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Aneta Wojciszyn-Wasil

CZULE UCHO. O KOMPETENCJACH DZIENNIKARZA RADIOWEGO

Mikrofon — podstawowe narzedzie pracy radiowca — kryje w sobie niezwyklg sile.
Z halasu otaczajacej rzeczywistoéci wydobywa glosy waine i ciekawe. Dzieki niemu
mozna ,zfapaé” szybkiego newsa, ,nagtosni¢” wydarzenie, zarejestrowaé relacjg czy
POdsuwajqc blisko swego rozméwcy, sktoni¢ go do zwierzed. Dziennikarz radiowy,
biorac do reki to niewielkie w sumie urzadzenie, kieruje uwaga odbiorcy. Jest to tym
trudniejsze, ze radio opisuje $wiat wylacznie poprzez diwick. Dlatego umiejetno-
Sci reportera, prezentera czy publicysty radiowego powinny mieé szczegblny walor.
A ,poza anteng” do$wiadczeni radiowcy nierzadko pozwalaja sobie na komentarz,
ze 1o whasnie mikrofon skutecznie demaskuje osobe, ktéra nawet jesli duzo méwi,
W istocie nie ma nic do powiedzenia.

By wyrdinié¢ szczegétowe kompetencje dziennikarza radiowego, ktéry przede
wszystkim powinien byé po prostu dobrym dziennikarzem, konieczne jest nakre-
Slenie specyfiki tego érodka przekazu. Po pierwsze — rzecz z pozoru oczywista, lecz
W praktyce fundamentalna — stuchacz nie widzi tego, o czym opowiada glos ze studia.
Dziennikarz w kazdej sytuacji musi o tym pamigtaé. Awizualnos$¢ nie jest utomnoscia,
tylko sposobem organizacji wypowiedzi. Radio ma do dyspozycji dzwigk w czterech
odmianach: stowo, efekty akustyczne (tzw. odglosy, szumy, szmery itp.), muzyke
i cisze. Kazdy z tych elementéw, umiejetnie wkomponowany w radiowa formule,
ma swéj potencjal wyrazenia treéci. By z niego korzystaé, konieczna jest wyobraznia
diwickowsa, kreatywnos¢, 6w niecodzienny talent, keéry w redakeyjnym jezyku nazy-
Wa sie zwyczajnie ,radiowym, akustycznym mysleniem”, ,slyszeniem rzeczywistosci”.

Z punkrtu widzenia dziennikarza wazny jest sposéb percepdji tego, co ma do
Przekazania stuchaczom. Radio funkcjonuje obecnie jako medium towarzyszace, co
W prakeyce oznacza, ze radio jest zawsze ,pod r¢ka”, moze wigc szybko dotrzeé z ko-
munikatem, jednak z drugiej strony - autor audycji nie ma stuchacza ,na wytacznos¢”,
musi o niego zabiega¢'. Dodatkowo jest to odbiorca kaprysny, nietacwo koncentruja-

S —

S 4 dzisiejszej perspektywy zdumiewaja opisy z lat dwudziestych XX w., z okresu, kiedy radio do-
piero wkraczato na medialng sceng: ,W pétmroku gabinetu, w wygodnym forelu zanurzony sie-
dzi cztowick ze stuchawkami na uszach. Cisza, wokét samorno$¢ — «medrcéw mistrzynis. Oczy
przymknigte, twarz skupiona”. A.M. Kaszyn, Ttum i jednostka, ,Antena Polska” 1927, nr 1, s. 11.
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cy sie na toku wypowiedzi, z wieloma mozliwosciami przelaczenia stacji. W efekcie
odbidr programu jest czgsto powierzchowny, selektywny i przede wszystkim jedno-
razowy. Cho¢ stacje radiowe coraz bardziej rozbudowuja pakiet dostgpnych w In-
ternecie podcastéw, rzadko zdarza sig, by materialy dZwigkowe byly kilkakrotnie
odstuchiwane, analizowane, wieloaspektowo interpretowane. Stad konieczno$¢ kla-
rownego i zarazem atrakcyjnego przekazu. Stuchacz nie ma mozliwosci, by wiaczy¢
pauzg i uzupetnié swojg wiedzg, np. sprawdzi¢, kim jest osoba, na ktéra powotuje sig
dziennikarz. Czytelnik gazety, jesli przerywa lekrure, ma szans¢ kontynuowac ja od
wybranego miejsca w tekscie w dowolnym czasie. Uzytkownik Internetu czgsto ko-
rzysta z linkéw — odnosénikéw do materialéw omawiajacych podobny temat i dzigki
temu szybko otrzymuje konieczne uzupetnienia. Stuchacz musi podazaé w myslach
za osoba, ktéra do niego méwi. Gdy na chwile si¢ ,wyltaczy”, gubi watek i traci moz-
liwo$¢ wystuchania informacji czy audycji w petnym wymiarze. ,,Korzystanie z ra-
dia odbywalo sie (i nadal odbywa) na warunkach stuchacza™, totez podchwycenie
(i utrzymanie) uwagi odbiorcy jest jednym z trudniejszych wyzwan antenowych.

Radio ze swej natury jest otwarte na dialog. Whrew potocznemu okresleniu nie
méwi ,w eter”, tylko do drugiego cztowieka. Co prawda siedzac w radiowym studiu,
zwykle nieduzym pomieszczeniu z przyttumionym $wiatlem, mozna ulec wrazeniu,
ze moéwi si¢ wylacznie do realizatora po drugiej stronie szyby, jednak w kazda wypo-
wied? wpisana jest $wiadomo$é obecnosci ,tego trzeciego”, stuchacza. Niejednokrotnie
tez mozna przekona¢ si¢ o faktycznym istnieniu tej surowej publicznosci, a zarazem
zyczliwej, czasem zaangazowanej, spofecznosci. Stuchacze dzwonia do radia, przysy-
taja e-maile, a nawet jeszcze tradycyjne listy. Biorg tez udziat w audycji, wypowiada-
jac sie na antenie czy uczestniczac w organizowanych przez rozglosnie wydarzeniach.
W ten sposéb tworzy sig ta niewidzialna na co dzien, lecz dysponujaca ogromna sita
wspdlnota, czego dowodem jest np. protest stuchaczy Trzeciego Programu Polskiego
Radia, ktérzy pojawili si¢ z transparentami przed siedzibg rozgloéni®. Jest to nie tyl-
ko wie? stuchacza z audycjg czy stacja, ale tez stuchaczy migdzy soba, ludzi, ktérzy
znaja sic nawzajem, cho¢ nigdy sie nie widzielif. W tej perspektywie radio stanowi
medialna przestrzen spotkania.

)

S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej. Rola i tendencje rozwojowe, Profi-Press Sp. z o.0.,
Warszawa 2003, s. 70.

Zob. ag, PAP, Protest stuchaczy Trdjki przed siedzibq radia [online], hrep://www.polskieradio.pl/5/3/
Artykul/201372,Protest-sluchaczy-Trojki-przed-siedziba-radia (16.11.2014).

Dobitnym przyktadem tak zawiazanej wspdinoty s m.in. spotkania stuchaczy audycji Nie rylko
rozrywkowa niedziela radiowa nadawanej w Polskim Radiu Lublin, ktére zrodzity si¢ z inicjatywy
mitosnikéw tego programu. Zob. MLi [Magdalena Lipiec], Spotkanie stuchaczy programu «Nie tylko
rozrywkowa niedziela radiowa» [online), http://moje.radio.lublin.pl/spotkanie-sluchaczy-programu-
nie-tylko-rozrywkowa-niedziela-radiowa.heml (16.11.2013) oraz CP {Cezary Potapczuk], Nie tylko
rogrywkowa niedziela radiowa w sobotg [online], htep://moje.radio.lublin.pl/nie-tylko-rozrywkowa-
-niedziela-radiowa-w-sobote.html (16.11.2014).
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Jak zatem by¢ dobrym dziennikarzem, pracujac w tak wymagajacych warunkach?
Jakich umiejetnosci potrzeba i jakich cech charakteru, by zdoby¢ zaufanie stuchaczy?
Oczywiscie wypada zaznaczy¢, ze praca radiowa ma réznorodne oblicza: s3 reporterzy
relacjonujacy wydarzenia, nagrywajacy krétkie materialy dzwigkowe do programéw
informacyjnych i reportazysci przygotowujacy rozbudowane dokumenty radiowe,
publicysci, dziennikarze muzyczni, ekonomiczni, zajmujacy sie polityka, kulturg czy
naukg, komentatorzy sportowi, prezenterzy (zwani przed laty spikerami) prowadzacy
audycje ,na zywo” lub czytajacy serwisy informacyjne. Kazda z tych specjalnoéci ma
swojq specyfike, kazda wymaga odpowiednio sprofilowanych kompetencji. Nalezy je
precyzowaé biorac pod uwagg charakter stacji, jej wizje programowa, strukturg re-
dakji, oczekiwania szeféw i przede wszystkim: osobowos¢ dziennikarza. Krokolwiek
bowiem przekracza prég rozgtosni wnosi swoje pomysty, zaangazowanie, doswiadcze-
nie i swoje rozumienie radia. A w mediach chodzi przeciez nie tyle o to, by realizowa¢
raz zdefiniowane gatunki, wypracowane przez innych formuty, lecz wyrézniac sie,
przetamywaé schematy i méwi¢ ,wlasnym glosem”, za kazdym razem odnoszac sig
do aktualnej, wciaz zmieniajacej sie rzeczywistosci. Gdyby jednak ogélnie spojrze¢
na profesjonalizm radiowca, mozna wskaza¢ na gtéwne obszary zawodowego przy-
gotowania: wiedze, warsztat, wrazliwo$é.

WIEDZA

Wiedza to niezbedna znajomo$é rzeczy, o ktdrej zamierza si¢ publicznie méwic.
Nie jest tajemnica, Ze w kregach oséb na co dzied wspétpracujacych z mediami, ,poza
mikrofonem” mawia sie, iz dziennikarze to najwigksi dyletanci. Po czesci ta opinia
wynika z trybu pracy reportera — szybko, skaczac z tematu na temat, zdarza sie, ze
reporter ,ogrywa” jednego dnia kilka wydarzen dotyczacych skrajnie réznych dzie-
dzin; konferencja prasowa polityka, benefis artysty, protest rolnikéw... Inna rzecz, ze
dziennikarz pyta swoich rozméwcéw nie tylko w swoim imieniu, ale przede wszystkim
majac na wzgledzie swoich stuchaczy, domaga sig wigc wyjasnienia nawet najbardziej
skomplikowanych probleméw prostym jezykiem. I na dodatek krétko. Ekspert po-
s'wiqcaja‘cy lata swej pracy na badanie danego zjawiska, slyszqc, 7€ jego wypowiedi
W materiale nie trwa dtuzej niz kilkadziesiar sekund, ma prawo czué sig lekcewazo-
ny. Nie kazdy rozumie, na jakich zasadach buduje si¢ radiowy material, ,,spec” czy
dziennikowq wstawke. Nie zawsze ma $wiadomosc, ze reporter do oméwienia danego
tematu musi nagraé kilka gloséw, by spojrze¢ na problem z réznych punktéw widze-
Dia. Tu jednak kryje si¢ zawodowa putapka: jesli dziennikarz nie zna sie na temacie,
hie orientuje, kim s3 osoby, z ktérymi rozmawia, sam sobie odbiera szans¢ na posta-
Wienie dobrego pytania i co za tym idzie na uzyskanie trafnej, cickawej i waznej od-
Powiedzi. Nie zorientuje sie tez, gdy rozméwca si¢ pomyli lub wprowadzi go w blad.
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sJeszcze pod koniec lat dziewigédziesigtych — méwil w wywiadzie dla branzowego
pisma ,Press” doswiadczony reporter radiowy Mariusz Gierszewski — dziennikarz
Krzysztof Leski tak znat si¢ na prawie telekomunikacyjnym, ze postowie przychodzi-
li do niego z pytaniami. Teraz nie potrafi¢ wymieni¢ zadnego dziennikarza, ktéry
miatby taka wiedze. Wydawcy powinni wreszcie zrozumied, ze warto zwolnié dzien-
nikarza na kilka godzin z biegania za politykami po Sejmie, to b¢dzie miat czas, zeby
ustawe przeczytaé i moze nawet znajdzie w niej bledy”. Dokladny research zawsze
jest podstawa, dobrego materiatu.

Nie w kazdym przypadku gruntowna znajomo$¢ temartu oznacza uniwersyteckie
wyksztalcenie w dziedzinie, kt6rg podejmuje si¢ na antenie. Dowodzg tego biografie
zawodowe dziennikarzy, ktérzy odniesli sukces w branzy. Jeden z najbardziej rozpo-
znawalnych ,,gloséw ekonomicznych” Polskiego Radia — Wiktor Legowicz prowadzacy
w , It6jce” Informator ekonomiczny — przyznal w jednym z wywiadéw: ,Nie jestem
ekonomista z wyksztalcenia — jestem samoukiem ekonomicznym™. Radiowiec kil-
kakrotnie uhonorowany przez srodowisko, m.in. nagroda dziennikarskg im. Maria-
na Krzaka przyznawang przez Zwigzek Bankéw Polskich czy nagroda prezesa NBP
w konkursie im. Wtadystawa Grabskiego, znalazt si¢ w radiowym studiu z powodu
zupelnie innej specjalnosci: ,Studiowalem pedagogike na Uniwersytecie Warszawskim
—zdradza w jednym z wywiadéw — i na drugim roku zdecydowatem si¢ p6js¢ na staz
do Polskiego Radia. (...) Tak zaczalem przygode z radiem i jestem tu juz od 40 lac™.
Zanim zostat autorem programu dotyczacego finanséw zajmowat si¢ tematyka spo-
leczna i kulturalng oraz przygotowywat audycje filozoficzne. Co zatem zadecydowato
o tym, ze zyskat wiarygodnoé¢ jako dziennikarz ekonomiczny? Przede wszystkim chgé
zdobywania wiedzy, poglebiania jej, wiele fachowych lektur i rozmowy ze specjali-
stami, w ktérych ujawnia cenng umiejgtnos¢ przektadania ekonomicznych teorii na
konkrety codziennego zycia. Dziennikarstwo radiowe — traktowane na serio — wy-
maga odkrywania dla siebie i dla swoich stuchaczy nowych zagadnien, zawodowe;j
(i osobistej) ciekawosci oraz nieustannego uczenia sig. W tym zawodzie nie da si¢ by¢
wiarygodnym bez ciggtego pogiebiania wiedzy.

Nalezatoby zda¢ sobie sprawg, ze osoba zasiadajaca przed mikrofonem jest w nie-
zwykle trudnej sytuagji. Referujac dane zagadnienie powinna mie¢ $wiadomosé, ze
tej samej audycji stuchajg zaréwno specjalisci, jak i odbiorcy dysponujacy przecigtng
wiedza. Jak méwié jednoczesnie do jednej i drugiej grupy stuchaczy? Jakich sposobéw
uzyé, by ci, kedrzy wiedzg zbyt malo nie czuli si¢ zlekcewazeni, a znawcy — zanudzeni?

Biegng i ja. Z dziennikarzem Mariuszem Gierszewskim, dziennikarzem Radia Zet, rozmawia Ma-
riusz Kowalczyk, ,Press” 2012, nr 3.

M. Mroczek, Wiktor Legowicz: Jestem samoukiem [online], http://biznes.onet.pl/wiktor-legowicz-
-jestem-samoukiem,18490,3043034,3030474,47,news-detal (16.11.2014).

Tamze.
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WARSZTAT

W tym miejscu wchodzimy juz w obszar profesjonalnego warszratu radiowca,
obejmujacego nie tylko techniczng umiejetnosé rejestracji diwigku, ustawienia mi-
krofonu, zredagowania zapowiedzi, lecz dotykajacego o wiele wazniejszej kwestii: ja-
kim jezykiem zrelacjonowaé¢ dany problem? Dziennikarz musi podjaé szereg decyzji
rozstrzygajacych o ksztalcie produktu antenowego, ktdry ostatecznie dociera do stu-
chacza. Reporter pyta, jak skonstruowaé materiat dzwickowy, by merytoryczna war-
stwa przekazu zyskata ciekawg forme, jak i gdzie nagra¢ rozméwcéw (w zacisznym
mieszaniu, w plenerze, przy pracy?), jakich efektéw diwickowych uzy¢, by ubarwié
akustycznie nagranie, a jednoczesnie odda¢ charakter wydarzenia. Z kolei wydawca
czy prowadzacy audycje musi precyzyjnie zaplanowac kolejnos¢ elementéw w progra-
mie, udziat godci, stuchaczy i muzyke, ktéra moze wspéirworzy¢ nastréj lub pointo-
wac poruszane kwestie. Wszystkie te redakcyjne czynnosci prowadza do rozwiazania
zasadniczego problemu: znalezienia formuty, ktéra przykuwa uwagg, a zarazem nie
banalizuje cresci, nie wypacza faktéw. Niestety, nie nalezy si¢ spodziewaé, ze sukces
Pojedynczej audycji, jednego docenionego materiatu jest gwarancja na przyszlosé?. Za

azdym razem trzeba szukaé od nowa. Warto wyéwiczyé kreatywnosé.

Radiowiec bardziej niz jakikolwiek inny dziennikarz oceniany jest ze wzgledu na
swWoj gtos. W publicznym radiu weigz wymaga sie od pracownikéw zdania egzaminu
na tzw. kartg mikrofonows, ktéra formalnie upowaznia — w zaleznosci od przyznane;j
kategorii — do wystepowania w wickszym lub mniejszym wymiarze na antenie. Jednak
Popularno$¢ dziennikarzy prowadzacych programy, a nieposiadajacych do tej pory
tego certyfikatu wywotata w ostatnich latach zywa dyskusj¢ w $rodowisku. Branzowy
Mmiesigcznik ,,Press” nazwal w 2006 r. karte »odkurzonym reliktem”, a pie¢ lat péz-
Niej donosit: ,Na poczatku ub. r. przestrzeganie wewnetrznych przepiséw Polskiego
Radia sprawdzali kontrolerzy z NIK. Okazalo si¢, ze kart mikrofonowych nie mieli
m.in. Wojciech Mann, Piotr Metz i Marcin Kydryrski”'®. Obecnie na antenie, takze
Publicznych stacji, pojawiaja si¢ osoby z zauwazalnymi wadami wymowy. W roli pre-
zZenteréw wystepuja takze celebryci, ktérzy swoim nazwiskiem maja wspoméc marke
rozgtosni. W jakim stopniu nienaganna artykulacja jest nadal wymogiem niezbgd-
-_—

: Zmaganie si¢ ze znalezieniem najlepszego sposobu opisania rzeczywistosci bliskie jest wielu dzien-
nikarzom wykonujacym swa pracg z zaangazowaniem. Przekonujg o tym m.in. wypowiedzi Ry-
szarda Kapuscinskiego, ktéry nie byt co prawda zwigzany z radiem, lecz trafnie definiowat wspét-
czesne dziennikarskie wyzwania: ,Codziennie zaczynam pisa¢ od nowa. W sensie dostownym,

bo po napisaniu jednej strony moge wyzymac koszule z potu. Codziennie czujg sig jak debiutant”.
R. Kapuscinski, Autaportret reportera, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2008, s. 97.

K. Glowiriski, Odkurzony relike, ,Press” 2006, nr 8, 5. 69-71.

T. Augustyniak, Polskie Radio znowu wymaga kart mikrofonowych od dziennikarzy [online), huep://
www.press.pl/newsy/radio/pokaz/25565,Polskie-Radio-znowu-wymaga-kart-mikrofonowych-od-
dzicnnikarzy (19.11.2014).

10
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nym w pracy radiowej? Nie ma watpliwosci, ze jezeli kto$§ zamierza wypowiada¢ sig
publicznie, zwlaszcza w radiu, w ktérym uwaga odbiorcy nie jest rozproszona przez
suplement filmowy, musi by¢ zrozumiaty. Jego glos nie moze meczyé. Powinien re-
spektowa¢ zasady poprawnej wymowy i gramatyki, bowiem media utrwalaja reguty
jezykowe. Publiczno$¢ ma jednak stabos¢ do nieidealnych postaci. Okazuje sig, ze
wigksza sympatia potrafi obdarzy¢ chropowate, lecz autentyczne wypowiedzi oraz
nie tyle elokwentnych, co przekonujacych méwcéw. Pigkny glos jest niekwestiono-
wanym atutem, jednak dziennikarze swéj wizerunek antenowy tworza nie tylko po-
przez brzmienie, lecz przez to, co méwia, jak zachowuja si¢ w studiu, w jaki sposéb
odnosza si¢ do stuchaczy i poprzez potencjat (wiedzy, pomystéw, humoru), jaki wno-
sza do programu.

Radiowy sposéb méwienia z zasady powinien by¢ klarowny i oszczedny, bez zbed-
nych stéw — czas antenowy jest cenny, a uwaga stuchacza fatwo si¢ rozprasza. Spraw-
dzona maksyma powtarzana w niejednej rezyserce przypomina, ze lepiej zagraé dwie
piosenki niz raz niemadrze odezwac si¢ do mikrofonu. Za pomytki stono sie ptaci,
a przy obecnych mozliwosciach nagrywania i upubliczniania materialéw w Internecie
~wpadki” pozostaja nie tylko w pamieci autora. Jak zawsze od klasycznych regut s3 wy-
jatki: w niektérych radiowych sytuacjach przekaz tresci moze byé intensywny i pelen
emodji, wtedy tez przykuwa uwagg. Przyktadem moze by¢ efektowny jezyk Tomasza
Zimocha, ktéry wyréznia go sposréd innych sprawozdawcéw sportowych i zapewnit
dziennikarzowi nie tylko popularno$¢, ale réwniez ,,Zloty Mikrofon” — prestizowa
nagrode radiowa przyznawang ,0sobom, ktérych zaangazowanie i wybitne osiagniecia
tworcze przyczyniaja si¢ do utrzymania wysokiego poziomu, rozwoju i popularyzacji
radia publicznego™. Co ciekawe, komentator otrzymatl ja ,,za wiedze i emocje, ktére
pozwalaja zobaczy¢ w radiu $wiat sportu”2 Stowo w radiu wciaz potrafi uruchomié
wyobraznig. Radiowiec musi by¢ zatem sprawnym méwca, jego zaséb stéw powi-
nien by¢ wyjatkowo bogaty. W tym kontekscie warto pamigta¢, ze zawite metafory,
zbyt artystyczny, niekonkretny jgzyk szybko zrywaja t¢ cenna ni¢ porozumienia, jaka
winna taczy¢ nadawce z odbiorca. Nalezy wigc nieustannie samego siebie kontrolo-
waé: czy méwig tak, ze stuchacz weiaz jeszcze wie, co mam na myéli? Ta niezbedna
$wiadomo$¢ jezykowa, wyczucie stylu, tatwo$é w dobieraniu okreslen bierze sie, rzecz
niby oczywista, z czytania, z literatury i dodatkowo w radiu — z uwaznego stuchania.

Niekiedy powiada sig, ze dziennikarstwo to przede wszystkim umiejetno$é stawia-
nia pytai. Dobre pytanie wymaga precyzji i wyobraZni, czasem lekkiego , mrugniecia
okiem” do rozméwecy, by mial sygnal, ze méwienie do mikrofonu to naprawde nic
strasznego, a innym razem — odwagi. Pytania potrafia zdemaskowa¢ nie tylko osobe
udzielajaca odpowiedzi, ale takze braki dziennikarza: dotyczace znajomosci tematu czy
obiektywizmu w jego realizacji. Kompromitujace sa réwniez pytania banalne, przewi-

W IAR, Ztote Mikrofony Polskiego Radia rozdane [online}, http://www.polskieradio.pl/5/3/Arty-
kul/192614, Zlote-Mikrofony-Polskiego-Radia-rozdane (19.08.2014).

2 Tamze.
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dywalne, szablonowe, sytuacje, kiedy dziennikarz nie docieka, nie jest cickawy odpo-
wiedzi. Wéwezas wywiad przestaje by¢ autentyczna rozmows. ,,Stare powiedzenie, ze
Nie ma ztych pytar, sg tylko zte odpowiedzi, nie do korica jest prawds — pisze o swoich
do$wiadczeniach reporterka Radia Zet, Danka Woznicka — Kiedy stysze reportera,
ktéry zaczyna: «Niech pan powie setke», to nadziwi¢ si¢ nie mogg, jak bardzo mozna
by¢ niezainteresowanym tematem. Wiadomo, ze ja do swojego materiatu potrzebuje
whasnie setki — krétkiej i dosadnej — ale czasem potrzeba nawet pét godziny, zeby ja
w koricu z rozméwcey wydoby¢™'3. Kazdy dziennikarz, a jednak najbardziej radiowiec,
Powinien byé wytrawnym stuchaczem: ,Czlowiek, ktérego nagrywam, ma czué, ze
W momencie rozmowy jest dla mnie centrum wszechéwiata”. Osoba, z ktéra prowa-
dzony jest dialog wyczyta to w spojrzeniu, skupieniu, usmiechu lub delikatnym kiw-
Nigciu glowa, wazne, by nie bylo to natretne ,mhm, mhm, mhm” nakiadajace sie na
wypowiedz. Niezyjaca juz dzi$ dziennikarka, Anna Semkowicz, ktéra przeprowadzita
wiele godzin rozméw z goéémi w studiu i ze stuchaczami telefonicznie wiaczajacymi
si¢ do audycji, w nastgpujacy sposéb wyjaéniata istote ,glebokiego” stuchania: ,,Lu-
dziom si¢ czesto wydaje, ze dobre stuchanie nie polega na milczeniu. Mozna milcze¢
I nic nie stysze¢, poniewaz nie umie si¢ reagowaé na drugiego czlowieka™. Najtraf-
Niejsze pytania s3 zwykle wynikiem uwaznego stuchania.

Dobry radiowiec powinien mie¢ ucho wyczulone na dzwigki: nie tylko na stowa,
ale takze na szumy, stuki, brzgki i inne subtelne odgtosy. Umicjetnos¢ zauwazenia,
Jak okreslit to znawca sztuki radiowej, Jerzy Tuszewski, fonosfery's, czyli akustycznej
warstwy rzeczywistoéci, pomaga w petniejszym oddaniu tego, o czym przychodzi
Przez radio opowiedzie¢. Zamiast wyjasniaé: ,,Jestem na dworcu kolejowym, na kté-
Tym za chwilg zatrzyma si¢ pociag z Krakowa...”, wystarczy rozpoczaé swoja relacje od
Pisku hamujacego pociagu lub charakterystycznej zapowiedzi z glosnika. Ten prosty
zabieg pozwoli w utamku sekundy przenies¢ stuchacza na miejsce zdarzen i jednocze-
snie ubarwi nagranie, nada mu akustycznej ,przestrzeni”. Trzeba wiec stucha¢ swia-
ta, by¢ ciekawym jego réznorodnych brzmiesi. Warto nauczyé sie w hatasie wylawiaé
Pojedyncze diwieki, ktére nierzadko w zaskakujacym akustycznym skrécie oddajg
charakter miejsca, zdarzenia, a nawet osoby. Wrazliwe ucho w codziennej radiowej
Pracy potrafi uratowaé niejedno nagranie, a nawet audycje: gdy uda si¢ wychwyci¢

Omentarze wypowiadane péiglosem w drugim planie, nieprzyjemny pogtos duzej
hali, przyciszony dzwonek telefonu naktadajacy si¢ na wypowiedz, draznigcy pomruk
omputera czy lampy jarzeniowej. Mozna oczywiscie zdac si¢ na coraz doskonalsza
technike i podczas montazu probowa¢ korygowaé diwick. Nie zawsze jednak efeke
Polbawiony jest sztucznodci, a najcz¢sciej w zwyklej, szybkiej pracy reporterskiej po

—
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prostu nie ma na to czasu. Niezbedny jest zatem odpowiedni wybdr miejsca rozmowy
jeszcze przed nagraniem, a w jego trakcie, wlasnie w wirze zdarzer, mimo skupienia
uwagi na rozméwcy, naleiy jeszcze skontrolowaé poziom rejestrowanego glosu, tlo,
odglosy i inne akustyczne detale. Jak si¢ tego nauczyé? Podczas wielu godzin cierpli-
wego montazu. Zwlaszcza wtedy, gdy trzeba usuna¢ z materiatu z trudem uzyskana,
barwng wypowied? tylko dlatego, ze zastukal niepozorny kabel od mikrofonu.
Wiedza i umiejgtnosci warsztatowe (glosowe, jezykowe, kompozycyijne i tech-
niczne) wspolgraja ze sobg w praktyce dziennikarskiej. Na nic w radiu wiedza bez
zdolnosci atrakcyjnego méwienia i z drugiej strony — po co efektowny tembr glosu,
skoro nie mozna go uzy¢ do przekazania wainej albo przynajmniej ciekawej tresci?

WRAZLIWOSC

Ten wieloelementowy zbiér umiejetnosci radiowych jest jednak niepelny bez jesz-
cze jednej kategorii, ktéra z pozoru nie pasuje do dziedziny nowoczesnych mediéw:
wrazliwosci. Paradoksalnie to ona poswiadcza klase dziennikarza. Wrazliwo$¢ rozu-
miana jako zdolno$¢ zauwazenia problemu, zatrzymania sie przy osobie, ktéra moze
mie¢ do przedstawienia intrygujaca historie, ciekawy punkt widzenia, che¢ szuka-
nia bohateréw audycji z dala od gléwnego nurtu wydarzen i talent do wychwycenia
w powodzi informacji zajmujacego watku czy — uzywajac dziennikarskiego jezyka —
tematu. Ta wyjatkowa cecha przejawia si¢ w nastawieniu do rozméwcy, gotowosci do
wyobrazenia sobie jego emocji, prébach zrozumienia jego decyzji, zrozumienia ~ nie
usprawiedliwienia. Wrazliwoé¢ pozwala na zdobycie zaufania rozméwcédw, a tylko
wtedy mozliwe jest uzyskanie szczerych wypowiedzi. Reporterka radiowa i doku-
mentalistka, Jolanta Krysowata, pracujac przez trzy lata nad swym nagradzanym
péiniej w Polsce i Europie reportazem Osieroceni, wiele czasu poswiecita na to, by
zamiast frazeséw uslysze¢ o autentycznych przezyciach bohateréw swojego materia-
tu: ,Ludzie nie pojmowali, po co mi ta historia (...) i «jechali» jak do «Trybuny Ludu»
oficjalnymi formutkami: «Paristwo nasze, chociaz samo po wojnie bylo biedne, ale...
tym wysitkiem... pomoc sierotom, ktére... ble, ble, ble...» i tak dalej i dale;j. (...) Ale to
byt pierwszy etap. Jak zobaczyli, ze do nich wracam te 100 kilometréw, jak zobaczyli,
ze odszukuje innych, ze biorg zdjgcia i idg na XERO COLOR w Lwéwku, odbijam
i potem szukam tych ludzi (...), jak widzieli, Ze jest zaangazowanie z mojej strony,
to zaczeli sami pomagaé w tym szukaniu i zacz¢li tez sig otwieraé. Jak si¢ do kogos
wchodzi piaty raz, to juz nie jest obcy, tak?”". Profesjonalny dziennikarz nie pozwa-

7" K. Michalak, «Na wlasne uszy» z Jolantq Krysowatq, audycja Reportaz Café na antenie Polskiego
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la sobie na pozostanie na powierzchni zdarzei. Z determinacja prébuje dotrze¢ do
glebi. Mikrofon bezwzglednie ujawnia nienaturalnos¢, stad wrazliwe ucho radiowca
powinno wychwycié¢ niuanse w zachowaniu rozméwcy przed mikrofonem, niekiedy
wahanie, czasem lek, innym razem niewygodne poczucie, ze powiedzial za duzo. Brak
szacunku dla rozméwcey w profesji, ktéra opiera si¢ na nieustannych kontaktach z in-
nymi ludzmi w dhuzszej perspektywie skazuje na przegrana.

Oczywiscie mozna wykonywaé ten zwdd i nie mie¢ takich dylematéw. Mozna
nie zastanawia¢ sie, czy rzeczywiscie w materiale znalazty si¢ najlepsze fragmenty
nagran, czy dalo sie to powiedzie¢ krécej i ciekawiej, czy w studiu spotkali sig wha-
sciwie dobrani goécie. Mozna nie przejmowac sig, czy bohaterowie materiatu nie zo-
stali przypadkiem skompromitowani. Mozna po prostu robi¢ ,,diwigezki” i ,wejscia”,
graé ,setki” i montowaé ,spece”. I tyle. Tylko czy optaca sig traci¢ zycie na byleja-
koé&? Pewnie w innej branzy czekaja wicksze pieniadze. Dziennikarstwo radiowe to
Wymagajacy zawéd. Uprawiany rzetelnie wymaga pracowitodci i determinacji, uczy
pokory i odpowiedzialnoéci. Domaga si¢ zaangazowania. Bezceremonialnie wdziera
si¢ w prywatne zycie. Zmusza do nieustannego rozwoju, gdyz ,mikrofon radiowy bar-
dziej niz kamera telewizyjna pokazuje wngtrze czlowieka i zawsze zwycigza ten, kto
ma to wnetrze cickawe”'®. Radio jest wspaniala, cho¢ nietatws przygoda. Nie warto
Uczestniczy¢ w niej bez pasji.
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Zob. A. Semkowicz, Nadaje si¢ niewielu.



