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Obraz kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego
w lubelskiej prasie regionalnej

The image of the election campaign to the European Parliament presented
in the Lublin regional newspapers

Streszczenie

Rola mediéw w zakresie informowania i edukowania spoteczenstwa jest szczegdlnie
istotna w okresie kampanii wyborczej. Wazne jest, w jaki sposdb media przyblizaja swym
odbiorcom kampanie wyborcza, czy obraz kampanii przedstawiany jest przez pryzmat
sylwetek kandydatdw, ich dzialania kampanijne czy moze poprzez prezentacje instytucji,
o ktorych mandaty walczg kandydaci. Niniejszy artykul ukazuje, w jaki sposéb przedstawiano
kampanie wyborcze do Parlamentu Europejskiego na tamach trzech lubelskich dziennikéw
regionalnych w 2004 i 2009 roku.

Stowa kluczowe: kampania wyborcza do PE, lubelska prasa regionalna, analiza zawartosci,
kategorie treSciowe

Abstract

The role of the media in informing and educating the public is particularly important
during the election campaign. It is important how the media introduces the audience to
an election campaign, whether the image of the campaign is seen from the angle of the
candidates profiles, their campaign activities or perhaps through the presentation of the
institutions whose mandates the candidates are fighting over. This article shows how the
election campaigns to the European Parliament were presented in the three Lublin regional
newspapers in 2004 and 2009.

Key words: European Parliament election, Lublin regional newspapers, content analysis,
categories of content

Wstep

Okres kampanii wyborczej to czas przeznaczony na specyficzng komunikacje
podmiotéw politycznych z wyborcami. To czas, w ktérym partie polityczne i po-
szczegdlni kandydaci prezentuja swoja oferte wyborcza. W procesie tym posrednicza
media, ktdre pelnia nie tylko funkcje platformy dla reklam wyborczych - przeka-
zOw w pelni kontrolowanych przez nadawcéw, ale ktdrych rolg jest przede wszyst-
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kim informowanie o wydarzeniach kampanijnych, dziatalnosci poszczegdlnych
podmiotéw politycznych i prezentacja sylwetek kandydatow, a takze edukowanie
obywateli-wyborcow.

Funkcje informacyjng i edukacyjna, zwtaszcza w tak szczegélnym okresie, ja-
kim jest kampania wyborcza, winny petnic¢ wszystkie media, bez wzgledu na zasieg
oddziatywania. Zasieg mediow elektronicznych i prasy ogélnopolskiej powoduje, ze
czesto marginalizuje sie role prasy regionalnej w zakresie informowania i edukowa-
nia obywateli w okresie kampanii wyborczej. A przeciez to wlasnie prasa regionalna
jest najblizej swoich czytelnikéw —wyborcow.

Niniejszy artykul jest proba odpowiedzi na pytanie, jaki obraz kampanii wy-
borczych do Parlamentu Europejskiego ukazany zostal na tamach lubelskiej prasy
regionalnej w latach 2004 i 2009.

Metodologia badan

Na potrzeby niniejszego artykutu analizie poddano lubelskie dzienniki: ,,Kurier
Lubelski’, ,,Dziennik Wschodni” i ,,Gazete w Lublinie”.

»Kurier Lubelski” (pelny tytut ,,Polska Kurier Lubelski”) to dziennik obejmujacy
swym zasiegiem wojewodztwo lubelskie, skupiajacy sie gtownie na informacjach
z Lublina. Ukazuje si¢ od 24 marca 1957 roku, chociaz nazwa sigga tradycjami do
roku 1830. Pismo ma charakter informacyjno-interwencyjny, wzbogacony o infor-
magcje spoleczne i polityczne z regionu. W pierwszym okresie wydawca ,,Kuriera”
byta Lubelska Spoéldzielnia Wydawnicza, od 1961 roku za$ - wydawnictwo RSW
»Prasa”. Kolejnymi wydawcami byli: od 1990 roku - Dziennikarska Spotdzielnia
Pracy ,Lubelska Spétdzielnia Wydawnicza’, a od 1992 roku — Multico - przed-
siebiorstwo Zbigniewa Jakubasa. Od 2008 roku ,,Kurier Lubelski” jest wlasnoscia
Polskapresse'.

Drugi tytul prasowy, ,,Dziennik Wschodni”, to gazeta codzienna obejmujaca
zasiggiem obszar wojewodztwa lubelskiego oraz czes¢ wojewddztwa mazowieckiego.
Zajmuje sie gléwnie sprawami politycznymi i spolecznymi, w mniejszym stopniu
interwencyjnymi. Zalozona zostala w 1993 roku pod nazwg ,,Dziennik. Gazeta Po-
ranna Regionu Srodkowowschodniego” z przeksztatconego ,,Dziennika Lubelskiego”,
ktory byt kontynuacjg ,,Sztandaru Ludu” - organu prasowego lubelskiego Komitetu
Wojewddzkiego PZPR. 1 grudnia 1995 roku gazeta zmienila swoj tytul na ,,Dzien-
nik Wschodni”. Wydawca gazety byl wéwczas Edytor Press Ltd., przy czym 63%
udzialéw ,,Dziennika Wschodniego” posiadalo wydawnictwo Orkla Media Press.

! Zob. szerzej: L. Pokrzycka, Prasa ogolnoinformacyjna w regionie lubelskim po 1989 roku, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin 2009, s. 52-53; L. Pokrzycka, Prasa w Lublinie
(1989-2003), Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Skltodowskiej, Lublin 2006, s. 39-40.
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W 1999 roku Orkla przejeta 100% udzialow, zas w 2006 roku tytul wszedt w sktad
Mediéw Regionalnych, koncernu, ktérego wiascicielem jest brytyjski Mecom?

Trzecim analizowanym tytutem prasowym jest ,Gazeta w Lublinie” - codzien-
ne wydanie lokalne ,,Gazety Wyborczej”, wysokonaktadowego, ogdlnopolskiego
dziennika spoteczno-politycznego wydawanego w Warszawie od 8 maja 1989 roku
przez koncern mediowy Agora S.A. ,Gazeta w Lublinie” ukazuje si¢ od 7 czerwca
1990 roku, najpierw jedynie we czwartki, za$ od sierpnia 1991 roku - codziennie’.

Analizie poddano wszystkie numery wymienionych dziennikéw, ktére ukazaly
sie w okresie kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w Polsce w 2004
i 2009 roku. Art. 73 ust. 1 ustawy z dnia 23 stycznia 2004 roku Ordynacja wybor-
cza do Parlamentu Europejskiego glosi, iz: ,Kampania wyborcza rozpoczyna si¢
z dniem ogloszenia postanowienia Prezydenta Rzeczypospolitej o zarzadzeniu
wyboréw i ulega zakonczeniu na 24 godziny przed dniem wyboréw na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej™, zatem formalny okres kampanii wyborczej w 2004 roku
rozpoczal si¢ 12 marca 2004 roku®, natomiast w 2009 roku formalny okres kampanii
wyborczej rozpoczat si¢ 10 marca 2009 roku®.

Jak wynikato z Ordynacji Wyborczej do Parlamentu Europejskiego, obie kam-
panie zakonczyly sie 24 godziny przed wyborami, zatem analizie poddane powinny
zosta¢ numery gazet wydanych do 11 czerwca 2004 roku i do 5 czerwca 2009 roku.
Ze wzgledu jednak na specyfike badan analizowano réwniez ostatni numer przed
wyborami, sobotnio-niedzielny. Zachodzilo bowiem uzasadnione przepuszczenie,
ze redakcje zechcg zamiescic¢ artykuly poswiecone np. samej procedurze glosowania.

Opierajac sie na Ordynacji Wyborczej do Parlamentu Europejskiego, pod uwage
wzieto zatem publikacje z ostatnich 13 (w 2004 roku) i 12 (w 2009 roku) tygodni
przed wyborami, tj. z calego formalnego okresu kampanii wyborczej. Wybér metody

2 L. Pokrzycka, Prasa w Lublinie, s. 44-49.

3 Tamze, s. 37-39.

Y Ustawa z dnia 23 stycznia 2004 r. - Ordynacja wyborcza do Parlamentu Europejskiego, http://pkw.
gov.pl/ustawy-wyborcze/ustawa-z-dnia-23-stycznia-2004-r-ordynacja-wyborcza-do-parlamentu-
-europejskiego.html [dostep: 4.05.2014].

> Obwieszczenie Paristwowej Komisji Wyborczej z dnia 12 marca 2004 r. o zarzgdzeniu przez Prezy-
denta Rzeczypospolitej Polskiej wyborow postéw do Parlamentu Europejskiego oraz o okregach wyborczych
i siedzibach okregowych komisji wyborczych w tych wyborach, http://pkw.gov.pl/panstwowa-komisja-
-wyborcza/obwieszczenie-panstwowej-komisji-wyborczej-z-dnia-12-marca-2004-r-o0-zarzadzeniu-
-przez-prezydenta-rzeczypospolitej-polskiej-wyborow-poslow-do-parlamentu-europejskiego-oraz-o-
-okregach-wyborczych-i-siedzibach-okregowych-komisji-wyborczych-w-tych-wyborac.html [dostep:
4.05.2014].

¢ Obwieszczenie Paristwowej Komisji Wyborczej z dnia 10 marca 2009 1. o zarzgdzeniu przez Prezy-
denta Rzeczypospolitej Polskiej wyborow postéw do Parlamentu Europejskiego oraz o okregach wyborczych
i siedzibach okregowych komisji wyborczych, http://pkw.gov.pl/obwieszczenia-i-komunikaty-2-22520/
obwieszczenie-panstwowej-komisji-wyborczej-z-dnia-10-marca-2009-r-o-zarzadzeniu-przez-prezy-
denta-rzeczypospolitej-polskiej-wyborow-poslow-do-parlamentu-europejskiego-oraz-o-okregach-
-wyborczych-i-siedzibach-okregowych-komisji-wyborczych.html [dostep: 4.05.2014].
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badawczej miat niewatpliwie dodatkowy wplyw na okreslenie liczby analizowanych
numero6w z kazdego tytulu prasowego. Przy analizie zawartosci prasy przyjmuje sie,
ze ,dla dziennikéw wystarczy proba o wielkosci czternastu egzemplarzy (dwoch ty-
godni konstruowanych) z catego roku ukazywania si¢ pisma. Oznacza to oczywiscie
konieczno$¢ zbadania wszystkich materiatéw zawartych w tych czternastu nume-
rach. Jednostka badawcza bedzie nie pojedynczy numer pisma, lecz ukazujacy si¢
w tym pi$mie artykut lub strona, lub jednostka powierzchni”’. W formalnym okresie
kampanii wyborczej do PE ukazalo si¢ 80 numerdéw (w 2004 roku) i 77 numerow
(w 2009 roku) wymienionych wczesniej tytutow prasowych. Analizie poddano
wszystkie numery z tego okresu.

Przed przystgpieniem do badan zatozono nastgpujace hipotezy badawcze:

H1 - Obraz kampanii wyborczych do PE w lubelskiej prasie regionalnej uka-
zany zostal przez pryzmat kandydatéw (prezentacji ich sylwetek), ich dzialalnosci,
a takze przygotowania merytorycznego kandydatéw do pelnienia mandatu euro-
deputowanego.

H2 - Lubelskie dzienniki regionalne w trakcie kampanii przyblizyly specyfike
wyboréw do PE, jednocze$nie instruujac czytelnikdw o procedurach dotyczacych
samego glosowania.

H3 - Teksty przyblizajace specyfike wyboréw do PE, przy jednoczesnej instrukcji
czytelnikéw odnosénie do procedur dotyczacych samego gtosowania, ukazywaly sie
czesciej w 2004 niz 2009 roku.

Postepowanie badawcze przebiegalo wedlug nastepujacych krokéw badawczych:

1. Selekcja tekstow — wylonienie sposréd wszystkich publikacji tekstow doty-
czacych kampanii wyborczej do PE.

2. Wybér materiatu — wylonienie z calego tekstu publikacji fragmentéw doty-
czacych réznych aspektéw wyborow.

3. Kodowanie otwarte — nadanie poszczegélnym fragmentom tekstu etykiet,
tzn. ukazanie, o czym informuje dany fragment tekstu poswiecony wyborom
do PE.

4. Laczenie etykiet w kategorie tresciowe.

5. Obliczenie czgstotliwo$ci wystepowania poszczegdlnych kategorii.

W wyniku analizy okreslono nastepujace kategorie tresciowe:

« Dzialalnos¢ kandydatéow - przedkampanijna i kampanijna.

 Kandydaci - prezentacja kandydatéw z poszczegoélnych list; wymienienie
z imienia i nazwiska lub/i szczegétowe prezentacje.

« Naklanianie do udzialu w wyborach - przypominanie o ilo$ci funduszy po-
zyskanych z UE, podpowiadanie, jakie cechy powinien mie¢ kandydat, zeby
byl dobrym parlamentarzysta etc.

 Obietnice wyborcze.

7 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla studentéw, Wydawnictwo

Nieruchomo$ci i Finanse, Krakdow 2004, s. 65.
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o Plebiscyty, zabawa - inicjatywy gazet.

« Poparcie - udzielenie poparcia danemu kandydatowi.

 Prawybory.

« Przygotowanie merytoryczne kandydatéw do pelnienia mandatu eurodepu-
towanego - znajomos¢ jezykow obcych, wyksztalcenie etc.

 Sondaze, sondy.

« Wybory do PE - definiowanie PE, europostéw, informacje, na czym polega
praca eurodeputowanego, charakterystyka wybordw, informacje typu: jak
i gdzie glosowac.

Wyniki badan

Ponizsze zestawienie przedstawia liczbe publikacji powigzanych tematycznie
z wyborami do PE w analizowanych dziennikach w 2004 roku.

Tabela 1. Liczba publikacji powigzanych tematycznie z wyborami do PE
w analizowanych tygodnikach w 2004 roku

gy | sl e s b
»Kurier Lubelski” 21
»Dziennik Wschodni” 65
,Gazeta w Lublinie” 36

7Zrédlo: badania wlasne

Jak wynika z powyzszego zestawienia, w trakcie kampanii wyborczej do Par-
lamentu Europejskiego w 2004 roku najwiecej publikacji powiazanych tematycz-
nie z wyborami do PE zamieszczono w badanym okresie na tamach ,,Dziennika
Wschodniego” - 65, najmniej za$ w ,,Kurierze Lubelskim” — 21.

Wykres 1. przedstawia czestotliwo$¢ wystepowania poszczegdlnych kategorii
treSciowych w publikacjach ,,Kuriera Lubelskiego” w 2004 roku.

Kategorig, ktora najczesciej wystepowala w publikacjach ,,Kuriera Lubelskie-
go” w 2004 roku, byta kategoria ,, Kandydaci” — 33,3%. Dziennikarze tej gazety,
poruszajac tematyke wyboréw do Parlamentu Europejskiego, najczesciej dokony-
wali prezentacji kandydatéw z poszczegélnych list, wymieniali ich badz to jedynie
z imienia i nazwiska, badz tez zamieszczali szczegdlowe prezentacje poszczegdlnych
przedstawicieli partii w wyborach.
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Dziatalnoéé kandydatow
Kandydaci

Naktanianie do udziaty w wyborach
Obietnice wyborcze

Plebiscyty, zabawa

Poparcie

Prawybory

Przygotowaniemerytoryczne kandydatow do
petnieniamandatu euro deputowanego

Sondaze, sondy

Wybory do PE 19,0%

T
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Wykres 1. Kategorie tresciowe w publikacjach ,,Kuriera Lubelskiego” w 2004 roku

Zroédlo: badania wiasne

Druga, najczesciej wystepujaca w publikacjach ,,Kuriera Lubelskiego” kategoria
byta kategoria ,,Dzialalnos¢ kandydatow” — 28,8%. Poza prezentacja sylwetek osob
bioracych udzial w wyborach, dziennikarze tej gazety przedstawiali kandydatow
poprzez pryzmat ich dzialalno$ci zaréwno przedkampanijnej, jak i z samego okresu
kampanii.

Trzecig pozycje, w przypadku kategorii tresciowych wystepujacych w publika-
cjach ,Kuriera Lubelskiego’, zajeta kategoria ,,Plebiscyty, zabawa” — 23,8%. Czesciej
niz co piaty artykul o tematyce wyborczej z tego okresu dotyczyt plebiscytu - za-
bawy w prawybory. Czytelnicy brali udziat w plebiscytach; raz — wybierajac osoby
znane w miescie i wojewodztwie, ktore w rzeczywistosci w ogole nie kandydowaty
do Parlamentu Europejskiego, innym razem glosujac na kandydatéw faktycznie
biorgcych udzial w wyborach.

Pod katem czgstotliwos$ci wystepowania poszczegolnych kategorii przebadano
réwniez publikacje ,,Dziennika Wschodniego”. Wykres 2. przedstawia czgstotliwos¢
wystepowania poszczegdlnych kategorii tresciowych w publikacjach ,,Dziennika
Wschodniego” w 2004 roku.

Kategorig, ktéra najczeSciej wystepowalta w publikacjach ,Dziennika
Wschodniego” w 2004 roku, byta kategoria ,,Plebiscyty, zabawa” — 63,5%. Kategoria
ta zdominowala wszystkie inne. Czytelnicy ,Dziennika’, szukajac na tamach
gazety informacji o wyborach, mogli natrafi¢ najczesciej na informacje dotyczace
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Wykres 2. Kategorie tresciowe w publikacjach ,,Dziennika Wschodniego” w 2004 roku

Zrédto: badania wlasne

Dziatalnoéé kandydatow 44.4%

Kandydaci
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Wykres 3. Kategorie tresciowe w publikacjach ,Gazety w Lublinie” w 2004 roku

Zrédto: badania wlasne
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zabawy w prawybory. Zachecajac do udzialu w zabawie, dziennikarze ,,Dziennika
Wschodniego” czesto przedstawiali przy okazji kandydatow, stad druga, najczesciej
wystepujaca w publikacjach tej gazety kategorig byta kategoria ,,Kandydaci” - 27,7%.
Trzecie miejsce pod wzgledem czgstotliwosci wystepowania zajely dwie kategorie:
»Dzialalno$¢ kandydatéw” i ,,Przygotowanie merytoryczne kandydatow do pelnienia
funkcji eurodeputowanego” - po 10,8%.

Trzecim, poddanym analizie dziennikiem byla ,Gazeta w Lublinie”. Wykres 3.
przedstawia czestotliwo$¢ wystepowania poszczegoélnych kategorii tresciowych
w publikacjach ,Gazety w Lublinie” w 2004 roku.

W przypadku publikacji ,,Gazety w Lublinie” najczesciej wystepujaca w trakcie
kampanii do PE w 2004 roku kategorig byta ,,Dzialalnos$¢ kandydatow” — 44,4%.
Czytelnicy ,Gazety”, poszukujac informacji na temat wyboréw w analizowanym
okresie, najczesciej mogli sie zapoznac z dziatalnoscig kandydatow zaréwno z sa-
mego okresu kampanii, jak i z okresu sprzed kampanii wyborczej. Druga z kolei,
najczesciej wystepujaca w publikacjach analizowanego dziennika kategorig, byta
kategoria ,,Kandydaci” - 33,3%. Trzecie miejsce, jesli chodzi o czestotliwos¢ wyste-
powania, zajeta kategoria ,Wybory do PE” - 19,4%. Dziennikarze ,Gazety” infor-
mowali swoich czytelnikéw o tym, gdzie mozna glosowa¢, co zrobi¢ w przypadku
zgubienia dowodu osobistego etc.

Podobnej analizie poddano publikacje z 2009 roku.

Tabela 2 przedstawia liczbe publikacji powigzanych tematycznie z wyborami
do PE w analizowanych dziennikach w 2009 roku.

Tabela 2. Liczba publikacji powigzanych tematycznie z wyborami do PE
w analizowanych tygodnikach w 2009 roku

gy | Bttt poigant emayni st
»Kurier Lubelski” 58
»Dziennik Wschodni” 50
»Gazeta w Lublinie” 20

Zrédlo: badania wlasne

Jak wynika z zestawienia w tabeli 2., w trakcie kampanii wyborczej do Parla-
mentu Europejskiego w 2009 roku najwigcej publikacji powigzanych tematycznie
z wyborami do PE zamieszczono w badanym okresie na tamach ,,Kuriera Lubel-
skiego” — 58, najmniej za$ w ,,Gazecie w Lublinie” - 20.

Wykres 4 przedstawia czestotliwo$¢ wystepowania poszczegolnych kategorii
tresciowych w publikacjach ,,Kuriera Lubelskiego” w 2009 roku.



Obraz kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w lubelskiej prasie 121

Dziatalnoéé kandydatow ,8%
Kandydaci

Naktanianie do udziaty w wyborach
Obietnice wyborcze

Plebiscyty, zabawa

Poparcie

Prawybory

Przygotowaniemerytoryczne kandydatow do
petnieniamandatu euro deputowanego

Sondaze, sondy

Wybory doPE 10,39

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Wykres 4. Kategorie tresciowe w publikacjach ,,Kuriera Lubelskiego” w 2009 roku

Zrédto: badania wlasne
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Wykres 5. Kategorie tresciowe w publikacjach ,,Dziennika Wschodniego” w 2009 roku

Zrédto: badania wlasne
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Kategorig, ktdra najczesciej wystepowata w publikacjach ,,Kuriera Lubelskie-
go” w 2009 roku, byta kategoria ,,Dzialalnos¢ kandydatow” - 32,8%. Druga, pod
wzgledem czestotliwo$ci wystepowania byta kategoria ,,Kandydaci” - 24,1%, trzecia
za$ — kategoria ,,Plebiscyty, zabawa” — 18,9%. Artykuly prezentujace kandydatéw
i ukazujace ich dziatalno$¢, zaréwno przedkampanijna, jak i z okresu kampanii,
stanowily tacznie ponad potowe analizowanego materiatu. Z kolei prawie co pia-
ty tekst zawieral informacje o plebiscytach ,Kuriera’, zachgcajac czytelnikéw do
udzialu w zabawie.

Wykres 5 przedstawia czestotliwo$¢ wystepowania poszczegolnych kategorii
tre$ciowych w publikacjach ,,Dziennika Wschodniego” w 2009 roku.

W przypadku publikacji ,,Dziennika Wschodniego”, w tym samym okresie
najczesciej wystepujaca kategorig tresciowg byta kategoria ,,Kandydaci” - az 66,0%.
Drugie miejsce pod wzgledem czgstotliwo$ci wystepowania zajela kategoria ,,Ple-
biscyty, zabawa” — 46%. Trzecie miejsce zajela kategoria ,, Dziatalnos$¢ kandydatow”
- 28%.

Szerszy wachlarz czesto wystepujacych kategorii odnotowano w przypadku
publikacji ,Gazety w Lublinie”.

Wykres 6 przedstawia czestotliwo$¢ wystepowania poszczegolnych kategorii
tresciowych w publikacjach ,,Gazety w Lublinie” w 2009 roku.

Dziatalno$é kandydatow 0%

Kandydaci

Naktanianie do udziatu w wyborach
Obietnice wyboreze | 0,0%
Plebiscyty, zabawa | 0,0%

Poparcie | 0,0%

Prawybory

Przygotowanie merytoryczne kandydatéw do
peinieniamandatu euro deputowanego

0,0%

Sondaze, sondy 15,0%

Wybory do PE 10,0%
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Wykres 6. Kategorie tresciowe w publikacjach ,,Gazety w Lublinie” w 2009 roku

Zrédlo: badania wiasne
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W przypadku publikacji ,,Gazety w Lublinie” najczesciej wystepujaca w trakcie
kampanii do PE w 2009 roku kategorig byta, podobnie jak w przypadku ,Kuriera
Lubelskiego”, kategoria ,,Dziatalnos¢ kandydatow” - tu 45%. Drugie miejsce pod
wzgledem czgstotliwosci wystepowania zajeta kategoria ,,Naktanianie do udzialu
w wyborach” - 25%. Trzecig z kolei byta kategoria ,,Sondaze, sondy” - 15%, gdyz
dziennikarze zamieszczali zaréwno wyniki sondazy opracowywane przez osrodki
badan opinii publicznej, jak i wyniki ulicznych sond poswigconych kandydatom
i ich szansom na wygrang w wyborach do PE.

Podsumowanie

Wyniki przeprowadzonych badan pozwolity na weryfikacje zatozonych hipotez.
Hipoteza 1., zaktadajgca, ze obraz kampanii wyborczych do PE w lubelskiej prasie
regionalnej ukazany zostal przez pryzmat kandydatéw (prezentacji ich sylwetek),
ich dziatalno$ci, a takze przygotowania merytorycznego kandydatéw do pelnienia
mandatu eurodeputowanego, zostala zweryfikowana czg¢$ciowo pozytywnie. Kate-
gorie: ,Kandydaci” i ,,Dziatalno$¢ kandydatéw” wystepowaly czesto (np. odpowied-
nio: ,,Kurier Lubelski” — 33,3% i 28,8% (2004) oraz 24,1% i 32,8% (2009), ,Gazeta
w Lublinie” - 33,3% i 44,4% (2004) oraz 15% i 45% (2009), rzadziej w ,,Dzienniku
Wschodnim” w 2004 roku - 27,7% i 10,8% , ale juz w 2009 roku — 66,0% i 28,0%.
Z kolei kategoria ,,Przygotowanie merytoryczne kandydatéw do petnienia mandatu
eurodeputowanego” wystepowala zdecydowanie rzadziej: ,,Kurier Lubelski” - 9,5%
(2004) i 1,7% (2009), ,,Dziennik Wschodni” - 10,8% (2004) i 0% (2009).

Hipoteza 2 zakladajaca, ze lubelskie dzienniki regionalne w trakcie kampanii
przyblizyly specyfike wyboréw do PE, jednoczesnie instruujac czytelnikéw o pro-
cedurach dotyczacych samego gtosowania, zostala rowniez zweryfikowana jedynie
czeSciowo pozytywnie; tak: ,,Kurier Lubelski” - 19,0% (2004) i 10,3% (2009) oraz
»Gazeta w Lublinie” - 19,4 % (2004) i 10,0% (2009); nie: ,,Dziennik Wschodni” -
3,1% (2004) i 2,0% (2009).

Trzecia z hipotez, méwigca o tym, ze teksty przyblizajace specyfike wyboréw
do PE, przy jednoczesnej instrukcji czytelnikéw odnosnie do procedur dotyczacych
samego glosowania ukazywaly sie czesciej w 2004 niz 2009 roku, zostala zweryfi-
kowana pozytywnie: ,,Kurier Lubelski” - 19,0% (2004) i 10,3% (2009), ,,Dziennik
Wschodni” - 3,1% (2004) i 2,0% (2009) i ,,Gazeta w Lublinie” - 19,4 % (2004)
i 10,0% (2009).

Podsumowujac, kampanie wyborcze do PE z 2004 i 2009 roku na famach
lubelskiej prasy regionalnej ukazane zostaly przede wszystkim przez pryzmat
sylwetek kandydatéw, ich dzialalnosci, a takze plebiscytow-zabaw, do ktérych
zaprosili swych czytelnikéw dziennikarze redakeji ,, Kuriera Lubelskiego” i ,Dzien-
nika Wschodniego”
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W analizowanych publikacjach rzadziej poruszano problem odpowiedniego
przygotowania kandydatéw do pelnienia mandatu eurodeputowanego. Kwestie te
podejmowano chetniej w 2004 niz w 2009 roku.

Te samg tendencje zaobserwowano w przypadku kategorii ,Wybory do PE”.
Dziennikarze wyjasniali specyfike wyboréw do Parlamentu Europejskiego i jed-
noczesnie instruowali czytelnikdw odno$nie do procedur dotyczacych samego
glosowania czgsciej w 2004 niz w 2009 roku.

Obraz kampanii wyborczych do PE w 2004 i 2009 roku ukazany na tamach
lubelskiej prasy regionalnej uzupetniony zostat przez inne, z mniejszg czgstotliwos-
cig przywolywane kategorie, jak: ,Naktanianie do udzialu w wyborach’, ,Sondaze
i sondy” czy ,Obietnice wyborcze”



