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AGNIESZKA EUKASIK-TURECKA
Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II

BEATA SZYDEO VS EWA KOPACZ, ELZBIETA KRUK
VS JOANNA MUCHA - KAMPANIA KOBIET

WPROWADZENIE

Kampania parlamentarna w Polsce w 2015 roku nie przypad-
kiem w mediach okre$lona zostata mianem kampanii kobiet. Dwa
najwieksze ugrupowania: Platforma Obywatelska oraz Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ na pierwszg linie frontu wystawity kobiety — premier
Ewe Kopacz i kandydatke na przysztg premier — Beate Szydto. Gdy
chwile p6zniej Zjednoczona Lewica wytypowata na liderke koalicji
Barbare Nowacka, byto juz jasne, ze o wygranej w tej kampanii
w duzej mierze zadecydujg wizerunki i dziatania skoncentrowane
wokot dziataczek, a nie dziataczy partyjnych.

Od stycznia 2011 roku, kiedy to prezydent RP Bronistaw Ko-
morowski podpisat nowelizacje ordynacji wyborczej, wprowadzajac
35-procentowg kwote na listy wyborcze, kobiety maja zagwaran-
towang takg wtasnie pule miejsc na listach wyborczych w walce
o mandat. 35-procentowa kwota zamiast oczekiwanego przez Sro-
dowiska kobiece parytetu jest wynikiem debaty, ktora odbyta sie
w polskich mediach w latach 2009-2010!, i decyzji parlamentarzy-
stow, ktorzy ostatecznie — po pracach parlamentarnych nad projek-
tem obywatelskim - przegtosowali ustawe kwotowa?.

1 Zob. szerzej: A. Lukasik-Turecka, Kwoty na listach wyborczych w 2011 roku.
Przedwyborcza debata zwolennikow i przeciwnikow parytetow, ,,Roczniki Nauk
Spotecznych” 4 (40) 2012, nr 3, s. 127-138.

2 Ustawa z dnia 5 stycznia 2011 r. o zmianie ustawy — Ordynacja wyborcza do
rad gmin, rad powiatéw i sejmikow wojewddztw, ustawy — Ordynacja wyborcza do
Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej oraz ustawy
— Ordynacja wyborcza do Parlamentu Europejskiego [w:] Dz.U. z 2011 r., nr 34,
poz. 172.
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Decyzja ta, gwarantujgca kobietom okre$long liczbe miejsc na
listach wyborczych, nie przetozyta si¢ na znaczny wzrost liczby
kobiet w polskim parlamencie?, nie wptyneta tez znaczgco na ich
liczbe w jednostkach samorzadu terytorialnego*. Nie czesto tez
w kampaniach wyborczych kobiety wystepowaty w charakterze
liderek ugrupowan; kampania parlamentarna 2015 roku nieco ten
obraz zmienita.

Problematyka dotyczgca udziatu kobiet w polskiej polityce po-
ruszana jest w literaturze politologicznej coraz czeSciej. Niniejsza
publikacja poswiecona kampanii parlamentarnej w 2015 roku na
LubelszczyzZnie nie pozwala na szersze przyblizenie tej tematyki.
Celem artykutu jest raczej préba ukazania specyfiki ostatniej par-
lamentarnej kampanii wyborczej przez pryzmat zmagan liderek
dwdch najwiekszych ugrupowan, zaréwno na scenie ogélnokrajowej
(rywalizacja: Szydto — Kopacz), jak i regionalnej (Kruk — Mucha).

POWODY WYEKSPONOWANIA KOBIET W KAMPANII WYBORCZE]

Powodow wyeksponowania kobiet w kampanii wyborczej 2015
roku nalezy upatrywaé w trzech obszarach: w przypadku Platfor-
my Obywatelskiej — w przywodztwie Ewy Kopacz i powigzaniach
dziataczy partyjnych PO z afera tasmowa, w przypadku pozostatych
ugrupowan — w duzym negatywnym elektoracie mezczyzn, zwia-
zanych gtéwnie z PiS i lewica. Postawienie przez trzy ugrupowania
w parlamentarnej kampanii wyborczej na kobiety ttumaczone byto
rowniez wynikiem zapotrzebowania na specyficzny PRS.

3 W Sejmie VIII kadencji na 460 postéw mandaty sprawuje 125 kobiet-posta-
nek (13 kobiet wiecej niz w Sejmie poprzedniej kadencji), co daje 27,2% postow
Sejmu obecnej kadencji, zob. Nowo wybrany Sejm w liczbach, http://www.sejm.
gov.pl/sejm8.nsf/komunikat.xsp?documentId=34D30356534837EEC1257EFBO
0329E56, [dostep z dn. 21.03.2016]. W poprzednich kadencjach Sejmu kobiety
stanowity: 24% (Sejm VII kadencji), 18% (Sejm VI kadencji), 20% (Sejm IV i V
kadencji), 13% (Sejm II i III kadencji) i 10% (Sejm I kadencji) wszystkich postow.

4 Zob. szerzej: A. ukasik-Turecka, Kobiety w jednostkach samorzgdu teryto-
rialnego w dobie debaty nad parytetami i kwotami, ,,Roczniki Nauk Spotecznych”
5 (41) 2013, nr 1, s. 73-85.

5 P. Reszka, Lewica poszta po rozum, wywiad z Barbarag Nowacka, ,,Tygodnik
Powszechny” 2015, nr 43, s. 25.
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Ewa Kopacz, ,,namaszczona” przez Donalda Tuska na przewod-
niczaca Platformy Obywatelskiej, niejako automatycznie, w natural-
ny sposob stata sie liderka kampanii wyborczej. Przekazanie wtadzy,
a nie wybor przez cztonkéw partii zadecydowato o postrzeganiu
Kopacz jako cztowieka Donalda Tuska, co prawda wybijajacego sie
na niepodlegtosc, ale na warunkach bytego premiera®. Ewentualny
sukces kampanii PO (wedtug wszystkich partyjnych frakeji okresla-
ny na poziomie powyzej 30%’) oznaczatby zaréwno sukces ugrupo-
wania, jak i jej osobisty; podobnie ewentualna porazka w kampanii
oznaczata przegrang nie tylko Platformy Obywatelskiej, ale i samej
premier. Kleska wyborcza radykalnie zmniejszata szanse Ewy Ko-
pacz na utrzymanie fotela przewodniczacej partii®.

Dodatkowym czynnikiem, ktory zadecydowat w przypadku
Platformy Obywatelskiej o usunieciu mezczyzn w ciet kampanii
parlamentarnej i postawieniu na kobiete, byto powigzanie dziata-
czy partyjnych PO — me¢zczyzn z aferg tasmowa. Jej ,,bohaterami”
byli, poza przypadkiem Elzbiety Bienkowskiej, sami mezczyzni,
stad - jak sie wydawato — jedynym wyjsciem byto wysuniecie na
plan pierwszy kobiet-politykoéw niekojarzacych sie tak negatywnie
wyborcom.

Przeciwnicy polityczni Platformy Obywatelskiej postawili
w kampanii na kobiety z innego wzgledu. Zaréwno Prawo i Spra-
wiedliwos¢, jak rowniez przedstawiciele lewej strony polskiej sceny
politycznej potgczeni szyldem Zjednoczonej Lewicy borykali sie
z problemem duzego negatywnego elektoratu mezczyzn-politykow.
Wsrod politykéw PiS najwiekszy, negatywny elektorat miat Jaro-
staw Kaczynski, z kolei wsrod dziataczy lewicowych — Leszek Miller
i Janusz Palikot’. Pomystem na zatarcie niedobrego wrazenia, ktore

¢ A. Pawlicka, Kierownik pilnuje Platformy, ,,Newsweek” 2015, nr 38, s. 25.

7 Tamze, s. 24.

8 ]. Miziotek, Brak kandydatéw na przywddce PO, ,,Wprost” 2015, nr 39, s. 38.

° Zob. szerzej: Raport ,,Przyczyny niezadowolenia wyborcow poszczegélnych
partii politycznych”, ARC Rynek i Opinia, czerwiec 2015, http://arc.com.pl/ima-
ge/www/Raport_Przyczyny_niezadowolenia_wyborcow_ARC_Rynek_i_Opi-
nia.pdf, [dostep z dn. 18.03.2016]; Jarostaw Kaczyriski nie bedzie szefem rzqdu?
»Ma zbyt silny elektorat negatywny”, http://wiadomosci.dziennik.pl/polityka/
artykuly/492439,jaroslaw-kaczynski-nie-bedzie-premierem-lider-pis-moze-zostac-
-marszalkiem-sejmu.html [dostep z dn. 18.03.2016]; http://b2-biznes.pl/index.php/
publicystyka-i-wywiady/4572-kaczynski-ma-swiadomosc-ze-ma-duzy-elektorat-
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wywotywali u potencjalnych wyborcéw starzy dziatacze polityczni
tych ugrupowan, byto wysuniecie na pierwszy plan kobiet-dziata-
czek funkcjonujgcych juz wczesniej na polskiej scenie politycznej,
stad w przypadku PiS — postawienie na Beate Szydto jako kandydat-
ke na premiera przysztego rzadu (znang z kampanii prezydenckiej
i uznawang za wspoétautorke sukcesu Andrzeja Dudy), a w przypad-
ku Zjednoczonej Lewicy — na Barbare Nowackg (wizerunkowo cat-
kowicie inny typ kandydatki niz Magdalena Ogoérek — kandydatka
SLD w wyborach prezydenckich).

KAMPANIA BEATY SZYDLO

Beata Szydto rozpoczeta swa kampanie wyborcza jako polityk
kojarzony z kampania prezydencka Andrzeja Dudy, jako wspottwor-
czyni jego sukcesu. Funkcjonujaca w polskiej polityce od 2005 roku,
wczesniej nieznana szerszej spotecznosci, potem oceniana jako
sprawny i skuteczny organizator dziatan kampanijnych. Po zrealizo-
waniu planéw zwigzanych z kampanig prezydencka Andrzeja Dudy
praktycznie z marszu przeszta do kolejnych dziatan kampanijnych,
tym razem swojej kampanii. Owg zamiane, a zarazem kontynuacje
dziatan miata symbolizowa¢ zmiana baneru na autobusie, ktorym
wcze$niej (w trakcie kampanii prezydenckiej) jezdzit po Polsce An-
drzej Duda, a teraz — na czas kampanii parlamentarnej - miat on
stuzy¢ Beacie Szydto. Dudabus zostat przemieniony na Szydtobus!©.

Kampania parlamentarna zaréwno Prawa i Sprawiedliwosci,
jak i samej Beaty Szydto opierata sie na atrakcyjnych obietnicach
wyborczych. Zapewnienia Szydio w duzej mierze byty kontynuacja
obietnic Andrzeja Dudy z jego kampanii wyborczej. Teraz argu-
mentowano, ze maja one szanse zosta¢ spetnione przy zatozeniu,

-negatywny?fa3ed1da623a184e5b4708f9d6£25147=414e992b9e48d5367f2d25{79
e878a9%e [dostep z dn. 18.03.2016]; N. Maliszewski, Sondaz: prezes Kaczy#ski znow
obiektem najwigkszej nienawisci, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/sondaz-prezes-ka-
czynski-znow-obiektem-najwiekszej-nienawisci/93bply [dostep z dn. 18.03.2016].

10 Symboliczne przekazanie autokaru. Dudabus to teraz Szydtobus, http://wia-
domosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/493555,dudabus-zmienia-sie-w-szydlobus-
-prezydent-elekt-przekazal-kampanijny-pojazd-beacie-szydlo.html [dostep z dn.
29.03.2016].
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ze Prawo i Sprawiedliwo$¢ bedzie mogto utworzy¢ rzad i wprowa-
dzi¢ w zycie poszczegodlne projekty ustaw, ktore prezydent podpisze.
W trakcie kampanii wytykano btedy dotychczasowej ekipy rzadza-
cej, w tym gtownie Platformy Obywatelskiej.

Ilustracja 1. Moment zmiany Dudabusu w Szydtobus

Zrodto: http://bi.gazeta.pl/im/2d/57/11/2181839811F,Kandydatka-PiS-na-premiera-
-Beata-Szydlo-inauguruje.jpg

Przeciwnicy Beaty Szydto podwazali jej samodzielnos¢, wskazu-
jac na zaleznos¢ od Jarostawa Kaczynskiego, prezesa PiS, ktory na
czas kampanii ,,zniknat z pola widzenia, ustepujac pola projektom
»prezydent Duda« i »premier Szydto«”!l. Ukazywanie przez czesé
publicystow kandydatow PiS: Andrzeja Dudy (kampania prezyden-
cka) i Beaty Szydto (kampania parlamentarna) jako projektéw PiS
deprecjonowato kandydatow i wskazywato na ich zaleznos¢ od pre-
zesa partii. J. Kaczyniski wraz z trzema wiceprezesami: Mariuszem
Kaminskim, Antonim Macierewiczem i Adamem Lipinskim mieli
ukry¢ sie na czas kampanii ze wzgledu na wysoki negatywny elek-

" A. Dabrowska, Prezes listy pisze, ,,Polityka” 2015, nr 36, s. 16.
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torat. Krystyna Pawlowicz i Marek Suski rowniez wycofali si¢ z me-
diow. Anna Dabrowska, publicystka ,,Polityki”, ocenita ten zabieg
mianem ,.kuriozum na skale swiatowa”: ,,Kampania to [...] okres
eksponowania przywo6dcow i przywodztwa, to na nich i wokot nich
jest zazwyczaj budowany przekaz wyborczy. Jesli partia, chcgca
zwyciezy¢, musi schowaé swoich szeféow, to znaczy, ze uwaza ich za
wizerunkowe i polityczne obcigzenie; posrednio przyznaje, ze si¢ ich
wstydzi, a jawnie niemal deklaruje zamiar manipulacji wyborcami,
okazuje cyniczng pogarde wobec ich naiwnosci i tatwowiernosci” 2.

O zalezno$ci Beaty Szydto od Jarostawa Kaczynskiego pisat
tez w trakcie kampanii ,,Newsweek”. Michat Krzymowski cyto-
wat jednego z dziataczy PiS, ktory ttumaczyt oschte relacje miedzy
Kaczynskim i Szydto: ,,Prezes wykonywat wobec niej wrogie gesty
nie po to, zeby odebrac jej premierostwo, ale wtasnie po to, by je
powierzy¢. On ja formatuje, ustawia sobie z nig relacje, probuje ja
wychowac. To test ulegtosci. Jarostaw daje do zrozumienia, kto tu
rzadzi, i obserwuje reakcje. Beata pare razy probowata postawic¢ na
swoim i prezesowi to si¢ nie spodobato. Odpowiedzig byto dalsze
dokrecanie $ruby”!3,

Zaleznosci Beaty Szydto od Jarostawa Kaczynskiego, co war-
to podkresli¢, nie wywodzono z faktu, ze Beata Szydlo jest ko-
bietg. Dowodem braku takich zaleznosci moze by¢ to, ze rowniez
Andrzejowi Dudzie, zar6wno podczas kampanii przed wyborami
prezydenckimi, jak rowniez po zwycigstwie, zarzucano zaleznos¢
w stosunku do Jarostawa Kaczyniskiego. Sugerowano tez sprawdza-
nie jego ulegtosci wobec prezesa PiS'*. Pte¢ zatem nie miata w tym
przypadku znaczenia.

Kandydatka PiS na premiera rzadu, Beata Szydto, miata row-
niez dobrg prase, nie tylko w przypadku tytutéow prasowych, ktoére
jednoznacznie sympatyzowaty z opcja polityczng, ktora reprezento-
wala Szydlo. A. Dabrowska na tamach ,,Polityki” wypowiadata si¢
o kandydatce PiS na przysztg premier, Beacie Szydto, pozytywniej
niz o innych dziataczach PiS na czele z prezesem ugrupowania:
,»Z catego »podziemnego« kierownictwa partii na widok publiczny

12 Tamze.
13 M. Krzymowski, Poskramianie Beaty Szydto, ,,Newsweek” 2015, nr 40, s. 17.
14 Zob. tamze.
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wystawiona jest tylko Beata Szydto. Jako zona, ktéra wychowata
dwoch synow (w tym jednego na ksiedza), prowadzita dom, pra-
cowata w miejskim domu kultury i poznata zwyczajne zycie, jest
bardziej przekonujaca w gloszeniu nowych haset wyborczych PiS
od prezesa, samotnego kawalera zyjacego wytacznie z polityki”!s.
Beata Szydto w swej kampanii skazana byta jednak przede
wszystkim na ciggte porownywanie jej kandydatury i posunie¢
kampanijnych z kandydaturg i dziataniami Andrzeja Dudy w trak-
cie jego kampanii prezydenckiej, ktorej byta szefowg. Poréwnania jej
i Dudy - jako kandydatow — wypadaty najczesciej na niekorzys¢ dla
niej. Stabsza pozycje Szydto najczesciej upatrywano w naturalnych
predyspozycjach kandydatki na przyszta premier rzagdu'®.

KAMPANIA EWY KOPACZ

Ewa Kopacz w trakcie parlamentarnej kampanii wyborczej pet-
nita role liderki ugrupowania namaszczonej przez Donalda Tuska
— p.o. przewodniczgcej Platformy Obywatelskiej. Pozbawiona byta
jednak charyzmy poprzednika: ,,Kopacz nie doréwnuje Tuskowi,
ktory w 2007 r. pokonat Kaczynskiego w decydujacej debacie,
aw 2011 r., jezdzac Tuskobusem, potrafit zmierzy¢ si¢ z gniewem
wyborcow. Kampania Kopacz obfituje we wpadki, jak otwieranie
nieczynnego gazoportu czy kuriozalna wypowiedz o budowie elek-
trowni atomowych — premier zaatakowata za takie plany rywali,
jakby zapomniata, ze jej rzagd wydal na to niemate pienigdze”!.
E. Kopacz probowata przebi¢ sie przez zarzuty zwigzane z aferg
taSmowa i ukazac sukcesy wtasnego ugrupowania, jednak w du-
zej mierze zmuszona byta stale ttumaczy¢ sie — jak pokazat wynik
wyboréw (nieskutecznie) — z btedow koalicji: ,,Polacy przypomnieli
sobie o aferach koalicji, z podstuchowa na czele, ukarali tez partie¢
rzadzaca za bolesne dziatania i zaniechania — podniesienie wieku

15 A. Dgbrowska, Prezes..., s. 16-17.

16 Zob.: J. Flis, Przedwyborcza réwnowaga stabosci, ,,Tygodnik Powszechny”
2015, nr 43, s. 5.

17°W. Szacki, Loteria wyborcza, ,,Polityka” 2015, nr 43, s. 21.
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emerytalnego, likwidacje OFE, de facto podniesienie podatkéw, nie-
rozwigzanie problemu frankowiczow, plage umow $mieciowych”18.

W kampanii wyborczej Platforma Obywatelska postawita gtow-
nie, jesli nie tylko, na E. Kopacz. O ile w przypadku kampanii PiS
Beata Szydlo byta jedynie wysunieta na czoto szeregu dziataczy,
ktorzy ja wspierali, o tyle mozna bylo odnie$¢ wrazenie, ze z catego
peletonu politykow PO Ewa Kopacz musi rywalizowaé z przeciw-
nikami politycznymi sama. Sprawiato to wrazenie osamotnienia
premier: ,,Platforma zapomniata, ze to jest jej kampania, widac
tylko Kopacz |[...]. Wyglada to troche tak jak przygotowanie do wy-
boréw szefa partii, a nie premiera; PO nawet nie udaje, ze tworzy
jakas druzyne”'’.

W mediach sprzyjajacych Platformie ocena jej dziatan byta po-
zytywna. Centrum analityczne POLITYKA INSIGHT w pazdzier-
niku 2015 roku, a wiec jeszcze w trakcie kampanii wyborczej, wy-
stawito Ewie Kopacz ocene B+, pozostawiajac ja na tej samej pozycji
w rankingu, co przed rokiem i wyzej oceniajgc ja niz ugrupowanie,
ktorym rzadzita??. O lepszych notowaniach Ewy Kopacz w porow-
naniu z notowaniami Platformy Obywatelskiej pisat tez, cytujac
swoich rozmoéwcow, Michat Krzymowski w ,,Newsweeku”?!,

Osamotnienie Ewy Kopacz, wspieranej r6znymi doradcami —
ktorzy mieli skrajnie rozne, czesto sprzeczne ze sobg pomysty — po-
wodowato, ze popetniata btedy. Norbert Maliszewski wskazywat na
trudnosci w okre$leniu, do kogo kierowany byl program wyborczy
Platformy: ,,Kopacz gra na kilku fortepianach. A to jedzie do Wa-
tykanu catowac pier§cien papieza, a to mowi, ze nie chce panstwa
wyznaniowego. A to zndw, ze jest za in vitro. Nie ma jednej wigzacej
idei”?2. Rozne osoby doradzaty jej rozne scenariusze, czesto ze sobg
sprzeczne. Maliszewski w dziataniach premier Kopacz widziat che¢
bycia przez nig kalka Donalda Tuska, jednak w jego opinii nasla-
dowanie bytego premiera nie bardzo si¢ premier Kopacz udawato.

18 Tamze.

19 Tamze.

20 t. Lipinski, Premier lepsza niz rzqd, ,,Polityka” 2015, nr 41, s. 17.

21 M. Krzymowski, Drgawki przedwyborcze, ,,Newsweek” 2015, nr 39, s. 27.
22 ]. Miziotek, PO bez twarzy, ,,Wprost” 2015, nr 34, s. 19.
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Proby pokazania przez Ewe Kopacz, ze jest twardym przywoddca, ze
zrobita porzadki w partii, odbierat jako zbyt ostentacyjne?3.

Na dzialania premier Kopacz w trakcie kampanii wptyw miaty
najblizsze osoby z jej politycznego otoczenia — byli to sami mez-
czyzni: spin doktor Michal Kaminski, szef gabinetu polityczne-
go premier Kopacz, Marcin Kierwinski, doradca Stawomir Nitras
i asystent bukasz Zareba. Dodatkowo (na odlegto$¢) miat doradzac
Donald Tusk, a z kolei na jego prosbe — réwniez PR-owiec Igor Osta-
chowicz?*. Czesto sprzeczne ze sobg rady doradcéw powodowaty
chaos w kampanii Platformy?.

Kampania Ewy Kopacz obfitowata w objazdy po Polsce, kto-
re przyczyniaty sie do licznych jej wpadek, tatwo przerabianych
w liczne memy. Osoby, ktore z nig podrézowaty, ocenialy ja jako
nieprzewidywalng; Swiadczy¢ o tym miaty takie sytuacje, jak styn-
ne juz: skok przez fontanne czy bujanie sie na urzadzeniu w sitowni
na $wiezym powietrzu?°.

KAMPANIA DWOCH KOBIET - KAMPANTIA DWOCH PARTII

Ze wzgledu na ponownie wykreowang koniecznos$¢ wyboru
w praktyce miedzy dwiema partiami parlamentarna kampania
wyborcza toczylta si¢ wokot dualizmu: PO kontra PiS. Tym samym
kampania przebiegata pod znakiem obu liderek: Ewy Kopacz i Beaty
Szydto.

Kampania obu pan odbierana byta wtasnie w taki sposob: ry-
walizacji: ,,Mapa wyjazdow (Beaty Szydto — przyp. A.L.-T.) jest
ustalana na biezgco i zblizona do planéw podrézy Ewy Kopacz,
wypisanych na stronie KPRM. Bo tu o zderzenie tych dwoch kobiet
chodzi. Kiedy Kopacz zapowiada wyjazdowe posiedzenie rzagdu na
przyktad w Krakowie, to Szydto jedzie tam kilka godzin wcze$niej
i przypomina o niespetnionych dla tego regionu obietnicach PO”?’.

23 Tamze.

24 M. Krzymowski, Drgawki..., s. 27.

25 Tamze.

26 E. Olczyk, J. Miziotek, Walka o gtosy ulicy, ,,Wprost” 2015, nr 43, s. 22.
27 A. Dabrowska, Prezes..., s. 18.
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To ,,zderzenie kobiet” zatozone przez sztab wyborczy PiS zna-
lazto odzwierciedlenie w mediach, w tym w telewizjach ogélno-
polskich. Jak wynika z Raportu podsumowujgcego telewizje ogolno-
polskie?8, pierwsze trzy miejsca pod wzgledem frekwencji i czasu
ekspozycji wsrod wszystkich kandydatoéw bioragcych udziat w wy-
borach parlamentarnych, ktorzy w ostatnim tygodniu byli pokazy-
wani w serwisach informacyjnych telewizji ogélnopolskich, zajety
kobiety: Ewa Kopacz, Beata Szydto i Barbara Nowacka. Frekwencja
ekspozycji E. Kopacz byta wigksza w ogoélnopolskich dziennikach
telewizyjnych w ostatnim tygodniu przed wyborami od frekwencji
B. Szydto (90 do 81). Dla Ewy Kopacz czas ekspozycji czynnej wyno-
sit 58’307, z kolei biernej — 22°29”. Dla Beaty Szydto odpowiednio:
4904”1 16°267%°.

Najbardziej spektakularnym momentem konfrontacji obu lide-
rek byta debata w telewizji publicznej 19 pazdziernika 2015 roku.
Wedtug sondazu przeprowadzonego przez Millward Brown dla Fak-
tow TVN debate wygrata Beata Szydto; na jej zwyciestwo wskazato
37% respondentow3°.

28 Monitoring wyborczy telewizyjnych serwiséw informacyjnych. Wybory do
Parlamentu RP 2015. Raport podsumowujqcy telewizje ogélnopolskie. Badanie
zrealizowane na zlecenie KRRiT,http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Por-
tals/0/komunikaty/wybory-2015/monitoring-wyborczy-telewizyjnych-serwisow-
-informacyjnych.-wybory-do-parlamentu-rp-2015.pdf [dostep z dn. 12.02.2016].

29 Tamze.

30 Sondaz: Szydto wygrata debate z Kopacz, http://wiadomosci.wp.pl/
kat,1342,title,Sondaz-Szydlo-wygrala-debate-z-Kopacz,wid, 17926488 ,wiadomosc.
html?ticaid=116b8f [dostep z dn. 25.03.2016].
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Tustracja 2. Debata obu liderek

Zrodto:https://www.google.pl/search?q=debata+kopacz-szyd%C5%820&espv=
2&biw=1280&bih=709& source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwj
ux63-hePLAhVI3iwKHaCRAIMQ_AUIBygC#imgrc=vvz7KM5Smyt9AbM%3A

Co ciekawe, fakt udzialu w kampanii parlamentarnej kobiet-li-
derek nie wptynat na tematyke kampanii. Dominowaty w niej -
obecne juz podczas prezydenckiej kampanii wyborczej — tematy
socjalne. Nieobecno$¢ problematyki kobiecej w parlamentarnej
kampanii wyborczej 2015 roku zauwaza réwniez Dorota Piontek.
Podkresla, ze kobiety s3 w polityce pragmatycznie wykorzystywane
przez partie; sg lepiej odbierane przez wyborcow niz mezczyzni,
poszerzaja elektorat ugrupowan, a takze ocieplajg wizerunek partii,
ktorg reprezentuja®!l. Nie zawsze jednak ich obecnos¢ w kampanii
przektada si¢ na obecno$¢ problematyki kobiet w agendzie tematy-
cznej, tak byto i tym razem.

31 Przed ciszq. Podsumowanie kampanii parlamentarnej 2015, http://oapuw.pl/
przed-cisza-podsumowanie-kampanii-parlamentarnej-2015-23-10-2015/ [dostep
z dn. 1.09.2016].
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Mimo iz rywalizacji obu kandydatek nie postrzegano tez raczej
przez pryzmat ich cech kojarzonych stereotypowo jako kobiece, to
jednak zaréwno Beata Szydto, jak i Ewa Kopacz podkreslaty w kam-
panii wlasng empatie i opiekunczosé: kandydatka PiS podczas kon-
wengcji inaugurujacej kampanie przedstawita sie: ,,Nazywam sie
Szydto, Beata Szydto, i bede stucha¢ ludzi”, ripostg na to miato by¢
hasto Ewy Kopacz: ,,Stucham, rozumiem, pomagam”32.

Tradycyjnie juz spersonalizowana kampania wyborcza jesienig
2015 roku wyro6zniata sie gtownie tym, ze — jak zauwaza Olgierd
Annusewicz — liderami poszczegdlnych ugrupowan byli politycy
partyjni ,,nizszej ligi”, z mniejszym dosSwiadczeniem politycznym
od poprzednikow?3. Jezeli wiec w niektérych przypadkach pod-
wazano niezalezno$¢ kandydata, to nie ze wzgledu na pte¢, a na
faktyczny udziat we wladzy. Swiadczy¢ o tym moga — wspomniane
juz wczesniej — sytuacje z prezydenckiej kampanii wyborczej 2015
roku, kiedy to Andrzejowi Dudzie zarzucano zaleznos¢ w stosunku
do Jarostawa Kaczynskiego.

LUBELSZCZYZNA - POLSKA W PIGULCE?
ELZBIETA KRUK VS JOANNA MUCHA

Podczas gdy na polskiej scenie politycznej wspoétzawodnictwo
obu partii symbolizowata walka Ewy Kopacz i Beaty Szydto, tak
w Lublinie rywalizacja miedzy obiema partiami réwniez sprowa-
dzona zostata (przynajmniej teoretycznie) do rywalizacji dwéch ko-
biet — jedynek na listach wyborczych Platformy Obywatelskiej oraz
Prawa i Sprawiedliwosci. Pierwsze miejsce na liscie PiS otrzymata
Elzbieta Kruk, z kolei na liScie PO - Joanna Mucha.

KAMPANIA ELZBIETY KRUK

Dla liderki listy PiS sporym utatwieniem byto kandydowanie
z okregu w wojewodztwie, ktére od lat (na podstawie wynikoéw wy-
boréw) traktowane jest jako matecznik Prawa i Sprawiedliwosci. Do-

32 E. Olczyk, Polityczna seksmisja, ,,Wprost” 2015, nr 36, s. 22.
33 Tamze.
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datkowo wysoka pozycja w sondazach catego ugrupowania dziatata
na korzys¢ kandydatki z pierwszego miejsca na liscie, niezaleznie od
podejmowanych dziatan kampanijnych samej Kruk. Tych zbyt wiele
nie byto. Przede wszystkim Elzbieta Kruk byta stosunkowo mato
aktywna w Internecie i mediach spotecznosciowych. Nie prowadzita
w czasie kampanii wyborczej wtasnej strony internetowej, chociaz
miata swoj profil na Facebooku. Réwniez poprzez billboardy i ba-
nery nie przypominata sie mieszkancom miasta.

19

Tustracja 3. Elzbieta Kruk

Zrodto: http://lublin.wyborcza.pl/lublin/56,35640,19068144,lista-nr-1-komitet-
-wyborczy-prawo-i-sprawiedliwosc,,1.html

KAMPANIA JOANNY MUCHY

Znacznie aktywniejsza od Elzbiety Kruk byta w okresie kampa-
nii wyborczej jedynka z lubelskiej listy Platformy — Joanna Mucha.
Jej zwigkszona aktywnos¢ wynikata po czesci z faktu, iz pelnita
ona w tym czasie funkcje rzecznika kampanii Platformy Obywatel-
skiej. Nominacje Joanny Muchy wigzano przede wszystkim z roz-
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grywkami wewnatrzpartyjnymi w samym Lublinie. Premier Ewa
Kopacz dazyta do ostabienia pozycji przewodniczacego PO w mie-
Scie, nagranego na taSmach Wtodzimierza Karpinskiego. Dobry
wynik Joanny Muchy miat wzmocni¢ pozycje postanki w regionie,
ostabiajac tym samym notowania Karpinskiego, a w konsekwencji
zwiekszytby mozliwos$ci samej premier w przypadku powyborczej
walki w partii. Z drugiej za$ strony nominacja Muchy na rzecznika
kampanii miata by¢ nagroda za lojalnos¢ postanki wobec premier
i checig E. Kopacz wynagrodzenia krzywd, ktorych doznata Mucha
w zwigzku ze zdymisjonowaniem jej z funkcji ministra sportu przez
Donalda Tuska3*.

Joanna Mucha jako rzecznik sztabu Platformy Obywatelskiej
poza prowadzeniem swoich wtasnych dziatan kampanijnych na te-
renie Lublina i okolic uczestniczyta tez czynnie w zwigzku z dziata-
niami kampanijnymi Platformy na terenie catego kraju. To z jednej
strony niewatpliwie pomagato (zwigkszato szanse na pojawianie
sie w mediach ogolnopolskich), z drugiej jednak strony ograniczato
czas na dziatania na obszarze, z ktérego kandydowata. Réwniez
popularno$¢ wynikajaca z pojawiania si¢ nie tylko na regionalnej,
ale i ogélnopolskiej scenie politycznej nie zawsze byta pozytywna.
Wtasnie podczas parlamentarnej kampanii wyborczej jako rzecz-
niczka zastyneta stwierdzeniem, ze program Platformy Obywatel-
skiej jest Swietny i zrozumiaty, tyle ze nie da sie go wyttumaczy¢3s.

Jako liderka listy PO byta bardzo aktywna w trakcie kampanii
rowniez na LubelszczyZnie. Aktywno$¢ ta byta widoczna zaréwno
na ulicach (w formie billboardéw, baneréw czy osobistych kontak-
tow z wyborcami, podczas ktorych wreczata ulotki, czy gadzety,
m.in. pilnik do paznokci z wizerunkiem jej oczu3®), jak rowniez
w mediach spotecznosciowych (Facebook i Twitter). Posiadata
roOwniez wlasna strong internetowa. Najpowazniejszym — jak si¢
wydaje — problemem dla kandydatki byty utrudnienia zwigzane
z kandydowaniem z okregu w wojewd6dztwie — mateczniku PiS, jak

34 ], Miziotek, PO..., s. 19.

35 W. Szacki, Loteria..., s. 21.

36 M. Ciastoch, Joanna Mucha: Wybratam pilnik, bo kalendarzyki sq nudne,
http://polska.newsweek.pl/gadzety-w-kampanii-wyborczej-joanna-mucha-rozdaje-
-pilniczki,artykuly,371761,1.html [dostep z dn. 15.02.2016].



BEATA SZYDEO VS EWA KOPACZ, ELZBIETA KRUK VS JOANNA MUCHA 57

rowniez spadek poparcia dla catej Platformy po 8 latach sprawo-
wania rzadow.

Iustracja 4. Joanna Mucha

Zrodto:https://www.google.pl/search?q=joanna+Mucha+kampania+2015&biw=1
280&bih=709&noj=1&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjMt7
LHhuPLAhWEEiwKHcMzBWO0Q_AUIBygB#imgrc=L6mf7S_rOuZMSM%3A

ELZBIETA KRUK VS JOANNA MUCHA

Podobnie jak w przypadku dwoéch ogolnopolskich liderek, Ewy
Kopacz i Beaty Szydto, rowniez w poréwnaniu liderek obu ugru-
powan na Lubelszczyznie, Joanna Mucha przewyzszata frekwencija
ekspozycji Elzbiety Kruk. Frekwencja ekspozycji J. Muchy wynosita
22, podczas gdy E. Kruk w ogole nie jest wymieniona w zestawieniu
zamieszczonym w raporcie ani w jego aneksie, co oznacza, ze nie
pojawita sie w tym okresie w serwisach informacyjnych ogélno-
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polskich telewizji. Czas ekspozycji czynnej Joanny Muchy wynidst
4’317, za$ biernej — 2’25737,

W analizowanych wyborach obie kandydatki uzyskaty bardzo
zblizony wynik. E. Kruk zdobyta 43 432 gtoséw, J. Mucha za$ o 27
wiecej — 43 459 gloséw. Na oba wyniki miaty jednak wptyw zu-
pelnie inne czynniki. Sukces kandydatki PiS nie wynikat ze sku-
tecznej dziatalnosci kampanijnej, a raczej byt wypadkowsa sukcesu
catej partii, kandydowania z okregu w mateczniku PiS i najwyzszej
pozycji na liscie wyborczej. Utrzymujaca sie na fali po zwycieskich
wyborach prezydenckich parlamentarna kampania wyborcza Prawa
i Sprawiedliwosci przetozyta si¢ na bardzo dobry wynik kandydatki.
Dodatkowym czynnikiem, ktéry miat duzy wptyw na dobry wynik
Elzbiety Kruk byto jej kandydowanie z okregu w wojewodztwie
lubelskim — mateczniku PiS i rozpoznawalnos$¢ kandydatki.

Catkiem odmienne czynniki wydaja sie by¢ tymi, ktore zadecy-
dowaty o dobrym wyniku J. Muchy. W przeciwienstwie do E. Kruk
kandydatka PO osiggneta sukces wyborczy mimo spadku poparcia
dla Platformy Obywatelskiej, w okresie, w ktorym PO zaczeta byc
rozliczana m.in. za btedy oSmiu lat rzagdow i afere taSmowa. Sukces
Muchy byt wynikiem wtasnej dziatalno$ci kampanijnej kandydatki
mimo utrudnien zwigzanych z kandydowaniem w mateczniku PiS.

WNIOSKI

Wyeksponowanie kobiet w trakcie parlamentarnej kampanii wy-
borczej nie przetozyto sie na poprawe ich sytuacji na polskiej scenie
politycznej. Wobec Beaty Szydto rekomendowanej i nominowanej
przez zwycieski ob6z na premiera rzgdu, nadal (juz za rzagdow PiS)
wysuwane s3 zarzuty, ze nie jest politykiem samodzielnym, tylko
zaleznym catkowicie od prezesa Jarostawa Kaczynskiego. Zaréwno
obsada gabinetu, jak rowniez poszczeg6lne decyzje rzadu zdajg sie
by¢ co najmniej konsultowane z prezesem Prawa i Sprawiedliwosci.

Kleska wyborcza Platformy Obywatelskiej zadecydowata o prze-
granej we wiasnym obozie Ewy Kopacz. Poczatkowo chcaca walczy¢
o przywodztwo w partii, ostatecznie wycofata si¢ z walki o fotel

37 Monitoring wyborczy...
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przewodniczacego. Po zmianie witadzy w Platformie jest jednym
z postéw mato widocznym w mediach. Liderki ugrupowan na po-
ziomie regionalnym: Elzbieta Kruk i Joanna Mucha po zakonczonej
kampanii wypetniaja obowiazki posta.

Kilkumiesieczna obserwacja polskiej sceny politycznej po za-
koniczonej kampanii wyborczej do Sejmu i Senatu w 2015 roku
nasuwa wniosek, ze kobiety doceniono jedynie na czas kampanii
wyborczej. Wykorzystano je do odwrocenia uwagi wyborcow od
bardziej skompromitowanych politykow-mezczyzn, a takze do ocie-
plenia wizerunku ugrupowan. Po wykonanym zadaniu powrocity
do petnienia swoich dawnych, drugoplanowych rol.

Summary

The parliamentary campaign in Poland in 2015 was termed a cam-
paign of women. The largest parties put women on the forefront. The goal
of the article is to show the specificity of the latest parliamentary election
campaign from the standpoint of the struggle between women leaders
of the largest parties: Law and Justice, and Civic Platform, both on the
national (the Szydto-Kopacz rivalry) and regional scene (the Kruk-Mucha
rivalry).



