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KRZYSZTOF STEPNIAK

MOTYW DROGI W REKLAMIE RELIGIJNEJ.
ZARYS PROBLEMATYKI

THE MOTIF OF THE ROAD IN RELIGIOUS ADVERTISING:
AN OUTLINE OF THE PROBLEM

Abstract. The aim of the study undertaken, of a review nature, the results of which are presented
in the article, was to identify the motif of the road and the use of its metaphor in religious advertising.
Using examples of selected advertisements meeting the criteria adopted in the study, the ads found on
the web, distributed as outdoor ads in public spaces or only in digital media were analyzed. The text
should be regarded as only an outline of the problem. Subjecting it to more detailed analysis, such as
using Aristotle's theory of topos or content analysis, would allow deeper exploration of the topic and
the metaphor of the road in religious communication. The general conclusions of the study concern:
1) the importance of symbolism and the metaphor of the road in religious communication; 2) the use
of the realm of the sacred to enhance the persuasive side of the message in pastoral and vocation
advertising; 3) the visibility of religion in social space.
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Ja jestem drogq i prawdg, i Zyciem.
J14,6

WPROWADZENIE
Obecnos¢ religii w przestrzeni publicznej 1 postgpujaca jej mediatyzacja

budzg od lat zrozumiate zainteresowanie medioznawcow (Herbert, 2011, 2015;
Hjelm, 2014, 2015; Guzek, 2019, 2021; Kopecka-Piech, 2019; Lesniczak, 2020,
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2022a, 2022b; Stgpniak, 2023). Widocznos¢ religii w sferze spotecznej, wiaczenie
si¢ Kosciota (Kosciotow) do spotecznego komunikowania wptywa na posze-
rzenie wielogtosowosci dyskursu publicznego (Zielinska, 2018, 2019).

Proces komunikowania religii staje si¢ coraz bardziej widoczny w przestrzeni medialne;j.
Nie tylko bowiem uzytkownicy mediéw religijnych, okreslani terminem religijnych
osadnikow medialnych, lecz takze tre$ci medialne, ktore pozostaja w zasiegu tych
uzytkownikéw, §wiadcza o wzmozonej obecnosci religii w tejze przestrzeni. Religia
od wielu lat prezentowana jest w mediach tradycyjnych, a obecnie doskonale odnaj-
duje si¢ w przestrzeni medialnej jednakowo w postaci karykatury, memow czy tez
komunikacji reklamowej (Guzek i Stepniak, 2023, s. 6).

Zdaniem Pastwy (2020, s. 41), ,,komunikowanie religijne to takze proces uze-
wnetrzniania, prezentowania, a takze przedstawiania religii jako rzeczywistosci
zdolnej do jednoczenia 0s6b w obszarze instytucji Ko$ciota oraz na podstawie
uniwersalnego przestania Ewangelii”. Jako akt komunikacyjny, nastawiony na
przekaz pozadanych przez nadawce tresci, coraz $Smielej przez podmioty religijne,
w tym réwniez Ko$ciot katolicki, stosowana jest reklama, takze religijna — zarowno
w formie werbalnej, jak i wizualnej. W dobie mediéw spotecznosciowych i naj-
nowoczesniejszych no$nikow outdoorowych moze ona dotrze¢ do szerokich
audytoriow.

REKLAMA RELIGIINA

W roku 1997 Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu w dokumencie
Etyka w reklamie stwierdzata, ze ,,[...] obecnos¢ w sferze srodkow przekazu, w tym
takze w reklamie, jest dla Kosciota niezb¢dnym elementem ogdlnej strategii
duszpasterskiej, [...] wywiera [ona] bowiem gteboki wptyw na to, w jaki sposob
ludzie patrza na zycie, na $wiat i na samych siebie, zwlaszcza za$ ksztattuje ich
wartosci oraz kryteria ocen i zachowan. Sg to zagadnienia, ktorymi Kosciot
jest — i powinien by¢ — gleboko i szczerze zainteresowany” (Drzewiecki, 2013,
s. 83, pkt 8, s. 80, pkt 1; zob. tez Stepniak, 2017a, s. 181).

Reklama religijna jest perswazyjnym przekazem, zawierajacym elementy
sacrum, ktorego celem jest przekazywanie informacji, a takze promocja wiary,
wartoscli, idei i postug o charakterze religijnym oraz ksztattowanie postaw i pogladow
zgodnych z nauczaniem Kos$ciota katolickiego. Jest ona dzi§ nowoczesnym
narzedziem coraz cze¢séciej wykorzystywanym do komunikacji z roznorodnym
odbiorca (Stepniak, 2017a, s. 177-178, 2020).
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W zaleznosci od przedstawianych tre$ci i adresata mozna ja podzieli¢ na:
1) reklamg¢ kerygmatyczna/ewangelizacyjng — skierowang do szerokiego odbiorcy
z przekazem zawierajacym podstawowe elementy ewangelicznego przestania;
2) reklame powotaniowa — adresowang do waskiej grupy odbiorcow stojacych
przed wyborem zyciowej drogi (powotania misyjnego, kaptanskiego czy za-
konnego); 3) reklame duszpasterska — skierowana zazwyczaj, cho¢ nie tylko,
do o0s6b zwigzanych z Ko$ciotem badz pozostajacych na jego obrzezach i po-
szukujacych swego w nim miejsca, zawierajaca wszelkie informacje o charakterze
duszpasterskim (postugi, rekolekcje, akcje parafialne czy ogolnokoscielne);
4) reklame charytatywna (fundraisingowg) — przeznaczong dla szerokiego
grona odbiorcow.

Kazdy przekaz reklamowy — jako akt komunikacyjny — ma na celu nie tylko
przekazanie informacji, ale takze budowanie relacji z klientami, zwigkszanie
swiadomos$ci marki i naklanianie konsumentow do okreslonych zachowan.
Podobnie reklama religijna informuje o wierze i Kosciele katolickim oraz jego
dziatalnos$ci, np. akcjach charytatywnych. W swej funkcji perswazyjnej zacheca
do zycia zgodnego z warto$ciami chrze$cijanskimi, ktore gtosi Kosciot katolicki.
Jej celem jest uswiadamianie odbiorcom ich potrzeb duchowych i rozbudzanie
w nich checi ich zaspokojenia, ukazywanie apetibilitas, czyli atrakcyjnosci
danej religii, ksztalttowanie pozytywnego wyobrazenia o nadawcy reklamy.
W warstwie perswazyjnej naktania do konkretnego dziatania, np. do korzystania
z postug duszpasterskich czy wsparcia materialnego konkretnego celu, odwotujac
si¢ do argumentow zwigzanych z wiara czy wartosciami chrzescijanskimi (Stepniak,
2017Db, s. 112-113).

Celem podjetego badania, ktérego wyniki przedstawia artykut, byta iden-
tyfikacja motywu drogi i zastosowania jej metafory w reklamie religijnej. Stad
tez na etapie gromadzenia materiatu empirycznego w listopadzie i grudniu 2023 r.
dokonano penetracji zasobow internetu w trybie incognito, wprowadzajac do
wyszukiwarki Google (zaktadka Grafika) stowa kluczowe w jezyku polskim
i angielskim: reklama religijna, powotanie, Bog, Jezus, wiara, Kosciot —w kombi-
nacji z hastem droga, road i way. Na materiat badawczy — poza reklama religijng
Kosciota katolickiego — ztozyly sig takze materiaty promocyjne, ktorych nadawca
byty inne Koscioty czy zwiazki wyznaniowe.

Proba badawcza sktadata si¢ z trzystu reklam (gtownie polskich i amery-
kanskich), ktore albo w warstwie werbalnej zawieraty stowo droga, road, lub
way, albo w wizualnej przedstawiaty droge badz elementy majace z nig zwigzek
referencyjny, np. znaki drogowe. Ograniczona obj¢tos$¢ tekstu pozwala pokazaé
jedynie niewielka ich cze$¢, zidentyfikowana zarowno w reklamie ewangelizacyjnej,
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jak i duszpasterskiej, a zwlaszcza powotaniowej. Wsrod wyszukanych reklam nie
pojawity si¢ reklamy charytatywne. Poniewaz w toku poszukiwan materiatu
wizualnego wyszukiwarka wskazywata tez reklamy religijne umiejscawiane
przy drogach oraz reklame¢ umieszczang na §rodkach transportu publicznego,
takze one zostaly uwzglgdnione w badaniu, nawet jesli ani w warstwie wer-
balnej, ani wizualnej nie zawieraty stowa lub obrazu drogi.

SYMBOLIKA DROGI W CHRZESCIJANSTWIE

Droga w Biblii to metafora postepowania i zycia cztowieka i calego Ludu
Bozego. Jej archetypem jest czterdziestoletnia wedrowka Izraelitow z Egiptu
do Ziemi Obiecanej — ,,to najpierw obraz pielgrzymujacego Kosciota, nastep-
nie symbol duchowej podrozy cztowieka, ktory przechodzi od niewoli grzechu
i dominacji zta, do zycia i pokoju, doSwiadczajac wewnetrznej transformacji”
(Pioérkowski, 2009, akapit 3).

Pokonywanie drogi to wedroéwka — nieodtaczna czes¢ zycia cztowieka. To
fizyczna i duchowa peregrynacja ku wtasnemu ja, ku prawdzie, ku wiecznemu
szcze$ciu. Droga jest swoistym pomostem mi¢dzy ziemig a niebem, poczatkiem
i koncem, jednoczgcym sacrum z profanum, jest alegorig cztowieczego losu
(Lukarska, 2022; Lewicka, 2005). Droga do zbawienia, brama do nieba, ale to
takze btadzenie — niewlasciwe postepowanie, btedny wybor, to zta droga, kreta,
zawita, wymagajaca zmiany kierunku, powrotu na wtasciwa lub wyboru nowe;j,
a w nastepstwie nawrocenia.

Droga jest tez miejscem spotkania ludzi w podrozy, doswiadczeniem wspolnoty.
Peregrinatio vitae to rowniez droga krzyzowa, wyjscie z niewoli niedoskonatego
zycia do ziemi obiecanej, ku lepszemu $wiatu, to wedrowka ku Absolutowi,
transcendencji. Cztowiek to wedrowiec — homo viator — ciagle w podrézy,
stale poszukujacy, to pielgrzym zdazajacy do Boga, pokonujacy przestrzen,
ale i wlasne stabo$ci i ograniczenia. Na swojej drodze czgsto staje na rozdrozu
i od niego zalezy, ktora z drog dalej podazy...

Papiez Franciszek (2018, akapit 2—3), na obchodach jubileuszu 70-lecia
Swiatowej Rady Kosciotow w 2018 r. w Genewie, powiedziat:

Cztowiek jest istota w drodze. Droga jest metafora, ktora odstania sens ludzkiego zy -
cia — zycia, ktore nie wystarcza samo sobie, ale zawsze poszukuje czego$ dalej. [...]
Trzeba rezygnowac z wielu drog, aby wybrac te, ktora prowadzi do celu i ozywiac
pami¢¢, aby jej nie stracic.
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Wieloznacznos¢ terminu ,,droga”, réznorodno$¢ metaforycznych znaczen,
ich powszechna obecno$¢ w przestrzeni publicznej jako utrwalonych, zrozu-
miatych dla ludzi toposéw, upraszczajacych poprzez odwotanie si¢ do wspolnej
kultury warto$ci uznawanych przez cate spoteczenstwo, ktérych ,,uniwersa-
lizm i jednoznaczne rozumienie znaczenia przez interlokutoréw wptywaja na
wlasciwe przekazywanie i interpretacje kluczowych idei w dyskursie” (Le$niczak,
2022b, s. 47), czynia metafore drogi przydatnym narzedziem reklamy, zwtaszcza
w przypadku reklamy religijnej, odwotujacej si¢ do sacrum, metafizyki, ducho-
wych przezy¢ jej adresata. Jak pisze Ewa Szczesna (2004),

Reklama umieszcza metafore¢ na pograniczu poetyki i retoryki. Korzysta z niej jako
ze sposobu kamuflowania jawnej perswazji, czynigc efektownym ozdobnikiem, ktory
ma przycigga¢ uwage odbiorcy, ale takze zadziwia¢ niezwyklos$cia kreacji oraz kusi¢
atrakcyjnos$cig metafizyki i magii. [...] Metafora jest efektem dazenia do poszukiwania
najlepszych metod poznania i uzgodnienia ich z charakterem przedmiotu badan. Po-
jawia si¢ tam, gdzie poznanie dostowne nie jest mozliwe, gdyz poznawany przed miot
nie jest dostowny, a zatem tam, gdzie chodzi o wyrazenie niewyrazalnego, lub tam, gdzie
poznanie dostowne nie jest wystarczajace, wiarygodne czy ekonomiczne [...]. W takich
sytuacjach méwienie metaforyczne okazuje si¢ prostsze od dostownego. Staje si¢ naj-
krétsza drogg wypowiedzenia tego, co niedostepne dostownosci, jest mowa dostowna
tam, gdzie tradycyjna dostowno$¢ musi kluczy¢ lub moze jedynie przybliza¢ (s. 170, 174;
szerzej zob. Cymanow-Sosin, 2010; zob. tez Ramczykowska, 2014).

MOTYW DROGI W REKLAMIE -
REKLAMY EWANGELIZACYJNE | DUSZPASTERSKIE

Poczatki reklamy religijnej na ulicach w Polsce (gtownie w miastach) wigza
sie inicjatywa ,,Ewangelizacji Wizualnej” podjetej przez wydawnictwo ,,Bratni
Zew”. Pierwszym plakatem tej akcji byl plakat reklamowy Andrzeja Oczkosia
z wizerunkiem Jezusa Milosiernego z wizji s. Faustyny, pokazany na ulicach
Krakowa w 1994 r. Od tego czasu reklama religijna w przestrzeni publicznej jako
przyktad widzialno$ci religii coraz §mielej wpisuje si¢ zar6wno w krajobraz
wielkomiejski, jak i rozlegte przestrzenie poza centrami urbanizacyjnymi.

Motyw drogi (schodow do nieba, drabiny), wskazywanie celu, podazanie
do Boga, sposoby dotarcia do Niego to wazne — jak wynika z badania — przestanie
reklam duszpasterskich. Droga do wiary wiedzie przez uczestnictwo w organizo-
wanych przez Kosciot drogach rézancowych, drogach $§wiatta, rekolekcjach,
spotkaniach biblijnych i pielgrzymkach, o ktérych informuja reklamy duszpa-
sterskie, roznorodne w warstwie wizualnej (il. 1-8).
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Podwojna symbolika drogi — drogi na Golgote i1 drogi indywidualnego prze-
zywania me¢ki Chrystusa przez katolikow — sa nasycone plakaty informujace
0 Drogach Krzyzowych — nawet ekstremalnych, ktére w ostatnich latach ciesza
si¢ duzg popularnosciag w czasie Wielkiego Postu (il. 7-8).

1.7 1.8

W reklamach ewangelizacyjnych nadawca przypomina, ze jedyna droga,
niekiedy trudng, do Boga jest Jezus, ktory sam jest droga (il. 3). Jest to nawigzanie
do ewangelicznych stow: ,,Ja jestem drogag, prawda i zyciem. Nikt nie przy-
chodzi do Ojca inaczej, jak tylko przeze Mnie” (J 14, 6). Jezus na tej drodze
jest przewodnikiem, ale moze nim by¢ takze Jego Matka i drugi cztowiek,
przyjaciel, przez ktoérego przychodzi do nas Jezus — jedyna droga (il. 2, 9-13).
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1.9

Il. 10 1. 11

1. 12 Il. 13

W warstwie wizualnej przewazajg obrazy z droga prowadzaca w niewi-
dzialng dal, z pielgrzymujacymi wedrowcami na tle rozlegtych krajobrazow,
gorskich panoram, bezkresnych przestrzeni, ktore cztowiek przemierza, by osiagnaé
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zbawienie (il. 14-15). Nie brakuje reklam z sielskim krajobrazem, ze zwierze-
tami, czasem nieco kiczowatych, utrzymanych w cukierkowej kolorystyce.

1. 14 1. 15

REKLAMY POWOLANIOWE

Motyw drogi cze¢sto jest stosowany w reklamie powotaniowej, zachecajacej
do wybrania stanu kaptanskiego, zakonnego czy misyjnego. Metafora drogi staje
si¢ dla mtodych ludzi synonimem wyboru sposobu i kierunku zycia. W zwiazku
z poglegbiajacym si¢ z roku na rok spadkiem powotan (Najnowsze polskie
statystyki, 2023) w szerszym zakresie reklame stosuja poszczegdlne diecezje,
seminaria duchowne i zgromadzenia zakonne — zarowno me¢skie, jak i zefiskie.
Nadawca apeluje z plakatéw o wstgpienie na wspdlng droge odkrywania powota-
nia — z jednej strony zaprasza na rekolekcje, wspolne modlitwy, z drugiej za-
checa mtodych ludzi do przytaczenia sie¢ do sympatycznej, wesolej wspolnoty,
wskazujac droge do klasztoru czy seminarium (il. 16-22).
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I1. 20 1. 21
Reklama powotaniowa spetnia role reklamy rekrutacyjnej, promujacej kaptan-
stwo badz zachecajacej do wstapienia do zakonu (Draguta, 2020, s. 327 i n.;
zob. tez Borkowska, 2011). W ocenie Mazura i Zebrowskiej-Mazur (2019, s. 63),
reklamy powotaniowe:

[...] przedstawiajg Koscidt jako nowoczesng instytucj¢ i atrakcyjnego pracodawce,
pokazujg zycie w kaplanstwie (oraz zycie konsekrowane) jako atrakcyjng droge rozwoju
duchowego i osobistego. Prezentuja zréznicowang oferte seminariéw, podkreslajg chary-
zmaty poszczego6lnych zakondéw i zgromadzen, dzigki czemu kazda zastanawiajaca si¢
nad swoim powotaniem osoba moze znalez¢ co$ odpowiedniego dla siebie. Wreszcie,
postugujac si¢ mtodziezowym jezykiem, humorem i nawigzaniami do kultury popularnej,
tworcy plakatow sugerujag, ze dobrze rozumiejg potrzeby, pragnienia, wymagania i sy-
tuacj¢ odbiorcow, dzigki czemu moga zbudowac z nimi pozytywna relacje.

Zdaniem Andrzeja Draguty (2011, akapit 8) reklamy powotaniowe w nie-
wielkim stopniu jednak moga wptywac na decyzje mtodych ludzi wiedzionych
powotaniem, ale dziataja wizerunkowo, ksztattujac ,,medialny obraz powotania
zakonnego czy kaptanskiego”. Podobnego zdania jest Przemystaw Sliwinski
(2015, akapit 9), rzecznik prasowy Archidiecezji Warszawskiej, ale zauwaza tez,
ze reklamy, w tym spoty reklamowe w internecie, pozwalaja na nawigzanie
z mtodymi ludZzmi kontaktu — ,,i to jest argument, by korzysta¢ z nowoczesnych
form komunikacji”.
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ROZDROZE -~ DYLEMAT WYBORU DROGI

Czlowick w swej ziemskiej wedrowcee niejednokrotnie staje na skrzyzowaniu
drég, btadzi, nie wie, ktora z nich wybra¢. Z pomoca przychodza mu drogowskazy.
Gdy poszukuje konkretnego Kosciota, przydrozny drogowskaz podpowiada
mu mozliwos$ci przytaczenia si¢ do jednego sposrod wielu odtamow chrzesci-
janstwa; watpigcemu przypomina o drodze do Boga; btadzacemu wskazuje
kierunek do nieba, by nie zboczyt do czys$céca badz pickta, aby podazat tam,
gdzie czeka Jezus, a nie tam, gdzie czyha diabet. Cztowiek — jak kierowca — ma
wybor, a znaki drogowe podpowiedza mu kierunek.

Il. 23 Il. 24

Il. 25 Il. 26

Na uzytek reklamy religijnej wykorzystuje si¢ sprawdzong i utrwalong
w $wiadomosci kierowcow stylistyke i wzornictwo oznakowania drogowego,
przede wszystkim znakow kierunku, nakazu i miejscowosci, bazujac na ich
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ksztattach i kolorystyce, elementy ze strefy profanum witaczajac do sacrum
(Lesniczak, 2020, s. 60—61; Stepniak, 2018). Nadawca reklam liczy, ze obcujacy
na co dzien z infrastrukturg komunikacyjna odbiorcy — kierowcy i pasazerowie —
zobowiazani do §ledzenia znakéw drogowych i ich przestrzegania, podobnie
potraktuja podany w zblizonej graficznie formie przekaz reklamowy, niejako
podprogowo wchtaniajac jego tres¢ i — podobnie jak w przypadku znakow
drogowych — stosujac si¢ do zawartego w nim przestania (il. 13-26).

RELIGIJNA REKLAMA PRZYDROZNA

Analizujac reklamg religijng, nie mozna poming¢ innego jej zwiazku z droga —
jej umiejscowienia przy szlakach drogowych — ulicach, szosach, autostradach.
Jednym z warunkéw skutecznosci reklamy jest jej odpowiednia lokalizacja
umozliwiajaca dotarcie z jej przestaniem do zatozonej grupy docelowej, a jednym
z nosnikow, doskonalonym wraz z postgpem technologicznym, sa reklamy przy-
drozne, dzi$ powszechnie pokazywane na réoznorodnych, zlokalizowanych przy
drogach no$nikach outdoorowych (Gebarowski, 2007, s. 138-139). Monitoro-
wanie sygnatow GPS i danych z telefonow komoérkowych umozliwia §ledzenie
ruchu wokot nich i analizg ich skutecznosci. Reklama na przydroznych nosnikach
dociera do znacznej liczby podroznych, wobec ktorych — w zaleznosci od charakteru
ich obecnosci na drodze — stosowane sa odmienne rodzaje przekazu reklamowego.

U podroézujacych codziennie ta samg trasg reklamy przydrozne informuja
o oferowanym produkcie i utrwalaja $wiadomo$¢ marki. W odniesieniu do
przemierzajacych dlugie trasy zainteresowanie przekazem stymuluja reklamy
przypominajace — o tej samej tresci umieszczane na réoznych odcinkach drogi
badz reklamy o charakterze teaserowym, po pierwszej odstonie potegujace za-
ciekawienie odbiorcy kolejnymi, ,,rozwijajacymi temat” reklamami (Wojciuk, 2019;
Dothasz, 2009; Musiot i Gotebicka, 2004; Gebarowski, 2007, s. 153-156).

Najnowszym przyktadem takiej reklamy jest baner stowarzyszenia Kato-
licka Wschowa pokazany w marcu 2024 r., przed wyborami samorzagdowymi,
zachecajacy do wybrania Jezusa, majacego krotki program wyborczy: ,,mitos¢,
mitosierdzie, zbawienie” —il. 27 (Operacz, 2024, akapit 1). Wczesniej, w sierpniu
2020 r., w duzych miastach Polski pojawilo si¢ okoto 20 billboardéw ukazu-
jacych wizerunek Jezusa Chrystusa jako krola Polski — il. 28 przedstawia reklame
umieszczong w Olsztynie. Inicjatorem akcji byto Radio Chrystusa Krola z Chicago,
ktore postawito sobie za cel ewangelizacje Polski (Jezus w koronie, 2020).



98 KRZYSZTOF STEPNIAK

1. 27 1. 28

llustracje 29-30 to z kolei przydrozne reklamy katolickich rozgto$ni radio-
wych. Polska reklama podaje jedynie znang nazwe — Radio Maryja i czesto-
tliwo$¢ nadawania, natomiast amerykanska do stuchania namawia hastem:
»Wyprobuj Boga”

1. 29 11. 30

Od lat potentatem na rynku reklamowym sg Stany Zjednoczone (Munro, 2024),
ze znaczacym doswiadczeniem w reklamie przydroznej, takze tej o przestaniu
religijnym — w odroznieniu od Europy stosujacej ciagle jeszcze z duzg ostrozno-
$cig te¢ forme¢ promowania wiary.

Motyw drogi (wedrowki, podrézy) zajmuje szczegdlne miejsce w narodowej
mitologii amerykanskiej. Przemierzanie Ameryki ze wschodu na zachod, across
the USA, zdobywanie nowych obszaréw, a nawet jazda przed siebie — bez okre-
$lonego celu — staty si¢ motywem literatury, wielu filmow i piesni, zdobywajacych
miliony czytelnikéw, widzow i stuchaczy. Pokonywanie drogi pokazywane jest
czesto jako cel sam w sobie, jako kolonizowanie przestrzeni i dos§wiadczanie wol-
nosci — jak u Jacka Kerouaca (2005); jako pokonywanie odlegtosci dzielacych
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wedrowcow od pracy i lepszego zycia, oczekiwanej ziemi obiecanej — jak u Johna
Steinbecka (2012); czy samotne przemierzanie przestrzeni dla potaczenia sie
z naturg — jak u Jona Krakauera (2011).

Szczegolne miejsce w historii i mitologii Stanéw Zjednoczonych, nazywanych
tez ,,krajem drogi’’, zajmuje Route 66 — migdzystanowa droga 66. Droga-matka,
droga-legenda, nazywana czgsto Gtéwng Ulica Ameryki, kojarzaca si¢ z przygoda,
buntem, ucieczka i nieograniczong wolnoscig. Oddana do uzytku w roku 1926,
biegnaca przez osiem stanow — od Chicago do Los Angeles, w 1936 r. zostata
przedtuzona do Santa Monica w Kalifornii.

Jak w Gronach gniewu pisat John Steinbeck (2012),

Szosa 66 to gtowny szlak wedrowki. Szosa 66 to dluga asfaltowa droga, oznaczona
na mapie linig falista od Missisipi do Bakersfield [...] to droga ucieczki dla tych, co
uchodzg przed lotnym piaskiem i kurczacg si¢ ziemia, przed grzmotem ciagnikow i wy-
wlaszczaniem, przed powolng inwazja pustyni w kierunku pétnocnym, przed huraga-
nami nadciggajacymi z wyciem od Teksasu, przed powodziami, ktore nie wzbogacaja
ziemi, lecz niszcza nawet te troche bogactwa, ktore mozna by na niej znalez¢ (s. 175).

Szybko wzdhuz niej — dla obstugi nasilajacego si¢ ruchu — tworzyta si¢ ustugowa
infrastruktura: powstawaty stacje benzynowe, bary, motele. Do korzystania
z przydroznych ustug namawiaty rozliczne reklamy. Wkroétce tez przy Route 66
zaczeto ustawia¢ symbole religijne, wznosi¢ kaplice i erygowac niewielkie koscioty
badz przystosowywac istniejgce budynki do celéw kultu, zaczety pojawiaé sie
takze reklamy religijne, ktore — dzieki rozleglosci kraju — mogty by¢ ogladane przez
tysigce podréznych.

[...] od poczatku XXI w. na amerykanskich drogach co roku pojawiaja si¢ tysiace
billboardow poswigconych Bogu i religii — a liczba ta wydaje si¢ rosna¢. (Z wyjatkiem
Alaski, Hawajow, Maine i Vermont, gdzie billboardy sa zakazane). Niektore z nich
zachecaja do tolerancji dla religii niechrzescijanskich, a inne zapewniaja, ze zycie bez
religii nadal moze by¢ pelne. Przewazajgca jednak wigkszo$¢ niesie ewangeliczne
przestanie chrzescijanskie (Gaillot, [b.r.], akapit 3).

Droga 66, skreslona z listy autostrad krajowych w 1985 r., dzi§ w czesci
funkcjonuje jako droga historyczna o statusie zabytku. W roku 2005 najpigkniejsze
jej odcinki zostaly obwotane narodowa droga krajobrazowa. Jej symbolika
stanowi tez popularny motyw reklamowy, wykorzystywany rowniez przez reklame
religijng, w niej bowiem droga mogta sta¢ si¢ metaforg wedrowki, dgzenia do
wiecznej szczesliwosci ludzi skuszonych wizjg ziemi obiecanej (Milowski, 2024;
Corsentino, 2022). Wiele kongregacji w dziatalno$ci ewangelizacyjnej wykorzy-
stywalo skojarzenia, zapraszajac wiernych — droga 66 przez 66 ksiag Biblii:
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»Autostrada? To cala zacheta, jakiej potrzebujemy! Udajemy si¢ na historyczna
«Route 66», aby opisa¢ wszystkie 66 ksigg Biblii w 66 praktycznych przestaniach,
majacych zastosowanie w zyciu” —il. 31 i 32 (Route 66, [b.r]; Carman, 2017).

1. 31 Il. 32

Ilustracja 33 pokazuje jedng z pierwszych reklam religijnych na Route 66
w Shamrock, w hrabstwie Wheeler w Texasie. Motyw drogi 66 z przekazem ,,Jezus —
krélem drogi”, widnieje na wzorowanym graficznie na przyjetym dla niej ozna-
czeniu drogowym w miejscowosci Cuba (hrabstwo Crawford w Missouri) — il. 34.

1. 33 1. 34

Pierwszy billboard reklamowy, o powierzchni 4,65 mkw., zostat zawieszony
na nowojorskim budynku w roku 1835. Wraz z postgpem technologicznymi
i rozwojem komunikacji, zwlaszcza przemystu samochodowego (w latach
1920-1930 w Ameryce zarejestrowano 23 mln samochodéw — por. Auta amery-
kanskie, 2023, akapit 3), zaczgto masowo umieszczaé przy drogach stalowe
konstrukcje ze sloganami reklamowymi. Podjeto takze pierwsze badania ich
odbioru — przejezdzajacy szybko obok nich kierowca mial niewiele czasu na
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odczytanie sloganu reklamowego — musiat on by¢ zatem krotki, zapisany wielkim
drukiem, z wpadajacym w oko obrazem, czgsto w przyciggajacym wzrok ko-
lorze badz ostro skontrastowanym kolorystycznie z tekstem. Dzi§ w Stanach
Zjednoczonych billboardow jest tak duzo, ze ich obecno$¢ przy drogach powoduje
protesty mitosnikéw krajobrazu. Dla jego ochrony powotano nawet organ pod
nazwg National Council for Protection of Roadside Beauty.

Powszechnosci stosowania billboardow, przede wszystkim umieszczanych
przy drogach, sprzyja kilka, wtasciwych dla Stanéw Zjednoczonych, czynnikdw,
wérdd ktorych wymienia si¢ (Why are there, [b.r]), 1) kultur¢ autostrad, na
ktora sktada sie ,,dtuga historia kultury motoryzacyjnej i rozlegtego systemu
autostrad” z ,,duzym nat¢zeniem ruchu i widocznoscia, co czyni je atrakcyjnymi
lokalizacjami dla reklamodawcow, ktorzy moga dotrze¢ do szerokiego grona
odbiorcow”; 2) wolno$¢ stowa — ,,Pierwsza poprawka do Konstytucji Stanow
Zjednoczonych chroni wolno$¢ stowa, w tym wypowiedzi komercyjne. Dopro-
wadzito to do mniejszej liczby ograniczen dotyczacych reklamy zewngtrznej
w poroéwnaniu z niektorymi innymi krajami”; 3) znaczny rozwoj branzy rekla-
mowej i wielko$¢ rynku; oraz 4) rozrost miast — ,,suburbanizacja i rozprzestrze-
nianie si¢ miast w Stanach Zjednoczonych stworzyly rozlegte obszary z roz-
budowang siecig drog, [co] zapewnia reklamodawcom szerokie mozliwo$ci
umieszczania billboardow w strategicznych lokalizacjach, skierowanych zaréwno
do kierowcow, jak i pieszych”. Doda¢ takze nalezy, ze na widzialno$¢ religii
i obecnos¢ reklam religijnych w sferze publicznej Stanow Zjednoczonych ma
réwniez wptyw wielkie zroznicowanie wierzen i praktyk religijnych, wynikajace
z jednej strony z pochodzenia imigrantdéw, z drugiej zas — powstania wielu religii,
wspolnot religijnych i sekt po ich przybyciu do Nowego Swiata. W konsekwencji —
takze za posrednictwem reklam religijnych, umieszczanych przy arteriach
komunikacyjnych — dochodzi do swego rodzaju konfrontacji: ,,religie znajduja
si¢ w stanie rywalizacji, religijne oferty konkuruja wzajemnie ze sobg oraz z alterna-
tywnymi ofertami o charakterze Swieckim” (Marianski, 2009, s. 41-42). Na-
dawcy reklam religijnych, czesto osoby prywatne, przypominajg w nich prawdy
wiary, wskazuja konieczno$¢ dokonywania wyboru drogi zyciowej, przypo-
minaja podréznym, ze Jezus umart dla odkupienia ich grzechow lub oferuje
im nowe zycie (il. 35-36).
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Il. 35 Il. 36

Przemieszczanie si¢ ludzi stwarza twoércom reklam mozliwos¢ wykorzy -
stywania rozmaitych form oddziatywania na podrézujacego odbiorce, w tym
reklamy teaserowej ,,rozbijajacej” przekaz na poszczegdlne etapy czy sekwencje
dla podtrzymania zainteresowania, pobudzania ciekawo$ci, zaintrygowania.
W pierwszym etapie, stanowigcym ,,wprowadzenie do tematu”, pokazywany
jest — by uzy¢ sformutowania ze sztuki filmowej — trailer, rozwinigty w nastgpnym
etapie/etapach. Odbiorca pokonuje kolejne kilometry drogi, a przed jego oczami
nadawca odstania przestanie.

Na poczatku lutego 2022 r. w wigkszych polskich miastach na billboardach
i citylightach pojawily si¢ cytaty z wypowiedzi Jana Pawta II. Najpierw ,,Niech
zstapi Duch Twoj JPII”, a nastepnie ,,odnowi oblicze Tej Ziemi! JPII” (il. 37-38).
Nadawcg kampanii byta Fundacja ,,Nasze Dzieci” z Kornic, ktéra wczesniej
zorganizowala kampani¢ antyaborcyjna (Juszczyk, 2022). Poza przypomnie-
niem osoby polskiego papieza, nie do konca jasny byt cel przeprowadzonej
kampanii. Internauci oczekiwali nawet kolejnej jej odstony.

1. 37 Il. 38
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Takich watpliwo$ci z pewnoscia nie maja amerykanscy kierowcy podrozu-
jacy na poludnie miedzystanowa autostrada nr 65 (Davich, 2018) w przypadku
baneru postawionego przez osoby prywatne, ktory ostrzega bulwersujgcym
hastem: ,,Piekto istnieje naprawdg¢” i uspokajajac nast¢pnie sloganem: ,,Jezus
istnieje naprawdg” (il. 39-40). Podobne kampanie, z analogicznymi hastami,
ustawiane sg w roznych stanach (Hopkins, 2007).

1. 39 I1. 40

Jedna z najbardziej spektakularnych religijnych kampanii reklamowych
w Stanach Zjednoczonych pod hastem ,,Bog méwi” (God speaks) przeprowadzono
w 1999 r. na Florydzie w celu ,,sktonienia ludzi do mys$lenia o Bogu” i powrotu
do Niego (GodSpeaks began, [b.r.], akapit 1). Zostata ona sfinansowana przez
anonimowa osobe prywatng i zrealizowana przez agencje Smith Agency w Fort
Lauderdale za sume 150 tysigcy dolarow. Przygotowana seria billboardow zawierala
kilkanascie prostych, tatwych do odczytania komunikatéw, nawigzujacych do
Dekalogu, aluzyjnych, dowcipnych, zapisanych biatg czcionka na czarnej tablicy
i ,,podpisanych” przez Boga (il. 41-46).

Il. 41 Il. 42
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Il. 43 Il. 44

Il. 45 Il. 46

Kampania spotkata si¢ z tak pozytywnym odzewem, ze Amerykanskie Stowa-
rzyszenie Reklamy Zewnetrznej (Outdoor Advertising Association of America)
wybralo ja na swoja kampani¢ publiczng na tenze rok. W wyniku przestania
kampanii pojawity si¢ na ponad dziesigciu tysigcach billboardow w dwustu
miastach w catej Ameryce, przyciagajac powszechne zainteresowanie, rowniez
mediow (Gaillot, [b.r.]; szerzej zob. Lancendorfer i Reece, 2010). Kampani¢
z kolejnymi hastami, w tym takze adresowanymi do dzieci, powtorzono w latach
2004 i 2013, obejmujac nig takze internet i przygotowujac poswigcong kampanii
ksigzke (GodSpeaks began, [b.r.]).

Inna z form docierania do odbiorcy, zapewniajaca liczne audytorium i zwigksze-
nie stopnia widzialnosci religii w przestrzeni publicznej, jest reklama umieszczana
na srodkach komunikacji masowej, tzw. reklama tranzytowa (transit advertising).
Dociera ona zard6wno do pasazerow, jak i 0sob pieszych na ulicach i drogach,
zapewnia wysoki wskaznik efektywnosci przy stosunkowo niskim naktadzie
finansowym (Gebarowski, 2007, s. 157 i n.). Przyktady zastosowania jej w odnie-
sieniu do reklamy religijnej przedstawiaja il. 47—48. Pierwsza z nich pokazuje
Jezusa Mitosiernego w reklamie umieszczonej w marcu 2024 r. przez Kosciot
katolicki na autobusie miejskim w Nelson w Nowej Zelandii.
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1. 47 Il. 48

Druga kampania zostala zorganizowanej na poczatku stycznia 2019 r.
w Poznaniu. Reklamy ewangelizacyjne z hastami autorstwa kard. Stefana WYy-
szynskiego umieszczono na autobusach komunikacji miejskiej. Organizatorami
akcji byta Fundacja ,,Nasze Dzieci” oraz czasopismo ,,Mitujcie si¢!” wydawane
przez Towarzystwo Chrystusowe. Obie kampanie spotkaty si¢ protestami ze
strony $rodowisk laickich.

WNIOSKI

Skrétowy z koniecznosci przeglad reklam religijnych, wyodrebnionych
Z Obszernego materialu empirycznego, pozwala na poczynienie ostroznych uogol-
nien i wnioskow. Po pierwsze, dowodzi §wiadomos$ci nadawcy znaczenia sym-
boliki i metafory drogi w chrzescijanstwie. Po drugie, potrafi zastosowac sferg
sacrum do wzmacniania emocjonalnej strony przekazu — zaréwno w jego warstwie
informacyjnej (przede wszystkim w reklamie duszpasterskiej), jak i przypo-
minajacej (w reklamie ewangelizacyjnej) oraz — jak w reklamie powotaniowej —
pogtebiania oddzialywania rekrutacyjnego. Po trzecie, sigga on po elementy,
zwlaszcza wizualne, ze sfery profanum (drogowskazy, znaki drogowe) dla pod-
kreslenia metaforycznos$ci pojecia drogi, liczac takze na wywotanie u odbiorcy
prostych skojarzen z nakazami i zakazami.

Odregbnym zagadnieniem badawczym jest reklama przydrozna i reklama na
ulicach jako akt komunikacyjny najczesciej o charakterze ewangelizacyjnym,
od wielu lat stosowany w Stanach Zjednoczonych i coraz czgsciej wystepujacy
w Polsce czy innych krajach. ,,Wychodzenie” reklamy religijnej poza przestrzen
sakralng dowodzi, ze widzialno$¢ religii w sferze publicznej nie ogranicza si¢ do
medialnych przekazow o charakterze pejoratywnym czy banalnym, jak podkre$laja
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to badacze zajmujacy sie mediatyzacja religii. Reklama religijna widoczna w sferze
publicznej zmusza do refleksji lub konkretnego dziatania zgodnego z celem,
ktory przyswiecat nadawcy komunikatu reklamowego.
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MOTYW DROGI W REKLAMIE RELIGIJNEJ.
ZARYS PROBLEMATYKI

Streszczenie

Celem podjetego badania, o charakterze przegladowym, ktorego wyniki przedstawia artykut,
byta identyfikacja motywu drogi i zastosowania jej metafory w reklamie religijnej. Na przyktadzie
wybranych reklam spetniajgcych przyjete w badaniu kryteria poddano analizie reklamy znalezione
w sieci, rozpowszechniane jako reklamy zewngtrzne w przestrzeni publicznej lub jedynie w mediach
cyfrowych. Tekst nalezy traktowac jako zarys problemu. Poddanie go szczegétowszym analizom,
np. z uzyciem teorii toposow Arystotelesa czy analizy tresci, pozwolitoby dokona¢ glebszych eksploracji
tematu i metafory drogi w komunikacji religijnej. Wnioski ogoélne, ptynace z badania dotycza
1) znaczenia symboliki i metafory drogi w komunikacji religijnej; 2) wykorzystywania sfery sacrum do
wzmocnienia perswazyjnej strony przekazu w reklamie duszpasterskiej i powotaniowej; 3) widocz-
nosci religii w przestrzeni spoteczne;.

Stowa kluczowe: chrzescijanstwo; droga-symbol; droga-metafora; reklama religijna



