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Wstep

Za nami trzecia w historii Polski elekcja do Parlamentu Europej-
skiego, ktéra przypadta po uptywie ¢wieréwiecza polskiej demokra-
cji. Ci, ktérzy swoja dorostos¢ osiagneli juz w PRL-u, mogli wéwczas
tez uczestniczy¢ w wyborach, byly to wybory udawane. 4 czerwca
1989 roku okazalo sie, jak bardzo Swiadomy jest polski wyborca - nie
tylko zagtosowat na tych, ktérzy stanowili elite antykomunistycznej
opozycji, ale zanegowat tak zwang ,liste krajowa”, na ktérej znalez-
li sie kandydaci umieszczeni przez éwczesna, odchodzaca wtadze.
Niewiele miesigecy pézniej glosowaliSmy w juz naprawde wolnych
elekcjach, wybierajac naszych reprezentantéw do organéw samorza-
du terytorialnego, ktére przestaty by¢ ,radami narodowymi”, oraz
ponownie do Sejmu i Senatu Rzeczpospolitej Polskiej. Jednak o ile
u progu polskiej demokraciji byto oczywiste, ktérzy to sg ,,nhasi”, a kto-
rzy to sg ,,0ni”, a zatem tatwo byto podjac¢ decyzje przy urnie wybor-
czej, o tyle pdzniejsza ré6znorodnos¢ oferty politycznej - wiasciwa
przeciez dla ustroju demokratycznego - sprawila, ze wybdr stat sie
dla przecietnego obywatela-elektora trudniejszy.

Przez ¢wier¢ wieku wiele sie przy urnach zmienito. W bezposred-
nich wyborach, oprécz glowy panstwa, wybieramy tez wlodarza
naszej gminy czy miasta. Od 2004 roku doszedt nowy rodzaj elekcji
- wybory do Parlamentu Europejskiego. Wyborcy mieli okazje juz
po raz trzeci zdecydowac o sktadzie polskiej delegacji do Strasburga.
Mieli okazje, to nie znaczy, ze ja wykorzystali. Ponad 75% dorostych
Polakéw nie skorzystato z czynnego prawa wyborczego i nie wzieto
udziatu w glosowaniu. Wielu wyborcéw nie wie, czym zajmuja sie
europostowie, tak jak nie maja oni pojecia o kompetencjach rad po-
wiatéw, a tym bardziej sejmikéw wojewddzkich. Klasa polityczna nie
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dba o to, by przyblizy¢ wyborcom specyfike i role poszczegdlnych or-
ganéw wybieralnych. Dlatego w kampanii wyborczej wazniejsza jest
promocja kandydatéw, aby osiagna¢ wymarzony cel - upragniony
mandat niz wyjasnienie wyborcom czym zajmujg sie poszczeg6lne
organy wybieralne. Wybory do Europarlamentu traktowane sg przez
partie jako bardzo wazny sondaz przed tymi naprawde dla nich waz-
nymi - do parlamentu krajowego, a ich wyniki odzwierciedlajg pre-
ferencje wyborcze spoteczenistwa w danym czasie.

Wybory do Parlamentu Europejskiego w maju 2014 roku to pierw-
sza z czterech elekcji, ktére wyborczy kalendarz przewidziat w na-
szym kraju w ciagu niespetna dwdch lat. Postéw do PE wybieralismy
po raz trzeci - wczesniej w 2004 roku oraz w roku 2009. Wybory do
Parlamentu Europejskiego postrzegane sg z jednej strony, chociazby
ze wzgledu na stosowane techniki marketingu politycznego tak, jak
wszystkie inne elekcje (prezydenckie, samorzadowe czy do polskie-
go parlamentu), z drugiej jednak ze wzgledu na specyfike instytucij,
do ktdrej wybieramy postéw nieco inaczej. Poniewaz polscy wybor-
cy nie do korica rozumieja, czym jest Parlament Europejski i czym
w Parlamencie Europejskim zajma sie przyszli postowie, to ta oko-
licznos$¢ w duzym stopniu decyduje o frekwencji w wyborach do PE
na terenie Rzeczpospolitej Polskiej; w naszym kraju w poréwnaniu
z innymi cztonkami Unii mieliSmy do czynienia z jedng z najwiek-
szych absencji wyborczych. Réwniez w poréwnaniu z frekwencjg
w przypadku innych wyboréw w Polsce (prezydenckich, samorzado-
wych, do parlamentu krajowego) jest ona najnizsza.

Stosunkowo krétki czas (nieco ponad dekada), ktéry nas dzieli od
wstapienia Polski w struktury Unii Europejskiej, jak i niewielkie, bo
raptem trzykrotne doswiadczenie wyboru polskich przedstawicieli
do tej instytucji, powoduje niezbyt duze zainteresowanie tq elekcjq
nie tylko wyborcéw, ale, jak sie wydaje, réwniez badaczy.

Celem niniejszej publikacji jest skromna préba uzupetnienia tych
brakéw poprzez przyblizenie czytelnikom ostatniej kampanii wybor-
czej do Parlamentu Europejskiego i ukazanie jej specyfiki.

Publikacja po$wigecona zostata wyborom do PE w oparciu o kam-
panie wyborcza na LubelszczyZnie. Sktada sie ona z 10 rozdziatéw.
Pierwszy z nich, autorstwa Beaty Piskorskiej, ukazuje geneze i specy-
fike Parlamentu Europejskiego, omawia wplyw wyboréw na zmiane
pracy PE, analizuje wzmocnienie kompetencji i pozycji Parlamentu
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Europejskiego w swietle reform traktatowych, a takze przedstawia
PE jako wyraziciela glosu obywateli.

W rozdziale drugim Lech Janczuk ukazuje czytelnikom wybory
do Parlamentu Europejskiego jako miernik rozwoju spoteczenstwa
obywatelskiego w Polsce. Autor przybliza pojecie i istote spoteczen-
stwa obywatelskiego, wskazuje na relacje miedzy spoteczenstwem
obywatelskim a tworzeniem i funkcjonowaniem partii politycznych,
jak réwniez ukazuje zwigzek miedzy procedurami wyborczymi a le-
gitymizacja wiadzy.

W kolejnym, trzecim rozdziale ukazano aksjologiczne tlo ostat-
niej kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w Polsce.
Autor Mirostaw Murat porusza w nim wiele kwestii, poczawszy od
zjawiska ewolucji Europy i europejskosci, przez stawianie pytan
o unifikacje i uniformizacje Unii Europejskiej, przejscie od panstwa
narodowego do panstwa uniwersalnego, ukazanie Unii Europejskiej
jako ponowoczesnej politycznej symulaciji, analize ponowoczesnego
patriotyzmu, na analizie rozdrozy polskiego patriotyzmu koriczac.

Czwarty rozdzial poswiecony zostat kampanii wyborczej do PE
przez pryzmat problematyki ukrainskiej. Autor Andrzej Szabaciuk
ukazatl miejsca problematyki ukrainskiej w programach kandyda-
téw do Parlamentu Europejskiego startujacych z list lubelskiego
okregu wyborczego. W rozdziale tym przeanalizowat, w jaki sposdb
w opinii kandydatéw do Parlamentu Europejskiego moze wygladac
nasza wspolpraca transgraniczna ze wschodnimi partnerami w no-
wych okolicznosciach geopolitycznych oraz wskazat, jakie szanse
i zagrozenia niosg ze sobg wydarzenia rozgrywajace sie obecnie na
Ukrainie.

Pigty rozdzial niniejszej publikacji poswiecony zostat problema-
tyce kreacji wizerunku lideréw list wyborczych do Parlamentu Euro-
pejskiego na LubelszczyZnie. Autorka Agnieszka Zofia Grzegorczyk
przybliza zaréwno teoretyczne aspekty kreowania wizerunku, jak
réwniez analize wizerunkéw poszczegélnych kandydatéw: Jarosta-
wa Zaczka (KW Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro), Jacka Czerniaka
(KKW Sojusz Lewicy Demokratycznej-Unia Pracy), Waldemara Paru-
cha (KW Prawo i Sprawiedliwo$¢), Barbary Nowackiej (KKW Europa
Plus Twdj Ruch), Andrzeja Stanistawka (KW Polska Razem Jarostawa
Gowina), Michata Kaminskiego (KW Platforma Obywatelska) i Arka-
diusza Bratkowskiego (KW Polskie Stronnictwo Ludowe).
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Rozdzial szésty, autorstwa Michala Eryka Potudnioka, poswie-
cony zostat perswazji retorycznej ukazanej na tle innych sposobéw
kreowania wizerunku. Autor dokonat analizy w oparciu o dziatania
promocyjne Platformy Obywatelskiej na LubelszczyZnie w wyborach
do PE w 2014 roku.

W kolejnym, siédmym rozdziale Malgorzata Adamik-Szysiak opi-
sala, w jaki sposdb kandydaci z Lubelszczyzny przedstawiani byli
w trakcie kampanii wyborczej do PE na tamach prasy regionalne;.
Autorka dokonata analizy zaréwno materiatéw tekstowych, jak i wi-
zualnych opublikowanych w dwéch tytutach prasowych: ,Kurierze
Lubelskim” i ,Dzienniku Wschodnim”.

Rozdzial ésmy, autorstwa Ilony Dabrowskiej, przybliza obraz
kampanii do PE w 2014 roku w mediach spotecznosciowych. Au-
torka ukazuje zaréwno sposéb prowadzenia kampanii w tego typu
mediach, jak réwniez analizuje obecnos¢ politykéw w mediach spo-
lecznosciowych.

W rozdziale dziewigtym, autorstwa Agnieszki Lukasik-Tureckiej,
ukazano kampanie wyborcza na ulicach Lublina. Autorka przyblizy-
la czytelnikom wizualng reklame zewnetrzna, z ktéra mieszkancy
miasta mogli zapoznac sie w trakcie kampanii do Parlamentu Euro-
pejskiego w 2014 roku.

Ostatni, dziesiaty rozdziat poswiecony zostal internetowej rekla-
mie politycznej Kongresu Nowej Prawicy, wykorzystanej w kampanii
wyborczej do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku. Autor Maciej
Druzgala przedstawia teoretyczne aspekty funkcjonowania Interne-
tu wsrdd narzedzi komunikowania, jak réwniez ukazuje jego prak-
tyczne zastosowanie przez politykéw Kongresu Nowej Prawicy.

Mam nadzieje, ze wieloaspektowe ujecie tematu kampanii wy-
borczej do PE na LubelszczyZnie w 2014 roku pozwoli na lepsze zro-
zumienie jej specyfiki.

Agnieszka Eukasik-Turecka



Rozdziat 1

Parlament Europejski: ewolucja, sklad i kompetencje
w Swietle reform prawa europejskiego

Beata Piskorska

»Parlament Europejski jest sercem demokracji na poziomie Unii
Europejskiej. Zawsze bedzie stat po stronie obywateli, dbajac o po-
prawe codziennego bytu 100 milionéw Europejczykéw. Parlament
bedzie dzialat w oparciu o przestrzeganie i jasne reguty poszano-
wania praw cztowieka i wszelkiej niedyskryminaciji”'.

Martin Schulz, Przewodniczacy Parlamentu Europejskiego

Parlament Europejski jest jednym z naczelnych, decyzyjnych or-
gandéw Unii Europejskiej, wymienianym w art. 13 Traktatu o funk-
cjonowaniu Unii Europejskiej?, inaczej Traktatu z Lizbony w ra-
mach siedmiu instytucji Unii Europejskiej. Traktat zostat podpisany
13 grudnia 2007 r., wszedt w Zycie 1 grudnia 2009 r.®> Parlament

' Strona internetowa Przewodniczacego Parlamentu Europejskiego Martina Schul-
za, http://www.europarl.europa.eu/the-president/en/, [data dostepu: 16.08.2014 r.].

2 W mysl art. 3 Traktatu z Lizbony, ,Unia Europejska dysponuje jednolitymi ra-
mami instytucjonalnymi, ktére majg na celu propagowanie jej wartosci, realizacje
jej interesdw, stuzenie jej interesom, interesom jej obywateli oraz interesom panstw
cztonkowskich, jak réwniez zapewnienie spéjnosci, skutecznosci i ciagtosci jej poli-
tyk oraz dziatan. Do instytucji Unii Europejskiej zalicza sie: Parlament Europejski,
Rade Europejska, Rade Unii Europejskiej, Komisje Europejska, Trybunat Sprawiedli-
wosci Unii Europejskiej, Europejski Bank Centralny i Trybunat Obrachunkowy”.

3 Tekst Traktatu z Lizbony zwany réwniez jako Traktat zmieniajacy Traktat o Unii
Europejskiej i Traktat ustanawiajacy Wspdlnote Europejska, Traktat reformujacy
Unie Europejska: dalej wystepuje zamiennie jako Traktat z Lizbony (TL) - zostat
przedstawiony przedstawicielom panstw cztonkowskich Unii Europejskiej 18 paz-
dziernika 2007 r. podczas szczytu Unii Europejskiej w Lizbonie. Jego podpisanie
nastapito 13 grudnia 2007 r. w lizboriskim Klasztorze Hieronimitéw. Warunkiem
wejécia w zycie Traktatu byta jego ratyfikacja przez wszystkie (wéwczas 27) panstwa
cztonkowskie wedtug ich wewnetrznego ustawodawstwa. W Polsce na podstawie
art. 90 Konstytucji RP Sejm RP uchwalit tryb wyrazania zgody na ratyfikacje (uchwa-



12

Beata Piskorska

Europejski jest niewatpliwie ta instytucja Unii Europejskiej, ktéra
przeszta najwyraZzniejsza ewolucje organizacyjna i kompetencyj-
na, a jej uprawnienia rozwijaly sie wraz z poglebianiem integra-
cji europejskiej. Trzeba tu nadmienic, ze organ ten jest jedynym
w Swiecie zgromadzeniem wybieranym w wyborach powszechnych
i bezposrednich, ktére ma przede wszystkim reprezentowac obywa-
teli panstw cztonkowskich, czyli obecnie pét miliona mieszkancow
z 28 panstw cztonkowskich Unii Europejskiej. Dzieki zwiekszeniu
roli Parlamentu Europejskiego w zakresie wiadzy prawodawczej,
jednoczesnie zostata wzmocniona demokratyczna kontrola decyzji
podejmowanych w ramach Unii Europejskiej, bowiem jej obywatele
uzyskali mozliwo$¢ bezposredniego oddziatywania na ksztattowa-
nie jej rozwoju. Mozna tez powiedzie¢, ze Parlament jest nie tylko
reprezentacja intereséw spoteczenstwa europejskiego, ale ,,demo-
kratycznym forum Europy”*. Nie mozna jednak tego organu po-
réwnywac w petni do parlamentéw funkcjonujacych w panstwach
cztonkowskich UE, bowiem wiekszo$¢ uprawnien ustawodawczych
przystuguje Radzie Unii Europejskiej®.

Sam Parlament Europejski od momentu jego powolania w ra-
mach EWWiS w 1952 r. dazyt réwniez do uzyskania wiekszego zna-
czenia w systemie instytucjonalnym Unii Europejskiej. Jednakze bar-
dziej znaczace wzmocnienie jego roli nastapito dopiero w Traktacie
z Amsterdamu z 1999 r. Dzieki zmianom w zakresie stosowanych
procedur legislacyjnych, Parlament Europejski stat sie wspoétlegisla-
torem, dzielac kompetencje ustawodawcze z Rada Unii Europejskiej
w ramach procedury wspoétdecydowania, obecnie zwyklej procedu-
ry ustawodawczej®. Zwiekszajaca sie rola Parlamentu spotkata sie
réwniez z uwagami krytycznymi. Zarzuty dotyczyly gtéwnie objecia

lona zostata ustawa w trybie art. 90 ust. 2 Konstytucji RP) Traktatu z Lizbony. Patrz:
Prawo Unii Europejskiej, red. E. Skibiriska, Warszawa 2011, passim.

*  Europeistyka. Leksykon, red. W. Stankowski, Warszawa 2011, s. 252.

5 A.Podraza, Unia Europejska, Lublin 1999, s. 108.

¢ Reforma procedur legislacyjnych, a doktadnie ograniczenie ich do trzech nasta-
pilo w Traktacie z Amsterdamu. Wymienia sie tam procedure: konsultacyjna, zgody
i wspétdecydowania. Znacznemu ograniczeniu ulegta procedura wspétpracy, kté-
ra od tej chwili stosowana jest jedynie do niektdrych zagadnien zwiazanych z unig
gospodarczg i walutowa. A. Podraza, Unia Europejska w procesie reform traktato-
wych, Lublin 2007, s. 257-258.
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reforma jedynie dawnego pierwszego filaru UE’ przy ograniczonych
kompetencjach w miedzyrzadowych obszarach wspétpracy.

Przedmiotem artykutu bedzie analiza specyfiki i roli Parlamen-
tu Europejskiego w systemie decyzyjnym Unii Europejskiej oraz
ewolucja jego kompetencji w Swietle reform wprowadzonych przez
Traktat z Lizbony. Szczegdlny nacisk zostanie potozony na analize
ostatnich wyboréw do Parlamentu Europejskiego pod katem zmia-
ny jego skladu, ale tez wzmocnienia roli parlamentéw narodowych
i obywateli w funkcjonowaniu Unii Europejskiej za posrednictwem
tej instytuciji.

1. Geneza i specyfika Parlamentu Europejskiego

Parlament Europejski powstat z polaczenia organéw parlamen-
tarnych trzech Wspdélnot Europejskich: Wspélnego Zgromadzenia
Europejskiej Wspdlnoty Wegla i Stali (EWWiS), Zgromadzenia Par-
lamentarnego Europejskiej Wspdlnoty Gospodarczej (EWG), Zgro-
madzenia Parlamentarnego Europejskiej Wspélnoty Atomowej (Eu-
roatom). Wraz z przyjeciem Traktatéw rzymskich 25 marca 1957 r.
polaczono organy parlamentarne i sgdownicze tych struktur, ktére
poczatkowo nosily nazwe Europejskie Zgromadzenie Parlamentar-
ne. W 1962 r. przyjeto obecna nazwe Parlament Europejski, ktorg
oficjalnie panstwa cztonkowskie zaakceptowaty dopiero w Jednoli-
tym Akcie Europejskim w 1986 .

SzczegOlnie istotna w kontekscie tematu publikacji jest ewolucja
sposobu powotywania czlonkéw Parlamentu. Od czasu pierwszych
wyboréw, ktére odbyly sie w dniach 7-10 czerwca 1979 r., posto-
wie wybierani sa przez obywateli UE posiadajacych bierne i czyn-
ne prawo wyborcze. Wzieli w nich wéwczas udziat przedstawiciele
z 9 panstw cztonkowskich, ktérzy tacznie wybrali 410 deputowa-
nych. Fakt ten jest potwierdzeniem argumentu, ze Parlament w isto-
cie jest wyrazicielem demokratycznej woli obywateli UE. Trzeba za-
uwazy¢, iz w ciggu 35 lat mijajacych od tego wydarzenia, wiele sie

7 Na mocy Traktatu z Lizbony zostata zlikwidowana tréjfilarowa struktura Unii
Europejskiej.
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zmienito. Przeobrazenia dotycza nie tylko nazwy (przeksztatcono
Wspdlnoty Europejskie na Unie Europejska), ale tez ksztattu i liczby
panstw wchodzacych w jej sktad (obecnie ponad 500 mln mieszkan-
cow z 28 panstw czlonkowskich, z czego 400 milionéw stanowig Eu-
ropejczycy uprawnieni do gtosowania).

Wybory europejskie odbywaija sie co 5 lat, stad mozemy wymienic
kolejno wybory przeprowadzone w 1984 r., 1989 r., 1994 r., 1999 r.
Pierwsza elekcja przedstawicieli z Polski odbyta sie 10-13 czerwca
2004 r., druga 7 czerwca 2009 1. i trzecia 22-25 maja 2014 r.

Nalezy zaznaczyc¢, iz pomimo wielu skladanych projektéw do tej
pory nie uchwalono jednolitej ordynacji wyborczej do Parlamentu
Europejskiego, stad wybory odbywaja sie na podstawie systeméw
wyborczych poszczegélnych panstw cztonkowskich. Kazde paristwo
zobowigzane jest jednak zagwarantowac réwnos¢ pici i tajnos¢ gto-
sowania. Wybory odbywaja sie na mocy decyzji Rady Europejskiej
z 2002 r., zgodnie z zasada reprezentacji proporcjonalnej. To znaczy
liczba mandatéw jest w zasadzie proporcjonalna do liczby mieszkan-
céw, z pewna jednak preferencjag w odniesieniu do matych panstw
(zasada degresywnej proporcjonalnosci). Wiek uprawniajacy do gto-
sowania to 18 lat, z wyjatkiem Austrii, gdzie dolna granica wieku
wynosi 16 lat. Mandaty sa przydzielane na podstawie liczby ludno-
Sci poszczegolnych panstw cztonkowskich. Nieco wiecej niz jedng
trzecig postéw do PE stanowig kobiety, tendencja ta utrzymuje sie
w kolejnych latach. Specyfika funkcjonowania Parlamentu Europej-
skiego wynika réwniez z zasady, iz postowie reprezentujg swoje po-
glady polityczne, a nie przynaleznos¢ panstwowa®. W Polsce zasady
przeprowadzania wyboréw do Parlamentu Europejskiego szczegéto-
wo okresla ustawa z 2004 r. - Ordynacja wyborcza do Parlamentu
Europejskiego®.

Postowie sprawuja mandat w sposéb niezalezny, przystuguja im
przywileje i immunitety. Do niedawna postowie otrzymywali wyna-
grodzenie, jak parlamentarzysci w panistwie, w jakim zostali wybra-
ni. Wéwczas byto ono wyptacane z budzetu krajowego. W 2005 r.
Parlament Europejski na podstawie uchwalonego zarzadzenia zde-

8  Oficjalna strona Parlamentu Europejskiego, patrz: http://www.europarl.europa.
eu/meps/pl/map.html, [data dostepu: 16.08.2014 r.].
°  Dz.U.z2004r, Nr 25, poz. 219.
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cydowat o charakterze i wysokosci uposazen postéw. Obecnie docho-
dy pochodza z budzetu Unii Europejskiej, stanowiac 38,5% poboréw
podstawowych sedziego Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci
(od 2009 1.).

Najwiecej kontrowersji wzbudza siedziba Parlamentu Europej-
skiego. Sesje plenarne PE (jest ich okoto 12 rocznie) odbywajg sie
w Strasburgu, w tym posiedzenie budzetowe. Dodatkowe posiedze-
nia plenarne maja miejsce w Brukseli, a Sekretariat Generalny PE
i jego stuzby znajduja sie w Luksemburgu'®. Wigza sie z tym nie tylko
wieksze koszty utrzymania tej instytucji, ale tez koniecznos¢ dos¢
czestego przemieszczania sie eurodeputowanych pomiedzy kilkoma
siedzibami.

Jak juz byto wspomniane, kompetencje Parlamentu Europejskie-
go ulegaly ewolucji z tendencjaq wzmacniania jego roli w kolejnych
traktatach. Gléwnym celem miato by¢ zblizenie UE do jej obywateli
i ograniczenie, tzw. ,deficytu demokracji”''. Zwigkszenie kompeten-
cji PE bylo zbiezne w duzej mierze z polityka zwolennikéw przyspie-
szenia integracji europejskiej'.

O specyfice Parlamentu Europejskiego swiadczy réwniez mozli-
wos¢ postugiwania sie wszystkimi 24 oficjalnymi jezykami Unii Eu-
ropejskiej'®. Poniewaz PE reprezentuje wszystkich obywateli euro-
pejskich, wielojezycznos¢ tego zgromadzenia stala sie jednym z jego
najwazniejszych aspektéw. We wszystkich jezykach urzedowych
publikowane sg dokumenty parlamentarne. Dodatkowo kazdy poset
do PE ma prawo wypowiadac sie w wybranym przez siebie jezyku'.
Obywatele UE majg zatem zapewniony dostep do wszystkich doku-
mentéw UE w jezyku ojczystym swojego kraju'.

0 Ustrdj Unii Europejskiej, red. ]. Barcz, Warszawa 2010, s. II-12.

" Z.]. Pietra$, Prawo wspdlnotowe i integracja europejska, Lublin 2005, s. 313.

2 A. Podraza, Unia Europejska, s. 109.

3 Bulgarski (bg), hiszpanski (es), czeski (cs), duniski (da), niemiecki (de), estoriski
(et), grecki (el), angielski (en), francuski (fr), irlandzki (ga), chorwacki (hr), wto-
ski (it), totewski (lv), litewski (1t), wegierski (hu), maltariski (mt), niderlandzki (nl),
polski (pl), portugalski (pt), rumunski (ro), stowacki (sk), stoweniski (sl), finski (fi),
szwedzki (sv).

* Oficjalna strona Parlamentu Europejskiego, [data dostepu: 16.08.2014 r.].

5 Oficjalna strona Unii Europejskiej: http://europa.eu/about-eu/facts-figures/admi-
nistration/index_pl.htm, [data dostepu: 16.08.2014 ..
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2. Wybory a zmiana organizacji pracy Parlamentu
Europejskiego

Ostatnie wybory do Parlamentu Europejskiego, ktére odbyty sie
w dniach 22-25 maja 2014 r. mozna okresli¢ ,barometrem poziomu
zaufania” obywateli do Unii Europejskiej i jej instytucji. Odbywaty sie
one bowiem na tle staran o uporanie sie z kryzysem gospodarczym
oraz proba odpowiedzi na pytanie o przyszly kierunek jej rozwoju.
Wydarzenia te utrudnialy wyborcom nie tylko osadzenie dziatan po-
dejmowanych przez UE w celu ich przezwyciezenia, ale tez dalszych
planéw Scislejszej integracji gospodarczej i politycznej. Byly to takze
pierwsze wybory po zdobyciu przez Parlament Europejski nowych
waznych uprawnien na mocy Traktatu z Lizbony'®.

Jedna z gléwnych zmian, wprowadzonych przez ten traktat, byta
konieczno$¢ uwzglednienia przez panstwa cztonkowskie wynikéw
wybordéw europejskich przy nominacji nastepnego przewodniczace-
go Komisji Europejskiej, ktdry jesienig 2014 r. zastapit José Manuela
Barrosa'. Oznacza to, ze glos wyborcéw bardzo sie liczy przy mia-
nowaniu osoby, ktéra stoi na czele Komisji Europejskiej. Wyrazem
tej tendencji byla ustanowiona juz Traktem z Maastricht instytucja
obywatelstwa europejskiego. Zgodnie z art. 8b Traktatu WE ,kaz-
dy obywatel Unii zamieszkaty na terenie panstwa czlonkowskiego,
ktorego nie jest obywatelem, posiada prawo gtosowania i kandydo-
wania w wyborach do Parlamentu Europejskiego w panstwie czton-
kowskim, na terenie ktérego przebywa na takich samych zasadach,
jak obywatele tego paristwa”. Pierwszy raz zastosowano ten przepis
w wyborach w 1994 r.®

W wyborze przewodniczacego Komisji w 2014 r. z 13 istnieja-
cych europejskich frakcji politycznych, pie¢ nominowato swoich
kandydatéw na stanowisko przysztego Przewodniczacego Komisji
Europejskiej. Jean-Claude Juncker, byly premier Luksemburga oraz
byly przewodniczacy Eurogrupy, zostal nominowany przez Euro-

e Wybory do Parlamentu Europejskiego, patrz: http://www.elections2014.eu/pl/
press-kit/content/20131112PKH24411/html/Informacje-na-temat-Parlamentu-oraz-
-Wyboréw-2014, [data dostepu: 16.08.2014 r.].

7 Nowo wybrany Parlament musiat zatwierdzi¢ nowego kandydata na przewod-
niczacego Komisji.

'8 A.Podraza, dz. cyt., s. 111.
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pejska Partie Ludowa (EPL). Martin Schulz, przewodniczacy Parla-
mentu Europejskiego, byt kandydatem nominowanym przez Grupe
Postepowego Sojuszu Socjalistéw i Demokratéw (S&D). Guy Verhof-
stadt, byty premier Belgii oraz obecny lider Porozumienia Liberatéw
i Demokratéw (ALDE), byt kandydatem z ramienia tej grupy. Zieloni
nominowali dwoje obecnych postéw do Parlamentu Europejskiego,
Francuza José Bové oraz Niemke Ske Keller, natomiast kandydatem
nominowanym przez Zjednoczong Lewice Europejska byt lider gre-
ckiej partii Syriza - Alexis Tsipras'®. Ostatecznie 15 lipca 2014 r. na
to stanowisko zostatl wybrany 409 glosami, przy 612 waznie odda-
nych glosach w pierwszej turze, przedstawiciel chadekéw Jean-Clau-
de Juncker.

Nowa wigkszos¢ polityczna, wytoniona w wyniku wyboréw, be-
dzie ksztattowac przez najblizsze piec¢ lat, europejskie prawodaw-
stwo obejmujace obszary od jednolitego rynku po swobody obywa-
telskie. Oznacza to, ze Parlament - jedyna bezposrednio wybierana
instytucja UE - jest obecnie niezbednym elementem europejskiego
systemu podejmowania decyzji i dysponuje takim samym prawem
glosu jak rzady krajowe, w odniesieniu do niemal catego prawodaw-
stwa UE. Nowo wybrany Parlament Europejski sktada sie z 751 po-
stéw, wytonionych w wyborach w 28 panistwach cztonkowskich Unii
Europejskiej przy ogdlnej frekwencji 42,54%. Nalezy zauwazy¢ nie-
wielki spadek frekwencji w poréwnaniu z 2009 r. (43%). Tendencja
spadkowa w wyborach do tej instytucji utrzymuije sie od samego po-
czatku. W 1979 r. wynosita 63%, a w roku 2014 r. juz tylko 42,54%.
Tylko w kilku panstwach frekwencja okazala sie wyzsza niz podawa-
ly pierwsze szacunki. Jednym z nich jest Polska. W pierwszych son-
dazach wynosita 22,7%, ostatecznie za$ 23,83%2°.

Y Czterech kandydatéw na stanowisko Przewodniczqcego, Komunikat prasowy
- Instytucje /| Regulamin Parlamentu http://www.elections2014.eu/pl/news-room/
content/20140630IPR51014/html/Czterech-kandydatéw-na-stanowisko-Przewodni-
czacego, [data dostepu: 30.06.2014 1.].

20 Eurowybory: najnizsza frekwencja w historii, EurActiv.pl, 7.08.2014, http://
www.euractiv.pl/eurowybory/artykul/ostateczna-frekwencja-eurowyborow-006009,
[data dostepu: 25.08.2014 r.].
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Tabela 1. Najwieksza i najmniejsza frekwencja w wyborach do Parlamentu
Europejskiego (%) oraz $rednia dla catej UE

2004 2009 2014
Polska 20,87 24,53 23,27
Belgia 90,81 90,39 ok. 90
Unia Europejska 45,47 43 42,54

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Tabela 2. Procentowy podzial zdobytych gloséw w wyborach do Parlamentu
Europejskiego dla poszczegélnych ugrupowan politycznych w Polsce (%)
W poréwnaniu z poprzednig kadencja PE

PO PIS SLD-UP PSL NP PdP PR
2009 44,43 27,4 12,34 7,0 - 24 1,95
2014 31,29 32,5 9,55 7,21 7,06 - -

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie wynikéw PKW.

Tabela 3. Podzial mandatéw pomiedzy poszczegélne frakcje polityczne
w Parlamencie Europejskim

Liczba | Fre-
Zielo- | GUE/ Inni
] i EKR | ALDE EFDD
po- | kwen- | EPL | S&D ni | NGL (Nz)
stow Cja
211 | 196 | 57 83 57 | 35 | 31
2 439
009 | 766 | 43% 135 29| (25,59)| (7.44) | (10,83)| (7.44) | (4.57) | (4,05)
221 | 191 | 70 | 67 | 52 | 50 | 48 | 52
2014 1 |42,54%
0 75 ,54% (29143) (25’43) (9’32) (8’92) (6,92) (6,66) (6,39) (6,92)

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Do momentu przystapienia do UE Chorwacji, 1 lipca 2013 roku,
w Parlamencie Europejskim zasiadato 766 postéw, zmniejszono jed-
nak ich liczbe do 7512'. Takze w przyszitosci ich liczba pozostanie
na tym poziomie. Dla poszczeg6lnych panstw liczebnos$¢ reprezen-
tacji jest okreslona na mocy traktatéw UE w oparciu o ,degresywna

2 Parlament kadencji 2009-14 byt wybierany jeszcze jednak zgodnie z zasadami
Traktatu z Nicei i liczyt 736 postéw. Ustrdj Unii Europejskiej..., s. 11-12.
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proporcjonalnos¢”?2. Zgodnie z ogdlng zasada miejsca sa podzielone
proporcjonalnie do liczby mieszkancéw kazdego kraju. Oznacza to,
ze krajom o wigkszej liczbie ludnosci przystuguje wiecej mandatéw
poselskich niz panistwom mniejszym, nieznacznie nadreprezentowa-
nych w stosunku do ich ludnosci. Kazde panstwo cztonkowskie po-
siada stalq liczbe miejsc: maksymalnie 96 (Niemcy) a minimalnie - 6
(Malta, Luksemburg, Cypr i Estonia). Istnieje parytet miedzy kobieta-
mi a mezczyznami: kobiety sg coraz liczniej reprezentowane w Par-
lamencie Europejskim, stanowig nieco ponad 1/3 postéw.

Liczbe postéw do PE, zgodnie z art. 14 Traktatu o Unii Europej-
skiej, przyjmuje jednoglos$nie Rada Europejska z inicjatywy i po wy-
razeniu zgody przez Parlament (przed wejsciem w zycie Traktatu
z Lizbony nie byto to mozliwe). W zalaczniku do konkluzji Rady Eu-
ropejskiej z 18-19 czerwca 2009 r. precyzuje sie, ze sklad Parlamentu
zostanie uzupetniony o dodatkowych postéw?. Stad sktad Parlamen-
tu przekroczyt tymczasowo limit maksymalny 751 postéw, okreslony
w art. 14 ust 2 TUE (maksymalna liczba postéw moze wynosi¢ 754)*.

Tabela 4. Poréwnanie podzialu mandatéw dla poszczegdlnych parnstw
w kadencji Parlamentu Europejskiego 2014-2020 i 2009-2014

Paristwo 2014 2009
Ogodlna liczba postéw 751 736
Belgia 21 22
Bulgaria 17 17
Czechy 21 22
Dania 13 13
Niemcy 96 99
Estonia 6 6
Irlandia 11 12

2 Martin Schulz ponownie Przewodniczqcym Parlamentu Europejskiego, Komu-
nikat prasowy - Instytucje/ Regulamin Parlamentu 1 lipca 2014 r., http://www.elec-
tions2014.eu/pl/news-room/content/20140630IPR51020/html/Martin-Schulz-po-
nownie-Przewodniczacym-Parlamentu-Europejskiego, [data dostepu: 16.07.2014 r.].
2 W$rdéd dodatkowych 18 postéw jest: 4 z Hiszpanii, 2 z Austrii, Francji i Szwecji,
po 1 z Bulgarii, Holandii, kotwy, Malty, Polski, Stowenii, Wielkiej Brytanii i Wtoch.

24 Ustrdj Unii Europejskiey..., s. 11-13.
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Grecja 21 22
Hiszpania 54 50
Francja 74 72
Chorwacja 11 -
Wiochy 73 72
Cypr 6 6
Lotwa 8 12
Litwa 11 12
Luksemburg 6 6
Wegry 21 22
Malta 6 5
Holandia 26 25
Austria 18 17
Polska 51 50
Portugalia 21 22
Rumunia 32 33
Stowenia 8 7
Stowacja 13 13
Finlandia 13 13
Szwecja 20 18
Wielka Brytania 73 72

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Parlament Europejski rozpoczyna funkcjonowanie od wyboru
swego przewodniczacego. Postowie Parlamentu Europejskiego na
pierwszym posiedzeniu, ktére odbyto sie 1 lipca 2014 r,, jak juz byto
wspomniane, ponownie wybrali na to stanowisko na 2,5 letnig ka-
dencje Martina Schultza, ktéry bedzie stat na jego czele do stycznia
2017 r.* Do kompetencji przewodniczacego Parlamentu nalezy kie-
rowanie i prowadzenie obrad, oglaszanie przyjecia budzetu UE, re-

%5 Zostat wybrany 409 glosami, przy 612 waznych glosach oddanych podczas
pierwszej tury glosowania.
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prezentowanie Parlamentu w kontaktach miedzynarodowych oraz
w relacjach z innymi instytucjami unijnymi. Do petnienia istotnych
funkcji w Parlamencie Europejskim zostali wybrani réwniez euro-
deputowani pochodzacy z Polski. Wsréd 14 wiceprzewodniczacych
znalazl sie Ryszard Czarnecki z frakcji Chadekdw, na stanowisku jed-
nego z 5 kwestoréw zasiadt Bogustaw Liberadzki reprezentujacy So-
cjalistéw i Demokratéw oraz Karol Karski z CHD.

Parlament Europejski funkcjonuje w oparciu o 22 komisje parla-
mentarne, liczace od 25 do 71 cztonkéw. Ich obowigzkiem jest przygo-
towanie prac sesji plenarnych w przydzielonych im sferach kompeten-
cji. Ponadto do zadan komisji nalezy opracowanie i przyjecie z wlasnej
inicjatywy propozycji prawnych oraz rezolucji. Komisje zobowiazane
sq pracowac nad propozycjami Komisji Europejskiej i Rady Unii Euro-
pejskiej, a w razie potrzeby, przygotowac rezolucje, prezentowane péz-
niej podczas sesji plenarnej. Co charakterystyczne w funkcjonowaniu
UE, polityczny uktad sit w komisji odzwierciedla uklad sit w parlamen-
cie. Na czele konferencji przewodniczacych komisji europejskich? sta-
nat Jerzy Buzek, ktéry jednoczesnie zasiadl na czele Komisji ds. Przemy-
stu, Badan Naukowych i Energii (ITRE). Za Komisje ds. Bezpieczeristwa
i Obrony (SEDE) odpowiada Anna Fotyga, przewodniczaca komisji ds.
konstytucyjnych jest Danuta Hiibner (AFCO), za$ Rolnictwa i Rozwoju
Wsi (AGRI) Czestaw A. Siekierski. Wsréd wiceprzewodniczacych komi-
sji parlamentarnych znaleZli sie: Lidia Geringer de Oedenberg, komisja
prawa; Danuta Jazlowiecka - komisja zatrudnienia i spraw socjalnych;
Barbara Kudrycka - komisja swobdd obywatelskich, sprawiedliwosci
i spraw wewnetrznych; Ryszard Legutko - komisja spraw zagranicz-
nych; Tomasz Poreba - transport i turystyka; Kazimierz Ujazdowski
- komisja spraw konstytucyjnych; Jarostaw Watesa - komisja rybotéw-
stwa; Janusz Wojciechowski - rolnictwa i rozwoju wsi.

W Parlamencie Europejskim funkcjonujg réwniez delegacje par-
lamentarne skladajace sie z 12-70 cztonkéw. W latach 2009-2014
postowie zrzeszeni byli w 41 delegacjach. Do ich obowiazkéw nalezy:
utrzymywanie kontaktéw i wymiana informacji z parlamentami kra-
jow nie wchodzacych w sktad Unii Europejskiej oraz pomoc w pro-
mowaniu idei oraz wartosci Unii Europejskiej na zewnatrz, takie jak:

26 W sktad Konferencji Przewodniczacych wchodza wszyscy przewodniczacy par-
lamentarnych komisji.
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wolno$¢, e-demokracja, poszanowanie praw i wolnosci cztowieka
oraz rzady prawa.

PE jest organem jednoizbowym, obraduje w trybie sesyjnym (raz
w miesigcu odbywajg sie tygodniowe sesje plenarne). Komisje ple-
narne spotykajg sie raz na dwa tygodnie. Oprécz tego odbywaijg sie
posiedzenia grup politycznych, sktadajacych sie z postéw, ktdérzy re-
prezentuja podobna wizje polityczna, a nie dany kraj?”. Tym samym
podkreslony jest europejski charakter instytucjié.

Wykres 1. Liczba postéw do Parlamentu Europejskiego wg podziatu na frakcje
w latach 2014-2020

uCHD
uS&D

m EKR
HALDE

W GUE/NGL

u Zieloni

Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie oficjalnych wynikéw wyboréw do Parla-
mentu Europejskiego®.

Kazda grupa ma swojego lidera (lub wspétprzewodniczacych
w przypadku niektérych grup), biuro i sekretariat. Obecnie w Par-
lamencie Europejskim istnieje 7 grup politycznych. Najwiecej 221
czlonkéw liczy Grupa Europejskiej Partii Ludowej (Chrzescijariscy De-
mokraci), co stanowi 29,43%, w drugiej kolejnosci - 191 cztonkéw,

27 Czlonkowie PE podczas obrad plenarnych nie zasiadaja w grupach narodo-
wych, ale wedtug przynaleznosci do frakgeji polityczne;.

2 Unia Europejska. Prawo instytucjonalne i gospodarcze, red. A. tazowski, War-
szawa 2008, s. 61.

2 Wyniki wyboréw do Parlamentu Europejskiego: http://www.wyniki-wybo-
ry2014.eu/pl/election-results-2014.html, [data dostepu: 25.08.2014 r.].
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znajduje sie Grupa Postepowego Sojuszu Liberatéw i Demokratéw
w PE (S&D), co stanowi 25,43%. Europejscy Konserwatysci i Refor-
matorzy (EKR) obsadzili 70 miejsc w PE (9,32%). Porozumienie Libe-
ratléw i Demokratéw na rzecz Europy (ALDE) ma 67 postéw (8,92%).
Zjednoczona Lewica Europejska/Nordycka Zielona Lewica (GUE/NGL)
liczy 52 postow (6,92%). Nastepnie - 50 postéw zasiada z partii Zielo-
nych/Wolny Sojusz Europejski (6,66%). Grupa Wolnos¢ i Demokracja
Bezposrednia (EFDD) ma 48 postéw (6,39%). Ponadto w PE zasiadaja
niezrzeszeni w zadnym z ugrupowan - zajmuja 52 miejsca (6,92%).

Grupy polityczne okreslaja wlasng organizacje wewnetrzna,
powotlujac przewodniczacego (lub, w przypadku niektérych grup,
dwdch wspétprzewodniczacych), prezydium i sekretariat. W sali po-
siedzen plenarnych miejsca sa przydzielane postom w zaleznosci od
ich przynaleznosci politycznej, od lewej strony do prawej, po uzy-
skaniu zgody przewodniczacych grup. Aby utworzy¢ grupe politycz-
ng potrzeba 25 postéw reprezentujacych co najmniej jedna czwartq
panstw cztonkowskich. Przystepowanie do kilku grup politycznych
jest zabronione. Niektérzy postowie nie naleza do zZadnej grupy poli-
tycznej, sa to postowie niezrzeszeni*’.

Grupy polityczne w Parlamencie Europejskim nalezy odr6zni¢ od
partii politycznych na poziomie europejskim. Zgodnie z art. 10 ust. 4
TUE partie polityczne na poziomie europejskim przyczyniajq sie do
ksztaltowania europejskiej Swiadomosci politycznej i wyrazania woli
obywateli UE. Natomiast art. 224 Traktatu z Lizbony reguluje status
partii politycznych na poziomie europejskim, a szczegélnie sposéb
ich finansowania®'. Zgodnie z rozporzadzeniem PE i RUE z dnia 4 li-
stopada 2003 r. partig polityczng jest stowarzyszenie obywateli, kto-
re ma cele polityczne i ktdre jest uznane lub ustanowione zgodnie
z porzadkiem prawnym w przynajmniej jednym panstwie cztonkow-
skim. Ponadto taka partia musi posiada¢ osobowos¢ prawna w pari-
stwie czlonkowskim, musi reprezentowa¢ co najmniej "4 panstw
czlonkowskich przez cztonkéw PE lub parlamentéw narodowych

30 Grupy polityczne w PE, http://www.elections2014.eu/pl/new-parliament/politi-
cal-groups, [data dostepu: 20.08.2014 r.].

3 Kwestie te reguluje rozporzadzenie WE nr 2004/2003 Parlamentu Europejskiego
i Rady z dnia 4 listopada 2003 r. w sprawie przepiséw regulujacych partie politycz-
ne na poziomie europejskim oraz zasad dotyczacych ich finansowania. Dz.Urz. UE
2003 L 297/1.
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badZ regionalnych, musi przestrzega¢ zasad, na ktérych opiera sie
UE oraz uczestniczy¢ w wyborach do Parlamentu Europejskiego.

3. Wzmocnienie kompetenciji i pozycji Parlamentu
Europejskiego w $wietle reform traktatowych

Pozycja i kompetencje Parlamentu Europejskiego wraz z pogte-
bianiem procesu integracji europejskiej ulegly nieznacznemu zwiek-
szeniu®. Parlament zostat wyposazony w nowe mozliwosci uczestni-
czenia w procesie decyzyjnym UE. Poczatkowo Parlament Europejski
byt instytucja kontrolna, a jego uprawnienia w wiekszosci miaty cha-
rakter konsultacyjny. Jednakze z biegiem czasu jego prerogatywy
zaczely wzrasta¢ zaréwno poprzez zawieranie porozumien z innymi
instytucjami UE, np. z 1975 r. w drodze wspdlnej deklaracji z Rada UE
i Komisja Europejska, jak i w drodze reform traktatéw zatozycielskich.
Jednakze pomimo stopniowego wzmacniania kompetenciji, Parlament
Europejski do tej pory nie uzyskat roli gltéwnego prawodawcy (instytu-
cji ustawodawczej), jak to jest w przypadku parlamentéw narodowych
panstw cztonkowskich UE. Na mocy obowigzujacego prawa Unii Euro-
pejskiej, Parlament petni wraz z Rada UE i Komisjg Europejska jedynie
role ,wspotlegislatora”. Obecnie art. 14 TUE stanowi, ze ,Parlament
Europejski wspdlnie z Rada, petni funkcje prawodawczg i budzetowg”
oraz funkcje kontroli politycznej i konsultacyjng zgodnie z warunkami
przewidzianymi w traktatach. Uprawnienia PE mozna zatem podzie-
li¢ na: legislacyjne, budzetowe, kontrolne i kreacyjne oraz dodatkowe
funkcje w szeroko pojetej polityce miedzynarodowej*.

Kompetencje legislacyjne Parlamentu Europejskiego, poza
uchwalaniem regulaminu wewnetrznego i wydawaniem aktéw
prawnie niewiazacych, tj. opinie, rezolucje i zalecenia, nie sg realizo-
wane samodzielnie. Poczatkowo, w Traktatach rzymskich z 1957 r.
przyznano Parlamentowi funkcje doradcza w procesie ustawo-
dawczym - Komisja przedstawiata projekt, a Rada uchwalata akty

32 A.Podraza, dz. cyt., s. 120.
3 System instytucjonalny Unii Europejskiej, red. ]. Barcz, M. Gérka, Warszawa
20089, s. 11I-18.



Parlament Europejski: ewolucja, sktad i kompetencje w swietle reform

prawne. Jednolity Akt Europejski (1986) oraz traktaty z Maastricht,
Amsterdamu, Nicei i Lizbony sukcesywnie poszerzaly uprawnienia
Parlamentu. Moze on teraz wspdlnie i na réwni z Rada UE stanowic
prawo w znacznej wiekszosci dziedzin.

Wspdtudzial Parlamentu Europejskiego w tworzeniu prawa eu-
ropejskiego wynika z obowigzku konsultowania sie z nim np. przez
Rade UE przed podjeciem ostatecznej decyzji, nie jest wiec samo-
dzielnym prawodawca. Parlament w zakresie, w jakim przewiduje to
Traktat o funkcjonowaniu UE uczestniczy w procesie prowadzacym
do przyjecia aktéw prawa UE poprzez wykonywanie uprawnien w ra-
mach réznych procedur decyzyjnych, konsultacji, zgody, a zwtaszcza
zwyklej i specjalnej procedury decyzyjne;.

Odwotanie sie w przypadkach okreslonych przez Traktat do
zwyktej procedury prawodawczej w celu przyjecia aktu przewiduje
art. 294 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej. Procedura ta
zastapila istniejaca od czasu Traktatu z Maastricht procedure wspét-
decydowania (art. 251 TWE). Zwykta procedura ustawodawcza nadaje
Parlamentowi Europejskiemu i Radzie Unii Europejskiej réwnorzedna
role w odniesieniu do szerokiego zakresu dziedzin (np. zarzadzanie
gospodarka, imigracja, energetyka, transport, srodowisko naturalne,
ochrona konsumentéw). Europejskie akty prawne sa w znacznej wiek-
szosci przyjmowane wspolnie przez Parlament Europejski i Rade*, co
oznacza, ze Parlament jest jego formalnym wspétautorem. Moze mo-
dyfikowac projekt aktu, a nawet odrzucic, jesli nie spetnia jego oczeki-
wan. Dodatkowym elementem procedury jest mozliwos¢ powotania
komitetu pojednawczego, skladajacego sie po réwno z przedstawicie-
li Parlamentu Europejskiego i Rady UE, majacego za zadanie wypra-
cowac wspolny tekst. Traktat z Lizbony rozszerzy! tez katalog spraw,
w ktérych wymagana jest zwykta procedura ustawodawcza.

W okreslonych przypadkach Traktat z Lizbony przewiduje przyje-
cie aktu przez Rade w drodze specjalnej procedury ustawodawcze;.
Udzial Parlamentu polega wtedy na wydaniu opinii w procedurze
konsultacji zawartej w art. 289 Traktatu z Lizbony przed przyjeciem
aktu przez Rade UE. Procedura ta ma obecnie zastosowanie w ogra-

3 Uprawnienia legislacyjne PE, http://www.europarl.europa.eu/aboutparlia-
ment/pl/0081f4b3c7/Szczegbty-procedury-prawotworczejhtml, [data  dostepu:
20.08.2014 r.].
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niczonej liczbie dziedzin ustawodawczych, jak np. odstepstwa od
zasad rynku wewnetrznego i prawa konkurencji. Opinia Parlamentu
jest tez wymagana - w trybie procedury pozaustawodawczej — gdy
przyjmowane sg umowy miedzynarodowe w ramach wspdélnej poli-
tyki zagranicznej i bezpieczenstwa (WPZiB) czy harmonizacji podat-
kéw (art. 113 TfUE). Parlament Europejski moze zatwierdzi¢ badz od-
rzuci¢ wniosek ustawodawczy lub zaproponowac do niego poprawki.
Chociaz Rada UE nie jest prawnie zobowigzana do uwzgledniania
opinii Parlamentu, jednak zgodnie z orzecznictwem Trybunatu Spra-
wiedliwosci nie moze podjac decyzji bez otrzymania tej opinii.

Trzecia procedura angazujaca PE w proces decyzyjny przewidzia-
na w art. 289 ust. 2 TfUE polega na wyrazeniu zgody na przyjecie
aktéw prawnych przez Rade UE. Rola Parlamentu polega zatem na
przyjeciu lub odrzuceniu wniosku ustawodawczego bez dalszych
poprawek, a Rada nie moze postapi¢ niezgodnie z opinig Parlamen-
tu. Zgoda jest tez wymagana - w ramach procedury pozaustawo-
dawczej - gdy Rada przyjmuje niektére umowy miedzynarodowe
(art. 218 TfUE). W tym trybie Rada nie moze przyjac aktu, jesli Par-
lament Europejski go nie aprobuje. Parlament jednak nie ma prawa
zglaszania poprawek do projektu. Procedura zgody zostata wprowa-
dzona w Jednolitym Akcie Europejskim w 1986 r. w odniesieniu do
dwdch dziedzin: ukladéw stowarzyszeniowych oraz uméw w spra-
wie przystapienia do Unii Europejskiej. Zakres stosowania procedury
byt poszerzany wszystkimi kolejnymi zmianami w Traktatach. Jako
procedura pozaustawodawcza ma zwykle zastosowanie do ratyfi-
kacji niektérych uméw negocjowanych przez Unie Europejska albo
najczesciej w przypadkach, takich jak: powazne naruszenie praw
podstawowych objetych art. 7 Traktatu o Unii Europejskiej (TUE),
przystapienie do UE nowych panstw cztonkowskich lub postepowa-
nie dotyczace wystapienia z UE. Jako procedura ustawodawcza jest
stosowana réwniez, gdy przyjmowane sa nowe akty ustawodawcze
dotyczace zwalczania dyskryminaciji, a obecnie daje Parlamentowi
Europejskiemu prawo weta takze wtedy, gdy stosowana jest pomoc-
nicza ogélna podstawa prawna zgodnie z art. 352 TfUE®.

3% Strona oficjalna Parlamentu Europejskiego, http://www.europarl.europa.eu/
aboutparliament/pl/0081f4b3c7/Szczegdty-procedury-prawotwdrczej.html,  [data
dostepu: 21.08.2014 r.].
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Oprécz czterech gtéwnych procedur ustawodawczych istnieja
inne procedury stosowane przez Parlament w konkretnych dzie-
dzinach. Na przyklad Parlament wydaje opinie zgodnie z art. 140
TfUE w kwestii objecia panistwa czlonkowskiego derogacja w proce-
sie przyjecia jednolitej waluty na podstawie kryteriéw okreslonych
w art. 140 ust. 1 TfUE i uchyla derogacje w stosunku do tych panstw
cztonkowskich. W tej procedurze Parlament glosuje nad wszystkimi
zaleceniami tacznie, przy czym nie ma mozliwosci wnoszenia po-
prawek. Ponadto zgodnie z art. 154 TfUE Komisja przedstawia Parla-
mentowi mozliwe kierunki dziatania Unii w kwestiach dialogu mie-
dzy partnerami spolecznymi w gospodarce.

Cho¢ Parlament nie jest gléwna instytucja wystepujaca z wnio-
skiem o wszczecie procedury prawodawczej, w Scisle okreslonych sy-
tuacjach Parlament ma prawo inicjatywy ustawodawczej (np. w spra-
wie jednolitej ordynacji wyborczej do PE). Generalnie Parlamentowi
przystuguje posrednie prawo inicjatywy legislacyjnej. Inicjatywa
ustawodawcza nalezy do Komisji. Traktat z Maastricht, wzmocniony
Traktatem z Lizbony, przyznat jednak Parlamentowi Europejskiemu
prawo do inicjatywy ustawodawczej, ktére umozliwia mu zwrécenie
sie do Komiisji o przedstawienie wniosku ustawodawczego (art. 225
TfUE). Moze zatem wywiera¢ presje na Komisje, by wystapita z ini-
cjatywa legislacyjna, lecz nie moze w tym jej zastgpic®. Rozpatruje
za$ roczny program prac Komisji Europejskiej i wskazuje akty prio-
rytetowe, ktére powinna ona przygotowac®. Indywidualni postowie
do Parlamentu Europejskiego moga takze przedstawi¢ wniosek do-
tyczacy aktu prawnego Unii w ramach prawa Parlamentu do inicja-
tywy ustawodawczej zgodnie z art. 225 TfUE®,

Ponadto, Parlament Europejski przywigzuje wielka wage do
utrzymywania Scistych kontaktéw z parlamentami panstw czion-
kowskich poprzez regularnie odbywane posiedzenia. Dzieje sie tak
szczeg6lnie od czasu wejscia w zycie Traktatu z Lizbony, czesto na-
zywanego ,traktatem parlamentarnym”.

3 Ustrdj Unii Europejskiey..., s. 11-21.

37 Ibidem.

% Regulamin Parlamentu Europejskiego, Osma kadencja Parlamentu, lipiec
2014, art. 42, http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//
NONSGML+RULES-EP+20140701+0+DOC+PDF+V0//PL&language=PL, [data dostepu:
21.08.2014 r].
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Przede wszystkim jednak Parlament Europejski uprawniony jest
do kontroli wykonania budzetu UE przez Komisje Europejska po-
przez wydanie jej absolutorium z jego wykonania. Uprawnienia bu-
dzetowe PE wzrosly dzieki dwom traktatom budzetowym z lat 70.
Pierwszy zostat zawarty 22 kwietnia 1970 r. (wszed! w zycie 1 stycz-
nia 1971 r.) i wprowadzal procedure tworzenia budzetu trzech
Wspdlnot Europejskich. Drugi zostat zawarty 22 lipca 1975 r., wszed!
w zycie 1 czerwca 1977 r.*° Parlament uzyskat tu po raz pierwszy
rzeczywistg wladze decyzyjng*®. PE razem z Rada UE majq réwniez
wladze budzetowq UE, ktéra corocznie okresla dochody i wydatki
UE poprzez ustanowienie budzetu, zgodnie ze specjalng procedurg
ustawodawczg okreslona w art. 314 TfUE. Na mocy decyzji Rady UE
2006/512/WE wzmocniono jego role w ramach procedury komitolo-
gicznej oraz na mocy art. 26 (nowy 310 i 324 TfUE) w zwiazku ze
zniesieniem réznicy miedzy wydatkami obowigzkowymi i innymi
oraz objeciem zwykla procedurg prawodawcza catego budzetu UE.
Parlament uzyskuje tu bardzo wazny status.

Dodatkowo, Parlament Europejski ma wiele uprawnien nadzor-
czych i kontrolnych. To pozwala na nadzorowanie innych instytucji
Unii, monitorowanie wykorzystania budzetu UE, a takze prawidto-
wego wdrozZenia unijnego prawa. Jak juz byto wspominane, Parla-
ment sprawuje kontrole polityczna nad dziatalnoscig Komisji, ktéra
regularnie przedkiada PE sprawozdania, w tym roczne sprawozdanie
z dziatan podejmowanych przez UE oraz z realizacji budzetu. Raz
w roku podczas sesji plenarnej przewodniczacy Komisji wyglasza
przemoéwienie na temat stanu Unii. Parlament regularnie zwraca sie
do Komiisji z wnioskami o inicjowanie nowych strategii politycznych,
a Komisja ma obowigzek udzielania odpowiedzi na kierowane przez
postéw pytania wymagajace odpowiedzi na piSmie lub odpowiedzi
ustnej. Czyni to za posrednictwem klasycznych metod parlamentar-
nych: systemu interpelacji i pytan ustnych lub pisemnych, corocz-
nych dyskusji nad raportem generalnym o dziatalnosci UE przed-

% Traktatem z Brukseli z 1975 r. zmieniono niektére postanowienia finansowe
traktatéw. Zwiekszono uprawnienia budzetowe Zgromadzenia (PE zapewnit sobie
prawo odrzucenia budzetu Wspdlnoty oraz udzielania Komisji absolutorium z wyko-
nania budzetu), a takze postanowiono o utworzeniu Trybunatu Obrachunkowego.

0 Ustrdj Unii Europejskiej..., s. 11-22.
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kltadanym przez KE, wyrazaniem votum nieufnosci dla KE, kontroli
wykonywania rocznego budzetu UE.

Kazdy obywatel Unii, jak réwniez kazda osoba fizyczna lub praw-
na majaca miejsce zamieszkania lub statutowg siedzibe w panstwie
cztonkowskim UE, ma prawo kierowania, indywidualnie lub zbioro-
wo, petycji do Parlamentu Europejskiego w sprawach objetych zakre-
sem dziatalnosci UE, ktére dotycza ich bezposrednio. Petycje te, jesli
PE uzna to za stosowne, moga by¢ przedlozone Rzecznikowi Praw
Obywatelskich. Poza tym PE moze ustanowic¢ tymczasowg komisje
Sledcza do zbadania zarzutéw naruszenia prawa UE lub wnies¢ do
Trybunatu Sprawiedliwosci skarge na zaniechanie dziatania Komisji,
Rady czy EBC na niedopetnienie przez nie obowiazkéw traktatowych
lub prawo wszczecia postepowania o uniewaznienie aktu prawnego
przyjetego przez instytucje UE. Niektdre instytucje (Rada Europej-
ska, Komisja, EBC i RPO) przedstawiajg PE sprawozdanie ze swojej
dziatalnosci (co roku lub co 3 lata).

Jak juz byto wspomniane, Parlament Europejski ma coraz szersze
uprawnienia kreacyjne. Przede wszystkim moze zatwierdzi¢ badz
odrzuci¢ sktad Komisji Europejskiej. Od 1994 r. kandydaci na komi-
sarzy musza stawic sie na przestuchanie w Parlamencie Europej-
skim*'. Po obsadzeniu stanowiska szefa Komisji Europejskiej przez
chadeka stanowisko szefa dyplomacji UE przypada socjalistom®*.
Nowy przewodniczacy Parlamentu Europejskiego, negocjujac z pan-
stwami czlonkowskimi skilad przysztej Komisji Europejskiej wysto-
sowal do nich dwie prosby - by przyszta Komisje Europejska repre-
zentowala wieksza liczba kobiet niz w poprzedniej kadencji oraz
by wszyscy kandydaci byli przedstawieni do konca lipca 2014 r.,
co bylo zwigzane m.in. z zaplanowanym na 30 sierpnia szczytem
Rady Europejskiej, na ktérym mialy zapas¢ decyzje dotyczace obsa-
dy najwyzszych stanowisk w Unii - szefa Rady Europejskiej i unijnej
dyplomacji (Wysokiego Przedstawiciela ds. Zagranicznych i Polityki
Bezpieczenstwa). Dodac nalezy, ze prosba o zwiekszenie liczby ko-
biet w aktualnej kadencji PE zostata prawie catkowicie zignorowa-
na przez panstwa cztonkowskie. Nominowano jedynie trzy kobiety:

# Oficjalna strona PE, http://www.europarl.europa.eu/aboutparliament/pl/00b9d
e8689/Funkcje-nadzorcze-i-kontrolne.html, [data dostepu: 21.08.2014 r.].
2 Gazeta Wyborcza”, z dnia 25.08.2014 1.

29



30

Beata Piskorska

Czeszke Vere Jourova, Szwedke Cecilie Malmstrom (obecng komisarz
do spraw wewnetrznych) oraz Wtoszke Federice Mogherini*:. Kandy-
datami na najwyzsze stanowiska w UE z ramienia Polski byli: Donald
Tusk, ktéry zostat szefem Rady Europejskiej oraz Radostaw Sikorski,
wysuwany na stanowisko szefa dyplomacji UE.

Ponadto Parlament moze ztozy¢ wniosek w sprawie wotum nieuf-
nosci wobec Komisji i ja odwotac. Trzeba jednak zaznaczyc, iz zaden
z o$miu ztozonych dotad wnioskéw w sprawie wotum nieufnosci nie
zostal przyjety. W 1999 r. Komisja pod przewodnictwem Jacques'a San-
tera sama zlozyta rezygnacje, zanim odwotat jg Parlament*.

Parlament powotuje réwniez Rzecznika Praw Obywatelskich UE
na 5 lat, opiniuje kandydatury na cztonkéw Trybunatu Obrachunko-
wego oraz cztonkéw zarzadu Europejskiego Banku Centralnego na
wniosek Rady UE.

Funkcja Parlamentu na arenie miedzynarodowej jest nieco mniej-
sza. Parlament bowiem uczestniczy w zawieraniu uméw miedzyna-
rodowych przez UE z paristwami trzecimi. Dodatkowo zgoda PE wy-
magana jest do zawarcia: uméw akcesyjnych, stowarzyszeniowych
i innych, ktére tworza specyficzne ramy instytucjonalne, uméw ma-
jacych istotne implikacje budzetowe dla WE, uméw powodujacych
zmiane aktu przyjetego wedtug zwyklej procedury ustawodawczej
lub specjalnej procedury ustawodawczej wymagajacej zgody PE.
W przypadku pozostatych uméw PE jest tylko konsultowany (z wy-
jatkiem umoéw handlowych z art. 133 TWE)*.

4. Wnioski: Parlament Europejski jako wyraziciel glosu
obywateli

Najwazniejszym argumentem przemawiajacym za tym, ze Parla-
ment Europejski jest instytucjg UE, ktéra ma w petni demokratyczng
legitymizacje spoteczeristwa europejskiego jest mozliwo$¢ bezpo-
$redniego wyboru cztonkéw Parlamentu przez obywateli panstw

4 Ibidem.
4 Oficjalna strona PE.
% Ustrdj Unii Europejskiey..., s. 11-25.
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nalezacych do UE. Decyzja podjeta przez wyborcéw pomaga wyzna-
czy¢ polityczny kierunek, w ktérym bedzie zmierza¢ Unia Europej-
ska przez najblizsze piec lat i wskazuje, kto powinien ,pokierowac
Europg”.

Konkludujac, mozna stwierdzi¢, iz nowy Parlament Europejski po
Traktacie z Lizbony, poprzez poszerzenie listy dziedzin, ktére moga
by¢ podejmowane zwyklg procedurg prawodawcza, jest ha pewno
lepiej przygotowany na wspdtczesne wyzwania takie jak globaliza-
cja, przemiany demograficzne, zmiany klimatyczne, bezpieczenstwo
energetyczne i terroryzm. Traktat z Lizbony przypisuje Parlamen-
towi Europejskiemu réwniez nowe prawo do proponowania zmian
w istniejacych traktatach.

Po drugie, Parlament Europejski ma wigksze uprawnienia
w ksztattowaniu przysztego kierunku rozwoju Unii Europejskiej.
Jego wladza ustawodawcza rozciaga sie juz na ponad czterdziesci
nowych dziedzin. Parlament staje si¢ rzeczywiscie réwnoprawnym
prawodawca z Rada Unii Europejskiej, reprezentujaca rzady panstw
cztonkowskich (rolnictwo, bezpieczenistwo energetyczne, nielegalna
imigracja, wymiar sprawiedliwosci i sprawy wewnetrzne, zdrowie
publiczne i fundusze strukturalne), w ktérych Parlament przejmuje
petna wladze. Oznacza to, Ze jego decyzje beda miaty coraz wigkszy
wplyw na nasze codzienne zycie.

Po trzecie, Parlament ma wiekszy wptyw na ksztalt budzetu UE.
Podejmuje decyzje w sprawie catego budzetu Unii Europejskiej wraz
z Radg Ministréw. Do tej pory nie miat ostatniego stowa w sferze wy-
datkéw obowigzkowych (okoto 45% budzetu UE), takich jak wydatki
zwigzane z rolnictwem, lub realizacjqg uméw miedzynarodowych.
Aktualnie Parlament, wraz z rzadami panstw UE, staje sie odpowie-
dzialny za caly wspdélny budzet.

Po czwarte, Parlament ma prawo decydowania o najwyzszych
stanowiskach w UE, przez co ma réwniez wiecej do powiedzenia,
na temat oséb, ktére pokierujg dziataniami Unii. Parlament wybiera
przewodniczacego Komisji Europejskiej na podstawie wstepnej se-
lekeji przeprowadzonej przez unijnych szeféw panstw i rzadu, ktéra
musi bra¢ pod uwage wyniki wyboréw. Ponadto zgoda Parlamentu
wymagana jest przy powotywaniu Wysokiego Przedstawiciela ds. Za-
granicznych i Polityki Bezpieczenstwa, ktéry jest jednoczesnie wice-
przewodniczacym Komisji Europejskie;.
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Po piate, z jednej strony Parlament stat sie wyrazicielem moc-
niejszego glosu obywateli Europy, a z drugiej poszerzenie uprawnien
kontrolnych Parlamentu, pozwoli tez na rozliczenie dziatalnosci in-
stytucji UE przed jej obywatelami. Parlament ma zadanie bowiem
dbac o to, by katalog praw obywatelskich, politycznych, gospodar-
czych i spotecznych - Karta Praw Podstawowych - wpisana w trak-
tat z Lizbony byt skutecznie wcielany w zycie. Podobnie nowe prawo
do inicjatywy obywatelskiej pozwoli mieszkaricom UE sktada¢ nowe
propozycje legislacyjne, jesli w catej UE zbiorg milion podpiséw. Dzie-
ki prawu inicjatywy ustawodawczej, mieszkaricy UE majg réwniez
mozliwos¢ organizacji ogélnoeuropejskich projektéw i wzywania do
przygotowania nowych przepiséw.

Ponadto Parlament moze chroni¢ prawo parlamentéw narodo-
wych do wyrazenia sprzeciwu wobec planowanych unijnych przepi-
sow, jesli krajowi postowie uznaja, ze okreslone sprawy moga zostac
skutecznie rozwiazane na szczeblu krajowym. W 2009 r. Konferen-
cja Przewodniczacych postanowita o utworzeniu grupy sterujacej
ds. stosunkéw z parlamentami panstw cztonkowskich. Oznacza to,
ze Parlament Europejski informuje regularnie parlamenty krajowe
o swojej dziatalnosci. Komisje Parlamentu Europejskiego zapraszajg
regularnie postéw krajowych do uczestniczenia w ich posiedzeniach,
na ktoérych debatuje sie m.in. had nowymi wnioskami ustawodaw-
czymi przedktadanymi przez Komisje.

Analiza specyfiki, prerogatyw i zwiekszonej roli Parlamentu Eu-
ropejskiego pozwala na sformutowanie konstatacji, ze Parlament
ponosi coraz wiecej odpowiedzialnosci za losy obywateli. Uzyskujac
wieksza wladze, Parlament staje sie bardziej odpowiedzialny wobec
obywateli Europy, parlamentéw krajowych i catej Unii Europejskie;.

Summary

The European Parliament is one of the leading, decision making insti-
tutions of the EU, specified in the article 13 of Treaty on the Functioning of
the EU (the Treaty of Lisbon) within other seven institutions of the EU. The
Treaty was signed on the December 13* 2007, and entered into force on
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the December 15t 2009. The European Parliament is undoubtedly institu-
tion which underwent the most visible evolution in terms of organization
and competences, and its power strengthened parallel to the integration
process.

The EP is only directly-elected EU body and one of the largest democrat-
ic assemblies in the world. The EP is the institution whose primary aim is to
represent the citizens of the member states, that is half a million residents
from 28 EU countries. They are elected once every five years by voters from
across the 28 Member States. The increased role of the EU Parliament was
to result in the strengthening of democratic control over decisions made in
the EU and its greater legislative competences. It is worth to point out that
the Parliament is institution, which gives citizens of the EU possibility to
directly shape the EU development. It is representative of the interests of
citizens and ,the democratic forum of Europe”.

Therefore, the purpose of the article is the analysis of specifies and role
of the EP in the decision making system of the EU and its competence evolu-
tion in the light of the reforms introduced by the Treaty of Lisbon. A special
emphasis will be put on the analysis of the last EP elections with respect
to the change of its composition, but also to strengthening of the role of
national parliaments and citizens in the EU operation.
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Rozdziat 2

Wybory do Parlamentu Europejskiego jako miernik
rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego w Polsce

Lech Jariczuk

Wstep

Partycypowanie w wyborach jest fundamentalng procedura de-
mokratyczna. Ze wzgledu na ograniczony zakres niniejszego artyku-
tu nie sposéb przedstawic catosci dorobku badawczego poswiecone-
go zagadnieniom zwigzanym z wyborami do organéw witadzy. Warto
jednak podkresli¢, ze obywatele przez udziat w wyborach (réwniez
w referendach) sprawuja wtadze w sposéb bezposredni, uczestni-
czac w procedurach demokratycznych.

Relacje pomiedzy partycypacja wyborcza a odniesieniem do de-
mokracji sg istotne ze wzgledu na prawomocnosc legitymizacji wia-
dzy w procesie wyborczym. Legitymizacja wladzy publicznej jest
jednym z wazniejszych sposobdéw ujmowania wzajemnych relacji
spoleczenstwa i wladzy. Sa to relacje wyznaczone przez otaczajaca
rzeczywistos¢, analizowane przez takie pojecia, jak prawomocnosé
i wtadza publiczna. W ustrojach zaréwno demokratycznych, jak i nie-
demokratycznych zaklada sie czynne przyzwolenie spoteczenstwa
na zaleznosci wladcze bez wzgledu na Zrédla tego przyzwolenia
(przymus, tradycja, apatia, pragmatyczne przyzwolenie, instrumen-
talna akceptacja, normatywna zgoda). Poza legitymizacja wtadzy,
partycypacja wyborcza stanowi réwniez agregacje intereséw spote-
czenstwa oraz sposéb egzekwowania politycznej odpowiedzialnosci
wiladzy przed spoteczeristwem. W zwigzku z powyzszym pojawia sig
pytanie o przyczyny absencji w partycypacji wyborczej. Pomijajac
fakt, ze czes¢ absencji wynika z przyczyn losowych nalezy zatozyc,
ze pozostate przyczyny absencji sa forma glosowania. Nie ulega wat-
pliwosci, Ze spoteczenstwo $wiadomie uczestniczy lub nie uczest-
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niczy w partycypacji wyborczej. Przyczyn absencji w partycypacii
wyborczej jest wiele. Moga one mie¢ charakter indywidualny lub
zagregowany, moga wynikac ze struktury spotecznej, infrastruktury
instytucjonalnej oraz z opinii i pogladéw obywateli.

Cele niniejszego artykutu koncentrujg sie wokét zbadania po-
ziomu absencji w partycypacji wyborczej na przyktadzie wyboréw
do Parlamentu Europejskiego w Polsce oraz wybranych czynnikéw
majacych wplyw na absencje. Zalozone cele zdeterminowaty struk-
ture artykutlu. W czesci pierwszej zaprezentowano pojecie i istote
spoleczenstwa obywatelskiego. Szczegdlng uwage poswiecono funk-
cjom spoteczenistwa obywatelskiego w procesach demokratycznych.
Warto podkresli¢, ze frekwencja wyborcza nie jest Scisle skorelowa-
ng funkcja rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego. Natomiast ma
istotny wplyw na legitymizacje wladzy. Czes¢ druga artykutu sta-
nowi analize komparatystyczna proceséw ksztattowania sie spote-
czenstwa obywatelskiego w Polsce na tle wybranych krajéw Europy
Srodkowo-Wschodniej. Dokonano réwniez poréwnania frekwencji
wyborczej w wyborach do Parlamentu Europejskiego w poszczegdl-
nych panstwach cztonkowskich. W ostatniej czesci artykutu dokona-
no analizy funkcjonalnej absencji wyborczej przez pryzmat proce-
dur wyborczych w procesie legitymizacji wtadzy.

1. Pojecie i istota spoleczenstwa obywatelskiego

Spoteczenistwo obywatelskie tworza ludzie, jednostki, ktére sg
autonomiczne, potrafia sie samorealizowa¢, akceptujg otoczenie
i poszukujg w nim wsparcia, wspétuczestnicza lub inicjujg aktyw-
nos¢ spotecznosci lokalnych i regionalnych (ekonomicznych, spo-
lecznych, kulturalnych etc.). Waznym jest, aby owe aktywnosci mia-
ly stworzone odpowiednie ramy prawne, aby wtadza centralna tych
aktywnosci nie ograniczata. Aktywnosc i aktywizacja spoteczenistwa
obywatelskiego z jednej strony stanowi plaszczyzne ochronna przed
nadmierna ingerencja wiladz centralnych zwitaszcza w zakresie
ochrony praw obywateli, z drugiej za$ umozliwia zaspokajanie po-
trzeb obywateli oraz kreacje dobra wspdlnego. Spoteczeristwo oby-
watelskie charakteryzuje sie istnieniem autonomicznych instytucji,
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niesterowanych przez panstwo, takich jak: partie polityczne, zwigzki
zawodowe, instytucje pozarzadowe zaréwno Swieckie, jak i kosciel-
ne, fundacje, stowarzyszenia oraz instytucje uzytecznosci publicz-
nej'. Wskazuje sie jednoczesnie, ze nie o same organizacje chodzi,
lecz o uprawnienia do ich tworzenia i do roszczen wyrazonych za ich
pomoca, co mozna okresli¢ jako prawa obywatelskie (cywilne, poli-
tyczne i socjalne). Chronig one spoteczenstwo z jednej strony przed
ingerencja rzadu, z drugiej za$ - przed zmiennymi warunkami ryn-
ku. Nalezy jednak podkresli¢, ze nadanie praw obywatelom nie ozna-
cza tworzenia sprzeczno$ci miedzy panistwem a spoteczeristwem.

W literaturze przedmiotu istnieje wiele klasyfikacji funkcji, jakie
petni spoteczeristwo obywatelskie. Jedna z takich klasyfikacji zapro-
ponowat E. Wnuk-Lipinski, ktéry dowodzi, ze spoteczenstwo obywa-
telskie petni takie funkcje jak: (1) ochrona przed arbitralnoscia pari-
stwa,; (2) obserwacja i kontrola wtadzy panistwa; (3) demokratyczna
socjalizacja obywateli; (4) stworzenie sfery publicznej i generowanie
aktoréw, ktérzy dziataja w tej sferze?. Pierwsza z wymienionych
funkciji rozgranicza sfere prywatna od publicznej, druga monitoruje
i kontroluje wladze centralng oraz stanowi interakcje pomiedzy nig
a spoteczenstwem. Ostatnie dwie z wymienionych funkcji stanowiag
z jednej strony akcelerator ,obywatelskosci”, z drugiej zas transmisje
dialogu zaréwno obywateli z wtadzg centralna, jak i wewnatrz spo-
lecznosci lokalnych i regionalnych.

Globalizacja i glokalizacja implikuja wartos¢ spoteczeristwa oby-
watelskiego w procesie jego budowy i aktywnosci. W tym kontekscie
pojawia sie problem skali i zasiegu oddziatywania spoteczenstwa
obywatelskiego. Powstajq pytania, czy powinno by¢ ono rozpatrywa-
ne jako aktywnos¢ jednostek w ramach okreslonych grup czy tez ak-
tywnosc¢ grup zamieszkujacych okreslone terytorium? Czy aktywnos¢
obywatelska powinna by¢ bardziej identyfikowana z grupami czy
z terytorium? A moze aktywnosc¢ obywatelska powinna by¢ interakcja
roznych grup na okreslonym terytorium? Jesli tak, to jakie terytorium
powinno by¢ brane pod uwage? Lokalne czy regionalne? Obejmujace

' R. Dahrendorf, ZagroZone spoteczeristwo obywatelskie, [w:] Europa i spoleczen-
stwo obywatelskie. Rozmowy w Castel Gandolfo, Warszawa 1994, s. 21.

2 E. Wnuk-Lipinski, Spofeczeristwo obywatelskie a demokratyzacja, [w:] Zacho-
wania polityczne, red. R.J. Daltona, H.D. Klingemanna, Warszawa 2010, s. 313.
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caly kraj, grupe krajéw, a moze skale globalng? Globalizacja tworzy
z jednej strony procesy spoteczne, w ktérych grupa oséb rozwija sie
na terytorium, ktére zamieszkuje, z drugiej zas procesy globalizacji
wymuszajg konieczno$¢ obrony tozsamosci tych grup, co z kolei jest
Zrédtem aktywizowania spoteczenstw?. Globalizacja implikuje proce-
sy glokalizacyjne. Istotg glokalizmu (glokalizacji) jest taczenie lokali-
zmu i globalizmu. Glokalizm mozna zdefiniowac jako mozliwos¢ wza-
jemnego dostosowania i wspdtistnienia lokalnych tozsamosci i kultur
do proceséw globalizacyjnych, ktére beda wzbogacane wzajemnie lub
beda koegzystowac bez asymilacji*. Spoteczeristwo w procesie globa-
lizacji jest z jednej strony zlozong struktura, z drugiej za$ relatywnie
mato spéjna, narazona na utrate tozsamosci kulturowej poprzez czyn-
niki polityczne, ekonomiczne czy nawet kosmopolityczne. Aktywnosc¢
polityczna w procesie tworzenia spoteczenstwa obywatelskiego po-
winna przejawiac¢ sie dziatalnoscia w czynnej i biernej partycypacii
w zyciu politycznym, dziatalnosci w istniejacych partiach i organiza-
cjach politycznych oraz w dziatalnosci w samorzadzie terytorialnym.

2. Spoleczenstwo obywatelskie a partie polityczne

Zmiany, jakie zaszty w latach 1989-1991, nazywane niekiedy ,Je-
sienig Ludéw”, oznaczaty koniec podziatu swiata na dwa bieguny: au-
torytarny i demokratyczny. Wspétpraca sit opozycyjnych ze zwolenni-
kami reform w elitach wladzy komunistycznej skutkowata fagodnym
charakterem przemian ustrojowych w panstwach Europy Srodkowo-
-Wschodniej (z wyjatkiem Rumunii). W wielu panstwach tego regionu
elita komunistyczna przegrywata pierwsze wybory, pomimo ze nie we
wszystkich panstwach byty w petni demokratyczne (wybory kontrak-
towe - elita komunistyczna miata zagwarantowang okreslong liczbe
miejsc). Dodatkowo elita komunistyczna posiadata silna pozycje w go-

3 ]. Nowak, Nowi obcy w przestrzeni etnicznej, [w:| Tolerancja i jej granice w rela-
cjach miedzykulturowych, red. A. Posern-Zielinski, Poznar 2004.

* L. Jaticzuk, Glokalizm a tozsamos¢ spotecznosci lokalnych. Préba syntezy, [w:]
Nowe strategie na nowy wiek - granice i mozliwosci integracji regionalnych i global-
nych, red. M. Choroénicki, ].J]. Wec, A. Czubik i in., Krakéw 2013, s. 77.
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spodarce. Wéréd najwazniejszych powodéw, ktére spowodowaty upa-
dek ustroju socjalistycznego, a tym samym supremacije wartosci de-
mokratycznych w Europie Srodkowej i Wschodniej mozna wyrdznic:

* Kryzys legitymizacji wiadzy politycznej zaréwno ze strony
spoleczenstwa, jak i elit rzadzacych. Wsrdd spoteczeristwa na-
rastalo poczucie braku bezpieczeristwa socjalnego, wsrod elit
rzadzacych brak wiary w stabilizacje polityczna?®.

* Nieefektywnos¢ mechanizméw gospodarki planowej w poréw-
naniu do gospodarki rynkowe;.

* Podziaty w elitach rzadzacych panstw socjalistycznych, zwlasz-
cza w ZSRR, na zwolennikéw i przeciwnikéw zmian systemo-
wych w celu zwigkszenia efektywnosci gospodarek centralnie
planowanych. Podejmowane préby znalezienia kompromisu
doprowadzity do delegitymizacji systemu socjalistycznego®.

* Upadek tzw. , doktryny Brezniewa”, w mysl ktérej mozliwa by-
laby interwencja zbrojna w przypadku naruszenia podstaw
ustroju socjalistycznego w panstwach realnego socjalizmu’.

» Wysitek ugrupowan opozycyjnych wobec systemu socjalistycz-
nego przy aprobacie zwolennikéw zmian systemowych w eli-
tach rzadzacych utatwity demontaz tego systemu®.

W Tabeli 1 zaprezentowano charakterystyke proceséw przeobra-

zen systemowych w panistwach postkomunistycznych.

Dos¢ istotng role w przemianach ustrojowych odegrata perspek-
tywa czlonkostwa panstw postsocjalistycznych ze strukturami Unii
Europejskiej. Panistwa aspirujace do integracji z Unig Europejska
musiaty zreformowac finanse publiczne, sprywatyzowac sektor pan-
stwowy, zrestrukturyzowac struktury gospodarcze. W duzej mierze
procesy te bazowaly na regulacjach prawnych, przyjetych w Unii
Europejskiej. Proces przemian ustrojowych w Europie Srodkowej
i Wschodniej zostat uwiericzony przyjeciem w 2004 roku Wegier, Sto-
wagcji, Stowenii, Polski, Lotwy, Litwy, Estonii i Czech do Unii Europej-
skiej, a w 2007 roku réwniez Bulgarii i Rumunii.

5 W. Sokét, Legitymizacja systemdw politycznych, Lublin 1997, s. 94.

¢ . Staniszkis, Postkomunizm. Préba opisu, Gdansk 2001, s. 16.

7 ]. Wojnicki, Trudna droga do demokracji. Europa Srodkowo-Wschodnia po 1989
roku, Warszawa 2002, s. 18.

8  Z.]. Pietras$, Decydowanie polityczne, Warszawa-Krakow 1998, s. 288.
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Tabela 1. Charakterystyka proceséw przeobrazen systemowych w panstwach

postkomunistycznych
NRD, CSRS Polska, Wegry Bulgaria, Ruminia

Czas trwania tranzycji krotki dhugi bardzo dtugi

.. . . . b It .
Metoda tranzycji kapitulacja rezimu wyvory qpa .e. na kompromis

rywalizacji

Lokalizacja geostrategiczna panstwa "linii frontu" posrednia odlegta od Zachodu
Produkcja przem. per capita wysoka $rednia niska
Poziom integracji narodowe;j niepewny/niecobecny wysoki fragmentaryczny
Poziom represyjnosci $redni niski wysoki
Ciaglosc¢ elit niska $rednia wysoka
Instytucjonalne zmiany gwaltowna powolna opdzniona wymiana
gospodarcze
Perspektywy integracji z UE korzystne odlegte bardzo odlegte

Konflikt etniczny na tle
mniejszosci

nie istnieje

mniejszosci zewngt. w
sasiednich panstwach

wewnet. mniejszosé
zwigzana z sgsiednim
panstwem

Reformy gospodarcze

ekstensywne do 1968,
potem przerwane

stale, narastajace po
1968 roku

brak znaczacych reform

Wewngtrzna opozycja

staba i p6zna

silna i narastajaca

bardzo staba, represje

.. . L . .. szybkie przyjecie w
Reforma konstytucji po 1989 | dopiero po reorganizacji stopniowa rewizja referendum
Sektor prywatny po 1989 matly, zmniejszajacy si¢ duzy, rosnacy brak
Struktura religijna protestancka katolicka prawostawna
. dramatyczne (1953, , .
Kryzysy mi¢dzynarodowe 1961, 1968) $rednie brak

Sposob spotecznej integracji

sukces gospodarczy

tozsamo$¢ narodowa

represje polityczne

Zrodto: C. Offe, Drogi transformacji, Warszawa 1999, s 194 [cyt. za:| Systemy polityczne
paristw Europy Srodkowej i Wschodniej, red. W. Sokét, M. Zmigrodzki, Lublin 2005, s. 18.

Partie polityczne w Polsce w ciggu ostatniego ¢wier¢ wieku nie
zakorzenily sie w sposéb wystarczajacy w zyciu spotecznym Pola-
kéw. Przemiany ustrojowe w Polsce z poczatku lat 90. ubiegtego
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wieku odwotywaly sie m.in. do koniecznosci budowy spoteczeristwa
obywatelskiego. Zamierzenia te w duzej mierze zostaty zrealizowa-
ne, réwniez ze wzgledu na stabos¢ i relatywnie duze zdywersyfiko-
wanie partii politycznych w Polsce dwczesnego okresu’. W pierwszej
kadencji parlamentu komitety obywatelskie Swiecity swoj triumf.
Bylo to swego rodzaju apogeum upodmiotowienia spotecznosci
lokalnych. W Polsce w 2014 roku zarejestrowanych byto 78 partii
politycznych', z czego tylko kilka ma swoich przedstawicieli w par-
lamencie. Obecnie okoto 3% spoteczenstwa deklaruje cztonkostwo
w partii lub organizacji o charakterze politycznym''. Od wdrozenia
tzw. ,czterech reform” przez rzad J. Buzka dominujaca role w zyciu
publicznym odgrywaja liderzy partii politycznych. Dzigki aktualnej
konstrukeji ordynacji wyborczej posiadaja oni niemal monopolistycz-
ny wplyw na ksztalt list wyborczych. Czesto pojawiajg sie na nich
ludzie nieznani spoteczeristwu (z dziatalnosci naukowej, spoteczne;j,
samorzadowej, biznesowej, a jesli znani to nierzadko celebryci). Efek-
tem jest ,fasadowos$¢” proceséw wyboréw, w ktérej spoteczeristwo
glosuje na listy, a nie na osoby. Z punktu widzenia lideréw partii po-
litycznych wybory stanowia swoistg ,,bitwe o teren”, majaca na celu
poszerzenie wladzy w panstwie. Spoteczeristwo nie jest przez nich
traktowane jako suweren, ale jako strefa wptywoéw.

Rezultaty badan nad stanem spoleczenstwa obywatelskiego
w Polsce mierzonego powszechnoscig zrzeszania sie, dynamika dzia-
tan zbiorowych, udziatem w wyborach samorzadowych oraz innymi
przejawami spotecznej aktywnosci wskazujg wyraznie na powazny
niedostatek i bariery jego rozwoju'?. Z jednej strony w Polsce wytwo-
rzyly sie swego rodzaju grupy interesu (ztozone z partii politycznych,
czesci medidw, biznesu), ktére majg duzy wptyw na ksztatt spoteczen-
stwa obywatelskiego w Polsce (bardziej negatywny niz pozytywny).

°  Ponad sto ugrupowan politycznych, z czego 29 wprowadzito swoich kandyda-
téw do parlamentu I kadenciji.

0 http:/[pkw.gov.pl/wykaz-partii-politycznych/wykaz-partii-politycznych.html
[dostep 08.08.2014 r.].

" Z. Kinowska, Kondycja spoteczeristwa obywatelskiego w Polsce, INFOS BAS,
nr 22(136), 6.12.2012 1., s. 1.

2 Diagnoza spofeczna 2009. Warunki i jakos¢ zycia Polakéw, red. ]. Czapinski,
T. Panek, Warszawa 2009, s. 257-280 oraz P. Broda-Wysocki, Rozwdj spoteczeristwa
obywatelskiego w Polsce, Warszawa 2003, s. 51.
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Z drugiej strony istniejq silne bariery wejscia do tych grup (zaréwno
prawne, jak i finansowe), co utrudnia (jesli nie uniemozliwia) oddzia-
tywanie i kontrole tych grup przez spoteczenstwo. Wystepuije tu réw-
niez sprzezenie zwrotne, gdzie utrudniona kontrola wladzy hamuje
rozwadj spoteczenstwa obywatelskiego. To z kolei moze prowadzi¢ do
delegitymizacji systemu politycznego w kierunku instrumentalnej
akceptaciji, pragmatycznego przyzwolenia lub do apatii spoteczne;.

Badania Instytutu Spraw Publicznych Polskiej Akademii Nauk
dowodza, ze osoby cieszace sie autorytetem spotecznosci lokal-
nych i regionalnych, nie wspominajac juz o skali krajowej czy mie-
dzynarodowej, czesto odmawiajg startu w wyborach ze wzgledu
na negatywna opinie o politykach i polityce'. Problemy z komple-
towaniem list wyborczych na poziomie krajowym ze strony oséb
znanych spoteczenstwu taczy sie niejednokrotnie z efektami tak
zwanej negatywnej wybidrczosci. Najwazniejszym miernikiem
biernej aktywnosci politycznej pozostaje frekwencja wyborcza.
Miernik ten w wyborach prezydenckich, parlamentarnych i samo-
rzadowych, a od 2004 roku réwniez do Parlamentu Europejskiego
wykazuje, ze Polska jest w koncéwce rankingu. Frekwencja w wy-
borach parlamentarnych dla wiekszosci krajéw o ugruntowanej de-
mokracji, jak i ,postkomunistycznych” ksztattuje sie w granicach
60-70%, w Polsce w ostatnich wyborach parlamentarnych wyniosta
47,31%". Jeszcze bardziej niekorzystnie wypada ranking frekwen-
cji w wyborach do Parlamentu Europejskiego. Szczegétowe dane na
ten temat zawarto na Rysunku 1.

Wyliczajac srednig frekwencje z lat 2004, 2009 i 2014, Polska upla-
sowata sie na przedostatnim miejscu wsrdéd panstw cztonkéw Unii Eu-
ropejskiej pod tym wzgledem. Oznacza to jedna z najnizszych w Unii
Europejskiej partycypacje wyborcza do Parlamentu Europejskiego.
W 2014 roku w wyborach do Parlamentu Europejskiego frekwencja
wyborcza w Polsce wyniosta 23,83%, gdzie srednia dla patistw Unii
Europejskiej uksztattowata sie na poziomie dwukrotnie wyzszym.

Proces aktywnej partycypacji spoteczenstwa obywatelskiego sta-
nowi potencjalny wzorzec do zrealizowania, zwtaszcza w ramach
wspotczesnego systemu przedstawicielskiej demokraciji. Proces reak-

3 Szerzej: ibidem, s. 1.
M. Czes$nik, Partycypacja wyborcza Polakdw, Warszawa 2009, s. 5-6.
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Rysunek 1. Frekwencja w wyborach do Parlamentu Europejskiego w roku 2004,
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych Eurostat.

tywacji spoteczenistwa obywatelskiego w Polsce rozpoczat sie wraz
z przemianami ustrojowymi. O ile transformacja polityczna i gospo-
darcza w Polsce na tle innych panstw Europy Srodkowo-Wschodniej
dokonywata sie dos¢ dynamicznie, to zmiany w zakresie ksztattowa-
nia spoteczeristwa obywatelskiego juz taka dynamika sie nie charak-
teryzowaly. Nie wystarczy stworzy¢ mozliwosci powszechnego udzia-
tu spoteczenstwa w procedurach demokratycznych. Trzeba jeszcze
sprawic, aby spoteczenstwo chciato z tych mozliwosci skorzystac.
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Warto przy tej okazji rozrézni¢ na przyktadzie wyboréw do Par-
lamentu Europejskiego gtosy wazne, oddane na poszczegélne partie
polityczne od wyborcéw uprawnionych do gtosowania, ktérzy zagto-
sowali. Rozrdéznienie takie pozwala wskazac rzeczywistg legitymiza-
cje poszczegblnych ugrupowan politycznych do sprawowania man-
datu w Parlamencie Europejskim. Szczegétowe dane na ten temat
zawarto na Rysunku 2.

Rysunek 2. Glosy wazne na tle wyborcéw uprawnionych do glosowania w wyborach

do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: Obwieszczenie Paristwowej Komisji Wyborczej
z dnia 26 maja 2014 roku o wynikach wyboréw postéw do Parlamentu Europejskiego prze-
prowadzonych w dniu 25 maja 2014 roku (Dz.U. z 2014, poz. 692).

Réznica gloséw oddanych na poszczegélne komitety wyborcze
w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku w stosunku
do gloséw waznych a wyborcami uprawnionymi do glosowania wy-
nika z frekwencji wyborczej. Dwa pierwsze komitety wyborcze (PO
i PiS), ktére uzyskaty najwieksza liczbe gtoséw (facznie ponad 60%
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gloséw waznych) w rzeczywistosci uzyskaty tacznie okoto 15% po-
parcia wyborcéw uprawnionych do glosowania. Relacja gtoséw waz-
nych w stosunku do liczby wyborcéw uprawnionych do gtosowania
pokazuje rzeczywistq skale legitymizacji wtadzy.

3. Procedury wyborcze a legitymizacja wladzy

O legitymizacji wiadzy przede wszystkim decyduje zachowanie
odpowiednich wartosci i procedur demokratycznych. Jest to wa-
runek konieczny, ale niewystarczajacy. Wiadza powinna uzyskac
legitymizacje nie tylko z powodu dotrzymania procedur demokra-
tycznych. Istotnym jest réwniez istnienie w przewazajacej czesci
spoteczenstwa $wiadomosci, ze system, w ktérym ono funkcjonuje
najlepiej stuzy interesom oraz rozwojowi tego spoteczeristwa (czyn-
nik funkcjonalny), a takze, ze wystepuje zgodnos¢ norm i wartosci,
na ktérych ten system sie opiera z normami i wartosciami zakotwi-
czonymi w Swiadomosci (czynnik aksjologiczny)’®. Jednak nawet
zaktadajac, ze takie demokratyczne wybory maja miejsce, powstaje
pytanie o to, jaki system wyborczy powinien by¢ zastosowany. Sy-
stem proporcjonalny zwieksza pluralistyczng reprezentacje spote-
czenstwa, ale - czy stanowi on baze do rzeczywistej legitymizacji?

Wszystkie panstwa postkomunistyczne przyjete do Unii Eu-
ropejskiej to panstwa unitarne. Zagadnienie legitymizacji wiadzy
politycznej w tych panstwach jest jednym z najistotniejszych prob-
leméw w procesie ich transformacji ustrojowej z gospodarki central-
nie planowanej do gospodarki rynkowej. Podstawowym zadaniem
panstw komunistycznych byla realizacja ,wielkich idei socjalizmu”.
Teoretycznie wladza nalezata do klasy robotniczej, a w praktyce jed-
na partia wyznaczata cele dziatan, ktére rzad realizowat. Paristwa te
byly wiec zorganizowane jako instytucja wykonawcza decyzji par-
tii, ktéra byta poza kontrolg spoteczna. Aparat panstwowy byt sil-
nie scentralizowany, gdzie polecenia byly przekazywane na nizsze
szczeble aparatu administracji, z petna kontrola ich wykonywania.

5 K. Zuba, Determinanty kultury politycznej w Polsce, ,Przeglad Politologiczny”
2003, nr 4, s. 85.
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Oczywiscie nie do zaakceptowania byt w takiej strukturze monte-
skiuszowski tréjpodziat wtadzy, poniewaz cata wtadza nalezata do
partii. Panistwo zorganizowane byto w formie sektoréw gospodar-
czych, na czele ktdrego stal minister. Oczywiscie kazde ministerstwo
bylo hierarchicznie zbudowang struktura organizacyjna. Organy
~stanowigce” teoretycznie pochodzace z wyboréw réwniez byty
skonstruowane w hierarchiczna organizacje, na ktérej szczycie byla
Rada Panstwa. Organy wykonawcze byly wmontowane w struktury
resortowe tak, iz wydzialy szczebla nizszego podlegaly odpowied-
nim strukturom szczebla wyzszego, a te z kolei byly kontrolowane
przez odpowiednie ministerstwa.

Obecnie obowigzujaca w Polsce ordynacja wyborcza oparta jest
na proporcjonalnym wyliczaniu mandatéw w organach stanowia-
cych. Sposéb ten od dawna jest przedmiotem zywych dyskusji pub-
licznych. Przeciwnicy tego rozwigzania argumentuja, ze ordynacja
proporcjonalna sprzyja negatywnej selekcji politykéw. Wynika to
z faktu, ze wybdér do Parlamentu w duzej mierze zalezy od miejsca
na liscie wyborczej, o ksztalcie ktérej decyduja liderzy partii. Prowa-
dzi to do oligarchizacji wladzy, uniemozliwia stworzenie demokra-
tycznego przywddztwa, utatwia dostanie sie do Parlamentu osobom
populistycznym i nieodpowiedzialnym. Punkt sporu koncentruje sie
na relacjach: albo pomiedzy gtosami i mandatami albo pomiedzy
glosami i rzadem. Istota kontrowersji skupia sie na tym, czy pozosta-
wic system proporcjonalny, ktéry sprzyja wiekszej réwnosci partiom
mniejszosciowym, zwiekszajac tym samym réznorodnosc przedsta-
wicielskg czy przyjac system wiekszosciowy oparty na jednoman-
datowych okregach wyborczych, kierujac sie odpowiedzialnoscig
przed wyborcami i skutecznoscia rzadu.

Przedmiot sporu pomiedzy wyborem ordynacji proporcjonalnej
i wiekszosciowej skupia sie na sposobie organizacji paristwa. Naleza-
loby zastanowic sie nad odpowiedzig na pytania: czy panstwo jest
zbiorem wartosci i débr, do ktérych dostep powinny mie¢ poszcze-
gélne grupy spoteczne w sposéb proporcjonalny? Czy tez panstwo
powinno stanowi¢ narzedzie realizacji dobra wspélnego? W pierw-
szym przypadku ordynacja proporcjonalna miataby racje bytu. Nato-
miast w drugim przypadku taka formuta traci sens, poniewaz stano-
wiska wybieralne w paristwie powinni zajmowac najlepsi. O tym, kim
sa ci najlepsi nie powinni decydowac liderzy partyjni, tylko wyborcy.
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Wprowadzenie ordynacji wiekszo$ciowej uzalezniatoby range dzia-
lacza partii w oparciu o poparcie w jego okregu wyborczym, a nie
od opinii lidera partyjnego. Dodatkowo dzialacz partyjny maégtby
stac sie liderem partii dzieki popularnosci wsréd wyborcéw, a nie na
skutek wewnatrzpartyjnych rozgrywek. Staratby sie tez wspomagac
i jednoczy¢ swoich kolegéw partyjnych wokét programu partii, kté-
ry mogtby by¢ modyfikowany zgodnie z wolg wiekszosci wyborcow
(a nie, jak w ordynacji proporcjonalnej stwarzana jest mozliwos¢ wy-
boru juz istniejacych programoéw, na ktére wyborcy de facto maja
znikomy wplyw). Dzieki temu w przypadku zwyciestwa partii lider
stawalby sie naturalnym kandydatem na premiera dzieki wotum za-
ufania od wyborcéw, a nie kalkulacji parlamentarnych.

Z badan przeprowadzonych w 2006 roku po wyborach samo-
rzadowych przez Centrum Badania Opinii Spotecznych wynika, ze
w bezposrednich wyborach prezydentéw miast, burmistrzéw i woj-
téw, ktére odbywaly sie w jednomandatowych okregach wyborczych,
osoba kandydata miata najwazniejsze znaczenie dla 83% wyborcéw.
Przynalezno$¢ partyjna miata marginalne znaczenie i kierowato sie
nig tylko 6% respondentéw. Nawet w przypadku wyboréw do sejmi-
kéw wojewddzkich i rad powiatéw, w ktérych obowiagzuje ordynacja
proporcjonalna, dla ok. 60% gtosujacych przede wszystkim liczyta
sie osoba, a jedynie ok. 20% wskazata na decydujaca role partii'®. Do-
datkowo badania komparatystyczne krajéw o réznych ordynacjach
wyborczych potwierdzaja, ze ordynacja proporcjonalna sprzyja ko-
rupcji. Decydujaca role odgrywa wielkos¢ okregu wyborczego: maty
jednomandatowy okreg wyborczy umozliwia wyborcom lepsze nad-
zorowanie swojego posta. Jednoczesnie wieksza niezaleznosc¢ dziata-
czy partyjnych od lidera partii sprawia, ze dysponuja wieksza swo-
boda w ujawnianiu dziatan korupcyjnych w swojej partii, sprawujac
tym samym funkcje kontrolna. Inne badania wskazuja na pozytyw-
na korelacje pomiedzy korupcja a rzadami koalicyjnymi, praktycznie
nieuniknionymi przy tzw. ordynacji proporcjonalnej".

e http://www.money.pl/archiwum/wiadomosci_agencyjne/pap/artykul/cbos;
w;wyborach;samorzadowych;wazna;osoba;nie;partia,53,0,216629.html [dostep
08.08.2014 r.].

7" R. Graczkowski, Znaczenie jednomandatowych okregéw wyborczych dla zmia-
ny standardoéw sprawowania funkcji publicznych, [w:] Kierunki badawcze miodziezy
akademickiej, red. K. Jankowski, A. Bobryk, B. Steligowska, Siedlce 2005, s. 215-217.
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Zakonczenie

W konkluzji niniejszego artykutu mozna stwierdzic¢, ze partycy-
pacja spoteczna w wyborach stanowi fundament spoteczeristwa
obywatelskiego. Jednak aktywnos$¢ obywateli w procedurze wybo-
réw zdeterminowana jest systemem elekcyjnym. Wynika to z re-
lacji miedzy rzeczywistymi preferencjami wyborczymi obywateli
a ostatecznym skladem organéw przedstawicielskich. Standardem
wspolczesnych panstw demokratycznych jest organizacja wyboréw:
w sposéb tajny, powszechny i réwny. Zwykle sg one bezposrednie
(chociaz we wspdtczesnych demokracjach mozna spotka¢ réwniez
posrednie) oraz proporcjonalne lub wiekszosciowe (zdarzaja sie réw-
niez mieszane).

Rozwazania zawarte w niniejszym artykule dowodza, ze kazdy
z systeméw wyborczych (proporcjonalny lub wiekszosciowy) ma
swoje zalety i niedoskonatosci. Jednak dla spoteczenstwa klarow-
niejsze sa systemy wiekszosciowe w poréwnaniu do proporcjonal-
nych, poniewaz glosy oddawane sa bezposrednio na kandydatéw,
a nie na partie polityczne. Dodatkowo w przypadku rozwijajacych
sie spoteczeristw obywatelskich systemy wiekszosciowe w wiek-
szym stopniu akceleruja partycypacje wyborcza ze wzgledu na
wieksza personalizacje wyboréw. Z kolei badania wséréd paristw,
w ktérych wystepuja rozwiniete spoteczeristwa obywatelskie do-
wodza, ze tryb wyborczy nie wplywa w sposéb istotny na absencje
wyborcza, wskazujac panstwa, w ktérych stosowany jest system
proporcjonalny i jednoczesdnie niska absencja wyborcza oraz pan-
stwa przeprowadzajace elekcje na zasadach wigkszosciowych,
w ktorych absencja jest wysoka'®. Stad wniosek, ze ,odpartyjnie-
nie” procesu elekcji nie jest jedynym panaceum na niska partycy-
pacje spoteczng w procesach demokratycznych. Partie polityczne
moga odgrywac pozytywny wplyw na rozwdj spoteczeristwa oby-
watelskiego pod warunkiem, ze realizujg interesy wyborcéw i pod-
legaja spotecznej kontroli, a nie realizujg wlasne partykularne in-
teresy, traktujac wyborcéw jak strefe wplywéw w walce o wtadze
z konkurencyjnymi partiami.

'8 D. Nohlen, Prawo wyborcze i system partyjny. O teorii systemow wyborczych,
Warszawa 2004, s. 388.
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Wiele przestanek przedstawionych gltéwnie w punkcie 2. niniej-
szego artykutu wskazuje, ze w Polsce wystepuje apatia spoteczen-
stwa obywatelskiego (zwtaszcza po okresie wdrozenia tzw. ,czterech
reform”) w partycypacji proceséw demokratycznych. Dowodem na
to jest relatywnie wysoka absencja wyborcza w poréwnaniu do in-
nych panstw europejskich. W wyborach do Parlamentu Europejskie-
go pod wzgledem frekwencji wyborczej Polska uplasowata sie w kon-
cowce panstw Unii Europejskie;j.

Aktywizacja partycypacji obywatelskiej w procesach demokra-
tycznych wymaga dalszych badan i prac, ktére taka partycypacje
uczynig realna. Nie powinny one jednak godzi¢ w tozsamosc¢ kultu-
rowg, i tradycje spoteczenistwa polskiego, ale na zasadzie glokalizmu
prace te powinny stuzy¢ budowie nowoczesnego spoteczeristwa
obywatelskiego w Polsce.

Summary

The objectives of this article are focused on examining the level of ab-
senteeism in electoral participation on the example of the European Parlia-
ment elections in Poland and comparative and functional analysis of select-
ed factors affecting this absenteeism. The first part presents the concept
and essence of civil society. Particular attention was paid to functions of
civil society in democratic processes and the impact of globalization on its
development. It is worth emphasizing that voter turnout is not a closely
correlated function of the development of civil society. However, it has a sig-
nificant impact on the legitimacy of authority. The second part of the arti-
cle is a comparative analysis of the processes of formation of civil society
in Poland in comparison with selected countries in Central-Eastern Europe
and the evolution of political parties in Poland. Through this prism, a com-
parison of voter turnout in the elections to the European Parliament in the
individual Member States was made. The last part of the article contains
a functional analysis of election absenteeism through the prism of electoral
procedures in the process of authority legitimization.
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Rozdziat 3

Aksjologiczne tto kampanii wyborczej
do Parlamentu Europejskiego

Mirostaw Murat

Wzrastajacy dynamizm proceséw spotecznych na wielu powia-
zanych ze sobg plaszczyznach przyczynit sie do wzrostu odpowie-
dzialnosci za prawidlowy przebieg przemian kulturowych i gospo-
darczych. Przyrost postaw aktywnego uczestnictwa w kreowaniu
szeroko rozumianej socjoprzestrzeni wymusit demokratyzacje dzia-
tan politycznych. Dotyczy to przede wszystkim europejskiej rzeczy-
wistosci, ktéra jest oparta na stabilnych filarach prawa rzymskiego
oraz humanizmu greckiego i chrzescijanskiego. Kolejnos¢ sktado-
wych tego, co okresla sie europejskoscia nie jest przypadkowa. To
one determinuja zachodzenie i jako$¢ wspoétczesnych artefaktéw
politycznych. Przyczyniajg sie¢ do harmonizowania przestrzeni we-
wnetrznych relacji spotecznych oraz ich miedzynarodowego odpo-
wiednika; pozwalajg bezpiecznie pokonywac meandry kulturowych
odmiennosci oraz stepiajq ostrze historycznej pamieci; zachecajg do
wysitku w realizacji wspdlnego celu narody, ktére byly przez wiele lat
pozamykane na siebie ideologicznie; kreuja wspdlng rzeczywistos¢
oparta na koegzystencji implikujacej aktywna tolerancje wielopozio-
mowej innosci - jest to mozliwe tylko przez odniesienie do aksjolo-
gicznego tta opisanego przez zakorzenione znaczeniowo w tradycji,
chociaz zredefiniowane dla potrzeb wspétczesnosci kody komuni-
kacyjne, w ktérych okreslajace je predykaty semantycznie migrujg
pomiedzy sacrum i profanum’. To dzigki nim mozliwa jest harmo-

' Semantyczna migracja pomiedzy sacrum i profanum jest okresleniem wska-
zujacym, ze znaczenie wspolczesnych kodéw komunikacyjnych jest tak szerokie,
iz moze jednoczes$nie opisywac niesprowadzalne do siebie aksjologicznie podprze-
strzenie ludzkiej aktywnosci.
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nizacja wielowymiarowej rzeczywistosci z jednej strony, z drugiej,
zbudowanie wewnetrzne spdjnej socjoprzestrzeni, miejsca wielokul-
turowego zadomowieniaZ.

Politycy, wspdtczesni kreatorzy nowych socjostruktur, zbudowali
wieloznaczny, niestabilny aksjologicznie, dostosowywany do chwilo-
wych potrzeb, jezyk dyskursu spotecznego. Postuguja sie nim biegle,
jak szermierze na macie bialg bronia, przy spotecznych potyczkach.
Wyijasniaja i zachecajgq do aktywnosci w realizacji zaplanowanych
przez siebie dzialar. Nasilenie tej komunikacyjnej szermierki od-
bywa sie w okresach kampanii wyborczych. Wtedy to, trzymajac
w reku wielobarwny wachlarz politycznych obietnic, potrafig suge-
stywnie opisa¢ przysztos¢, o jakiej potencjalny wyborca moze tylko
zamarzyc.

Pomijajac etyczny wymiar przedstawionych wyzej dziatar, warto
zadac kilka pytar. Jaka role petnig wartosci w aktywizacji politycznej
przedstawicieli europejskiej socjoprzestrzeni? Czy sa one tylko socjo-
technika? Czy moze budujg poczucie odpowiedzialnosci za udziat
w kreowaniu wspdlnej przyszitosci? 1 jeszcze dwa, chyba najwazniej-
sze pytania - czy aksjologiczne tlo jednostkowej aktywnosci politycznej
jest fundamentem tozsamosci, poczucia zwiazku z otaczajaca, wielopo-
ziomowsg, socjoprzestrzenia? Czy budujace je (tlo) wartosci sa wyrazem
checi realizacji postaw , miec¢” czy ,by¢”? Poszukiwanie odpowiedzi na
skonstruowane przez nie epistemiczne tamigtéwki bedzie kanwg
dalszych rozwazan.

Uczestnictwo w podejmowaniu decyzji politycznych, aktywny
udziat w ich urealnianiu powinno by¢ poprzedzone wewnetrznym
przekonaniem o przynaleznosci do zmienianej rzeczywistosci spo-
lecznej. Nie mozna by¢ podmiotem i przedmiotem proceséw zacho-
dzacych w socjostrukturach, bedac ich emocjonalnym outsiderem.

Przemiany czasu spotecznego i rozwoj cywilizacyjny zmienity eg-
zystencjalng sytuacje wspoétczesnego cztowieka. Znalazt sie on przed
wyborem pomiedzy swiadoma aktywnoscig a odpowiedzialng au-
torealizacja w kreowaniu pajeczyny zwrotnych relacji spotecznych.
Moze takze wejSciem w przestrzen wypetniong obojetnymi na jego

2 Europa jako miejsce wielokulturowego zadomowienia - okreslenie opisujgace
Europe, gdzie wielokulturowos¢ jest zjawiskiem akceptowanym przez jej mieszkan-
céw, miejscem konica wedréwki dzieci trzeciej kultury.
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los przedmiotami ze szkla i metalu - poswiecenie sie ,,.zbieraniu” cy-
wilizacyjnych gadzetéw, ukrycie sie za nimi, zbudowanie egzysten-
cjalnego kokonu, ktéry zwolni jego mieszkarica z odpowiedzialnosci
za podejmowane decyzje, zamieszkanie w proponowanym przez
inzynieréw spotecznej ponowoczesnosci politycznym Edenie, gdzie
wyznacznikiem szczeScia bedzie bezrefleksyjne i nieograniczone
konsumowanie (egzystencjalne obzarstwo), ktérego wynikiem naj-
czesciej jest poczucie ,,samotnosci w ttumie”.

Przeprowadzone nizej analizy nie pretendujg do dania jakiejkol-
wiek ostatecznej odpowiedzi dotyczacej poruszonych probleméw,
lecz sg raczej préba zwrécenia uwagi na zachodzace w europejskiej
przestrzeni politycznej procesy. Stawiane pytania maja najczesciej
charakter retoryczny. Intencjg autora tekstu jest che¢ zabrania po-
tencjalnego czytelnika w twodrcza, petna niedopowiedzen peregryna-
cje europejskiej politycznej socjoprzestrzeni.

1. Europa i europejskos¢ - ewolucja w czasie

Europa w wymiarze geopolitycznym jest wynikiem zachodza-
cych na przestrzeni wiekéw wieloptaszczyznowych proceséw. Pier-
wotnie aktywizowaly one plemiona, przeksztalcaly je poczatkowo
w luzno powigzane, koegzystujace mniej lub bardziej pokojowo na
okreslonym terenie spotecznosci. To z nich, na bazie historycznego,
zwigzanego kulturowym oraz zmitologizowanym doswiadczeniem
powstaly narody?®, ktére daly poczatek panstwom, organizacjom
o charakterze politycznym, staly sie opoka porozdzielanej granicami,
europejskiej przestrzeni miedzynarodowej. Réwnolegle, wraz z upty-
wem czasu i wydarzerl, jakie w nim zaszly, powstawala migedzyna-
rodowa, multikulturowa rzeczywisto$¢. Opisane wyzej procesy wy-
kreowaly wspétczesng Europe. Jej wyznacznikami pierwotnie byla
niestabilna politycznie, ale pogtebiajaca sie¢ suwerennos¢ panstw
oraz bedaca w stanie in statu nascendi wielokulturowos¢, ktérg ak-
sjologiczng klamra spinat, i robi to nadal, humanistyczny dorobek

3 ]. Baszkiewicz, Paristwo i nardd w Europie na przetomie XVIII i XIX wieku, [w:]
Cywilizacja europejska, wyktady i eseje, red. M. KoZzminski, Warszawa 2005, s. 237.
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greckich myslicieli oraz idee religii monoteistycznych*. Wniosty one
do przestrzeni europejskiej dynamizm rozwojowy. Wspétczesnie stat
sie on przyczynkiem podjecia préb budowania wspdlnej przysztosci.

Europa i europejskos¢ wspoétczesnie jest wynikiem politycznej re-
fleksji® nad przeszloscia, wyciagniecia z niej kreatywnych wnioskow
oraz konstruowania na ich bazie zadan na przysztos¢. Historia stata
sie w rekach politykéw plastycznym materiatem, z ktérego rzezbig
matryce europejskiego porzadku.

Aby ja powierzchownie zobrazowac, nie sigegajac daleko w histo-
rie, wystarczy pochyli¢ sie nad wydarzeniami pierwszej potowy XX
wieku. Polityczna ich konsekwencja byt obowiazujacy wspétczesnie
sztuczny fad w Europie. Ideologie na diugie lata staly sie materiatem
do wznoszenia barykad wzajemnej niecheci®, podzielity bowiem poli-
tycznie i aksjologicznie na wiele lat mieszkancéw starego kontynen-
tu. Na poziomie gospodarczym doprowadzily do réznic w rozwoju.
Powstaly ,dwie Europy” - bogata, rozwinigta i jej biedniejsza poto-
wa, ktdéra powoli otrzasa sie z komunistycznego amoku. Obiecywany
,CZErwony raj” na szczescie sie nie ziscit, a kraje Europy Wschodniej
szybko nadrabiaja cywilizacyjne zapéZnienie. Coraz $Smielej wyzna-
czaja nalezne im miejsce na europejskiej arenie, sa wyzwaniem dla
ustabilizowanej politycznie i gospodarczo przestrzeni Europy Za-
chodniej, a takze pretenduja, bardzo czesto skutecznie, do aktywne-
go i kreatywnego uczestniczenia w strukturach organizacji ponad-
narodowych.

Europejska przestrzen polityczna, zaczynajac jej analize od dru-
giej polowy XX wieku, przez przetom tysiacleci i wspéiczesnie jest
rzeczywistoscia mato stabilha. Zachodza w niej bowiem ciagle zmia-
ny o charakterze organizacyjnym: pojawily sie struktury miedzyna-
rodowe powstate w wyniku rzadowych porozumieri o charakterze

4 Pamietac trzeba, ze Europa w jej wymiarze geopolitycznym byla i jest miejscem
historycznego koegzystowania mozaizmu, chrzescijaistwa i islamu. Ich wzajemne
stosunki na przestrzeni wiekéw miaty mniej lub bardziej dynamiczny charakter, kté-
ry kreowat nowe i nowatorskie idee oraz napedzat ich ,europejska wedréwke”.

5 Wyartykulowana wyzej teza jest zgodna z przekonaniem autora, ze procesy se-
kularyzmu i sekularyzacji, czesto uzywane jako socjotechniki, doprowadzity w Euro-
pie do podjecia przez politykdw préby wyrugowania z przestrzeni publicznej religii
oraz zapetnienia powstatej pustki jej politycznymi atrapami.

¢ Czy nie jest podobnie wspétczesnie?
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multilateralnym, a ich istnienie implikujg przemiany w swiadomo-
$ci narodéw panstw czionkowskich. Najwieksza, nastawiong na
multiptaszczyznowe oddzialywanie w europejskiej geoprzestrzeni
jest Unia Europejska, organizacja polityczna o charakterze miedzy-
rzadowym, ktérej przywddcy daza do zbudowania wieloetnicznej
i multikulturowej socjostruktury. U podstaw ich dziatan lezy prze-
konanie, ze jej cztonkowie (organizmy o charakterze politycznym),
realizujac zadania nakreslone centralnie, beda dazyli do osiagniecia
wspdlnych celéw. Czyzby historia zataczata koto? Prébowata rekami
wspolczesnych politykéw, w oparciu o idee cesarstwa rzymskiego,
stworzy¢ wewnetrznie sp6jna geopolityczna rzeczywistos¢ o charak-
terze paristwowym? Czy doprowadzi to do sytuacji, w ktérej bedzie
mozna moéwic o narodzie europejskim czy dalej tylko o narodach eu-
ropejskich?

2. Unia Europejska - unifikacja czy uniformizacja

Unia Europejska jest przestrzenia, w ktérej zachodza procesy wie-
lopoziomowej unifikacji gospodarczej, prawnej, organizacyjnej i po-
litycznej. Zmieniajg one europejska rzeczywistos¢. I chociaz nadal
przestrzen Unii podzielona jest granicami panstw cztonkowskich, to
bez przeszkdd formalnoprawnych moga je przekraczac jej mieszkan-
cy. W wymiarze politycznym jest to zrozumiate, do zaakceptowania
i pewnie bedzie miato pozytywny wptyw na rozwéj unijnej Europy.

Oprécz wymiaru ekonomicznego i politycznego jest jeszcze po-
ziom spoleczny. Trzeba zapytac, jakie znaczenie dla ludzi mieszka-
jacych na obszarze ograniczonym granicami Unii Europejskiej ma
nowa, politycznie wykreowana rzeczywistos¢? Czy wprowadzone
przemiany znalazty swoje odzwierciedlenie w przestrzeni Swiado-
mosci spotecznej? Czy unijna organizacja prawno-polityczna moze
doprowadzi¢ do powstania narodu europejskiego? Wykreowania
obywatela Europy, ktéry bedzie ja postrzegal, traktowat jak swojq
wielka ojczyzne? Warto kilka zdan poswieci¢ pojeciu ,,0jczyzna”. Ja-
kie desygnaty wspdtczesnie je okreslaja? Czy wydarzenia historycz-
ne w XX i na poczatku XXI wieku doprowadzity do jego redefinicji?
Wydaje sie, ze aby méwic¢ o ojczyZnie potrzebne sa przynajmniej
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trzy sktadowe, ktdre utoza sie w tréjkat wzajemnych zaleznosci. Jego
wierzchotki zamkna pole wspdlnych znaczen. Pierwszym z nich be-
dzie cztowiek, ktéry poruszajac sie w przestrzeni opisanej zrozumia-
lym dla niego jezykiem, nie bedzie czutl sie w niej zagubiony. Druga
ze skladowych, to wewnetrznie spdjna grupa, nardd ztgczony histo-
rycznymi, najczesciej zmitologizowanymi doswiadczeniami, ktére
charakteryzujg sie zdolnoscia czasowej adoptowalnosci. To one po-
zwalajgq na wykreowanie wewnetrznie spdjnego poczucia tozsamo-
$ci w wymiarze jednostkowym oraz jego spotecznym odpowiedniku.
Nawet, jezeli bedzie to grupowa tozsamos¢ zamknieta o charakterze
wyznaniowymn’, to jej sita jednoczaca ma swoje pozytywne znacze-
nie. I trzecia ze skladowych, to zamknieta przestrzen spoteczna. Wy-
petniona znaczacymi artefaktami, ktére harmonizujg pozostajace
ze sobg w relacjach zwrotnych ptaszczyzny materii i socjostruktury
- pozwalaja na zbudowanie poczucia zadomowienia w wymiarze
jednostkowym i grupowym oraz S$wiadomego uczestniczenia w toz-
samosciotworczych rytuatach.

3. 0d panstwa narodowego do paristwa uniwersalnego

Poszerzajaca sie przestrzen ludzkiego doswiadczenia, mozliwosc¢
prawie nieskrepowanej ,,podrézy kulturowej”® i uczestniczenia w wie-
loptaszczyznowych wydarzeniach stata sie dla czlowieka nie lada
wyzwaniem. Stanat on na rozdrozu pomiedzy lokalnoscig a global-
noscia. Znalazt sie nad egzystencjalna, kulturowsg i polityczng prze-
pascia. I chociaz jest wyposazony w cywilizacyjne gadzety, medial-
ny kompas, to nie wie, jaka wybra¢ droge: autorealizacji, aktywnego
i odpowiedzialnego uczestniczenia w rzeczywistosci spotecznej czy
ucieczki, wycofania sie, jednostkowej atomizaciji, ktéra prowadzi do
bezrefleksyjnego konsumpcjonizmu, sptycania swiadomego uczest-
nictwa w kulturze? Uczestnictwo to jest pochodne wyptukiwaniu

7 Z. Chlewinski, Tozsamos¢ a tolerancja, [w:] ToZsamos¢, odmiennosc, tolerancja
kultura pokoju, red. ]. Ktoczowski, S. tukasiewicz, Lublin 1998, s. 69.

8  Media pozwalaja wspétczesnie na obcowanie z wytworami kultury na wiele
sposobdéw.
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znaczeniowych pokltadéw pozwalajacych na prawidtowa percepcje,
odbidr zawartego w jej wytworach przekazu aksjologicznego.

Ponowoczesny konsumpcjonizm jest wstepem do poddania sie
kulturowej uniformizacji, czyli powolnego rozmywania znaczenia
wartosci, ktére moglyby by¢ motorem napedzajacym jednostkowaq
i spoteczng aktywnos¢. Konsumpcjonizm bytby fundamentem kodoéw
komunikacyjnych, pozwalajacych na nowo opisac przestrzen ludzkiej
egzystencji, umiesci¢ w niej aksjologiczne latarnie wyznaczajace bez-
pieczne kierunki poruszania sie w zapetnionej pseudowartosciami’
wielowymiarowej rzeczywistosci. Cztowiek stanal przed wyborem
pomiedzy zanurzeniem sie w Swiat opisany przez zredefiniowany,
przystosowany do wspodtczesnosci jezyk tradycji a poddaniem pono-
woczesnemu jezykowi manipulacji, socjotechnik, ktére wyprowadza
go na ,manowce znaczen”'°. Przy ich pomocy inzynierowie planuja-
cy spoleczne procesy dokonujg ,aksjologicznej implantacji”, ktorej
zadaniem jest znieczulenie pamieci, wprowadzenie cztowieka w wy-
miarze osobowym i calych spoteczeristw w stan aksjologicznej hiber-
nacji, przeksztatcenia znaczenia kodéw harmonizujacych przestrzen
ludzkiego doswiadczenia jednostkowego i spotecznego. W wyniku
opisanych procedur ludziom przestaja by¢ potrzebne paristwa naro-
dowe'", a pojecie ojczyzny traci emocjonalny charakter'. Pojawia sie
wowczas pokusa jej zmiany na co$ bardziej uniwersalnego, znacze-
niowo i aksjologicznie odleglego. Arnold ]. Toynbee taki stan rzeczy
okreslit mianem kryzysu, powolnego konczenia sie cywilizacji'®. Czy
Unie Europejska mozna nazwa¢ panstwem uniwersalnym, dla kté-
rego mieszkancy Europy powoli wyrzekajg sie panistw narodowych?
A moze wspo6lczesnosc jest okresem budowania kregéw cywilizacyj-
nych, rozszerzajgcych sie przestrzeni pograniczy, kulturowych relacji
pochodnych politycznej wspétpracy?

°  Pojecie pseudowartosci dotyczy zmanipulowanych, intencjonalnie zakodowa-
nych znaczen, ktére opisuja przewarto$ciowany ponowoczesny swiat.

1 Manowce znaczen” - pojecie okreslajace wyrazenia wieloznaczne, ktére znie-
checaja do odpowiedzialnosci za postepowanie.

" A. Appadurai, Nowoczesnos¢ bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, Kra-
kéw 2005, s. 33-34.

2. Emocjonalny charakter pojecia ,0jczyzna” - pojecie oznaczajace zwigzek emocjo-
nalny pochodny zakorzenieniu podmiotu w ponadlokalnej kulturze pochodzenia.

3 AlJ. Toynbee, Studium historii, Warszawa 2000, s. 483.
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4. Unia europejska - ponowoczesna polityczna symulacja

Nie zaglebiajac sie w analizy politologiczne, mozna, bez wieksze-
go niebezpieczeristwa popelnienia btedu, przyja¢, ze wewnetrzna
struktura Unii Europejskiej jest organizacyjna symulacja oparta ha
istniejgcych wzorcach. Czy jest to przypadek czy moze zaplanowane
dzialanie? Nie ma nic ztego w korzystaniu ze sprawdzonych form or-
ganizacyjnych. Ich obecnos¢ przyczynia sie do przejrzystosci catego
,organizmu” politycznego, ktérego sq czescia. ,Oswaja” to, co dale-
kie przez mozliwos$¢ poréwnania z tym, co bliskie. Zdejmuje zastone
tabu z politycznej przestrzeni, w ktérej znajdujg sie tylko nieliczni.
Zacheca do uczestniczenia w demokratycznych formach aktywnosci
politycznej. Pozwala, co jaki$ czas', uczestniczy¢ w demokratycz-
nym podejmowaniu decyzji przez wszystkich - takie jest przynaj-
mniej zatoZenie.

Unia Europejska, aktywny europejski organizm polityczny, zo-
stata czesciowo zorganizowana na wzoér paristw narodowych. Jest
organizacja zdemokratyzowang z jednej strony, z drugiej, zbiurokra-
tyzowana, obstugiwana przez rzesze urzednikéw, ktérzy petnig funk-
cje nadzorcéw majacych zabezpieczy¢ przestrzeganie procedur. Czy
taki polityczno-biurokratyczny twér jest w stanie zacheci¢ mieszkan-
cow panstw cztonkowskich do aktywnego udzialu w procesach de-
cyzyjnych, wyborczych?

Dane o aktywnosci mieszkancow paristw cztonkowskich w wy-
borach do Parlamentu Europejskiego nie napawajg optymizmem's,
gdyz Swiadcza o malejacym zainteresowaniu podmiotowoscia poli-
tyczna, sa ponadto Swiadectwem rezygnacji z brania odpowiedzial-
nosci za struktury unijne oraz ich sprawnos¢. Wyniki ,Swieta demo-
kracji europejskiej’'® pozwalaja, chociaz jeszcze ostroznie, postawic
teze, ze zaczyna krystalizowac sie trend politycznego powrotu do

* Te przedziaty czasowe to nic innego, jak cykle wyborcze do réznych ciat poli-
tycznych.

5 W catej Unii Europejskiej czynny udziat w wyborach do PE w 2014 roku wzie-
to 43,11% uprawnionych. Jest to minimalny wzrost ilosciowy, chociaz same wyni-
ki kazg dokonac¢ refleksji nad pojawiajacym sig¢ trendem implikujacym polityczne
przemiany. Por. http://wiadomosci.onet.pl/swiat/wybory-do-pe-2014-tak-glosowala-
-europa/enl38 [Data dostepu: 05.09.2014 r.].

® Tak nazwatem wybory do Parlamentu Europejskiego w 2014 r.
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lokalizméw. Paristwa narodowe, inaczej niz u Appaduraja i Toynbe-
go, odzyskuja znaczenie dla swoich obywateli, ktérzy przebudzili sie
ze wspomnianej wyzej aksjologicznej hibernacji. Swoja aktywnos¢
polityczna chca realizowac na tle utkanym ze zrozumiatych, wspél-
nych doswiadczen historyczno-spotecznych, rzeczywistosci opisane;j
jednoznacznymi kodami komunikacyjnymi, ktére pozwalajg na zbu-
dowanie wewnetrznie spdjnej socjoprzestrzeni.

5. Ponowoczesny patriotyzm

Aktywnos¢ polityczna mieszkanicéw Unii Europejskiej oceniana
przez pryzmat udziatu w wyborach do PE zacheca do pochylenia sie
nad problemem patriotyzmu i jego wielowymiarowosci. Wspétczes-
ny mieszkaniec Europy chcac zrozumie¢ swoje potozenie, dookresli¢
polityczne miejsce, musi zdawac sobie sprawe z tego, ze jest nadal
obywatelem swojego paristwa. Odwotuje sie do artefaktéw znanych
mu z egzystencjalnego doswiadczenia. Dotyczy to takze ,europej-
skich politykéw i urzednikéw”, ktérzy staneli nad przepascia toz-
samosciowej schizofrenii. Czy stali sie oni wszyscy obywatelami
Europy? Jakie wyznaczniki mogg za tym przemawiac? Czy mozna
dzisiaj mowi¢, ze istnieje europejska wspdlnota kulturowa? Odpo-
wiedzialnos¢ za unijng geopolityczng rzeczywistos$¢? Czy realnie tak
jest? Uczestniczenie w krajowym i europejskim rynku konsumpcji?
Do czego to prowadzi?

Z filozoficznego punktu widzenia préba odpowiedzi na pytania
dotyczace Swiadomego obywatelstwa europejskiego jest skazana
na pojeciowa i metodologiczng porazke. Dzieje sie tak dlatego, ze
wspomniane na samym poczatku filary europejskosci dla wiekszosci
wspotczesnych mieszkancéw Europy nie stanowig juz aksjologiczne-
go fundamentu, na bazie ktérego mogliby uporzadkowac przestrzen
swojej egzystencji. Zbudowac socjostrukture polaczong relacjami
opartymi na wzajemnym szacunku. Filary europejskosci staty sie
»pojeciowymi i aksjologicznymi wydmuszkami”, stracily animusz
spotecznej aktywnosci.

7 K. Kowalski, Europa: mity, modele, symbole, Krakéw 2002, s. 12.
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Wspdtczesdnie zostaty uruchomione procesy ucieczki, zamykania
sie w coraz mniejszych grupach. W Europie podrézujac po strefie
Schengen, mozna spotkac coraz czesciej z daleka widoczne ,kolo-
rowe totemy”, ktdre z jednej strony stanowig rdzen spotecznej toz-
samosci, z drugiej, wyznaczajg ,centrum lokalnego swiata”. I tylko
ekonomia, gospodarka, zdobycze cywilizacyjne oraz wszechobecne
media komunikacji masowej przypominaja, Ze ,,Europa poczatku XXI
wieku jest coraz mniejsza”. Problem w tym, ze medialne spoteczen-
stwo nie pozwala na rozpalenie ,plemiennego ogniska”, od ktérego
mozna poczuc ,cieplo lokalnej tradycji”.

,Europejski patriotyzm”'® jest wypetniony ideami, ktére nie maja
sily mogacej wywolac realne dzialania. Europejczycy, warto kolejny
raz przypomnie¢, coraz bardziej zamykaja sie w lokalizmach. Wyni-
ki wyboréw do PE moga by¢ odczytane jako sygnal, ze Unia Euro-
pejska jest wazna przede wszystkim dla politykéw. Jej mieszkancy
chca ewentualnie konsumowac korzysci, jakie ona dla nich niesie,
nie chca natomiast bra¢ czynnego udziatu w jej tworzeniu.

6. Rozdroza polskiego patriotyzmu

Dla Polski i Polakéw rok 2014 jest wyjatkowy, wypetniony okra-
glymi rocznicami wydarzen historycznych oraz politycznymi. 75.
rocznica wybuchu II wojny Swiatowej, 70. rocznica powstania war-
szawskiego, 25. rocznica powstania III RP i zamkniecie pierwszej de-
kady petnego cztonkowstwa w Unii Europejskiej. Politycznym zwien-
czeniem, mozliwoscia uczczenia wymienionych wyzej rocznic, byla
szansa odpowiedzialnego udziatu w kreowaniu sktadu Parlamentu
Europejskiego, zaznaczenia swojego miejsca na mapie europejskich
stosunkéw miedzynarodowych. Po tym oficjalnym wstepie, wylicze-
niu najwazniejszych rocznic i politycznych wydarzen przychodzi
chwila zawahania. Co dalej pisa¢ o Polakach, polskim patriotyzmie?
Jak sie do niego ustosunkowaé? Tylko zaduma i pamiec¢ o ofiarach

'®  Pojecie ,europejski patriotyzm” jest sztucznym tworem stworzonym na po-
trzeby prowadzonych analiz. Jest symulacja oparta na patriotyzmie obywatelskim
i narodowym.
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wojny potrafily na chwile zatrzymac, zawiesi¢ toczone spory. Z dru-
giej strony wojenny topdr ,,spotecznego dialogu” nie zostat zakopany
i btyszczy na nowo w przestrzeni dyskursu spotecznego. Czyzby poli-
tyczne swary nie pozwolily na odpowiedzialne uczestniczenie w po-
litycznym decydowaniu? Wszystko wskazuje, ze tak sie stato. Procen-
towy udziat i wyniki wyboréw do PE $wiadcza, ze Polacy nie traktujg
powaznie politycznych szans. Robig z nich raczej forme happeningu,
spotecznego zartu. Czy jest to odpowiedzialne i patriotyczne? Niech
to pytanie pozostanie retorycznym.

Summary

The existence of the European Union helps to reconsider the axiological
background of basic concepts related to multi-layered organization of the
European social space. This implies the need for creating a bridge between
tradition and modernity. Reflecting on the importance of communication
codes, which defines anew the concept of society, nation, country, patrio-
tism and Europeanism. The primary purpose of this speech is willingness
to answer the question: “Quo Vadis Europe” in the macro and micro scale.
An attempt to identify the role of values in search of post-modern, multi-lay-
ered identity and demonstrate that complex axiological background of
Europeanism is often used as a social engineering technique for reaching
political goals.
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Rozdzial 4

Problem ukrainski w programach kandydatéw
do Parlamentu Europejskiego z Lubelszczyzny

Andrzej Szabaciuk

W ostatnich miesigcach jednym z gtéwnych probleméw wspét-
czesnej polityki miedzynarodowej jest poglebiajacy sie kryzys ukrairi-
ski. Aneksja Krymu, brutalna interwencja prorosyjskich separatystéw
oraz coraz ostrzejsza propaganda antyzachodnia budza zaniepokoje-
nie politykéw na catym Swiecie. Stopniowo zmienia sie takze sposéb
postrzegania Federacji Rosyjskiej, ktdéra traci pozycje wiarygodnego
partnera i bezpiecznego dostawcy surowcéw energetycznych. Na
skutek sankcji i spadajacych ratingéw rosyjskiej gospodarki, nasila
sie proces ucieczki kapitatu zagranicznego. Spada kurs rubla, giet-
da notuje znaczace znizki, co mocno rzutuje na wyniki finansowe
najwiekszych rosyjskich spétek’. Nie ulega watpliwosci, ze nie tylko
Federacja Rosyjska, ale takze region Europy Srodkowo-Wschodniej
wchodza obecnie w okres gwattownych zmian, ktére moga rzutowac
na przyszla sytuacje catego kontynentu europejskiego?.

0d kilku miesiecy wydarzenia na Ukrainie budzg zywe zaintere-
sowanie mediéw na calym Swiecie. Analizy potencjalnych skutkéw
aneksji Krymu i sankcji gospodarczych przygotowaly praktycznie
wszystkie liczace sie osrodki analityczne. Nad mozliwosciami rozwia-
zania kryzysu ukrainskiego niejednokrotnie dyskutowano w Radzie
Bezpieczenstwa ONZ, w instytucjach unijnych, w amerykanskim

' A. Braun, Tougher Sanctions Now: Putin’s Delusional Quest for Empire, ,World
Affairs”, September/October Issue www.worldaffairsjournal.org [Data dostepu:
10.08.2014 r.].

2 Takie tezy formutowato wielu $wiatowej stawy analitykéw, m.in. Zbigniew Brze-
ziniski. Zob. Mutual Security on Hold? Russia, the West, and European Security
Architecture, Wilson Center, 16 June 2014, www.wilsoncenter.org [Data dostepu:
3.09.2014 r].
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Kongresie czy na nieformalnych naradach Sojuszu Pétnocnoatlanty-
ckiego. Postepujaca eskalacja konfliktu i ustawicznie rosnaca liczba
ofiar niepokoja Zachdd. Wielokrotne apele o zaprzestanie agresji po-
nawiane przez czotlowych politykéw europejskich i amerykarnskich
pozostaja bez odzewu. Podobnie nieskuteczne wydajg sie by¢ naci-
ski i sankcje nakladane na Rosje.

Analizujac aktywnosc europejskich politykéw na rzecz uregulo-
wania konfliktu ukrainskiego, warto doceni¢ prace polskiej dyplo-
macji i czesci naszej klasy politycznej, jednoznacznie potepiajacych
dziatania wladz rosyjskich. Jak wiemy, najwieksza aktywnos$¢ na tym
polu wykazatl minister spraw zagranicznych Wtadystaw Sikorski oraz
premier Donald Tusk®. To wlasnie Polska, obok panstw battyckich, wy-
razata najwieksze zaniepokojenie agresjq Federacji Rosyjskiej. Przed-
stawiciele naszych wladz niejednokrotnie nawotywali do podjecia
stanowczych dzialan, ostrzegajac przed nieprzewidywalnymi kon-
sekwencjami rozszerzenia sie konfliktu. Stanowisko polskiego rzadu
poparty, co zdarza sie rzadko, wszystkie partie opozycyjne. Zdajac
sobie sprawe z powagi sytuacji, wydarzenia na Ukrainie wzbudzity
ogromne zainteresowanie polskiej opinii publicznej. Wedtug badan
CBOS z marca 2014 r. 88% Polakéw $ledzito je na biezaco, 28% o0séb
deklarowato, ze bardzo sie nimi interesujg*. Natomiast zgodnie z ba-
daniami z maja 2014 r. ponad potowa Polakéw uwazala, ze kryzys na
Ukrainie zagraza bezpieczenstwu naszego panstwa®.

Kryzys ukrainski stat sie jednym z kluczowych probleméw pol-
skiej polityki zagranicznej, dlatego tak czesto odnoszono sie do niego
w trakcie minionej kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskie-
go. Omawiany byl on w réznych kontekstach zaréwno w wymiarze
wewnatrzpanstwowym, jak i miedzynarodowym. Analizujac pierw-
szy wymiar, koncentrowano sie przede wszystkim na potencjalnych
skutkach dalszej eskalacji konfliktu dla gospodarki Polski oraz na
mozliwych zagrozeniach dla szerokorozumianego bezpieczenstwa
panstwa. Szczeg6lnie niepokojgco rysowata sie perspektywa zmniej-

3 Role polskiego ministra spraw zagranicznych docenit m.in. wptywowy , The Eco-
nomist”. Zob. Where is Radek?, www.economist.com [Data dostepu: 20.07.2014 r.].
4 Komunikat z badari CBOS, nr 35/2014, marzec 2014, s.1.

5 CBOS: wedlug 61% Polakéw sytuacja na Ukrainie zagraza bezpieczenstwu,
www.onet.pl [Data dostepu: 10.07.2014 r.].
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szenia dostaw rosyjskich weglowodoréw oraz wprowadzania no-
wych ograniczent w dostepie do rosyjskiego rynku dla polskich pro-
duktéw rolnych, przetworéw mlecznych i miesnyche.

Wielu samorzadowcow i lokalnych przedsiebiorcéw obawialo sie,
ze kryzys ukrainski utrudni wspétprace z partnerami z Ukrainy, Bia-
lorusi i Rosji. Problem ten jest tym istotniejszy, ze w ostatnich latach
wschodnie regiony Polski uzyskaty znaczne dotacje z budzetu unij-
nego na wsparcie projektéw transgranicznych. Skorzystaly na tym
jednostki samorzadu terytorialnego, miejscowe uczelnie i instytucje
kultury. Fundusze unijne umozliwily sfinansowanie inwestycji infra-
strukturalnych po obu stronach granicy, wyremontowano dzieki nim
szereg zabytkow, unowoczesniono i rozbudowywano przejscia gra-
niczne, organizowano wymiany mtodziezy, imprezy kulturalne itp.”

Pojawia sie zatem pytanie, jak w nowych okolicznosciach nalezy
zapatrywac sie na obecng sytuacje na Ukrainie? Czy powinnismy jg
traktowac jako zagrozenie dla rozwoju wspoétpracy transgranicznej
czy przeciwnie, jako szanse na zintensyfikowanie naszych kontak-
téw z partnerami ukrainskimi? Oczywiscie, w chwili obecnej trud-
no jest jednoznacznie odpowiedzie¢ na to pytanie. Wiele bedzie
zalezato od dalszego rozwoju sytuacji za nasza wschodnia granicg
oraz od reakcji Zachodu na agresje Rosji. Okupacja wschodnich re-
gionéw Ukrainy mocno komplikuje sytuacje Kijowa. Mozemy jednak
przypuszczac, ze agresywne dzialania Federacji Rosyjskiej nie beda
w stanie zmieni¢ proeuropejskiego kursu wiadz ukrainskich, na
czym, w diuzszej perspektywie, moze skorzystac Polska, a w szcze-
gdélnosci regiony sasiadujace z Ukraina.

Problemem jest jednak, w jakim stopniu nasi lokalni politycy,
w tym kandydaci do Parlamentu Europejskiego, beda w stanie wyko-

¢ Jak wiemy, na skutek dalszej eskalacji konfliktu Unia Europejska wprowadzita
szereg sankcji uderzajacych w rosyjski przemyst i tworzac liste oséb objetych za-
kazem wizowym. W odpowiedzi 6 sierpnia Federacja Rosyjska wprowadzita zakaz
importu produktéw rolnych ze Stanéw Zjednoczonych, Unii Europejskiej i innych
panstw, ktére przylaczyly sie do antyrosyjskich sankcji. Ilymun omeemun ua
canxyuu 3anada ocpanuvenuem 603a npodykmos, Reuters, Mocksa [Data doste-
pu: 8.08.2014 r.].

7 Interesujacym studium przyblizajacym zagadnienie polsko-ukrairiskiej wspot-
pracy transgranicznej jest monografia: Wyzwania wspdipracy transgranicznej. Pol-
ska-Ukraina 2006, pod red. S. Partyckiego, P. Bieficzak, Chelm 2006, s. 418.
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rzysta¢ nadarzajaca sie szanse tak, aby dzieki ozywionej wspétpra-
cy transgranicznej przyspieszy¢ rozwdj regionu? Na chwile obecng
trudno o jednoznaczng odpowiedZ na to pytanie. Niepokojem napa-
wac nas moze niska sprawnosc lubelskich samorzadowcdéw w czasie
negocjacji o przeforsowanie kluczowych projektéw infrastruktural-
nych w regionie. Ogromne trudnosci powoduje budowa drég ekspre-
sowych, nie méwigac juz o autostradach. Sie¢ drogowa faczaca Polske
Wschodnig z Ukraing diametralnie rézni sie od tej taczacej Zachod
Polski z Republikg Federalng Niemiec czy Czechami. A to wilasnie
niewystarczajaco rozwinieta infrastruktura moze wplywac¢ na in-
tensywnos¢ naszych kontaktéw z Ukraina. Gléwnym utrudnieniem
jest oczywiscie rezim wizowy, ktérego negatywne skutki nie zosta-
ly zminimalizowane ani przez umowe o Malym Ruchu Granicznym
z 2009 r,, ani na skutek konsultacji przed organizacja Euro 2012.
Ogromne kolejki na granicach i rygorystyczna kontrola bagazy znie-
checaja do podrézowania na Wschéd. Mozliwe, ze ratyfikacja umo-
wy stowarzyszeniowej Ukrainy z Unig Europejska umozliwi z czasem
liberalizacje rezimu wizowego tak, jak to miato miejsce w przypadku
Motdawii®.

Ogromna szansa ha znaczaca poprawe polsko-ukrainskiej
wspoétpracy transgranicznej byto Euro 2012. Mieszkancy i wiadze
regionéw przygranicznych taczylty z nim duze nadzieje. Niestety
szansa ta zostala zupelnie zaprzepaszczona. Praktycznie catos¢
srodkéw przeznaczonych na organizacje turnieju zainwestowano
w infrastrukture i promocje zachodnich regionéw naszego pan-
stwa. Lubelszczyzna praktycznie nie skorzystata na mistrzostwach.
Zauwazmy, ze w graniczacych z Ukraing regionach nie powstat na-
wet jeden nowy stadion - co jest zupelnie niezrozumiate. Kolejna
zaprzepaszczong szansa na rozwoj Lublina i Lubelszczyzny byt
projekt Uniwersytetu Polsko-Ukrainskiego, ktérego wstepna faza
miato by¢ Europejskie Kolegium Polskich i Ukrairiskich Uniwersy-
tetéw. Dlugotrwate negocjacje ze strong ukrainska, prowadzone na
réznych poziomach - uniwersyteckim, ministerialnym - zakonczy-

& 27 kwietnia 2014 r. Unia Europejska wydata dla obywateli Motdawii pozwolenie
na przekraczanie granicy strefy Schengen na podstawie waznego paszportu biome-
trycznego. Zob. EU courts Moldova with visa-free travel from Monday. Reuters [Data
dostepu: 01.09.2014 r.].
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ly sie zupetlnym niepowodzeniem. W efekcie Europejskie Kolegium
Polskich i Ukrainskich Uniwersytetéw zakonczyto swoéj byt. Ostat-
nig préba podtrzymania tej inicjatywy byto powotanie w 2011 r.
Centrum Europy Wschodniej, dzialajacego przy Wydziale Politolo-
gii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej. Wszystko wskazuje jed-
nak na to, ze w chwili obecnej szanse na realizacje pierwotnego
projektu sa niewielkie®.

Majac na uwadze potencjalny wplyw kryzysu ukrainskiego na
przyszios¢ regionu lubelskiego, wypadatoby przeanalizowac jego
miejsce w programach lubelskich kandydatéw do Parlamentu Eu-
ropejskiego. W pierwszej kolejnosci nalezy zbada¢, w jakim stopniu
uwzgledniono w nich wschodni wymiar polityki naszego parstwa
w ramach Unii Europejskiej i miejsce w niej naszego regionu. War-
to réwniez poznac¢ postulowane warianty uregulowania konfliktu -
a w dtuzszej perspektywie - szanse i zagrozenia, jakie niosg ze sobg
wydarzenia rozgrywajace sie za nasza wschodnig granica.

Najbarwniejszg postacia kampanii byt Michat Kaminski, cztonek
Platformy Obywatelskiej, znany wczesniej dziatacz Prawa i Spra-
wiedliwosci i ugrupowania Polska Jest Najwazniejsza. Na ulicznych
bilbordach i w wywiadach telewizyjnych prezentowat sie on jako
specjalista od problematyki europejskiej. Podkreslatl, ze jego kandy-
dature z lubelskiej listy PO nalezy rozpatrywac w kontekscie kryzysu
na Ukrainie, poniewaz w trudnych czasach naszym krajem powinna
rzadzi¢ formacja polityczna ,,odpowiedzialna i stabilna”, gotowa pro-
wadzi¢ polityke zagraniczna w sposéb ostrozny, lecz zdecydowany™.

Michat Kaminski nie byt wczesniej zwigzany z regionem lubel-
skim, jednak zarzekat sie, ze po wyborze bedzie ambasadorem Lu-
belszczyzny w Europie. Chcial m.in. promowac miejscowg turystyke
i rozwija¢ branze energetyczna, przy czym podkreslal, ze rozwdj lu-
belskiej energetyki bedzie w znacznym stopniu zalezat od kierun-
kéw rozwoju wyznaczanych przez Unie Europejska, na co istotny
wplyw moga mie¢ obecne wydarzenia na Ukrainie. Kaminski, za
Donaldem Tuskiem, podnosit koniecznos¢ zwigkszenia poziomu so-
lidarnosci paristw europejskich i powotania Unii Energetycznej, mo-
gacej zapewnic state dostawy surowcéw energetycznych po cenach

° O dzialalnosci CEW zob. www.centrum.umcs.pl.
0 PAP, 14.03.2014 .
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rynkowych. A jak wiemy, dostep do tanich weglowodoréw ma istot-
ny wplyw na konkurencyjnos¢ gospodarek europejskich. Kolejnym
ciekawym, jakkolwiek niezbyt oryginalnym pomystem, jest postulat
wprowadzenia ruchu bezwizowego z naszymi wschodnimi sgsiada-
mi. Oczywiscie warunkiem koniecznym realizacji tego pomystu jest
ustabilizowanie sie sytuacji ha Ukrainie''.

Watek ukrainski pojawit sie takze w programach kandydatéw
Prawa i Sprawiedliwosci. Pierwszy na liscie, prof. Waldemar Paruch,
niejednokrotnie wyrazat swoje rozczarowanie polityka wschodnig
rzadu Donalda Tuska, ktéra wychodzita - w jego opinii - z btednego
zalozenia, ze z Federacja Rosyjska mozna prowadzi¢ taki dialog, jak
z innymi panistwami demokratycznymi. Dlatego wiadze polskie zbyt
pézno wiasciwie ocenity polityke Kremla wobec Ukrainy, co wplyne-
lo na efektywnos$¢ wschodniego wymiaru naszej polityki zagranicz-
nej. Na poziomie lokalnym, w opinii kandydata, wiele watpliwosci
budzi sposéb wydatkowania funduszy europejskich, w tym takze
srodkéw przeznaczanych na wspétprace transgraniczng. Uwazat
on, Ze sa one marnotrawione i przejadane, dlatego nie przektadajg
sie na staly wzrost poziomu zycia w regionie. Krytykowat on tak-
Ze postawe administracji w kontekscie organizacji Euro 2012. Jego
zdaniem lubelscy politycy ponosza czes¢ odpowiedzialnosci za nie-
wykorzystanie ogromnej szansy cywilizacyjnej, jaka stworzyto Euro
2012. Niejednokrotnie przywotywat réwniez problem powrotu do
idei powotania w Lublinie Uniwersytetu Polsko-Ukrainskiego, w kté-
rym za pieniadze unijne mozliwe bedzie ksztalcenie ukrainskich elit
intelektualnych. W swoim programie wyborczym klad! on jednak
gléwnie nacisk na intensyfikacje inwestycji infrastrukturalnych: roz-
woj lotniska, budowe szybkiej kolei, dobrych i bezpiecznych drég
oraz infrastruktury niezbednej do uruchomienia szerokopasmowe-
go Internetu'.

Kolejny kandydat Prawa i Sprawiedliwosci, prof. Mirostaw Pio-
trowski, startujacy z drugiego miejsca, komentujac biezace wyda-

" Michat Kamiriski, lubelska ,jedynka” PO w wyborach do Parlamentu Europejskie-
go 20714. Wywiad dla Radia eR z 23 maja 2014 r, www.youtube.com [Data dostepu:
09.08.2014 ..

2 Waldemar Paruch. Jestem ekspertem od wygrywania wyboréw, 23.05.2014 r.
~Newsy. Zycie Lublina”, www.zycielublina.pl [Data dostepu: 05.06.2014 1.].
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rzenia na Ukrainie, wyrazit zaniepokojenie neoimperialnymi aspi-
racjami Federacji Rosyjskiej. Tym niemniej przestrzegal réwniez
przed zbytnim angazowaniem sie w sprawy ukrainskie, gdyz w jego
opinii za nasza wschodnig granicg rozpoczela sie geopolityczna
rozgrywka pomiedzy kanclerz Niemiec Angela Merkel i prezyden-
tem Rosji Wladimirem Putinem, w ktérej Polska i Ukraina sa przed-
miotami, nie podmiotami. Zaznaczal, iz gléwnym celem dziatan
Federacji Rosyjskiej jest uniemozliwienie Ukrainie wytaczenie sie
spod rosyjskiej strefy wptywéw, a w dalszej perspektywie, integra-
cja Kijowa z Euroazjatycka Unig Gospodarcza, strukturg konkuren-
cyjna wobec Unii Europejskiej. Przestrzegal, aby na fali nastrojow
proukrainskich nie zapomina¢ o réwnie niepokojacym zjawisku
dynamicznego rozwoju ukrainskiego nacjonalizmu, zyskujacego
rzesze sympatykow na Ukrainie Zachodniej i poszerzajacego swoje
wplywy w Kijowie'.

Warto zauwazy¢, ze w programie wyborczym Mirostawa Pio-
trowskiego problem ukrainski miat znaczenie drugorzedne. Stad tez
dos¢ ogdlny charakter jego przemyslen na temat wydarzen za na-
sza wschodnig granica. Podobnie sprawa przedstawiata sie w przy-
padku innych lubelskich kandydatéw do Parlamentu Europejskiego,
m.in. Barbary Nowackiej z Twojego Ruchu. W jej opinii wydarzenia
na Ukrainie taczg sie gléwnie z problem bezpieczenstwa Polski. Dla-
tego, podobnie jak lider partii, stala ona na stanowisku, ze Polska
moze obroni¢ sie przed ekspansywna polityka Federacji Rosyjskiej
tylko poprzez wspieranie glebszej integracji ze strukturami europej-
skimi, ktérej filarem powinno by¢ m.in. stworzenie wspélnej armii
i wejscie Polski do strefy euro™.

Kandydat Sojuszu Lewicy Demokratycznej, Jacek Czerniak, od-
noszac sie do wydarzen na Majdanie i pdZniejszej eskalacji konflik-
tu, kladt nacisk na niebezpieczenistwo wynikajace z odradzania sie
ukrainskiego nacjonalizmu, ktérego, w jego opinii, w zadnym wy-
padku nie nalezy lekcewazy¢. Przy czym zywit on nadzieje, ze wraz
z procesem zblizania sie Ukrainy do Unii Europejskiej oraz stopnio-

3 M. Piotrowski, Na zielonej Ukrainie, www.piotrowski.org.pl [Data dostepu:
08.09.2014 r.].

* Spot Twojego Ruchu ,Bezpieczenistwo Polski”, 17.05.2014, www.youtube.com
[Data dostepu: 8.08.2014 r.].
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wa makdonaldyzacjg tamtejszego spoteczenstwa, zmniejszy sie zna-
czenie skrajnej prawicy. Nie jest to jednak jedyny problem Ukrainy.
W jego opinii gotym okiem widoczne sg podzialy pomiedzy Wscho-
dem i Zachodem panistwa, trudne do przezwyciezenia, tym bardziej,
ze na chwile obecng nie dostrzegamy idei jednoczacej wszystkich
Ukrairnicow. Uwazat jednak, ze mimo wszystko powinnismy wspierac
ukrainskie ruchy wolnosciowe, przede wszystkim kanatami dyplo-
matycznymi's.

Otwierajacy liste Polska Razem Jarostawa Gowina, prof. Andrzej
Stanistawek, przestrzegat przed zbytnim angazowaniem sie w kon-
flikt ukrainski, gdyz moze to negatywnie odbi¢ sie na sytuacji go-
spodarczej naszego panstwa. I chociaz, w jego opinii, wspieranie
wolnej i demokratycznej Ukrainy sprzyja poprawie bezpieczen-
stwa Polski, to nie mozemy zapominac, ze Federacja Rosyjska jest
kluczowym rynkiem dla wigkszos$ci panstw europejskich, w tym
takze dla nas. Wspétczesna polityka zagraniczna niezwykle mocno
warunkowana jest przez gospodarke. Niekorzystny rozwéj kryzysu
ukrainskiego moze wigc przynie$¢ znaczne spowolnienie ekono-
miczne, co w dluzszej perspektywie bedzie skutkowato wzrostem
bezrobocia'®.

Kandydat Polskiego Stronnictwa Ludowego, marszatek woje-
wodztwa lubelskiego, dr Krzysztof Hetman, juz w czasie pierwszych
krwawych star¢ na Majdanie, wyrazat zaniepokojenie wydarzeniami
za nasza wschodnig granica i zapewnial, Zze w razie koniecznosci na-
sze wojewddztwo jest gotowe przyjac zaréwno rannych, jak i uchodz-
cow z Ukrainy'. Niejednokrotnie podnosit tez ogromne znaczenie
dla wojewddztwa lubelskiego wspétpracy transgranicznej. Podkre-
slal, Ze na tego typu projekty nasz region otrzymat juz ponad 50 mln
euro. Sfinansowano z nich szereg inwestycji infrastrukturalnych, kul-
turalnych, naukowych i innych. Zdaniem Hetmana jest to ogromny
sukces, ale warto w dalszym ciggu zabiega¢ o dodatkowe fundusze
na wspieranie wspétpracy z wschodnimi sasiadami oraz o liberaliza-

5 Oficjalny blog posta Jacka Czerniaka, www.jacek-czerniak.blog.onet.pl [Data do-
stepu: 8.08.2014 ..

¢ Sytuacja polityczna na Ukrainie. Profil prof. Andrzej Stanistawek, YouTube,
26 marca 2014 r. [Data dostepu: 8.08.2014 r.].

7 Rewolucja na Ukrainie. Krzysztof Hetman. JesteSmy gotowi do pomocy,
19.02.2014 r., www.kurierlubelski.pl [Data dostepu: 03.09.2014 r.].
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cje rezimu wizowego. W dtuzszej perspektywie moze to przyczynic
sie do zwiekszenia dynamiki rozwoju Lubelszczyzny'®.

Podsumowujac rezultaty kampanii wyborczej do Parlamentu Eu-
ropejskiego w okregu lubelskim, nalezy stwierdzi¢, ze problem ukra-
inski, podobnie jak kwestia wspdtpracy transgranicznej, znajdowaty
sie najczesciej na drugim planie. Uwaga kandydatéw koncentrowata
sie gtéwnie wokot problematyki regionalnej lub wewnatrzparistwo-
wej. Sama kampania prowadzona byta w sposéb mato efektywny
i wiekszos¢ kandydatéw nie byla w stanie zwréci¢ uwagi wyborcéw
na swoje programy. Z tego powodu najwiecej gtoséw uzyskaly osoby
dobrze znane i legitymujace sie duzym doswiadczeniem politycznym
(Krzysztof Hetman z PSL i Mirostaw Piotrowski z PiS). Znamienne jest,
ze zaden z lideréw list trzech najwiekszych partii nie zdobyt mandatu
deputowanego Parlamentu Europejskiego z okregu lubelskiego.

Gdybysmy chcieli zastanowi¢ sie nad pytaniem, ktérzy z kandy-
datéw wypowiadali sie w sposéb najbardziej kompetentny na temat
obecnej sytuacji na Ukrainie, mozemy wytypowac dwie osoby: prof.
Waldemara Parucha i marszatka dr. Krzysztofa Hetmana. Pierwszy,
wieloletni pracownik Wydziatu Politologii UMCS, zawodowo analizu-
je sytuacje na Wschodzie. Marszatek Hetman z kolei, réwniez poli-
tolog, jest politykiem o duzym doswiadczeniu samorzadowym. Od
wielu lat przygotowywat i realizowat projekty unijne. Wiele z nich
w spos6b posredni lub bezposredni wigzato sie ze wspétpraca z na-
szymi wschodnimi sgsiadami.

Specyfika wyboréw do Parlamentu Europejskiego sprawia, ze
problematyka wschodnia nie zawsze znajdowata sie na pierwszym
planie. Tym niemniej powinnismy zdawac sobie sprawe, ze kryzys
ukrainski moze istotnie rzutowac na sytuacje naszego regionu. Pa-
mietac tez nalezy, iz wiekszo$¢ Srodkéw przeznaczanych na wspét-
prace ze Wschodem trafia na Lubelszczyzne z Brukseli, dlatego war-
to zachecac lubelskich deputowanych do Parlamentu Europejskiego
do zwrécenia wiekszej uwagi na ten problem. Rozwdj turystyki,
wspotpraca gospodarcza, naukowa czy kulturalna moga przynies¢
wymierne korzysci zaréwno dla Polakéw, jak i naszych wschodnich
sasiaddéw, tworzac dodatkowo dobrosasiedzkie relacje.

8 Krzysztof Hetman: Musimy dqzyc¢ do ruchu bezwizowego z Ukraing,22.05.2014r.,
~Newsy. Zycie Lublina”, www.zycielublina.pl [Data dostepu: 5.08.2014 r.].
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Summary

The following article aims to present the position that the Ukrainian
issue occupies in the programs of politicians standing as candidates to the
European Parliament from the constituency of the voivodeship of Lublin. It
analyses in what manner, in the candidates’ opinion, cooperation with our
eastern partners may pan out in these new geopolitical circumstances, and
what opportunities or hazards the present events taking place behind our
eastern border might bring.



Rozdziat 5

Kreacja wizerunku lideréw politycznych list wyborczych
do Parlamentu Europejskiego na Lubelszczyznie

Agnieszka Zofia Grzegorczyk

Pamietaj, Ze nie mozesz wygra¢ wyboréw na poczatku kampanii,
ale z pewnoscia juz wtedy mozesz je przegrac.
Lamar Alexander

Wstep

Wybory do Parlamentu Europejskiego, ktére odbyty sie dnia
25 maja 2014 roku w Polsce prezentowaty niski poziom zaintere-
sowania spotecznego. Wyrazem poziomu partycypacji spotecznej
i realnego wykorzystania gwarantowanych praw do legitymiza-
cji wladzy przez wyborcéw byta frekwencja wyborcza. Wedtug da-
nych Panstwowej Komisji Wyborczej (PKW) byto to poparcie jedynie
23,83%' uprawnionych do glosowania, z czego Lubelszczyzna odno-
towatla frekwencje rzedu 23,49%?2, co niewatpliwie miato wptyw na
liczbe postéw, ktorzy mieli szanse zasigs¢ w Parlamencie Europej-
skim i reprezentowac opisywany region Polski.

Realng odpowiedzig na prowadzong nha LubelszczyZznie kampanie
wyborcza bylta decyzja wyborcéw o udzieleniu poparcia jedynie dwém
kandydatom. Nalezy bowiem na samym poczatku przypomniec, iz
nowo wybranymi postami do Parlamentu Europejskiego z okregu
lubelskiego sa: Mirostaw Piotrowski?, startujacy z listy Komitetu Wy-
borczego (KW) Prawa i Sprawiedliwosci oraz Krzysztof Hetman* - re-

' Panistwowa Komisja Wyborcza: http://pkw.gov.pl/2014/ [Data dostep: 09.09.2014r.].
2 Tamze.

3 Tamze. Uzyskany przez kandydata wynik wyborczy byt najlepszy w analizowa-
nym regionie - okregu wyborczym nr 8 i wynosil: 73 465 gloséw.

*  Tamze. Wynik wyborczy kandydata wynidst: 24 862 gtoséw i byt trzecim wy-
nikiem na LubelszczyZnie, po wyniku Waldemara Parucha. Jednakze z uwagi na
konstrukcje ordynaciji wyborczej kandydaci z KW PiS i PSL znaleZli sie w PE.
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prezentujacy KW Polskiego Stronnictwa Ludowego. Wspdélnym mia-
nownikiem obu eurodeputowanych, poza faktem reprezentacji tego
samego regionu, jest fakt, iz obaj startowali z drugiego miejsca na li-
Scie wyborczej.

Tematem niniejszego artykutu jest kreacja wizerunku lideréw
list wyborczych, czyli tzw. ,jedynek” w wyborach do Parlamentu
Europejskiego z okregu lubelskiego. Ze wzgledu na istote zaleznosci
zachodzacych pomiedzy rolg danego polityka w strukturach partii,
a jego miejscem na liscie wyborczej w analizie wzieto pod uwage
kandydatéw pochodzacych z Komitetéw Wyborczych partii zasia-
dajacych w polskim Parlamencie VII kadencji, zatem w poszczeg6l-
nych podrozdziatach zostang ukazane narzedzia wykorzystane do
kreowania wizerunku przedstawicieli nastepujacych Komitetéw
Wyborczych:

* KW Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro. Liderem listy byt Jaro-

staw Zaczek

* Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz Lewicy Demokratycznej-

Unia Pracy. Liderem listy byt Jacek Czerniak

* KW Prawo i Sprawiedliwos$¢. Liderem listy byt Waldemar Pa-

ruch

* Koalicyjny Komitet Wyborczy Europa Plus Twdéj Ruch. Liderem

listy byta Barbara Nowacka

» KW Polska Razem Jarostawa Gowina. Liderem listy byt Andrzej

Stanistawek

» KW Platforma Obywatelska RP. Liderem listy byt Michat Kamin-

ski

» KW Polskie Stronnictwo Ludowe. Liderem listy byt Arkadiusz

Bratkowski®

Ograniczenie analizy do siedmiu 0séb bedacych liderami poszcze-
golnych komitetéw znajduje swoje uzasadnienie w checi uzyskania
odpowiedzi na kolejno postawione pytania badawcze. W pierwszej
kolejnosci beda one zwigzane z wyksztatceniem lidera, pozycja wy-
pracowang w strukturach partii czy tez zapleczu politycznym, jakie

°  Cyfry przypisane wyszczegélnionym Komitetom Wyborczym wystepuja w ni-
niejszym zestawieniu jedynie jako cyfry porzadkowe. Z uwagi na analize wybranych
Komitetéw Wyborczych wskazanie wylosowanych i przypisanych KW numeréw obec-
nych na kartach do glosowania mogtoby utrudnic¢ jasnos¢ przekazywanych tresci.
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posiada. Do najwazniejszych pytan badawczych w ponizszym arty-
kule zaliczy¢ nalezy: W jaki sposéb kreowano wizerunek danego li-
dera politycznego? Jakie narzedzia w kreowaniu wizerunku zostaty
zastosowane w najwiekszym stopniu? Czy wystepuje zréznicowanie
w kompetencjach kandydatéw reprezentujacych poszczegélne Ko-
mitety Wyborcze? Czy zachodzi zalezno$¢ pomiedzy miejscem i rolg
w partii jaka ogrywa kandydat, a jego pozycja na liscie? Czy rzeczy-
wistym celem byla wygrana w niniejszych wyborach czy tez moze
zaistnienie w przestrzeni publicznej?

Uzyskanie odpowiedzi na powyzsze pytania bedzie mozliwe
dzieki analizie informacji zawartych na stronie Panstwowej Komi-
sji Wyborczej®, stronach internetowych poszczegélnych komitetéw
wyborczych partii i kandydatéw, a takze profilach utworzonych na
portalu spotecznosciowym Facebook. Zawezenie analizy tresci do
trzech miejsc, w ktérych byla prowadzona kampania, w ktérych
umieszczano informacje na temat wybranego kandydata pozwoli na
wilasciwg weryfikacje tresci. Jednoczesnie dzieki takiemu doborowi
Zzrédet mozliwe bedzie okreslenie stopnia wykorzystania nowych
technologii i przestrzeni sieciowej do aktywnego prowadzenia kam-
panii wyborczej.

1. Wizerunek polityka - podstawy teoretyczne

Celem dokonania wlasciwej analizy kreacji wizerunku politykéw
nalezy w pierwszej kolejnosci podja¢ prébe odpowiedniego zdefinio-
wania podstawowego pojecia wizerunku. Angielskie stowo image,
pochodzace z taciny od imitati, tzn. ,nasladowac” oznacza sztucz-
ne nasladownictwo lub reprezentacje zewnetrznego ksztattu jakie-
gokolwiek obiektu lub osoby’. Wedtug polskiego Stownika wyrazéw

¢ Informacje zawarte na stronie PKW dotyczg gléwnie wyksztalcenia, miejsca
na liscie, doktadnej lokalizacji powiatu, z ktérego pochodzi kandydat. W pewnym
stopniu wskazuja ha jego kompetencje wynikajace z doswiadczenia, ktére moga po-
stuzy¢ do analizy zdolnosci kandydata do petnienia wyznaczonych funkcji, a takze
stanowig one podstawe do badar politologiczno-socjologicznych.

7 M. Kunczik, Images of nations and international public relations, Lawrence Er-
lbaum Publishers, Mahwah-New York 1996, s.182.
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obcych jest to obraz, wizerunek czyjej$ postaci stworzony na pod-
stawie jego dziatalnosci zawodowej i cech osobistych lub tez obraz,
oblicze, charakter czegos (fr., ang., z tac. imago)®.

Pojecie wizerunku funkcjonuje w nauce dzieki W. Lipmanowi,
ktory w swej ksigzce Pubic Opinion z 1922 roku taczyt tworzenie sie
opinii publicznej z wewnetrznymi, uproszczonymi wyobrazeniami
odbiorcy (image), dotyczacymi spraw publicznych. Podkreslat takze,
ze W wyobrazeniach tych rzeczywistos¢ jest sfragmentaryzowana
i zdeformowana®’.

W szerszym znaczeniu wizerunek jest okreslany jako obraz od-
bierany przez opinie publiczna, stworzony w okreslonym celu. Do
podstawowych zatozen nalezy wywotanie w odbiorcy okreslonych
skojarzen - zazwyczaj emocjonalnych, ktére sg przypisane podmio-
towi wizerunku'. Ksztaltowanie wizerunku jest ogétem dziatan, ja-
kie czyni podmiot, w tym przypadku polityk i jego zaplecze, w celu
jego wypromowania i utrzymania sie w zyciu politycznym. Na te for-
me promowania wiadzy skladaja sie poszczegélne elementy, tj. wy-
powiedzi, zachowania, okreslone postepowanie, kontakty z uczest-
nikami sceny politycznej, wyglad. Skladowa jest réwniez mowa ciata
- wyrazy twarzy i mimika, kontakt wzrokowy, ruchy ciata, postawa,
a takze sposéb ubierania sie oraz intonacja gtosu''.

Wizerunek polityka zlozony jest z réznego rodzaju komponen-
tow, takich jak:

» komponenty emocjonalne - wigzg sie z uczuciami, jakie wzbu-
dza u swoich odbiorcéw lider polityczny. Do najbardziej pod-
stawowych mozna zaliczy¢ rados¢, zadowolenie czy tez stoja-
ce w opozycji zto$¢, niecierpliwos¢, zmeczenie;

 komponenty spoleczne - wskazuja na zwigzki lidera polityczne-
go z okreslonymi grupami spotecznymi i zbiorowosciami. Nie-
rzadko podstawowag grupa docelowa, do ktdrej kandydat kieru-
je swoje przestanie jest grupa spoteczna z jakiej sie wywodzi;

8 Stownik wyrazéw obcych, red. E. Sobol, Warszawa 1996, s. 462.

° M. Cichosz, Wizerunek lidera politycznego, [w:] Marketing polityczny w poszuki-
waniu strategii wyborczego sukcesu, red. M. Jezinski, Torun 2009, s. 79.

© K. Giereto-Klimaszewska, Wizerunek (image) polityka. Teoria i praktyka, [w:]
Rola telewizji w ksztattowaniu wizerunku politycznego. Studium mediatyzacji poli-
tyki na przyktadzie wyboréw prezydenckich w Polsce, Torun 2008, s. 29.

" Tamze.
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 komponenty funkcjonalne - majg Swiadczy¢ o kompetencjach
polityka, jego przygotowaniu do petnienia okreslonej roli na
scenie politycznej, np. prezydenta kraju lub miasta, burmi-
strza, wojta, radnego. W czasie kampanii wyborczej kandydaci
kreowani sg jako eksperci w danych dziedzinach, osoby znaja-
ce problemy spotecznosci, ale przede wszystkim umiejace te
problemy rozwigzac;

» komponenty programowe wizerunku, czyli to, jakie poglady
i program sa kojarzone z nazwiskiem polityka maja réwniez
znaczenie. Ogrywaja one szczegdlna role w momencie przyna-
leznosci kandydata do danego ugrupowania i duzego zaufania
spotecznego, jakim cieszy sie dana partia;

+ komponenty epistematyczne - ujmowane tutaj jako poczucie,
iz kandydat jest pewnego rodzaju ,nowinka” na rynku poli-
tycznym. Wiaza sie z przekonaniem obywateli, ze polityk wnie-
sie nowg, jakos¢, dokona pewnych zmian'

Wedlug R. Berglera ,wizerunek to uproszczone, przesadzone

i wartosciujace wyobrazenie, pseudo-osad, nieposiadajace ogra-
niczen waznosci (obowigzywania) i niepoddajace sie w sposéb do-
stateczny empirycznemu potwierdzeniu. Wszystkie przedmioty
dostepne ludzkiemu postrzeganiu, przezyciom i przemysleniom sg
przetwarzane i poddawane uproszczeniu jako wizerunki [...]. Wi-
zerunki (uprzedzenia) sq fenomenem uniwersalnym. Odtwarzajg
rzeczywistos¢ nie w sposob fotograficzny zgodna co do detali, ale
buduja wnioski na silnych wrazeniach, pojedynczych osiagnieciach,
sukcesach, ale takze na pojedynczych kleskach. Wizerunki powsta-
ja, jak wskazuje na to zwtaszcza psychologia pierwszego wrazenia,
w krotkim czasie na podstawie minimum dostepnych informacji. Wy-
magane przy tym mechanizmy psychologiczne funkcjonujg z duzg
predkoscia w sposéb automatyczny i bez zaklécert poprzez proces
myslenia. Sceptycyzm, powatpiewanie zostaja wylaczone, a dopusz-
czone tylko subiektywne i jednoznaczne wyroki”'. Wskazane ujecie
charakterystyczne jest dla psychologii, jednakze w innych naukach
réwniez znajduje swoje zastosowanie. Na przyktad w filozofii wizeru-

2 Tamze, s. 82-85.
3 R. Bergler, Standard als Imaefaktor, Fuhrung und Kommunikation. Erfolg durch
Partnerschaft, Standart als Imagefaktor, Bonn 1991, s. 47.

77



78

Agnieszka Zofia Grzegorczyk

nek opisywany przez W. Lipmana stanowit przedteoretyczny oglad,
przed-widzenie.

W opinii A. Gnata opisywany wizerunek polityka jest $cisle po-
wigzany z tozsamoscig kandydata. Bywa on ,rozumiany jako wy-
obrazenie o polityku powstajace w Swiadomosci wyborcow, jest
pochodna procesu ksztaltowania systemu jego tozsamosci. Im
bardziej Swiadomy jest on, tym wieksza szansa, ze luka miedzy
tozsamoscia a wizerunkiem bedzie mniejsza. Ksztattowanie tozsa-
mosci polityka jest procesem. Ciekawgq réznicg pomiedzy procesem
ksztaltowania tozsamosci polityka a marka produktu jest wspdlny
dla wszystkich nabywcéw moment, w ktérym dokonuja wyboru
(zakupu)”.

2. Tworzenie wizerunku kandydata

Warunkiem powodzenia kampanii wyborczej jest wykreowanie
odpowiedniego wizerunku kandydata, ktéry zostanie zapamigtany
przez wyborcéw, wywota pozytywne skojarzenia i ostatecznie prze-
kona do wiasnej osoby. Wiekszos$¢ uje¢ teoretycznych zwigzanych
z ta kwestig zostalo przedstawionych w poprzednim podrozdziale.
Niemniej jednak istotna sprawa pozostaje okreslenie, czym jest suk-
ces wyborczy danego kandydata, sztabu czy komitetu wyborczego.
0Ot6z w wiekszosci przypadkéw jest on utozsamiany ze zdobyciem
przez kandydata mandatu, o jaki sie ubiegat. Jednakze za sukces wy-
borczy mozna uznac réwniez:

Przygotowanie kandydata do nastepnych wyboréw - zwiekszenie
jego poparcia, zaistnienie w przestrzeni publicznej. W przypadku,
kiedy kandydat ubiega sie po raz pierwszy o dany urzad badzZ sta-
nowisko i posiada Swiadomos¢ bardzo stabilnego, silnie ugruntowa-
nego otoczenia, a przy tym mozliwie przewidywalnych preferencii
wyborczych sukcesem bedzie przygotowanie go do udziatu w kolej-
nej kampanii, oswojenie z mediami, prawidtowym przekazem infor-
macji czy sposobem komunikacji z wyborcami.

' A. Gnat, Marketing w polityce. Tozsamos¢ a wizerunek polityka, http:/fwww.
marketingwpolityce.zgora.pl/artykuly/a&y2.htm [Data dostepu: 10.09.2014 r.].
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Odebranie gloséw przeciwnikowi politycznemu. W sytuaciji kiedy
kilku nowych kandydatéw odbierze gtosy liderowi regionu, jego po-
zycja zostaje zachwiana i niekoniecznie gwarantuje wygrana. Nawet
jesli dany kandydat wygrywa, swiadomos¢ odebrania elektoratu
przez kontrkandydata badz kontrkandydatéw warunkuje koniecz-
nosc zintensyfikowania dziatan i staran na zdobytym stanowisku.

Celem jest zatem uzyskanie takiego poparcia wyborcéw, ktdre
pozwoli nie tylko na zdobycie mandatu przez lidera listy, jednakze
réwniez przez inne osoby, ktére sie na niej znalazty'.

Najczesciej tworzenie wizerunku kandydata oparte jest na ekspo-
nowaniu cech spotecznie pozadanych, powszechnie akceptowalnych
badZz tez nawet bedacych skladowymi kultury politycznej, kultury
spotecznej okreslonej grupy odbiorcéw. W badaniach prowadzonych
przez specjalistéw z zakresu marketingu politycznego, w polskiej kul-
turze politycznej przy budowaniu spdjnego wizerunku kandydata
w pierwszej kolejnosci brane pod uwage sa takie cechy, jak: uczci-
wos¢, kompetencja, skutecznos¢ oraz kultura osobista. Wymienione
elementy sa niejako odpowiednikami komponentéw wymienionych
we wczeshiejszej czesci artykutu. Kazda z opisywanych cech trafia
do innego rodzaju percepcji odbiorcy, dlatego niezwykle istotng kwe-
stig jest odpowiedni dobdr sposobu eksponowania poszczegdlnych
zachowan, pogladéw i postaw wobec okreslonej grupy docelowe;.

3. Panstwowa Komisja Wyborcza - profil kandydatéw

Dane zawarte na stronie Panistwowej Komisji Wyborczej wska-
zuja ha pewien ogoélny zarys wizerunku kandydatéw na postéw do
Parlamentu Europejskiego. W blizszej perspektywie stanowia jedy-
nie element informacyjny, jednakze przy odpowiednim zestawieniu
wskazujg na tendencje i zaleznosci ,typowania” okreslonych oséb
na pierwsze pozycje na listach wyborczych.

Z punktu widzenia obywatela korzystajacego ze swojego czyn-
nego prawa wyborczego informacje dotyczace wyksztalcenia, pici,

5 S. Trzeciak, Kampania wyborcza. Strategia sukcesu. Przewodnik dla kandyda-
téw i sztabdw wyborczych, Poznan 2003, s. 121.

79



80

Agnieszka Zofia Grzegorczyk

miejsca zamieszkania czy tez przynaleznosci politycznej i partyjnej
moga przesadza¢ o wyborze konkretnego kandydata. Oczywiscie
w dalszej perspektywie wskazane dane personalne w potaczeniu
z odpowiednio przeprowadzona kampania wyborcza tworza cato-
Sciowy obraz kandydata, ktérego celem jest osiggniecie sukcesu wy-
borczego, czyli m.in. zdobycie jak najwiekszego poparcia wyborcow.
Sposrod danych umieszczonych na stronie PKW szczegélng uwa-
ge zwrdocono na przynaleznos¢ partyjng wszystkich kandydatow.
W ogélnym ujeciu (Rysunek 1) az troje z siedmiu kandydatéw nie na-
lezy do partii politycznej, a mimo wszystko znaleZli sie na pierwszym
miejscu listy wyborczej. Do tzw. kandydatéw niezaleznych, jedynie
startujacych z listy danego ugrupowania nalezy przedstawicielka
KW Europa Plus Twéj Ruch - Barbara Nowacka, Waldemar Paruch
- lider listy KW Prawa i Sprawiedliwosci oraz Michat Kaminski - ot-
wierajacy liste wyborcza Platformy Obywatelskiej. Opisywany brak
przynaleznosci politycznej stanowi ciekawy watek m.in. ze wzgledu
na fakt, iz przedstawiciele wymienionych komitetéw wyborczych sg
liderami list partii, ktére cieszyly sie najwiekszym zaufaniem spo-
lecznym w Polsce podczas ostatnich wyboréw parlamentarnych.

Rysunek 1. Wykres przynaleznosci partyjnej kandydatéw na postéw do PE -
zarys ogllny

Przynaleznosc partyjna kandydatow
nie nalezy do partii politycznej _

czlonek partii

0 0,5 1 1,5 2 25 3 3,5 4 4,5

Zrédto: Opracowanie wiane na podstawie danych zawartych na stronie Paristwowej
Komisji Wyborczej: http://pkw.gov.pl/.
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Poza wymieniong trdjka tzw. ,jedynek” niezaleznych pozostali
liderzy list wszystkich komitetéw wyborczych wykazuja przynalez-
nos¢ do partii z listy ktérej startuja (Rysunek 2). Ciekawym zjawi-
skiem jest tendencja zaobserwowana w ugrupowaniach cieszacych
sie mniejszym zaufaniem spotecznym badzZ tez niedawno powsta-
tych. Otéz zaréwno w przypadku partii stosunkowo krétko obecnych
na scenie politycznej, jak Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro czy tez
jeszcze krocej Polska Razem Jarostawa Gowina, jak réwniez w przy-
padku partii o dlugim rodowodzie historycznym, tj. Sojusz Lewicy
Demokratycznej, Polskie Stronnictwo Ludowe - liderzy list wybor-
czych sg aktywnymi dziataczami struktur partyjnych. To oni buduja
marke partii, Scisle utozsamiajac sie z jej programem politycznym.

Rysunek 2. Wykres przynaleznosci partyjnej kandydatéw na postéw do PE
z uwzglednieniem podziatu na partie polityczne

Przynaleznos¢ partyjna

m czfonek partii Polska
Razem Jarostawa Gowina

m cztonek partii Polskie
Stronnictwo Ludowe

m czfonek partii SLD

m czfonek partii Solidarna
Polska Zbigniewa Ziobro

® nie nalezy do partii
politycznej

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zawartych na stronie Paristwo-
wej Komisji Wyborczej: http://pkw.gov.pl/.

Analizujac profil kandydata na posta do PE w okregu nr 8, nale-
zy zwrdci¢ uwage na miejsce zamieszkania politykéw (Rysunek 3).
Ot6z docelowo tylko dwéch kandydatéw mieszka w samym Lublinie
- stolicy wojewddztwa, pozostali kandydaci jako miejsce zamieszka-
nia wykazali miejscowosci znajdujace sie¢ w obrebie wojewddztwa.
Wyjatek stanowi miejsce zamieszkania lidera KW Prawo i Sprawied-
liwos¢ - Waldemara Parucha oraz Barbary Nowackiej - otwierajacej
liste Koalicyjnego Komitetu Wyborczego Europa Plus Twéj Ruch. Po
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umieszczeniu zaprezentowanych danych w odpowiednim kontek-
Scie nalezy zauwazy¢, iz Waldemar Paruch (PiS) zamieszkuje w Lub-
linie od lat i pracuje w tym miescie jako wyktadowca akademicki,
natomiast Michat Kaminski (PO), ktéry formalnie zamieszkuje na te-
renie woj. lubelskiego praktycznie i realnie nie jest z tym regionem
zwigzany. Dlatego tez start Kaminskiego z pierwszego miejsca na li-
Scie partii rzadzacej w tym regionie budzit emocje i ostatecznie moz-
na stwierdzic, iz realnie przyczynit sie do jego porazki'é. Jednoznacz-

Rysunek 3. Miejsce zamieszkania kandydatéw na postéw do PE wg danych

PKW
2,5 . . . 7
|VI|eJ5ce zamieszkania kandydatow
2
1,5
1 B Suma
) I I I I I
0
Jozefow Lublin Migczyn Milocin  Stara Dahia Warszaw
Stacja

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zawartych na stronie Paristwo-
wej Komisji Wyborczej: http://pkw.gov.pl/.

6 Michat Kaminski w szeregu wystapieni oraz wywiaddw, jakich udzielit w trakcie
trwania kampanii wyborczej, m.in. réwniez na samej konwencji Platformy Obywatel-
skiej powiedzial, ze , przyszedt poméc w zwyciestwie”. Jednakze w Lublinie jego kan-
dydatura byta traktowana z duza doza rezerwy zaréwno ze wzgledu na brak przy-
naleznosci do partii politycznej (wczeéniejsza wspétprace z Prezydentem Lechem
Kaczyniskim i Prawem i Sprawiedliwoscia), co zostalo wykazane we wczesniejszym
fragmencie artykutu, jak réwniez brak zwiazku z mieszkaricami regionu lubelskiego.
Fale krytyki wérdd cztonkéw Platformy Obywatelskiej aktywnie dziatajacych w regio-
nie oraz przedstawicieli elektoratu tej partii spotegowat fakt, iz byta to bliZzniacza
sytuacja do kampanii wyborczej sprzed 4 lat. Otéz wtedy ,jedynke” z listy PO otrzy-
mata Lena Kolarska-Bobiriska, a Zbigniew Zaleski startowat z pozycji nr 2. W biezacej
kampanii Zaleski na wiadomo$¢ o starcie Michata Kaminskiego z listy lubelskiej PO
zrezygnowat ze startu w wyborach, podobnie jak Agnieszka Smerczynska-Gabka.
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ny wniosek plynacy z powyzszego zestawienia jest taki, iz miejsce
zamieszkania, pracy i realnej dziatalnosci kandydatéw ubiegajacych
sie 0 mandat z Lubelszczyzny jest istotny dla elektoratu aktywnie
uczestniczacego w wyborach do Parlamentu Europejskiego.
Kolejnym znaczacym elementem wykorzystywanym w kreowaniu
wizerunku politykéw ubiegajacych sie o mandat eurodeputowanego
jest wykonywany zawdd. Nierzadko zdarza sie, ze kandydaci prezen-
towani sg jako eksperci w danej dziedzinie i osoby predestynowane
wrecz do piastowania wskazanej funkcji. W przypadku ,jedynek”
KW z okregu nr 8 dwodch kandydatéw (Michat Kaminski, Arkadiusz
Bratkowski) okreslito wykonywany przez siebie zawdd jako parla-
mentarzysta. Jacek Czerniak, mimo bycia postem w obecnej kadencji
Sejmu nie okreslit swojego zawodu w ten sposéb, jednak wyekspono-
wal wyksztalcenie politologiczne. W podobnej przestrzeni pozostat
Waldemar Paruch - profesor politologii, pracujacy jako wykladowca
akademicki. Wszyscy wymienieni kandydaci sa zwigzani z realizacjq
polityki - zaréwno od strony teoretycznej, jak réwniez praktyczne;.
Zawody wykonywane przez pozostatych lideréw list nie sg juz tak $ci-
$le powigzane z naukami humanistycznymi i przestrzenia spoteczna,
nie sg oni prezentowani jako eksperci, jednak jako aktywni dzialacze
w przestrzeni, jaka sie zajmuja i zwigzani z okreslng grupa spoteczna.

Rysunek 4. Zawody wykonywane przez kandydatéw na postéw do PE

Wykonywany zawod

® informatyk Nowacka
= inzynier rolnictvsa Zaczek

u |ekarz Stanislawek

nauczyciel akademicki
Paruch

Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie danych zawartych na stronie Paristwo-
wej Komisji Wyborczej: http://pkw.gov.pl/.
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4. Wizerunek kandydata na posta do Parlamentu Europejskiego
na Lubelszczyznie

»,D0 wladzy dochodzi na $wiecie generacja gtadkich,

Nie strategdw, nie Cezaréw, nie medrcéw - gtadkich.

Nie zaciektych, nie ponurakdéw, nie ideowcéw, nie fanatykéw - gladkich.
Nie msciwych, nie psychopatdéw, nie satrapéw, nie dyktatoréw - gladkich.
Gtadkich, zadbanych, uprzejmych, zrecznych, przymilnych, dbajgcych-
-aby-wszyscy-mnie-lubili””

Jak twierdzi specjalista w zakresie socjologii politycznej, francu-
ski politolog Philippe Braud, ,gléwnymi atutami w kampanii wybor-
czej sg dobry wizerunek osobisty oraz popularna etykieta partyjna:
powiazanie tych dwdch elementéw stanowi ,profil symboliczny”. Ro-
zumiemy przez to narzucony w czasie kampanii wyborczej system
prezentaciji, ktéry zastepuje rzeczywistg tozsamosc¢ kandydata, przy-
najmniej w oczach tych, ktérzy nie znaja go osobiscie'®.

Profil symboliczny stanowi w tym wypadku pewna réwnowage
pomiedzy rzeczywistymi a kreowanymi (podkreslanymi w sposéb
szczegélny) cechami oraz jego afiliacja polityczna, ktérej swego ro-
dzaju pochodna jest oferta polityczna (przede wszystkim jej ideolo-
giczne podstawy)'. Kazdy z prezentowanych lideréw przedstawiany
jest po pierwsze w sposob indywidualny i dos¢ czesto wyrdzniajacy
go sposrod innych kandydatéw. Jednakze w kazdym przypadku po-
jawiajg sie réwniez komponenty tego samego rodzaju odpowiednio
tworzace wizerunek kandydata.

4.1. Jarostaw Zaczek - Komitet Wyborczy Solidarna Polska

,Jedynka” na liscie Komitetu Wyborczego Solidarnej Polski Zbi-
gniewa Ziobro na LubelszczyZnie zostal Jarostaw Zaczek. Aktywny
dziatacz, byly Posel na Sejm RP V, VI i VII kadencji. Zgodnie z wy-
ksztalceniem i wskazanym zawodem silnie zwigzany z sektorem

7" R. Kapuscinski, Lapidarium IlI, Warszawa 1997, s. 135.
'8 P. Braud, Rozkosze demokracji, Warszawa 1995, s. 210.
M. Adamik-Szysiak, dz. cyt., s. 181.
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rolnictwa, co réwniez zostato wyeksponowane w jego kampanii wy-
borczej. Hastem wyborczym kandydata w analizowanej kampanii do
PE byto: ,,Po pierwsze Polska” w pierwszej kolejnosci nawiazujace do
nazwy komitetu i ugrupowania, w jakim dziala kandydat. Do zna-
czacych elementéw wplywajacych na wiasciwy odbidr spoteczny
Jarostawa Zaczka zaliczy¢ nalezy jego zwigzek z Lubelszczyzna, zna-
jacego problemy regionu, jednak chcacego patrze¢ globalnie i godnie
reprezentowac interes Polski w Unii Europejskie;.

¢ ». Solidarna Jarostawa Zaczka znam | cenig, wspoipracujg z Nim od wielu fat. Z calg mocg
/'V"‘ Polska popigram Jego kand daturg | bgdg Go i To iek wielkisf p

aconie mnief wa2ne 0gromnego serca. Jego dzialainodé na nechubelszczyzny fost
powszechnie znana. Takich wiasnie ludzi potrzeba w euwoparamencie.”

£ Zbigniew Ziobro

'; Poset do Pariamentu Europejskiago

]

e Listanr Jarostaw u

s =

| © Zaczek

38
Rysunek 5. % 3 \
Plakaty wyborcze % i pozyc13 Po Pierwsze Po ISka
]arOSlawa zaCZka - 3 Cheg Polski silne), rozwinigtej gospodarczo, opierajacej energetyke na wiasnych

O zasobach naturalnych, zapewniajacej miejsca pracy dla mbodych, zréwnania
kandydata ha pOSla 8 dopiat dia rolnikdw | utrzymania ziemi w polskich rekach

do Pal’lamel’ltu Cheg godnie reprezentowad Lubelszczyzng w PE
Europe]SkiegO KW g 47 lat, zonaty, tréjka dziedi. Inzynier mln[k Posel do Seva RP -V, VI lvl kadencji. Czionek Sejmowej Komisji
. Rolnlaw- i Romoju Wsi oraz Komisji i Rozwoju Wsiw Rzadrie Jarostawa
SOlldarna Polska K dnio Z-ca K Urlgdu j w Ryhzh Z-ca Burmistrza Ryk oraz pracownik
L i o j D i v v d: Yy v ¥ hnﬂ
Zbigniewa Ziobro® il s sl amepse A i

Zrédto: Komitet Wyborczy Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro.

W programie wyborczym przede wszystkim odwotywat sie do
bezpieczenstwa energetycznego, sytuacji mtodych na rynku pracy
oraz poprawy sytuacji finansowej polskich rolnikéw (deklaracja wy-
réwnania doptat bezposrednich). Kandydat rekomendowany przez
Zbigniewa Ziobro - lidera partii jako ,czlowiek wielkiej prawosci,
a nie mniej wazne ogromnego serca. Jego dzialalnos¢ na rzecz Lubel-
szczyzny jest powszechnie znana”. Kreowany jak odpowiedni kandy-

20 Plakaty wyborcze, ktére umieszczane byly jako element kampanii outdorowej
w wyznaczonych miejscach przestrzeni miejskiej i wiejskiej, prezentowane byly
réwniez w przestrzeni sieciowej. Utrzymane $cisle w konwenciji i kolorycie partii
Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro, eksponujace znaczenie interesu Polski w struk-
turach UE i konieczno$ci wyboru oséb postrzeganych jako mezowie stanu, realnie
broniacych interesu kraju jako godnych bycia postami do PE.
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dat dla konkretnego regionu, godnie reprezentujacy program partii,
doswiadczony parlamentarzysta.

Wéréd narzedzi wykorzystywanych do kreowania wizerunku
kandydata i prowadzenia kampanii widoczne jest wykorzystanie
mediéw elektronicznych - aktywny profil kandydata na portalu
spotecznosciowym Facebook?', przejrzysta i funkcjonalna strona
internetowa?. Poza kontaktem w przestrzeni sieciowej réwnolegle
wykorzystano narzedzia tradycyjne w postaci plakatéw i ulotek.
W przypadku opisywanego kandydata sukcesem wyborczym wyda-
je sie, ze mialo by¢ przygotowanie elektoratu na nadchodzace wybo-
ry parlamentarne anizeli realne zwyciestwo personalne.

4.2. Jacek Czerniak - Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz Lewicy
Demokratycznej-Unia Pracy

Liderem komitetu wyborczego skupiajacego wokét siebie czton-
kéw Sojuszu Lewicy Demokratycznej oraz Unii Pracy na Lubelszczyz-
nie byt Jacek Czerniak. Osoba, ktérej nominacja nie wzbudzita zadne-
go zaskoczenia. Politolog, poset do Sejmu VII kadencji, mieszkajacy
w Lublinie i znajacy problemy i potrzeby mieszkaricéw miasta, a przy
tym potrzeby regionu. Aktywnie dzialajacy i jeden z niewielu rozpo-
znawalnych postéw lewicy z regionu lubelskiego - m.in. z tego wzgle-
du znalazt sie na pierwszej pozycji na liscie wyborcze;.

W samym wizerunku kandydata na pierwszym planie ekspono-
wane jest hasto ,Lider do Parlamentu Europejskiego”, co moze su-
gerowac fakt swego rodzaju przywoédztwa?, silnej pozycji w danej

21 Oficjalny fun page Jarostawa Zaczka na portalu spotecznosciowym Facebook:
https://www.facebook.com/pages/Jaros%C5%82aw-%C5%BBaczek/2950036506640
512fref=ts [Data dostepu: 10.09.2014 r.].

22 Oficjalna strona internetowa Jarostawa Zaczka: http://www.jaroslawzaczek.pl/
category/aktualnosci/, [Data dostepu: 10.09.2014 r.].

2 Pojecie przywodztwa moze by¢ definiowane i rozpatrywane na wielu ptaszczy-
znach i na réznych szczeblach. W naukach spotecznych bywa ono definiowane jako
~relacja pomiedzy jednostka (przywddca) a grupa spoteczna, polegajaca na tym, ze
ta pierwsza kierujac sie okreslonymi celami czy motywami, odwotuje sie do poten-
cjalnych zwolennikéw, uaktywniajac ich i obiecujac zaspokojenie uzewnetrznionych
potrzeb poprzez wykorzystanie pozostajacych w jej dyspozycji zasobéw, m.in. insty-



Kreacja wizerunku lideréw politycznych list wyborczych 87

grupie. Analizujac profil na portalu Facebook, sam kandydat czgs$-
ciej odwotuje sie do catej listy lewicy, anizeli promuje osobisty pla-
kat wyborczy czy tez ulotki*. Narzedziem uzytym bezposrednio do
autopromociji jest spot wyborczy zamieszczony zar6wno na stronie
internetowej partii, jak réwniez na Facebooku. Takie dziatanie moze
sugerowac che¢ zwrécenia uwagi na sam Koalicyjny Komitet Wybor-
czy Sojuszu Lewicy Demokratycznej Unii Pracy i hasto wyborcze na-
wotujace do realnych zmian: ,Europa: Czas na zmiane”.

Ponadto istotny aspekt pozycji kandydata na liscie stanowi jego
wysoka lokata i znaczenie w strukturach partyjnych. Jacek Czer-
niak zasiada w Zarzadzie Krajowym SLD, peini réwniez funkcje
wiceprzewodniczacego Lubelskiego Zespolu Parlamentarnego®
- stad tez wniosek, iz kandydat opisywanego KW jest osobg po-
siadajaca silng pozycje partyjna, ekspertem w przestrzeni polityki
zaréwno w ujeciu teoretycznym (wyksztatcenie politologiczne), jak
réwniez praktycznym (parlamentarzy-
sta), a przy tym kandydatem doskonale T RRIC IR R IRE R

znajacym potrzeby mieszkancéw okre- P LISTA NR
gu wyborczego, z jakiego kandyduje. )3 SLD-UP
“ Jacek Czerniak powolog

o sho Shp s

Graegorz

Y

! xa-x-un Sxym-vnm

Rysunek 6. Kandydaci do Parlamentu 8 ﬂ 3 E & !

Europejskiego Komitetu Wyborczego SLD-UP i

Zrédto: Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz Lewi- BB TN DIV IR eeva ]
cy Demokratycznej-Unia Pracy. EUHOPA KRS NA ZBANS

tucjonalnych, politycznych i psychologicznych” (Leksykon politologii, red. A. Anto-
szewski, R. Herbut, Wroctaw 1998, s. 339).

24 Profil spotecznosciowy Jacka Czerniaka: https://www.facebook.com/Czerniak
Jacek?fref=ts [Data dostepu: 11.09.2014 r.].

%5 Strona internetowa Sojuszu Lewicy Demokratycznej, profil kandydata Ja-
cka Czerniaka: http://www.sld.org.pl/politycy/61-czerniak-html [Data dostepu:
10.09.2014 r.].
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4.3. Waldemar Paruch - Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwo$¢

Pozycja numer jeden na liscie Komitetu Wyborczego Prawa i Spra-
wiedliwosci przypadta w tegorocznych wyborach do Parlamentu Eu-
ropejskiego Waldemarowi Paruchowi, profesorowi w zakresie nauk
o polityce, wykladowcy akademickiemu m.in. Uniwersytetu Marii
Curie-Sklodowskiej w Lublinie. Wystawiona kandydatura wywotata
pewne zaskoczenie zaréwno wsrdd przedstawicieli Swiata medial-
nego, jak réwniez samego elektoratu regionu lubelskiego. Powodem
takiego stanu rzeczy byta pozycja kandydata, ktéry znalazt sie na
liScie wyborczej z numerem drugim - Mirostawa Piotrowskiego (po-
sta do PE, sprawujacego mandat przez dwie ostatnie kadencje, silnie
zwigzanego z osrodkiem Radia Maryja). Jednakze kandydatura Wal-
demara Parucha Scisle wpisywala sie w przyjeta konwencje ksztattu
list wyborczych Prawa i Sprawiedliwosci, w ktérej czotowe miejsca
przypadly osobom ze $wiata nauki?.

Rysunek 7. Plakat wyborczy Waldemara Parucha - ,jedynki” KW PiS

Zmienmy Polske i Europe. Dla Lubelszczyzny

PARUCH

Wybory europejskie - 25 maja

Stuzyc Polsce, stuchac Polakow

Zrédto: Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwosc.

W czasie trwania kampanii wyborczej eksponowano w pierwszej
kolejnosci kompetencije kandydata?, jego eksperckosc¢ i wiedze. Samo

26 Polskie Radio: Wybory do PE. Profesorowie i postowie na listach PiS: http://
www.polskieradio.pl/5/3/Artykul/1079387,Wybory-do-PE-Profesorowie-i-poslowie-
-na-listach-PiS [Data dostgpu: 12.09.2014 r.].
27 Prof. Waldemar Paruch w lutym 2014 r. wszed! w sktad Rady Programowej PiS
powolanej przez Rade Polityczng tego ugrupowania: http://www.pis.org.pl/article.
php?id=22716 [Data dostepu: 09.09.2014 r.].
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podkreslenie tytutu profesorskiego bylo zabiegiem marketingu poli-
tycznego. Istotnym elementem jest réwniez brak przynaleznosci po-
litycznej, tzn. kandydat nie byt aktywnym dzialaczem partii, nie two-
rzyt réwniez struktur lokalnych ugrupowania. Niemniej jednak, mimo
braku sprawowania przywodztwa partyjnego w regionie, uzyskat bar-
dzo wyrazne poparcie ze strony lidera Prawa i Sprawiedliwosci, preze-
sa Jarostawa Kaczyriskiego, czego efektem byty wspdlne wystapienia,
jak réwniez plakaty wyborcze z potwierdzeniem nominacjiz.

Stuzyé Polsce, stucha¢ Polakéw

—~
lista P]S 1

Profesor Waldemar miejsce
PARUCH#™ |
.- - >

= 4 {

To jest méjkandydat
Rysunek 8. Plakat wyborczy Waldemara . .a ;

Parucha popieranego przez Prezesa Jarostawa
Kaczynskiego

Zrodto: Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwosc.

Kampania wyborcza prowadzona dwutorowo zaréwno poprzez
narzedzia tradycyjne, jak plakaty i ulotki wyborcze, znalazta réw-
niez swoje odzwierciedlenie w sieci. O ile w przypadku wczesniej
analizowanego kandydata z listy SLD-UP Jacka Czerniaka w sposéb
szczegblny podkreslano znaczenie listy wyborczej i catoSciowego
ujecia partii, tak w tym przypadku uwage elektoratu skierowano na
konkretnego kandydata, ktéry prezentowat postulaty skierowane do
kilku grup spotecznych; m.in. grupe docelowg stanowili mtodzi lu-
dzie mieszkajacy w wojewddztwie lubelskim, a takze, podobnie jak

2 W czasie trwania kampanii wyborczej prezes Kaczynski trzykrotnie odwiedzit Lu-
belszczyzne, dwukrotnie byt w Lublinie, w tym 23 maja, a raz w Zamosciu. W sposéb
wyrazny akcentowat swoje preferencije co do swojego faworyta na liscie wyborczej.
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w przypadku kandydata Solidarnej Polski, polscy rolnicy. O swego ro-
dzaju skutecznosci prowadzonych dziatan - debat, wywiadéw, spot-
kan bezposrednich, informacji zamieszczanych na portalach spo-
lecznosciach, swiadczy wynik uzyskany przez Waldemara Parucha
w postaci 43 575 gloséw. Jednakze faktem jest réwniez, iz z punktu
widzenia dziatan podjetych przez kierownictwo partii, samego jej li-
dera osiggniety wynik nie moze by¢ uznany za satysfakcjonujacy.
Mieszkancy regionu lubelskiego w tym konkretnym przypadku do-
konali wyboru kandydata im znanego, o ugruntowanych pogladach
politycznych i gwarantujacego reprezentacje w Parlamencie Euro-
pejskim na dotychczasowych warunkach.

4.4. Barbara Nowacka - Koalicyjny Komitet Wyborczy Europa Plus
Twdj Ruch

Pozycje nr jeden na liscie lewicowego komitetu Europa Plus Twdj
Ruch na LubelszczyZnie zajeta Barbara Nowacka. Podobnie, jak kan-
dydaci KW PiS i KW PO nie wykazywala przynaleznosci do jakiejkol-
wiek partii politycznej, jednakze, co ciekawe, nie byla réwniez kreo-
wana jako ekspert. Inaczej niz w przypadku pozostatych kandydatéw,
z wyksztalcenia jest informatykiem i Swietnie zna nowoczesne tech-
nologie, czego wyrazem byta prowadzona kampania wyborcza rozto-
Zona na szereg bardzo réznorodnych kanaléw informacyjnych. Przy
analizie stron internetowych poszczegélnych kandydatéw nalezy wy-
raznie podkresli¢, iz strona kandydatki lewicy byla najbardziej funk-
cjonalna i skomunikowana z innymi narzedziami informacyjnymi.

Barbara Nowacka, podobnie jak opisywani wczesniej kandydaci
Zaczek i Paruch, réwniez otrzymata wsparcie ze strony lidera lewicy
- Aleksandra Kwasniewskiego, jednak jedynie w postaci plakatu wy-
borczego, nie byty to realne dzialania. Kandydatka skupita sie na pro-
mowaniu catego komitetu anizeli wiasnej osoby. Zaprezentowany
na stronie program wyborczy odnosit sie do sfery globalnej, Srednio
uwzgledniajacy problemy mieszkancéw Lubelszczyzny. Jako repre-
zentantka pogladdéw lewicowych w swoim dzialaniu byla podobna
do kandydata koalicji SLD-UP tylko w zakresie dziatan na rzecz wilas-
nego KW, natomiast nie podkreslata swoich zwigzkéw z Lubelszczy-
zna jako jej regionem.
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Rysunek 9. Plakat wyborczy kandydatki Koalicyjnego Komitetu Wyborczego
Europa Plus Tw6j Ruch - Barbary Nowackiej
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Zrodto: Koalicyjny Komitet Wyborczy Europa Plus Twéj Ruch.

Lubelska lista
do Parlamentu Europejskiego

4.5. Andrzej Stanistawek - Komitet Wyborczy Polska Razem
Jarostawa Gowina

Udziat w wyborach do Parlamentu Europejskiego samego KW Pol-
ska Razem Jarostawa Gowina miat na celu przede wszystkim zapo-
znanie potencjalnego elektoratu z postulatami nowo powstatej partii
politycznej. Za sukces wyborczy kandydata mozna w tym przypad-
ku uznac rozpoczecie funkcjonowania w przestrzeni publicznej. By¢
moze z tego wiasnie powodu zdecydowano, ze liderem na liscie wy-
borczej Polski Razem zostanie Andrzej Stanistawek, lekarz onkolog,
osoba rozpoznawalna w swojej branzy na LubelszczyzZnie i nie tylko,
cztowiek cieszacy sie pozytywna opinig w spoteczeristwie i posiada-
jacy dobra reputacje.

Kandydat kreowany byt, podobnie jak w przypadku kandyda-
ta KW Prawa i Sprawiedliwosci, jako ekspert w swojej dziedzinie,
co znalazto réwniez swoje odzwierciedlenie w prezentowanym ha-
$le wyborczym: ,Zdrowy rozsadek”. Ponadto podkreslono stopien
i tytut naukowy profesora oraz z géry zatozono, ze powinien by¢
europostem. Zastosowano mechanizm podprogowy sktaniajacy po-
tencjalnego wyborce do postawienia ,krzyzyka” na liScie wybor-
czej przy tym wtasnie kandydacie, m.in. ze wzgledu na jego pozycje
naukowa, opanowanie i szanse na europejskie standardy leczenia,
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jakie promuje w swojej kampanii. Sam kandydat, bedacy czton-
kiem struktur partyjnych i realnie je budujacy, uzyskat poparcie
lidera ugrupowania. Stopien zaangazowania lidera Polski Razem
- Jarostawa Gowina w kampanie prof. Stanistawka mozna poréw-
nac¢ z zaangazowaniem Zbigniewa Ziobro w kampanie posta Zacz-
ka. Byto ono widoczne, jednak z przyczyn obiektywnych nie mogto
réwnac sie poparciu, jakie udzielit prezes Kaczynski Waldemarowi
Paruchowi.

W prowadzonej kampanii Andrzej Stanistawek miat by¢ postrze-
gany jako osoba godna zaufania, dbajaca o najwyzsza wartosc, jaka
stanowi dla cztowieka zycie, posiadajacy autorski projekt leczenia -
Bezpieczny pacjent®. W tworzeniu wizerunku tego kandydata miat
réwniez zadziatac efekt aureoli*® oraz Swiezosci - nowego kandyda-
ta, ambitnej osoby w przestrzeni politycznej, ktéra chce dziata¢ dla
dobra regionu, myslac globalnie.

Rysunek 10. Plakat wyborczy Andrzeja Stanistawka - kandydata KW Polska
Razem Jarostawa Gowina na Lubelszczyznie
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europoset prof. Andrae
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Zrédto: Komitet Wyborczy Polska Razem Jarostawa Gowina.

2 Oficjalna strona internetowa Andrzeja Stanistawka: http://profstanislawek.pl/
[Data dostepu: 13.09.2014 r.].

30 Wedtug Encyklopedii PWN ,efekt aureoli” to tendencja wystepujaca w proce-
sie spostrzegania (oceniania) ludzi polegajaca na przypisywaniu im wielu pozytyw-
nych cech i niedostrzeganiu ich cech negatywnych (domniemaniu ich braku), jesli
wczesniej zostali pod jakim$ wzgledem ocenieni pozytywnie lub wywarli ogélne
pozytywne wrazenie (efekt aureoli), http://encyklopedia.pwn.pl/haslo/efekt-aureo-
1i;3896610.html [Data dostepu: 14.09.2014 r.].
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4.6. Michal Kaminski - Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska

Najwieksza niespodzianka wsréd kandydatéw na postéw do PE
byla tzw. ,jedynka” KW Platformy Obywatelskiej na Lubelszczyznie.
Juz w czasie trwania poprzedniej kampanii wyborczej i sposobu ukia-
dania list pozycja Leny Kolarskiej-Bobinskiej budzita zastrzezenia,
jednak w tegorocznych wyborach zaskoczenie bylo znacznie wiek-
sze. Kandydat na posta do PE - Michat Tomasz Kaminski w pierw-
szej kolejnosci nie byt w zadnym stopniu kojarzony z partia, z listy
ktorej startowal, wrecz przeciwnie znany byt jako krytyk jej dziatan,
jak réwniez samej osoby lidera partii rzadzacej - premiera Donalda
Tuska. Bliski wspétpracownik $p. Prezydenta Lecha Kaczynskiego,
a takze byly spin doktor PiS-u, czyli najwiekszej partii opozycyjne;j.

Swdj start z listy opisywanego Komitetu Wyborczego komento-
wat jako che¢ pomocy w zwyciestwie. Przez potencjalnych wyborcéw
Kaminski miat by¢ postrzegany jako ,Ambasador Lubelskiego” - co
byto tozsame z hastem umieszczonym na materiatach wyborczych
kandydata. Kreowany jako lider, silna osobowos¢, Swietny specjalista
w zakresie spraw europejskich, a przy tym kandydat, ktéry godnie
bedzie reprezentowat region lubelski w Parlamencie Europejskim.
Potwierdzenie swoich kompetencji otrzymat od szeregu specjalistéw
i dziataczy zaréwno z kraju, jak i zagranicy®'.

Jest to niewatpliwie element wyrdzniajacy prowadzong kampa-
nie wyborcza opisywanego kandydata na europosta. Poza rozpo-
znawalnymi przez potencjalnych wyborcéw czotowymi politykami
Platformy Obywatelskiej zaréwno na szczeblu centralnym, jak i lokal-
nym jako jedyny kandydat startujacy z listy wyborczej w okregu nr 8
otrzymat poparcie dyplomatéw europejskich i amerykanskich. Takie
dziatanie bez watpienia miato na celu podkreslenie zdolnosci i kom-
petencji, jakie posiada Michal Kaminski. Istotny pozostaje réwniez
ksztatt samego programu wyborczego kandydata, ktéry przy ekspo-
nowaniu mozliwosci nawigzania sojuszy globalnych wskazywat na

31 Oficjalna strona Michata Tomasza Kamiriskiego: http://www.michalkaminski.pl/
pl-PL/rekomendacje/75-radoslaw-sikorski, [Data dostepu: 15.09.2014 r.]. Wéréd oséb
popierajacych kandydature Michata Kaminskiego znaleZli sie ministrowie gabine-
tu Donalda Tuska, tj. Radostaw Sikorski (MSZ) czy Wtodzimierz Karpiriski (Minister
Skarbu pochodzacy z Putaw), takze lokalni dziatacze PO - m.in.: Zbigniew Jurkowski
- radny Rady Miasta Lublin czy Jerzy Wrzesien - burmistrz Wiodawy.
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problemy Lubelszczyzny, do ktérych odwotywali sie réwniez kandy-
daci prawicy. Mowa tutaj m.in. o kapitale spotecznym, jaki stanowig
studenci, rozwoju infrastruktury czy efektywnie funkcjonujacym rol-
nictwie w oparciu o grupy producenckie®.
Rysunek 11. Plakat kandydata KW Platforma Obywatelska -
Michata Tomasza Kamiriskiego

AMBASADOR
LUBELSKIEGO

KAMINSK]

Zrédto: Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska.

Wydawac by sie mogtlo, ze dos¢ sprawnie prowadzona kampa-
nia wyborcza doswiadczonego polityka moze gwarantowac miejsce
w Parlamencie Europejskim. Jednakze faktem stalo sie, iz kandydat
Platformy Obywatelskiej nie tylko nie zagwarantowat miejsca dla
przedstawiciela regionu lubelskiego w PE, lecz takze w sposéb miaz-
dzacy przegrat z prof. Waldemarem Paruchem stosunkiem gtoséw
43 575 do 23 264 dla kandydata PiS i tym samym potwierdzit zjawi-
sko niecheci wyborcéw elektoratu Platformy Obywatelskiej do oséb
spoza regionu, a takze w pewnym stopniu do kandydatéw pocho-
dzacych z tego ugrupowania.

4.7. Arkadiusz Bratkowski - Komitet Wyborczy Polskiego
Stronnictwa Ludowego

Stworzony w kampanii wyborczej wizerunek lidera listy wybor-
czej Polskiego Stronnictwa Ludowego, urzedujacego europosta Arka-

32 Program wyborczy Michata Kaminskiego: http://www.michalkaminski.pl/pl-PL/
program, [Data dostepu: 14.09.2014 r.].
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diusza Bratkowskiego, miat na celu ukazanie polityka jako czlowieka
odpowiedzialnego, kompetentnego - wykonujacego zawdéd parla-
mentarzysty oraz znajacego problemy regionu, ktdry reprezentuje
takze na szczeblu miedzynarodowym. Swoje przywigzanie do re-
gionu - Scislej do Zamojszczyzny miato podkreslac hasto wyborcze:
,Dla Polski. Dla Regionu”:.

Spos6b prowadzenia kampanii mozna uznac za tradycyjny, nie
pojawily sie w niej zabiegi $wiadczace o innowacyjnosci. Podobnie
jak w wiekszosci przypadkéw byta prowadzona dwutorowo i Scisle
byla powiazana z hastami prezentowanymi przez partie, jaka jest
Polskie Stronnictwo Ludowe. Szczegélny nacisk ktadziony byt réw-
niez na liste i che¢ podkreslenia koniecznosci uzyskania mandatu
przez reprezentantéw tego ugrupowania. Paradoksalnie tradycja
w kreacji wizerunku kandydata i prezentacja dziatan na arenie mie-
dzynarodowej nie wystarczyly do uzyskania reelekcji Arkadiusza
Bratkowskiego na stanowisku posta do Parlamentu Europejskiego.
Rzeczywiscie elektorat PSL aktywnie uczestniczyt w wyborach do
PE w roku 2014, jednak swdéj mandat zaufania skierowat na rece
6éwczesnego Marszatka Wojewddztwa Lu-
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belskiego Krzysztofa Hetmana. O zwycie- L DER LlSTY

stwie marszatka przesadzil bezposredni
kontakt z wyborcami, ustawicznie prowa-
dzona kampania wyborcza réznymi kana-
lami informacyjnymi oraz fakt posiadania
wiedzy na temat probleméw i potrzeb
mieszkancow regionu.

Rysunek 12. Plakat wyborczy lidera list PSL -
Arkadiusza Bratkowskiego

Zrodto: Komitet Wyborczy Polskie Stronnictwo Lu-
dowe.

3 Oficjalna strona kandydata KW PSL: http://abratkowski.eu/, [Data dostepu:
14.09.2014 r].

3 Oficjalny profil Arkadiusza Bratkowskiego na portalu Facebook: https://
www.facebook.com/abratkowski/photos/pb.430766433691821.-22075200
00.1415549854./518558308245966/?type=3&theater, [Data dostepu: 15.09.2014 ..
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Podsumowanie

W analizie prowadzonej kampanii wyborczej kandydatéw na
postéw do Parlamentu Europejskiego 2014 mozna zauwazy¢ pew-
ne elementy wspdlne i charakterystyczne dla regionu lubelskiego.
W dziataniach sztabu wyborczego kazdego kandydata widoczna
byla dwutorowos$¢ dziatania, czyli wykorzystanie przestrzeni miej-
sca (plakaty, ulotki, spotkania bezposrednie) i przestrzeni wirtualnej
- uzycie stron internetowych, tworzenie profilu na portalu spotecz-
nosciom Facebook i nie tylko. R6znily sie one jedynie nakladem fi-
nansowym, intensyfikacjg dziatar i wyborem grup docelowych, do
jakich skierowany byt przekaz.

Dos¢ wazng kwestig w odbiorze spotecznym kandydatéw byly
ich kompetencje i sposéb postrzegania jako ekspertéw. Potwierdze-
niem takiego stanu rzeczy sa wyniki osiagniete przez profesoréw -
kandydatéw z Komitetu Wyborczego Prawa i Sprawiedliwosci - Mi-
rostawa Piotrowskiego oraz Waldemara Parucha, a takze Krzysztofa
Hetmana z Polskiego Stronnictwa Ludowego.

Bez watpienia sukces wyborczy kandydatéw, ktérzy uzyskali
mandat eurodeputowanych zalezat réwniez od wtasciwego okresle-
nia grupy docelowej, do jakiej skierowany byt program oraz hasta
wyborcze, wlasciwe okreslenie cech kandydatéw przy znajomosci
preferencji zestawu wartosci, ktére respektowane sa w danych zbio-
rowosciach, grupach spotecznych oraz charakterystycznych dla kul-
tury regionu.

Zaobserwowane przywddztwo partyjne badZ silna pozycja
w strukturach ugrupowania nie byla na tyle istotna by przesadzi¢
o wyniku wyboréw. Aktywni wyborcy bardziej docenili starania na
rzecz regionu, przynaleznos¢ do pewnych grup spotecznych, kom-
petencje i akceptowalny program kandydata. Wyjatek stanowi przy-
ktad kandydata Platformy Obywatelskiej, ktérego kampania byta pro-
wadzona w sposéb wielotorowy, jednak sama osoba kandydata nie
byta w stanie przekonac statego elektoratu partii do oddania gtosu
na jego osobe.
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Summary

The article presents the theoretical background and practical layout of
the candidates running for the European Parliament in the first place on
the electoral roll in the Lublin region. The aim of the analysis is to show the
relationship between the powers of the candidates, their education, place
of residence and a real understanding of the problems of the region from
which they takeoff. The division of labor in two parts makes it more trans-
parent and indicating the use of the individual components that make up
the image of the policy. Research methods are used to analyze the content
of pages of content the National Electoral Commission, political parties and
party candidates profiles on social networking site founded Facebook, as
well as the comparative method. The conclusions of the analysis are used to
determine the profile voters participating in the elections to the European
Parliament 25 May 2014 year.
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Rozdzial 6

Specyfika perswazji retorycznej
Platformy Obywatelskiej na Lubelszczyznie
w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2014 .

Michat Eryk Potudniok

Wybory powszechne sa doskonata okazja, aby w poprzedzaja-
cej je kampanii w praktyce wykorzystywa¢ dorobek dyscyplin na-
ukowych zajmujacych sie komunikacja. Mamy tu do czynienia z jej
szczegélnym rodzajem, bo nastawionym na wywarcie wplywu -
a wiec perswazja. Ponadto efekty kampanii politycznej sa fatwo mie-
rzalne - w przeciwienstwie do zwyktych badarn fokusowych czy tzw.
sondazy, ktére, badZ co badZ, zawsze sg proba uogdlnienia partyku-
larnej opinii, mniej lub bardziej reprezentatywnej préby (na ktorej
przeprowadzono badanie), na nastroje panujace w catym spoteczen-
stwie — wyniki wyboréw daja nam ,twarde” dane, nie pozostawiaja-
ce zadnych watpliwosci nie tylko co do poparcia, ale i legitymizacji
nowo wybranej wladzy, a wiec zarazem skutecznosci prowadzonej
przed tym wyborem kampanii.

Perswazja, okreslana dzi$ jako ,sztuka przekonywania kogos do
wlasnych racji”" jest pojeciem bardzo modnym. Nie nalezy jednak
zapominac, ze jest ona jednym z gtéwnych narzedzi retoryki. Sokra-
tes bardzo wymownie okreslit retoryke jako ,sztuke prowadzenia
dusz ludzkich za pomocg méw™?, jednak to w klasycznej definicji
Arystotelesa mozemy odnaleZ¢ meritum tej dyscypliny - retoryka
to ,umiejetno$¢ metodycznego odkrywania tego, co w odniesieniu
do kazdego przedmiotu moze by¢ przekonujace™>.

W perswazji retorycznej ze wzgledu na cel mozemy wyréznic:
1) perswazje przekonujaca - majaca dowies¢ stusznosci lub praw-

' E. Aronson, Cztowiek istota spoteczna, Warszawa 2005, s. 61.
2 Platon, Fajdros, przet. |. Witwicki, Lwéw 1922, s. 9.
3 H. Cichocka, Teoria retoryki bizantyriskiej, Warszawa 1994, s. 8.
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dziwosci czegos; 2) perswazje naktaniajaca (propagande) - ma pozy-
ska¢ dla idei czy doktryny jak najwieksza liczbe zwolennikéw; 3) per-
swazje pobudzajaca (agitacje) - ma zjednac odbiorce dla jakiejs idei,
sprawy czy pogladu®.

W kampanii politycznej bezposrednim celem jest nie tylko prze-
konanie odbiorcy do przyznania stusznosci racji gtoszonych przez
danego polityka, ale réwniez naktonienie tegoz odbiorcy do podjecia
dziatania - wykorzystania czynnego prawa wyborczego, a wiec uda-
nia sie do lokalu wyborczego i oddania glosu. Dlatego w tym wypad-
ku konieczna jest perswazja pobudzajaca (agitacja) - odbiorca musi
by¢ na tyle ,przekonany”, aby byt w stanie poswieci¢ wiasne zasoby
(np. czas, zaangazowanie czy choc¢by paliwo) na rzecz danego kandy-
data czy komitetu wyborczego.

Aby osiagnac¢ zamierzony efekt, w retoryce odwotuje sie do 3 sfer
poznawczego funkcjonowania cztowieka, obejmujac pouczenie, po-
ruszenie i zachwycenie stuchacza: 1) pouczenie (logos) - podejscie
rozumowe, odwolywanie sie do intelektu odbiorcy; 2) poruszenie
(ethos) - oddzialywanie na wole i charakter, naktanianie do czynu;
3) zachwycenie (pathos) - ma na celu ,przepojenie perswazji przy-
jemnoscia estetyczng”, odwotuje sie do uczué i emoc;ji®.

Ponadto tworzac przekaz, nalezy przejs¢ przez 5 etapdéw, odpo-
wiadajacym réwnoczesnie pieciu gtéwnym dziatom retoryki (opera
orationis):

1. Inventio - wynajdywanie mysli, tez, argumentow, ktére beda
odpowiednie dla audytorium (tematyka, stosownosc¢, pewnos¢
argumentow)

2. Dispositio - konstrukcja, kompozycja przekazu retorycznego

3. Elocutio - techniczne dobranie srodkéw- tzw. figur mysli i sto-
wa

4. Memoria - utrwalenie przygotowanej tresci

5. Actio - finalne wygtoszenie, wystapienie, upublicznienie mate-
riatue.

4 M. Korolko, Sztuka retoryki, Warszawa 1990, s. 30.

> ]. Skulska, Zastosowanie erystyki i retoryki w nowoczesnym zarzqdzaniu - jak
mowic, aby nas stuchano?, ,Nowoczesne Systemy Zarzadzania” 2007, nr 2, s. 37.

¢ M. Meyer, M. Carrilho, B. Timmermans, Historia retoryki. Od Grekdéw do dzis,
przet. Z. Baran, Warszawa 2010, s. 265.
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Rysunek 1. Bilbord Michata Kamirskiego z haslem
~Polski, Europejski, Kaminski”

Zrédto: Materiaty wyborcze kandydata.

Rysunek 2. Bilbord Moniki Lipinskiej z hastem
»Silne wsparcie dla Lublina i Regionu”

wsparcie
dla
Lublina i Regionu

Monika

2.Lipinska

Zrédto: Materiaty wyborcze kandydata.
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Wydawatoby sie, ze dziatania promocyjne w wykonaniu sztabu
wyborczego Platformy Obywatelskiej - wykorzystujace powyzsze
zasady konstruowania przekazu perswazyjnego - sa nad wyraz
skuteczne. Partia ta - przed wyborami do Parlamentu Europejskie-
go w 2014 r. wygrala az szesc¢ kolejnych wyboréw. W biezacej kam-
panii w wymiarze ogélnopolskim réwniez odniosta sukces - cho¢
w wypadku réznicy w wyniku wzgledem drugiej w kolejnosci partii
- Prawa i Sprawiedliwosci - rzedu 0,35%’ méwi sie raczej o remisie
niz o zwyciestwie - to jednak w polskim srodowisku politycznym
- za czasow III RP - zaden sztab wyborczy nie byt dotad tak sku-
teczny. Sukces ten nie przenidst sie jednak na okreg wyborczy nr 8
- obejmujacy teren wojewddztwa lubelskiego. PO nie udato uzyskac
sie ani jednego mandatu, gtéwny kandydat tej partii zajat dopiero
4. miejsce (23 264 gtosy). Dlatego warto poddac analizie dzialania
promocyjne podejmowane w wojewdédztwie lubelskim.

Od poczatku kampanii dato sie zauwazy¢ wyrazny rozdzwigk
w ,metodach pobudzania wyborcéw” pomiedzy pierwszym na li-
$cie Michatem Kaminskim a kandydatka nr 2 Monika Lipiniska. Ha-
sta wyborcze obojga kandydatéw w sposéb jednoznaczny pokazuja
ich taktyke: Michat Kaminski z hastem ,,Polski, Europejski, Kaminski”
[Rysunek 1] konsekwentnie pokazuje, Ze jego naturalne miejsce jest
w Parlamencie Europejskim - jest juz ,tamtejszy”. Monika Lipinska
z hastem ,Silne wsparcie dla Lublina i regionu” [Rysunek 2] jasno
daje do zrozumienia, Ze chce sie znalez¢ w PE, aby walczy¢ o interesy
Lubelszczyzny, a wiec jest ,tutejsza”.

Kontynuujac analize na etapie elocutio, a wiec zastosowanych
srodkéw wywierania wptywu spotecznego, obydwoje kandydatéw
wykorzystato regute autorytetu. Polega ona na pokazywaniu sie
w towarzystwie oséb znanych i cenionych, dzieki czemu sita au-
torytetu towarzysza przechodzi réwniez na kandydata®. Ranga
autorytetu ma réwniez $wiadczy¢ o randze kandydata. Michat Ka-
minski postawit na autorytety zewnetrzne, publikujac w trakcie

7 Obwieszczenie Panistwowej Komisji Wyborczej z dnia 26 maja 2014 r. 0 wyni-
kach wyboréw postéw do Parlamentu Europejskiego przeprowadzonych w dniu
25 maja 2014 r., Dz.U. z 27 maja 2014 r. poz. 692.

8 R.Cialdini, Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, przet. B. Wojcieszke,
Gdansk 2002, s. 186.
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kampanii wspdlne zdjecia oraz glosy poparcia od znanych polity-
kéw rangi miedzynarodowej, lub ogdlnopolskiej - od José Manu-
ela Barrosa, przewodniczacego Komisji Europejskiej, przez Hilla-
ry Clinton, José Ignacio Salafranca, Andrasa Gyiirka, Mario Davi-
da, Andriusa Kubiliusa, po Jerzego Buzka, Radostawa Sikorskiego,
Wtodzimierza Karpinskiego, Kazimierza Marcinkiewicza etc. [Ry-
sunek 3]. Monika Lipiniska ponownie postawita na aspekt lokal-
ny, zbierajac poparcie Prezydenta Miasta Lublin Krzysztofa Zuka,
radnych Rady Miasta Mateusza Zaczynskiego, Jarostawa Pakutly,
Marty Wcisto, Piotra Drehera, Wojciecha Krakowskiego, Michata
Krawczyka [Rysunek 4].

Rysunek 3. Michat Kaminski w towarzystwie José Manuela Barrosa, Hillary Clinton,
Jerzego Buzka, Radostawa Sikorskiego

Zrédto: Materialy wyborcze kandydata.

Kolejnym z uzytych srodkéw byto zastosowanie zjawiska aureoli
- polegajacego na tym, iZ osobom atrakcyjnym fizycznie automatycz-
nie przypisywane sg inne cechy pozytywne, takie jak: sympatycz-
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Rysunek 4. Bilbordy Moniki Lipiriskiej w towarzystwie radnych miejskich:
Marty Wcislo, Piotra Drehera, Mateusza Zaczynskiego, Michala Krawczyka,
Wojciecha Krakowskiego i Jarostawa Pakuty

SILNE
wsparcle -

dia )
Lublina | Regiony

wsparcie
dla
Lublina | Reglonu

glosujg na
Monikg Lipifisk

glosujg na
Moniis Lipifiska

SILNE

weparcie

SILNE

wsparcie

dia
Lubling | Reglonu |}
Lublina | Regionu |

glosujg na
Monikg Lipifiskg

MgteuszZaczynskl ) o, 2.i_|p""ska

Muzey facy Missta Luslin

SILNE
wsparcie

dla
Lublina i Regionu Lublina | Reglonu

glosuje na
Monike Lipifiska

glosujg na
Monikg Lipifsky

wski

Monika
i Cmme 2 |ipinska

() puatfor
S i

Zr6dto: Materiaty wyborcze kandydata.

nosc, uczciwos¢, inteligencja®. Michat Kaminski, ktérego aparycja nie
jest zbyt korzystna, postugiwat sie zdjeciem, na ktérym robi mine
»niesSmiatego chtopca” - patrzy z dotu, z delikatnym usmiechem, po-
nadto stojac przy oknie, opromieniony ,blaskiem poranka”. Jest tez
bez krawata, ale w marynarce, a wiec nie ,sztywny”, ale jednak ele-
gancki [Rysunek 5]. Monika Lipinska, o badZ co badz zadbanej figu-
rze, postanowila wzorem swoich kolezanek z lubelskiej PO postawi¢
na silny retusz. Na bilbordach i innych plakatach promocyjnych po-
stuguje sie zblizeniem samej twarzy, wygladajacym tak nierzeczywi-
Scie, jak postac filmu animowanego komputerowo. Cho¢ jej usmiech
wydaje sie naturalny, cato$¢ wyglada bardzo sztucznie [Rysunek 6].

°  R.Cialdini, op. cit., s. 152.
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Rysunek 5. Michat Kamiriski z ming "nieSmiatego chtopca”

Zrédto: Materialy wyborcze kandydata.

”

Rysunek 6. Monika Lipinska ,,po silnym retuszu

Nawet najsiinigjsi potrzebujq wsparcia. Tak jui jest xbudowany ten g

swiat. Ja miatam ogromne szcz¢scie, i dostafam wsparcie od
wspaniatych ludzi - codziennie zaangaiowanych w majg kampanig,
dystrybuujacych materiaty wyborcze, dyspozycyinuch o kaidej
porze - dzigki Wam mam poczucie dobrze wykonanej pracy i po rax
kolejry praekonatam sig o tym, ie warto sig wspieraé- to najbardziej
ludzka cecha. Ber wzglgdu na wynik wyborezy osiggnglismy
wielki sukces ~ pokazalismy dobrg organizacje, profesjonalizm,

ar¢ zespofowg!

Cheiatam w sposéb szczegdlng podzickowad catowiekowi, ktéry

swoirm autorytetem sprawit, 2¢ moja kampania nabrata
sxexegblnego wyrazu, serdeczne podzigkowania dia
Krzysztofa Zuka- Prezydenta Miasta Lublin.
Monika Lipiriska
Kandydatka do PE
Lista nr 8 pozycja nr 2

Zrédto: Materialy wyborcze kandydata.

Obydwoje kandydatéw odwotywato sie réwniez do ich zaangazo-
wania w dzialania na rzecz wyborcéw - ponownie jednak Michat Ka-
minski podkreslat zaangazowanie ,tam” - chwalac sig, ze w trakcie
mijajacej kadenciji PE ztozyt 259 interpelacji, zajmujac pierwsze miej-
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sce w rankingu najaktywniejszych polskich europostéw [Rysunek 7].
Monika Lipiniska natomiast relacjonowata swoje zaangazowanie
,tu” — publikujac relacje m.in. z Lubelskich Dni Seniora, obchodéw
10 lat w UE w Lublinie, obchodach rocznicy uchwalenia Konstytucji
3 Maja, wreczenia studentom kluczy do miasta, Forum Kobiet Lubli-
na etc. [Rysunek 8J.

Ranking polskich europostow

Interpelacje

Rysunek 7. Infografika
majaca podkresli¢
skutecznos¢ Michata
Kaminskiego jako
posta do Parlamentu
Europejskiego

LSS BB
LA A e s s o o

d emagagorgpl Z’réd{o: Materia}y WybOr—
~ cze kandydata.

Biorac pod uwage actio, czyli publikacje materialéw promocyj-
nych w celu dotarcia do wyborcéw, obydwoje kandydatéw wybra-
lo podobne drogi komunikacji, takie jak wspélna wyborcza strona
internetowa Platformy Obywatelskiej (www.wybory.platforma.org),



Specyfika perswazji retorycznej Platformy Obywatelskiej na Lubelszczyznie

Rysunek 8. Monika Lipinska podczas obchodéw Dnia Seniora

Zrédto: Materiaty wyborcze kandydata.

indywidualne strony internetowe, fun page na Facebooku (w chwili
pisania artykutu — Kaminski 238 polubien, Lipiriska 183 polubienia),
szeroko zakrojong kampanie bilbordowa, oraz okolicznosciowe ,ga-
zetki” (,,Michat Kaminski - szlak kampanii” [Rysunek 9] i ,Monika
Lipinska” [Rysunek 10]). Jesli chodzi o obecnos$¢ w mediach, Michat
Kaminski odwiedzal stacje ogdlnopolskie, zapraszajace go na fali
,zaskoczenia” jego kandydaturg z listy PO, natomiast Monika Lipin-
ska byla gosciem mediéw lokalnych, takich jak TVP Lublin czy Radio
Lublin oraz promowala sie przy okazji réznych wydarzen organizo-
wanych przez Miasto Lublin w czasie jej kampanii.

Podsumowujac, w wyniku kampanii wyborczej kandydat nr 1 z li-
sty Platformy Obywatelskiej, Michat Kaminski, uzyskat 23 264 gtosy,
natomiast kandydatka nr 2 uzyskata 15 780 gtoséw. W obu przypad-
kach liczby te nie byly wystarczajace do uzyskania mandatu europo-
sta. Z perspektywy obserwatora wydaje sie by¢ oczywiste, ze Michat
Kaminski jako tzw. ,,spadochroniarz”, przystany przez centrale partii
na najbardziej atrakcyjne pierwsze miejsce na liscie, nie miat popar-
cia struktur lokalnych. Gtosne bylo réwniez to, ze dotychczasowy

107
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Rysunek 9. Gazetka wyborcza sztabu Michata Kaminskiego ,,Szlak kampanii”

MICHAE KAMINSKI - AMBASADOR LUBELSKIEGO

SILAK KAMPANII

Do wyboréw europejskich
zostal jeszcze tydzien, a za
nami dziesigtki spotkan,
setki prze]echan} ch
kilometrow i tysiace rozméw
z wyborcami w wojew! odzthe
lubelskim. Przed nami
jeszcze tydzien. Dziekujemy,
ze byliscie z nami przez te
kilka tygodni, Badzcie takze
z nami na finiszu.

» Lublin, Zamos¢, Pulawy, Chelm,
Radzyn, tukow, Piata-Podlaska...

Setki spotkan, jeden cel: "Bede Twoim
amhasadmm w Elll'ﬂlllﬂ

Wiele sie dzialo w ostatnich
tygodniach. Z wyborcami w
Kraséniku rozmawialiémy o
korzysciach dla regionu z
funduszy UE. W Bialej Podlaskiej
przedstawilem pomyst umowy o
. malym ruchu granicznym z
. Bialorusia, korzysci z niej
| wynikajace oraz wspélprace ze
Wschodem. Wyglositem takze
! wyklad dla studentéw Panstwowej
* Wyzszej Szkoly im. Jana Pawla Ii
o roli i znaczeniu czlonkowstwa
Polski w UE. Z okazji Dni Pulaw
wziglem udzial w Forum
Gospodarczym, ktére odbylo siew
Pulawskim Parku Naukowo-
Technologicznym. W Zamoéciu
debatowalem w Instytucie Nauk
Spolecznych Panstwowej Wyzszej
Szkoly Zawodowej im. Szymona
Szymonowica. Odwiedzilem takze
Chelm, w ktorym spotkalem sie z
mieszkancami Bylem fundatorem
nagréd na podsumowaniu
konkursu dla dzieci, 10 lat w Unii~
w Radzyniu Podlaskim.
Serdecznie dziekuje wszystkim za
spotknia, uscisk dloni i stowa
poparcia. Do zobaczenia w

lubelskim!

Zr6dto: Materialy wyborcze kandydata.
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Rysunek 10. Gazetka wyborcza sztabu Moniki Lipinskiej —
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Lublin potrzebuje silnego wsparcia w Europie!

“0d kiedy powierzylem Monice Lipifiskiej funkcje zastepey prezydenta do spraw spolecznych mam poczucie, Ze zardwno lubelskie rodziny jak i seniorzy
oraz najmiodsi mieszkaricy naszego miasta s3 w bezpiecznych rekach. Od 4 lat konsekwentnie i rozwaznle kieruje polityka spoleczng, diatego Lublin
jest w tym obszarze jednym z najlepiej ocenianych miast w Polsce. Dla jeszeze sprawniejszego dzlal:mh potrzebujemy silnego wsparcia w strukturach

unijnych. Jestem gleboko przekonany, Ze Monika Lipiniska bedzie dobrze i skutecznie sy
w Instytucfach enropejskich. Zachecam Paiistwa do oddanta swojego glosu, 25 maja, na Monlke Lipiiiska - fa tak zroble.” \ a0

¢ intere:

o regiony, jak i miasta Lublin

£ A

WY s2 e

Kochac ludzn, pomagac stabszym

Szanowni Paiistwo,

Lublin | Region Lubelski po-
trzebujg silnego wsparcia w Parla-
mencie Europejskim. Reprezento-
wanie mieszkanicéw to wielki za-
szczyt, ale | odpowiedzialnosé. Jako
Zastepca Prezydenta Miasta Lublin
od 4 lat konsekwentnie realizuje po-

lityke nastawiong na zwigkszanie
liczby miejsc pracy, poprawy jakosci
Zycia mieszkancéw | pozyskiwania
$rodkéw europejskich. Lublin jest
w czoléwee miast nafleple) realizu-
Jacych polityke spoleczng, za ktérg
odpoma(hm lestem |)nekon:m:n 7.e
Parl

go bede w stanie zrobié¢ wlgcel dia

Lublina, Regionu Lubelskiego | Pol-
ski. Mieszkancy nie potrzebujg obiet-
nic, tyiko konkretnego dzialania. Oto
méj plan:

1. Tworzenie nowych miejsc
pracy.

Do zapewnienia bezpieczeiistva
rodzinie | poprawy standardu Zycia
potrzebujemy dobrej pracy. W la-
tach 2011-14 w ramach aktywizacji
zawodowe| zreallzowaliSmy projek-
ty za ponad 50 min zlotych. W Par-
lamencie Europejskim skupie sie na
aktywnym zabieganiu o $rodki, ktére
pomoga stworzyé nowe miejsca pra-
cy | umozliwia rozpoczecie kariery
zawodowej mlodym lndziom.

2. Pozyskiwanie srodkéw na
inwestycje.

Lotnisko i obwodnica to dwa najwaz-
nlejsze elementy infrastruktury, kté-

www.monikalipinska.pl

Zr6dto: Materialy wyborcze kandydata.

re otworzyly Lublin na Europe i przy-
czyniaja sle do pozyskiwania nowych
inwestoréw. Zamierzam aktywnie
zabiega¢ nie tylko o wiegksze srodki
na Infrastrukture drogows, ale takze
na inwestycje poprawiajgee jakosé
zycia mieszkancéw takie jak: zlobki,
przedszkola, szkoly, domy kultury
czy domy pomocy spolecznej.

3, Praca na rzecz mieszkancow
Lubelszczyzny w Brukseli, ale
tez lokalnie, na miejscu.

Wiekszosé postéw przypomina o so-
bie wyborcom tylko w okresie kam-
panii wyborezych. Chee byé aktyw-
nym lokalnie reprezentantem miesz.
karicésw Lublina i Regionu w Brukseli.
Polityka w Parlamencie Europejskim
nie moze odcinaé¢ postéw od lndzi,
ktdrzy ich wybrali.

Monika Lipiriska
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europoset z PO prof. Zbigniew Zaleski oraz kandydatka Agnieszka
Smreczynska-Gabka (byla prezes Motoru Lublin) - na wie$¢ o mia-
nowaniu Kaminskiego na ,jedynke” - zrezygnowali z ubiegania sie
o kandydature. Kampania Michata Kaminskiego, szumnie nazywane-
go spin doktorem, byta oderwana od okregu wyborczego - twierdzit
on co prawda, ze praghie zostac ,,ambasadorem Lubelskiego” [Rysu-
nek 11| (nie wiedzac zapewne, ze tytut ,Ambasadora Lubelszczyzny”
jest wyr6znieniem nadawanym przez mieszkancéw regionu osobom
i podmiotom wybitnie zastuzonym dla wojewddztwa), jednak jego
kampania mogtaby wyglada¢ identycznie w kazdym innym okregu.
Cala sita lubelskiej Platformy Obywatelskiej skupita sie na promo-
waniu Moniki Lipinskiej - mimo to nie udato sie przetamac ,efektu
pierwszenstwa” i pobi¢ wyniku Michata Kaminskiego.

Rysunek 11. Michat Kaminiski mianujacy sam siebie na ,Ambasadora” Wojewddztwa
Lubelskiego

AMBASADOR
@ LUBELSKIEGO

KAMINSK

O vortaisiea

Zr6dto: Materialy wyborcze kandydata.

Mimo iz lubelska Platforma Obywatelska dzieki wptywom na
Rade Miasta Lublin przeglosowata zakaz wieszania w miescie stan-
dardowych plakatéw wyborczych - tym samym pozbawiajac szans
mniej zamoznych kandydatéw, ktérych nie sta¢ bylo na bilbordy
- zaden z kandydatéw PO w Lublinie nie uzyskal mandatu. Do Eu-
roparlamentu dostali sie Mirostaw Piotrowski (PiS, 73 465 gloséw)
i Krzysztof Hetman (PSL, 24 862 gloséw)®. Kandydaci PO starali
sie oddzialywa¢ na rozum (logos) i starali sie zachwycac estetyka
(pathos), lecz ich stabym punktem okazat sie ethos - nie zdotali po-
ruszy¢ woli.

©  Obwieszczenie Panistwowej Komisji Wyborczej z dnia 26 maja 2014 r. o wyni-
kach wyboréw postéw do Parlamentu Europejskiego....
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Summary

The general elections are a great opportunity, to - in the preceding cam-
paign - use in practice the achievements of scientific disciplines involved in
the process of communication, and the special kind, set to make an impact
- persuasion. By referring to the classical theory of rhetoric, persuasion
distinguished persuasion types: convincing, persuading (the propaganda)
and excitatory (agitation) the author analyzes the marketing message staffs
of two major candidates Platforma Obywatelska in the European Parlia-
ment Elections 2014 in the province of Lublin. With reference to three areas
of cognitive functioning of people, including instruction (logos), agitation
(ethos) and rapture (pathos) at the listeners, and thanks to differentiate 5
stages at the same time creating media corresponding to five main depart-
ments of rhetoric (opera orationis), the author explains the tactical assump-
tions staffs of both candidates, and tries to answer the question, why these
techniques do not lead candidates to success.
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Rozdziat 7

Kandydaci z Lubelszczyzny w kampanii wyborczej
do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku
na famach prasy regionalnej

Matgorzata Adamik-Szysiak

Wstep

Celem artykutu jest préba ukazania agendy wybranych dzien-
nikéw regionalnych dominujacych na rynku prasowym Lubelszczy-
zny zwigzanej z prezentacjg kandydatéw z regionu rywalizujacych
w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku.
Przedmiotem badan empirycznych jest obecnos¢ na tamach anali-
zowanej prasy problematyki dotyczacej poszczegdlnych ugrupowan
politycznych i reprezentujacych je kandydatéw oraz sposéb jej pre-
zentacji opinii publicznej. Pytania badawcze dotycza zagadnienia po-
ziomu korelacji dziennikarstwa i polityki w okresie trwania oficjalnej
kampanii wyborczej, a w szczegdlnosci proporcji nagtos$nienia me-
dialnego kampanii prowadzonych przez poszczegdlne ugrupowania
polityczne i kandydatéw do ostatecznie uzyskanej przez te podmioty
liczby gloséw. Gléwnym zamierzeniem podjetych badan jest weryfi-
kacja hipotezy dotyczacej wspdtzaleznosci miedzy rankingiem tema-
téw agendy medialnej i publicznej, dowodzacej faworyzowania nha fa-
mach dziennikéw wybranych podmiotéw politycznych w rezultacie
cieszacych sie najwiekszym poparciem spotecznym. Uszczegétowie-
niem jest kolejna hipoteza, wedle ktérej w dziennikach regionalnych
wyraznie dominujg materialty poswiecone ugrupowaniom i ich lide-
rom politycznym prowadzacym w sondazach ogélnokrajowych oraz
kandydatom zajmujacych czotlowe miejsca na listach wyborczych,
w konsekwencji pozostate podmioty sa ignorowane, wyjatkiem jest
medialna (kontrowersyjna i/lub oryginalna) kampania wyborcza.

Podstawowga metoda badawczg jest analiza zawartosci zaréwno
ilosciowa, jak i jakoSciowa. Baza ustalen teoretycznych w zakresie
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sposobu ekspozycji wybranych aspektéw rzeczywistosci stata sie te-
oria agenda-setting', natomiast w odniesieniu do kwestii mozliwosci
interpretacji przekazéw medialnych przez odbiorcéw koncepcja ra-
mowania (framing effect)*.

Majac na uwadze kryteria wysokosci sprzedazy oraz poziom czytel-
nictwa dziennikéw ukazujgcych sie na terenie wojewddztwa lubelskie-
go, do analizy wybrano dwa tytuly: ,Kurier Lubelski” (K) oraz ,,Dziennik
Wschodni” (Dz). Obie gazety sa najwiekszymi i zarazem najstarszymi
regionalnymi dziennikami ukazujacymi sie na terenie wojewddztwa
lubelskiego 6 razy w tygodniu (od poniedziatku do soboty). Sredni
naklad jednorazowy w 2013 roku wyniést: ,Kuriera Lubelskiego” -
10 834, natomiast ,, Dziennika Wschodniego” - 14 730 egzemplarzy?.

Cezurg czasowg objeto materiaty opublikowane na tamach dzien-
nikéw w okresie od 19 lutego 2014 roku (dzien ogloszenia przez Pre-
zydenta RP terminu wyboréw*, a wiec moment rozpoczecia oficjalnej
kampanii wyborczej) do 23 maja 2014 roku (ostatni dzien kampa-
nii wyborczej). Do zakresu tematycznego badan wtaczono wszelkie
materialy dziennikarskie w jakikolwiek sposéb zwigzane z zareje-
strowanymi przez Panstwowa Komisje Wyborcza ugrupowaniami
politycznymi i ich reprezentantami (Tabela 1)°, co stanowi szerokie
spektrum gatunkowe opublikowanych materialéw poczawszy od
obszerniejszych artykutéw prasowych do najdrobniejszej wzmianki.

' Szerzej: M. McCombs, Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna,
Krakéw 2008, s. 182.

2 Szerzej: R.M. Entman, Framing: Towards Clarification of a Fractured Para-
digm, ,Journal of Communication” 1993, vol. 43, nr 4, s. 51-58 oraz H.A. Semetko,
P.M. Valkenburg, Framing European politics: a content analysis of press and televi-
sion news, ,Journal of Communication” 2000, vol. 50, nr 2, s. 93-1009.

3 Szerzej: Zwigzek Kontroli i Dystrybucji Prasy, http://www.zkdp.pl/ [Data doste-
pu: 15.08.2014 r.].

4 Szerzej: Postanowienie Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej z dnia 19 lutego
2014 r. w sprawie zarzadzenia wyboréw postéw do Parlamentu Europejskiego,
Dz.U. z dn. 24 lutego 2014 1., poz. 231.

5 PKW w wojewddztwie lubelskim zarejestrowata 12 komitetéw wyborczych, jed-
nak ostatecznie w wyborach udziat wzieto 10 komitetéw (Tabela 1), Komitet Wy-
borczy Samoobrona oraz Komitet Wyborczy Partia Zieloni zrezygnowaty ze startu;
szerzej: Panstwowa Komisja Wyborcza, Wybory do Parlamentu Europejskiego za-
rzqdzone na dzieri 25 maja 2014 roku, http:/[pe2014.pkw.gov.pl/pl/wyniki/wojewo-
dztwo/view/06 [Data dostepu: 15.08.2014 r.].
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Pod uwage wzieto réwniez elementy wizualne towarzyszace mate-
rialom prasowym (zdjecia, diagramy, schematy).

Tabela 1. Ugrupowania polityczne i kandydaci na listach wyborczych
na Lubelszczyznie

Pozycja na liscie wyborczej oraz
imie i nazwisko kandydata (-tki)
KW Platforma Obywatelska RP (PO) 1. Kaminski Michat

2. Lipiniska Monika

3. Grad Mariusz

4. Trzcinska-Staszczyk Beata
5. Grabczuk Krzysztof

6. Bielecka Izabela

7. Broniewicz Bogustaw

8. Wetoszka Krystyna

9. Taras Mirostaw

10. Pozak Janusz

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS) 1. Paruch Waldemar

2. Piotrowski Mirostaw

3. Zawislak Stawomir

4. Mazurek Beata

5. Gorajek Beata

6. Dumkiewicz-Sprawka Ewa
7. Abramowicz Adam

8. Podkanski Zdzistaw

9. Stawiarski Jarostaw

10. Sadurska Matgorzata
KKW Europa Plus Twdj Ruch (EP TR) 1. Nowacka Barbara

2. Kurczuk Grzegorz

3. Polz-Gruszka Dorota

4. Poznanski Marek

5. Lipitiska Paulina

6. Palonka Marek

7. Wojcik Dorota

8. Plachta tukasz

9. Popiotek Zofia

10. Kabacinski Michat

KKW Sojusz Lewicy Demokratycznej-Unia | 1. Czerniak Jacek

Pracy (SLD-UP) 2. Gotawska Kazimiera

3. Kurzepa Irena

4. Glowinski Grzegorz

5. Cichosz Wactaw

6. Kowalewska Matgorzata

Nazwa ugrupowania politycznego
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7. Szymanski Adam

8. Czarnecka Agata

9. Stachura Rafat

10. Miarowska Gertruda

KW Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL)

1. Bratkowski Arkadiusz
2. Hetman Krzysztof

3. Tokarska Genowefa
4. Zajac Jozef

5. Sosnowski Stawomir

6. Czerska-Gasiewska Hanna

7. Litwiniuk Przemystaw
8. Seredyn Elbieta

9. Zdanowska Agnieszka
10. Niezgoda Marceli

KW Nowa Prawica Janusza Korwin-Mikke
(NP JKM)

1. Szymona Jan

2. Stowik Katarzyna

3. Demczuk Andrzej

4. Popek Amadeusz

5. Hotlownia Magdalena
6. Biatobrzewska Inez

7. Bitant Pawet

8. Bolibok Matgorzata

9. Kempisty Monika

10. Korwin-Mikke Kacper

KW Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro (SP)

1. Zaczek Jarostaw

2. Bender-Motyka Bogna
3. Kawa Franciszek

4. Murat Krystyna

5. Szawarska Janina

6. Lipka Grzegorz

7. Garbacz Maria

8. Strzelecka Magdalena
9. Dubiel Jacek

10. Koziet Krzysztof

KW Polska Razem Jarostawa Gowina (PR)

1. Stanistawek Andrzej

2. Manka Andrzej

3. Tobiasz Violetta

4. Borek Anna

5. Janiszewski Jerzy

6. Cisak Dorota

7. Krupa Elzbieta

8. Pasternak Karol

9. Lipska-Toumi Marzena
10. Tokarski Tomasz
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KWW Ruch Narodowy (RN) 1. Kowalski Marian
2. Wislinska Natalia
3. Podstawka Karol
4. Bujata Adriana

5. Swiszcz J6zef

6. Okon Olga

7. Wuczko Tomasz
8. Smolak Monika
9. Petka Jarostaw

10. Rowiniski Wojciech

KW Demokracja Bezposrednia (DB) 1. Szewczyk Krzysztof
2. Patyra Elzbieta

3. Dziudzik Stawomir
4. Wéjcik Michat

5. Banach Janusz

6. Zurawiecki Maciej
7. Demciw Monika

8. Pietras Jacek

9. Hajnrych-Nazaruk Karolina

10. Jakubczak Agnieszka

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych PKWe.

1. Kampania wyborcza na tamach ,Kuriera Lubelskiego”
i ,,Dziennika Wschodniego”

Weryfikacja zgromadzonego materiatu pozwolita wyrézni¢ do
szczeg6lowej analizy facznie w ,Kurierze Lubelskim” 179, natomiast
w ,Dzienniku Wschodnim” 337 réznorodnych materialéw praso-
wych, dodatkowo w pierwszym dzienniku 96, natomiast w drugim
- 246 materialéw wizualnych (Tabela 2).

Tabela 2. Dane dotyczace materiatu Zrédlowego

Okres badania/ Liczba materialéw tekstowych | Liczba materiatéw wizualnych
Kategoria/ Kurier Dziennik Kurier Dziennik
Tytut Lubelski Wschodni Lubelski Wschodni
19 luty - 23 maja 2014 179 337 96 246

Zrodto: Opracowanie wilasne.

6  Tamze.
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Przeglad materialu badawczego wykazal, iz na tamach obu dzien-
nikéw najczesciej publikowano materialy prasowe zwigzane z wy-
borami i kampania wyborcza do Parlamentu Europejskiego w 2014
roku w postaci wzmianki, notatki prasowej lub informacji (Rysunek
1), zazwyczaj w ,Dzienniku Wschodnim” opatrzonych symbolicznej
wielkosci materiatem wizualnym. W , Kurierze Lubelskim” dziennika-
rze stosunkowo duza uwage poswiecali réwniez zapowiedziom nad-
chodzacych wydarzen zwigzanych z trwajaca kampania wyborcza,
w tym zwiastunom planowanych w najblizszych numerach gazety
tematycznych materiatéw. Jednak znacznie wiecej, siegajacych na-
wet po kilka stron, specjalnych ,wkiladek” dotyczacych eurokampa-
nii (publikowanych zazwyczaj na tamach reporterskiego weekendo-
wego dodatku ,Magazyn”) pojawito sie w , Dzienniku Wschodnim”.

Stalym elementem wydan dziennikéw byly zamieszczane
w ,,Dzienniku Wschodnim” juz od 31 marca’ przy grzbiecie pierwszej
strony lub na dole czotéwki wyniki prowadzonych przez redakcje
prawyboréw, ukazujacych kandydatéw z regionu lubelskiego, ciesza-
cych sie najwiekszym poparciem spotecznym, opatrzone gtéwkami
prezentujacymi poczatkowo wszystkich, pézniej tylko trzech prowa-
dzacych w sondazu politykéw. Podobne prawybory zostaty zainicjo-
wane znacznie pdzniej, bo 5 maja®, na famach ,Kuriera Lubelskiego”.
Przy czym, o ile w ,Dzienniku Wschodnim” w sondzie wskazywano
po jednym najpopularniejszym kandydacie niemal z kazdego ugru-
powania, o tyle redakcja ,Kuriera Lubelskiego” prezentowata tylko
przedstawicieli dwoch lub trzech partii, za kryterium przyjmujac
ilos¢ zdobytych przez poszczegélnych kandydatéw gloséw niezalez-

7 Przy czym na famach ,Dziennika Wschodniego” ugrupowanie Solidarnej Polski
Zbigniewa Ziobro zostalo ujete w sondazu dopiero po ogtoszeniu petnego sktadu oso-
bowego tej listy wyborczej 23 kwietnia (reprezentowat je zajmujacy pierwsza pozycje
na liscie Jarostaw Zaczek). Wéwczas réwniez poza wzmianka o tym, ktéry z kandyda-
téw danej partii cieszy sie najwiekszym poparciem pojawita sie szczegétowa informa-
cja o ilosci otrzymanych gloséw. Z kolei 26 kwietnia pierwszy raz w rankingu pojawia
sie kandydat z ramienia Nowej Prawicy Janusza Korwin-Mikke (byta to zajmujgca szé-
sta pozycje na licie Inez Biatobrzewska); szerzej: Prawybory. Ranking lideréw 2014,
,Dziennik Wschodni” nr 78, 23.04.2014 1., s. 1 oraz Prawybory. Ranking lideréw 2014,
~Dziennik Wschodni. Wydanie specjalne” nr 16, 26.04.2014 r., s. 1.

8 Szerzej: Prawybory z Kurierem, ,Kurier Lubelski” nr 102, 5.05.2014 r., s. 1
oraz A. Dunajska, Juz dzisiaj wybierz swojego europosta, ,Kurier Lubelski” nr 102,
5.05.2014r,s.9.
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nie od ich przynaleznosci politycznej, stad czesto w rankingu poja-
wiato sie dwdch politykéw z jednego ugrupowania.

W obu dziennikach prezentacja petnego sktadu osobowego kan-
dydatéw na poszczegélnych listach wyborczych ograniczona zostata
wlasciwie do jednego, pierwszego numeru otwierajagcego prawybo-
ry’°, dalsze wydania wspominaly jedynie o kandydatach prowadza-
cych w rankingu'™.

Warto dodac, iz glosowanie odbywalo sie zaréwno w ,Dzienni-
ku Wschodnim”, jak i w ,Kurierze Lubelskim” na zasadzie wystania
platnego SMS-a, dodatkowo , Kurier Lubelski” umozliwit ,tradycyjne”
wypetnienie bezptatnej wydrukowanej ankiety i pozostawienie jej
w redakcji. Sytuacja ta sprawita, ze wyniki prawyboréw tylko w nie-
wielkim stopniu mialy odzwierciedlenie w rzeczywistej elekgji.

Poza podawanymi czytelnikom na biezaco rezultatami prawy-
boréw stanowigcych istotng czes$¢ analizowanego materiatu w obu
dziennikach (Dz - 43%, K - 18%) publikowane byly takze sporadycz-
nie wyniki sondazy prowadzonych przez wyspecjalizowane instytu-
cje zewnetrzne (Dz - 4%, K - 5%).

Redakcja ,Dziennika Wschodniego”, aby zainteresowac kampa-
nig wyborcza internautéw, organizowata od 5 maja cykliczne czaty
z liderami list wyborczych w regionie, ktérych fragmenty byty pub-
likowane kolejnego dnia na tamach dziennika''. Lacznie przeprowa-

°  Prezentacja kandydatéw w dziennikach polegata na wskazaniu czytelnikom ich
miejsca na liscie wyborczej oraz wyjasnieniu zasad glosowania; szerzej: TOMA, Kto
do Parlamentu Europejskiego? Zaczynamy prawybory, ,Dziennik Wschodni” nr 62,
31.03.2014 1, s. 1; Prawybory z Dziennikiem Wschodnim. Zaczynamy gtosowanie,
LDziennik Wschodni”, nr 62, 31.03.2014 r., s. 2; Prawybory z Kurierem..., s. 1; A. Du-
najska, Juz dzisigj..., s. 9.

' Tytulem uzupetnienia nalezy wspomnie¢, ze na famach ,Dziennika Wschod-
niego” juz 14 marca opublikowany zostal obszerny artykut opatrzony zdjeciami
prezentujacymi potencjalnych kandydatéw z regionu na listy wyborcze ugrupowan
politycznych. Podobny material redakcja ,Kuriera Lubelskiego” zamiescita dopiero
miesiac poézniej, 17 kwietnia, ale przedstawiajacy juz nazwy wszystkich oficjalnie
zarejestrowanych przez PKW komitetéw wyborczych i kandydatéw; szerzej: T. Ma-
ciuszczak, Wyscig do Brukseli, ,Dziennik Wschodni. Magazyn” nr 51, 14.03.2014 r.,
s. 2-3, A. Dunajska, 700 kandydatéw stanefo w szranki, ,Kurier Lubelski” nr 90,
17.04.2014 1, s. 7.

" Zapowiedz czatéw pojawila sie na jedynce dziennika 5 maja; szerzej: TOMA, Po-
czatuj z kandydatem do Europarlamentu, ,Dziennik Wschodni” nr 89, 5.05.2014 r.,
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Rysunek 1. Rodzaje przeanalizowanych materialéw prasowych [%]
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Zrédto: Opracowanie wilasne.

dzono osiem czatéw, w tym po dwa z kandydatami PO (Michatem
Kaminskim i Monika Lipinska) oraz z politykami PSL (Arkadiuszem
Bratkowskim i Krzysztofem Hetmanem)'2. Warto dodac, iz nie wszy-

s. 1. Warto doda¢ (o czym notorycznie przypominano czytelnikom), ze petne zapisy
czatéw dostepne byty na stronie internetowej ,Dziennika Wschodniego” w zakladce
~Eurowybory”; szerzej: Dziennik Wschodni, Eurowybory, http://dziennikwschodni.
pl/eurowybory [Data dostepu: 25.05.2014 r.].

2 W czatach kolejno udzial wzieli: Jacek Czerniak (SLD-UP), Barbara Nowacka
(EP TR), Michal Kaminski (PO), Arkadiusz Bratkowski (PSL), Krzysztof Hetman
(PSL), Andrzej Stanistawek (PR), Jarostaw Zaczek (SP) oraz Monika Lipiriska (PO);
szerzej: TOMA, Europosel moze zarabia¢ mniej. Fragment zapisu czatu z Jackiem
Czerniakiem, kandydatem SLD do europarlamentu, ,Dziennik Wschodni” nr 90,
13.05.2014 r.,, s. 2; TOMA, Jestem zwolenniczkq swieckiego paristwa. Fragment
wczorajszego czatu z Barbarqg Nowackaq, kandydatkq Europy Plus Twdj Ruch do eu-
roparlamentu, ,Dziennik Wschodni” nr 91, 14.05.2014 r., s. 2; TOMA, W swej po-
lityce bytem konsekwentny. Fragment zapisu czatu z Michatem Kamiriskim, kan-
dydatem PO do europarlamentu, ,Dziennik Wschodni” nr 93, 16.05.2014 r,, s. 5;
TOMA, Jestem postem dla kazdego. Fragmenty wczorajszego czatu z Arkadiuszem
Bratkowskim, kandydatem PSL do Parlamentu Europejskiego, ,Dziennik Wschodni”
nr 95,20.05.2014 r,, s. 2; TOMA, Hetman: jestem swdj. Fragment zapisu czatu z mar-
szatkiem wojewddztwa Krzysztofem Hetmanem, kandydatem PSL do Parlamentu
Europejskiego, ,,Dziennik Wschodni” nr 97, 22.05.2014 r., s. 2; TOMA, Stanistawek:
Zagtosujcie tak jak chcecie zy¢. Fragment zapisu czatu z Andrzejem Stanistawkiem,
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Rysunek 2. Problematyka przeanalizowanych materialéw prasowych [%)]
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Zrédto: Opracowanie wilasne.

scy liderzy z poszczegdlnych list wyborczych przyjeli zaproszenia
redakcji do czatu, o czym czytelnicy byli na biezaco informowani’s.

»Kurier Lubelski” zamiescit jedynie dwa wywiady, w tym na po-
czatku kwietnia fragmenty czatu przeprowadzonego w redakcji
z internautami, ktérego bohaterem byt niekandydujacy w regionie
lider NP JKM Janusz Korwin-Mikke oraz tuz po ogloszeniu wynikow
prawyboréw organizowanych przez dziennik, rozmowe z kandydu-
jacym z drugiej pozycji na liscie PiS zwyciezca sondazu Mirostawem
Piotrowskim™.

kandydatem Polski Razem Jarostawa Gowina do Parlamentu Europejskiego, ,Dzien-
nik Wschodni” nr 98, 23.05.2014 1., s. 11; TOMA, Zaczek: Wiecej narodowego spoj-
rzenia. Fragment zapisu czatu z Jarostawem Zaczkiem, kandydatem Solidarnej Pol-
ski do Parlamentu Europejskiego, ,Dziennik Wschodni” nr 98, 23.05.2014 1., s. 11;
Rodzina w centrum naszego zainteresowania. Rozmowa z zastepcq prezydenta
Lublina Monikq Lipitiskq, ,,Dziennik Wschodni” nr 98, 23.05.2014 r.,s. 11.

*  Np. zaproszenia ostatecznie nie przyjat zajmujacy pierwsze miejsce na liscie PiS
Waldemar Paruch; szerzej: TOMA, Nastepny czat z Michatem Kamiriskim, ,Dziennik
Wschodni” nr 91, 14.05.2014 1., s. 1.

" Szerzej: S. Szewc-Koryszko, Janusz Korwin-Mikke czatowat z czytelnikami Kurie-
ra, ,Kurier Lubelski” nr 77,2.04.2014 1., s. 7; A. Dunajska, Prof. Mirostaw Piotrowski,
zwyciezca plebiscytu. Zachecam do wziecia udziatu w niedzielnym gtosowaniu, ,Ku-
rier Lubelski” nr 117, 22.05.2014 1., s. 6.
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Oba tytuly opublikowaty réwniez pojedyncze wywiady dotycza-
ce analiz dotychczasowej kampanii, szans poszczegélnych ugrupo-
wan i reprezentujacych je kandydatéw, a takze informacji na temat
obowiazujacego prawa wyborczego przeprowadzone z ekspertami,
gléwnie politologami i przedstawicielami Panstwowej Komisji Wy-
borczej.

Analiza materiatu badawczego pod katem dominacji okreslonej
problematyki pozwolita wyrézni¢ dziewie¢ kategorii tresciowych:
dziatalnos¢ kampanijna, program/obietnice wyborcze, pienigdze,
poparcie dla kandydatéw/partii, billboardy/plakaty/spoty, sondaze
wyborcze (w tym prawybory prowadzone przez dzienniki), listy wy-
borcze, prawo wyborcze oraz inne (Rysunek 2).

Kampania wyborcza na tamach obu dziennikéw ukazana zostata
przede wszystkim przez pryzmat sondazy wyborczych (Dz - 48%,
K - 33% wszystkich materiatéw prasowych). Ponadto uwaga ,Kurie-
ra Lubelskiego” koncentrowata sie takze na sposobach formutowa-
nia i ostatecznym ksztalcie list wyborczych w regionie (21%). Oba
dzienniki zaabsorbowata ostateczna i kontrowersyjna (jak wynikato
z tresci opublikowanych przez redakcje materiatéw'®) decyzja wladz
PO dotyczaca kandydata, ktéry bedzie zajmowat pierwsza pozycje
na liscie wyborczej tej partii na LubelszczyZnie. Chodzito o zwigza-
nego dotychczas z opozycyjna w stosunku do PO partig PiS Michata
Kaminskiego. Temat ten zajat czotéwke obu dziennikéw, dodatkowo
~Kurier Lubelski” skrupulatnie przypomniat czytelnikom dotychcza-
sowaq sylwetke polityczng Kaminiskiego'.

5 Swe niezadowolenie w zwigzku z tg decyzjg zamanifestowali regionalni dzia-
tacze PO (Agnieszka Smreczyriska-Gabka oraz Zbignhiew Zaleski), wycofujac sie
z kandydowania w wyborach; szerzej: T. Maciuszczak, Kandydatka PO: Rezygnuje,
,Dziennik Wschodni” nr 57, 17.03.2014 r,, s. 3, T. Maciuszczak, Zbigniew Zaleski tez
zrezygnowat, ,Dziennik Wschodni” nr 57,24.03.2014 r,, s. 2, A. Dunajska, Agnieszka
Smreczyriska-Ggbka zrezygnowata z kandydowania do europarlamentu z listy PO,
bo Michat Kamirski zostat ,jedynkq”, ,Kurier Lubelski” nr 63, 17.03.2014 1,,s. 11 6,
A. Dunajska, Zbigniew Zaleski zrezygnowat z kandydowania do PE. Przez Michata
Kamiriskiego,  http://[www.kurierlubelski.pl/artykul/3375947,zbigniew-zaleski-zre-
zygnowal-z-kandydowania-do-pe-przez-michala-kaminskiego,id,t.html [Data doste-
pu: 15.08.2014 1.

6 Szerzej: T. Maciuszczak, Grzesznik na listach Platformy, ,Dziennik Wschodni.
Wydanie specjalne” nr 11, 15.03.2014 r., s. 1; DUN, Michat Kamiriski, byty polityk PiS,
jedynkq PO w eurowyborach, ,Kurier Lubelski” nr 62, 15-16.03.2014 r.,s. 1i 4.
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Istotng problematyka materiatéw dziennikarskich obu redakcji byt
ksztatt i kolejne etapy prowadzonej przez kandydatéw kampanii wy-
borczej (Dz - 16%, K - 18%). Nieco wiecej materiatéw informujacych
o zasadach i prawach wyborczych, a takze o programach i obietnicach
wyborczych poszczegdélnych kandydatow czytelnik mogt odnalezé
w ,,.Dzienniku Wschodnim” (odpowiednio 4% i 6% wszystkich publika-
cji), przy czym o programach wyborczych oba tytuly najczesciej pisaty
w kontekscie pojedynczych wypowiedzi kandydatéw. W , Kurierze Lu-
belskim” prézno byto szuka¢ informacji na temat obietnic wyborczych
takich ugrupowan, jak: PSL, NP JKM, SP oraz DB.

Warto podkresli¢, ze uwaga obu dziennikéw skupiata sie na
przyblizaniu dziatalnosci kampanijnej przede wszystkim kandyda-
téw reprezentujacych najwigksze ugrupowania na polskiej scenie
politycznej, tj. PO i PiS (Tabela 3). Wzglednie duzo materialéw oba
tytuty poswiecity réwniez poczynaniom w trakcie kampanii EP TR",
dodatkowo , Kurier Lubelski” — NP JKM oraz PR natomiast ,Dziennik
Wschodni” - SLD-UP (Tabela 3 i 4). Do podobnych wnioskéw mozna
dojs¢, analizujac pozostate kategorie tematyczne - w wiekszosci opi-
sywane przez obie redakcje z perspektywy poczynar PO i PiS.

Tabela 3. Problematyka materialéw prasowych w odniesieniu
do poszczegdlnych ugrupowan politycznych cz. I [%)]

Partia/|  po PiS EPTR | SLD-UP | PSL
Dziennik
Kategoria K |Dz| K |Dz| K |Dz| K |Dz| K | Dz
Dziatalnos¢ kampanijna | 25 | 20 | 21 |23 | 15 | 14| 6 | 12| 4| 9
Program/Obietnice 181191181918 |19 | 18| 8| 0| 6
Pienigdze 1912825123 |19 16| 19| 11| 13| 16
Poparcie 0|16 | 67 | 68 | 33 0 0 0 0 0
Billboardy/Spoty/Slogany | 22 | 25 | 34 | 25 | 22 | 25 | 11 6| 0| 6
Sondaze 25 13| 25 | 13 7112 | 15| 12 7112
Listy wyborcze 25 1 29 | 11 | 16 | 11 | 12 5|10 | 11 7
Prawo wyborcze 0| 3| 0| 6| 0|12] 0| 3| 0| 6
Inne 45 | 36 | 19 | 23 2110 8 7 8| 10

Zrodto: Opracowanie wilasne.

7 EP TR najwczesdniej na Lubelszczyznie rozpoczelo kampanie wyborcza, bo juz
19 lutego, oskarzajac PO o prowadzenie kampanii jeszcze przed jej oficjalnym roz-
poczeciem.
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Najwieksze zainteresowanie dziennikéw poparciem dla kandy-
datéw z regionu udzielonym przede wszystkim przez znanych poli-
tykéw wzbudzity dziatania PiS, w tym lidera partii Jarostawa Kaczyn-
skiego (Tabela 3). Kandydaci ugrupowarn aktualnie sprawujgcych
wladze na arenie ogdlnopolskiej (PO, PSL, PiS, SLD, TR) opisywani
byli takze w kontekscie finanséw (gtéwnie budzetu przeznaczonego
na kampanie wyborcza) oraz skonstruowanych billboardéw, spotéw
wyborczych i/lub kreowanych slogandéw. Szczegdlng uwage zaréwno
pod katem udzielanych rekomendacji, jak i zawartosci billboardéw
,Dziennik Wschodni” poswiecit kandydatom SP. Stosunkowo wysoki
odsetek materiatléw na famach wspomnianego tytutu uwzgledniaja-
cych w sondazach kandydatéw RN i DB (Tabela 4) wynika z wigczenia
reprezentantéw tych ugrupowan do rankingu prawyboréw gazety
niemal od samego poczatku ich prowadzenia. Kategoria opisywang
réwniez wylgcznie przez ,Dziennik Wschodni”, i to w kontekscie po-
czynan wszystkich ugrupowan politycznych i ich kandydatéw, byto
prawo wyborcze ujmowane przede wszystkim przez pryzmat ewen-
tualnych mozliwosci jego naruszenia oraz obowiazujacych zasad.

Tabela 4. Problematyka materialéw prasowych w odniesieniu
do poszczegdblnych ugrupowan politycznych cz. II [%]

Partia/| NP JKM SP PR RN DB
Dziennik
Kategoria K |Dz| K |Dz| K |Dz| K |Dz| K | Dz
Dziatalnos¢ Kampanijna |13 | 4 | 4 | 9 | 8 | 4 | 4 | 3 | 0 | 1
Program/Obietnice O|7|0)| 41|18 | 8|10 | 4|03
Pienigdze 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Poparcie 0 0 0 (16 0 0 0 0 0 0
Billboardy/Spoty/Slogany | 0 | 0 | O |13 | O | O | O | O | O | O
Sondaze 6 | 6 | 1 7|1 2 |0 |11 0 |11
Listy wyborcze 5(3|7|6|9|6|7]|6| 3|3
Prawo wyborcze oOo(3|0|3|0|3]|]0|3|0]|°6¢6
Inne 2 1 2 2 6 1 0 0 0 0

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Wsréd materiatdw wizualnych dotyczacych kampanii do euro-
parlamentu na tamach obu dziennikéw mozna wyrézni¢ przede
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wszystkim zdjecia sytuacyjne (np. kandydaci rozmawiajacy z wy-
borcami czy uczestniczacy w konferencji prasowej), statyczne
gtéwki (ukazujace jedynie twarz kandydata) oraz fotografie prezen-
tujace kandydatéw przez pryzmat ich materialéw promocyjnych
(plakatéw, billboardéw, spotéw wyborczych). Celem wspomnia-
nych materialéw wizualnych byto zwrécenie uwagi czytelnika na
konkretny materiat dziennikarski. Oba dzienniki w materiale wi-
zualnym zachowaly w badanym okresie neutralnos¢ w stosunku
do wszystkich kandydatéw. Na tamach obu tytutéw najwiecej ma-
terialéw wizualnych prezentowato kandydatéw PO, PiS oraz PSL,
lacznie politykom tych partii poswiecono w ,Kurierze Lubelskim”
77%, natomiast w ,,Dzienniku Wschodnim” 54% catosci materiatu
wizualnego (Tabela 5 i 6).

Tabela 5. Wizerunki kandydatéw partii politycznych na famach
»Kuriera Lubelskiego” [%]

Dziennik Kurier Lubelski [%]
Rodzaj
i EP | SLD- NP
materiatu PO | PiS SLD-1 pg) SP | PR | RN | DB
wizualnego TR | -UP JKM
Zdjecie sytuacyjne 20 |28 6 | 12 |24 0 0 4 6 0
Gléwka 22 |38 9 13 |16 0 2 0 0 0

Plakat/Billboard/

25 |25 |12 6 |28 4 0 0 0 0
Kadr ze spotu

taczna ilos¢
poswieconego materiatu |23 |32 9 | 11 |22 1 1 1 2 0

danej partii [%]

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Przy pomocy zdje¢ sytuacyjnych redakcja ,Kuriera Lubelskie-
go0” najczesciej obrazowala poczynania kandydatéw PiS (28%), PSL
(24%) oraz PO (20%), natomiast ,Dziennika Wschodniego” - EP TR
(28%), PSL (22%), a takze w podobnym stopniu politykéw PiS i PO
(odpowiednio 13% i 12%). Format gtéwki w obu dziennikach domi-
nowatl w materiatach zwigzanych z prawyborami (sondy). W taki
spos6b najliczniej ukazywani byli kandydaci reprezentujacy ugru-
powania aktualnie dziatajace na polskiej scenie politycznej: PiS, PO,
PSL, SLD oraz TR (Tabela 5 i 6). Warto zaznaczy¢, iz jedynie na ta-
mach , Dziennika Wschodniego” czytelnik mégt zobaczy¢ (zaréwno
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w formie zdjecia sytuacyjnego, jak i gtéwki) wizerunek co najmniej
jednego kandydata ze wszystkich ugrupowan (Tabela 6). Obie re-
dakcje przez pryzmat plakatéw, billboardéw i kadréw ze spotéw
wyborczych najchetniej ukazywaty politykéw pieciu najwiekszych
partii, wérdd ktorych prym wiodly wizerunki kandydatéw PSL (Ta-
bela 51 6).

Tabela 6. Wizerunki kandydatéw partii politycznych na famach
~Dziennika Wschodniego” [%]

Dziennik Dziennik Wschodni [%]
Rodzaj
; EP | SLD- NP
materiatu PO | PIS PSL SP | PR | RN | DB
wizualnego TR | -UP JKM
Zdjecie sytuacyjne 1211328 1022 2| 3| 3| 5| 2
Gléwka 20 | 16 | 12 111 15 4 5 1110 6

Plakat/Billboard/
Kadr ze spotu
taczna ilo$c

poswieconego materiatu | 19 | 17 | 15| 11 | 18 2 4 1 8 5
danej partii [%]

23| 27 8 4| 38 0 0 0 0 0

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Interesujace wydajg sie wyniki iloSciowej analizy obecnosci po-
szczegblnych kandydatéw z kolejnych ugrupowan na famach bada-
nej prasy. Jak sie okazuje zdecydowanie dominujg wizerunki polity-
kéw zajmujacych czotowe miejsca na listach wyborczych (Tabela 7).
W obu dziennikach fotografie pozostatych kandydatéw, jesli w ogéle
zostaly zamieszczone (najczesciej dzieki ich udziatlowi w organizo-
wanych przez redakcje prawyborach), ograniczaly sie do pojedyn-
czych zdje¢, gléwnie w formacie symbolicznej ,gléwki” (widoczna
jedynie twarz kandydata). W materiale wizualnym, zwtaszcza w ,Ku-
rierze Lubelskim” listy wyborcze ugrupowan prezentowane byly
przede wszystkim przez pryzmat lidera listy, a takze znanych ze
swojej dotychczasowej dziatalnosci w regionie lubelskim politykéw.
W przypadku najwiekszych partii dzienniki eksponowaly zazwyczaj
wizerunki dwéch lub trzech kandydatéw, wyjatkiem byta koalicja
SLD-UP utozsamiana niemal wyltacznie tylko z osoba lidera listy na
LubelszczyZnie - Jacka Czerniaka (Tabela 7).
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~Kuriera Lubelskiego” i , Dziennika Wschodniego” [%]

Kurier Lubelski Dziennik Wschodni
Ugrupowanie/Kandydat [0{01 ; Ugrupowanie/Kandydat [0{01 .
zdjec zdjec

PO PO
Krzysztof Grabczuk 39 | Michat Kaminski 54
Michat Kamiriski 30 |Krzysztof Grabczuk 39
Pozostali kandydaci tacznie 31 |Pozostali kandydaci tacznie 7
PiS PiS
Mirostaw Piotrowski 32 |Jarostaw Stawiarski 45
Ewa Dumkiewicz-Sprawka 25 | Mirostaw Piotrowski 17
Waldemar Paruch 22 | Waldemar Paruch 17
Pozostali kandydaci tacznie 21 |Pozostali kandydaci tacznie 21
EPTR EPTR
Barbara Nowacka 34 | Dorota Wéjcik 38
2 [ ovade z
Pozostali kandydaci tacznie 43 | Pozostali kandydaci facznie 15
SLD-UP SLD-UP
Jacek Czerniak 82 |Jacek Czerniak 95
Pozostali kandydaci tacznie 18 | Pozostali kandydaci facznie 5
PSL PSL
Krzysztof Hetman 45 | Krzysztof Hetman 49
Jézef Zajac 18 |Stawomir Sosnowski 30
Genowefa Tokarska 14 | Arkadiusz Bratkowski 8
Pozostali kandydaci tacznie 23 | Pozostali kandydaci facznie 13
NP JKM NP JKM
Andrzej Demczuk 100 |Katarzyna Stowik 63
Pozostali kandydaci tacznie 0 |Pozostali kandydaci tacznie 37
SP SP

. Jarostaw Zaczek 50
Jarostaw Zaczek 100 Maria Garbacz 31
Pozostali kandydaci tacznie 0 |Pozostali kandydaci tacznie 19
PR PR
Andrzej Stanistawek 100 Andrze]: Star}isiawel< 60

Andrzej Marika 40

Pozostali kandydaci tacznie 0 |Pozostali kandydaci tacznie 0

127



128 Malgorzata Adamik-Szysiak

RN RN

Wojciech Rowiniski 1
Marian Kowalski 100 O]?Iec mesq 2

Marian Kowalski 9
Pozostali kandydaci tacznie 0 |Pozostali kandydaci tacznie 0
DB DB

Stawomir Dziudzik 89
Brak 0

Krzysztof Szewczyk 11
Pozostali kandydaci tacznie 0 |Pozostali kandydaci facznie 0

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Podsumowujac, zestawienie ilosci materiatléw tekstowych opub-
likowanych na tamach obu dziennikéw, wskazuje, iz redakcje kon-
centrowaly sie przede wszystkim na poczynaniach kandydatéw
reprezentujacych dwie dominujace na polskiej scenie politycznej
partie: Platforme Obywatelska oraz Prawo i Sprawiedliwo$¢. Teks-
ty na temat kampanii reprezentantéw obu partii stanowily w ,Ku-
rierze Lubelskim” 52%, natomiast w ,Dzienniku Wschodnim” 40%
wszystkich przeanalizowanych materiatéw (Tabela 8). W podobnym
stopniu eksponowanymi podmiotami na famach ,Kuriera Lubelskie-
go” byly dwa ugrupowania koalicyjne: Europa Plus Twéj Ruch oraz
Sojusz Lewicy Demokratycznej-Unia Pracy, z kolei w ,Dzienniku
Wschodnim” Polskie Stronnictwo Ludowe i SLD-UP. Zdecydowanie
wieksze zainteresowanie redakcji przebiegiem kampanii wybor-
czej do Parlamentu Europejskiego na LubelszczyZnie widoczne byto
w ,Dzienniku Wschodnim”, ktéry zamieszczat materiaty na temat
nie tylko kandydatéw z ramienia najwiekszych partii, ale réwniez
mniejszych ugrupowan, a takze liczne artykuty uswiadamiajace czy-
telnikom istote wyboréw oraz informujace o zasadach gtosowania.

Wyniki analizy materiatléw wizualnych pod katem dominacji
wizerunkéw kandydatéw reprezentujacych poszczegélne listy wy-
borcze doprowadzity do podobnych, jak w przypadku materiatéw
tekstowych, konstatacji. Najczesciej ukazywanymi politykami byli
kandydaci PO, oraz PiS, a takze PSL i EP TR zazwyczaj zajmujacy
czolowe miejsca na listach wyborczych lub prowadzacy medialne/
kontrowersyjne dzialania w ramach kampanii. Sytuacja ta wynikata
z publikowania materiatéw tekstowych zazwyczaj opatrzonych te-
matycznymi zdjeciami.
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Tabela 8. Ogétem ilos¢ materialéw tekstowych poswieconych podmiotom
na lamach dziennikéw a uzyskane poparcie w wyborach do PE w 2014 r. na
Lubelszczyznie i w skali kraju [%]

1
Dziennik/ ) L vzys <a1t1e Uzyskane
Liczba eloséw Kurier Dziennik poparcie oparcie
& Lubelski Wschodni | na Lubel- pop .
[%] [%] szczyznie w skali
Nazwa podmiotu (%] kraju [%]
(]
PO 29 21 16,24 32,13
PiS 23 19 41,20 31,78
EP TR 12 9 3,94 3,57
SLD-UP 12 11 5,32 9,44
PSL 7 12 17,54 6,80
NP JKM 4 5 6,88 7.15
SP 3 7 3,49 3,98
PR 6 3 2,62 3,16
RN 3 7 2,25 1,39
DB 1 6 0,53 0,23

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych PKW'8,

Mimo nieco wiekszej ekspozycji przez oba dzienniki kandyda-
téw PO, w ostatecznej rozgrywce przytlaczajaca przewaga wybory
na LubelszczyZznie (w odréznieniu od wynikéw krajowych) wygrato
PiS (Tabela 8). Najwiekszg liczbe gloséw i mandat zdobyt zajmujacy
druga pozycje na liScie wyborczej tej partii dotychczasowy eurodepu-
towany, Mirostaw Piotrowski. Niedoceniona, zwlaszcza przez ,Kurier
Lubelski”, wydaje sie kampania PSL, ktére finalnie uplasowato sie na
drugiej pozycji pod wzgledem wielkosci poparcia spotecznego w re-
gionie, zdobywajac tym samym drugi (i ostatni) mandat do PE z regio-
nu lubelskiego. Co ciekawe, réwniez i w tym przypadku eurodeputo-
wanym zostatl (uzyskawszy najwieksze uznanie wyborcéw) kandydat
z drugiego miejsca na liScie wyborczej partii, sprawujacy funkcje
marszatka wojewddztwa, Krzysztof Hetman. Sytuacja ta udowodni-
la, iz elektorat podejmujac decyzje, nie kieruje sie wylgacznie pozycja

'8 Panstwowa Komisja Wyborcza, Wybory do Parlamentu Europejskiego....
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kandydata na liscie, ale takze jego nazwiskiem zwtaszcza, jesli polityk
i jego dziatalnos¢ jest juz publicznie znana, co dodatkowo zostaje wy-
raznie akcentowane w prowadzonej przez niego kampanii wyborcze;.

Podsumowanie

Zestawienie uzyskanych danych empirycznych dotyczacych ran-
kingu kwestii agendy medialnej z agenda publiczng (oficjalne wy-
niki wyboréw na LubelszczyZnie) daje podstawy do potwierdzenia
prawdziwosci przyjetej hipotezy o wysokiej wspoétzaleznosci miedzy
rankingiem tematéw agendy medialnej i publicznej. Korelacja mie-
dzy zgromadzonymi danymi (Tabela 9) zachodzi na wysokim pozio-
mie (wspoétczynnik Pearsona wyniést 0,73), co dowodzi znacznego
oddzialywania agenda-setting'. Mozna zatem wnioskowac, iz sto-
pient nagtosnienia przez oba dzienniki informacji na temat okreslo-
nych partii i reprezentujacych je w regionie lubelskim kandydatéw
mogt w znaczacy sposéb wplynaé na pézniejsze decyzje elektoratu.
Permanentne podkreslanie obecnosci oraz aktywnej dziatalnosci
w ramach kampanii wyborczej tylko wybranych kandydatéw moze
byc¢ sygnatem dla czytelnikéw co do istoty ich znaczenia na scenie
politycznej. Uzasadnione wiec wydaje sie stwierdzenie, iz w okre-
sie kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego analizowana
prasa nie tylko dostarczata informacji, ale takze poprzez ich selekcje
i ekspozycje przyczyniata sie do kreowania w $wiadomosci odbior-
céw okreslonej wizji rzeczywistosci.

Pierwsze pojedyncze materialy prasowe dotyczace kampanii wy-
borczej na famach zaréwno ,Kuriera Lubelskiego”, jak i ,Dziennika
Wschodniego” pojawiaja sie tuz po oficjalnym ogloszeniu terminu
wyboréw. Jednak wyrazne zainteresowanie obu dziennikéw kampa-
nig wyborcza (ilos¢ i jakos$¢ publikowanych materiatéw) zauwazal-

® Mozliwy zakres rezultatéw statystycznej wspotzaleznosci [miedzy rankingiem
tematéw agendy medialnej i agendy publicznej - przyp. M.A.-Sz.] miesci sie miedzy
+1,0 (idealna zgodnos¢), 0 (nie ma zadnego zwiazku) i -1,0 (idealnie odwrotny sto-
sunek). Hipoteza agenda-setting przewiduje wysoka dodatnia korelacje pomiedzy
agenda medialng i pdZniejsza agenda publiczng”; szerzej: M. McCombs, Ustanawia-
nie agendy...,s. 9.
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ne jest w ostatnich tygodniach jej trwania. Wczesdniej, zwlaszcza na
tamach ,Kuriera Lubelskiego”, dominowaly sporadyczne wzmianki
i informacje. Znacznie wigcej tematycznych materiatéw, w tym arty-
kutéw prasowych, dodatkéw czytelnik mdégt odnalez¢ w ,Dzienniku
Wschodnim”.

Tabela 9. Agenda medialna i publiczna [%)]

Nazwa podmiotu Agenda medialna Agenda publiczna

PO 50 16,24
PiS 42 41,20
EPTR 21 3,94
SLD-UP 23 5,32
PSL 19 17,54
NP JKM 9 6,88
SP 10 3,49
PR 9 2,62
RN 10 2,25
DB 7 0,53
Wspotczynnik Pearsona: 0,73

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Najwieksza ilos¢ materiatu (zaréwno tekstowego, jak i graficzne-
go) poswiecona byta kandydatom reprezentujacym dwie najwiek-
sze i prowadzace w sondazach ogélnopolskich partie: PiS oraz PO.
W czotéwce uplasowali sie takze cztonkowie pozostatych ugrupo-
wan aktualnie obecnych na scenie politycznej, tj. PSL, SLD oraz RP,
cho¢, jak pokazaly wyniki wyboréw (poza liderami PSL), niekoniecz-
nie popularni wsréd mieszkancéw Lubelszczyzny. Analiza interpre-
tacji tresci dotyczacej prezentacji kampanii poszczegélnych kandy-
datéw wszystkich ugrupowan wykazata przewazajaca neutralnosc
polityczna obu dziennikéw.

Przeprowadzone badanie dowiodlo istnienia na famach pra-
sy regionalnej personalizacji i prezydencjalizacji polityki. Uwaga
dziennikéw skupiata sie przede wszystkim na prezentacji politykéw
zajmujacych czotowe miejsca na listach wyborczych. Szansg zain-
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teresowania redakcji, a tym samym zaistnienia w prasie kandyda-
téw zajmujacych dalsze miejsca na listach wyborczych, byto, poza
platnymi formami promocji (wykupienie SMS-6w w sondach czy po-
wierzchni reklamowej w gazetach), prowadzenie aktywnej i medial-
nej, czesto kontrowersyjnej kampanii. Przejawem profesjonalizacji
kampanii wyborczych kandydatéw najczesciej ukazywanych na fa-
mach dziennikéw byty stosunkowo czesto organizowane przez nich
konferencje prasowe i/lub aktywny udziat w wydarzeniach zwia-
zanych z regionem, stuzace autoprezentacji, w tym upublicznieniu
swych pomystéw, propozycji rozwigzan kwestii bliskich mieszkan-
com regionu i kraju z perspektywy miedzynarodowe;.

Summary

The article presents the results of empirical research concerning pre-
sence of the political parties and candidates of the Polish election to the
European Parliament in the regional press released in Lublin Voivodeship
in 2014. Taking into account criteria of sales strength and the level of read-
ership of regional dailies in Lublin Voivodeship, two dailies became the
subject matter of the research, namely “Kurier Lubelski” and “Dziennik
Wschodni”. The author of the article focuses on the proportion of published
material on individual candidates and political parties in relation to the
resulting by them votes in election. The result of empirical studies is to ver-
ify the hypothesis concerning the favoritism in the pages of newspapers
analyzed the selected candidates/political parties. In comparison with the
public agenda (election results) has shown that a high degree of agenda-set-
ting effects (Pearson’s factor was 0,73).
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Kampania w mediach spotecznosciowych.
Przyklad wyboréw do Parlamentu Europejskiego

Illona Dgbrowska

1. Media spolecznosciowe w Polsce i na Swiecie

Media spotecznosciowe staty sie przedtuzeniem rzeczywistosci, sa
niczym staty ,punkt programu”, bez ktérego coraz wigksza liczba uzyt-
kownikéw Internetu nie wyobraza sobie dnia. Pozwalajg one bowiem
przenosi¢ wybrane czesci aktywnosci do rzeczywistosci wirtualnej,
pomagaja kreowac wizerunek internautéw, kreuja takze ich Swiatopo-
glad. Bardzo istotna dzisiaj staje sie zatem swiadomos$¢ mechanizméw
funkcjonowania serwiséw spotecznosciowych, jak réwniez umiejet-
nos¢ odczytywania prawdziwych intencji zamieszczanych nan tresci.

Media spotecznosciowe definiowane sa czesto jako platformy
internetowe, ktére pozwalajg na wymiane réznorodnych danych
pomiedzy ich uzytkownikami. Amerykanscy badacze okreslajg je
mianem interaktywnych platform umozliwiajacych zaréwno indy-
widualnym osobom, jak i catym srodowiskom tworzenie i dzielenie
stworzonych przez ich uzytkownikéw tresci'. Inna definicja, ktérg
mozemy znaleZ¢ w literaturze przedmiotu ktadzie nacisk na tech-
nologiczng strone serwiséw spotecznosciowych i definiuje je jako
,grupe aplikacji internetowych, ktére zaréwno ideologicznie jak
i technicznie oparte sg na sieci 2.0 i ktére pozwalaja na tworzenie
oraz wymiane tresci stworzonych przez uzytkownikéw”2. Wspdélny

' J.H. Kietzmann, K. Hermkens, .P. McCarthy, B.S. Silvestre, Social media? Get se-
rious! Understanding the functional building blocks of social media, [w:] Business
Horizons, red. M.]. Dollinger, “Bloomington” 2011, nr 55, s. 242.

2 AM. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and oppor-
tunities of Social Media, [w:| Business Horizons, red. M.]. Dollinger, “Bloomington”
2011, nr 51, s. 61.
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mianownik tych podej$¢ stanowi mozliwos¢ tworzenia oraz wymia-
ny tresci - danych. Sg to aktualnie bardzo rozbudowane systemy,
ktére pozwalajg na wieloptaszczyznowe dziatania. Mozna méwic
o ich wrecz hybrydowej strukturze, ktéra wchioneta funkcje tra-
dycyjnych stron internetowych, komunikatoréw internetowych,
zaczynajac uzurpowac sobie funkcje serwiséw informacyjnych.
Zaréwno ta wilasnie wielofunkcyjnos¢, jak réwniez nieustannie
obecna w serwisach spotecznosciowych konwergencja tresci sta-
ly sie atrakcyjne dla uzytkownikéw, ktérzy w tak tatwo dostepnej
plaszczyznie komunikacji upatrzyli szanse na promocje (w zalez-
nosci od potrzeb): swojej osoby, swoich produktéw, swojej firmy
czy organizowanych przez siebie wydarzen. Naturalne jest zatem,
ze po media spotecznosciowe siegneli takze politycy. Istnienie na
rynku firm specjalizujacych sie w kampaniach w serwisach spo-
lecznosciowych jest najlepszym dowodem na istniejace zapotrze-
bowanie. Dostepne sg poradniki, ktére majq uczy¢, jak zaplanowac
kampanie w mediach spotecznosciowych, a takze organizowane
sq warsztaty® po$wiecone zagadnieniu tworzenia kampanii wybor-
czych w mediach spotecznosciowych. Cho¢ na arenie miedzynaro-
dowej serwisy spotecznosciowe wykorzystywane sa w $wiecie po-
litycznym juz od kilku lat, to wsréd polskich politykéw jeszcze do
niedawna ta wilasnie plaszczyzna komunikacji byla zupetnie nie-
zagospodarowana. By¢ moze przyczyny tej sytuacji nalezy upatry-
wac w niedostrzeganiu potencjatu mozliwosci ich wykorzystania
w obszarze promocji i kreacji wizerunku. W pierwszych latach ist-
nienia, Polacy postrzegali serwisy spotecznosciowe gtéwnie w ka-
tegoriach rozrywki. Dopiero opublikowane w 2012 roku badania*
przeprowadzone przez Centrum Badania Opinii Spotecznej doty-
czace czestotliwosci oraz sposobdéw korzystania Polakéw z Interne-
tu wskazaty na zmiane w sposobie ich wykorzystania. Popularnos¢
obok funkcji rozrywkowych zyskaly funkcje informacyjne (pozy-
skiwanie informacji). Wraz ze zmiang tendencji w zachowaniach
internautéw wzrosta takze ilos¢ internautéw posiadajacych konto

3 Jedne z tego typu warsztatéw, zatytutlowane: ,Kampania w mediach spotecz-
nosciowych” odbyly sie w trakcie VI Kongresu Kobiet w maju 2014 w Warszawie.

4 M. Feliksiak, Korzystanie z internetu, komunikat CBOS nr 4661, Warszawa 2012,
S. 14.
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w serwisie spotecznosciowym. Jak prezentuja wyniki badan CBOS
zawarte w komunikacie Internauci 2014°, w 2008 roku konto w ta-
kim serwisie posiadata jedna piagta Polakéw (21%), podczas gdy na
poczatku 2014 roku bylo ich blisko dwie piate (39%). Wzrost licz-
by internautéw oraz uzytkownikéw serwiséw spotecznosciowych
jest trendem ogdlnoswiatowym; wykazali go takze amerykanscy
badacze, ktérzy w czerwcu 2011 roku opublikowali wyniki badan®
dotyczacych korzystania ze stron o charakterze spotecznosciowym
przez mieszkancow Standéw Zjednoczonych. Wyniki jednoznacznie
wskazaty, iz liczba oséb korzystajacych z serwiséw spotecznoscio-
wych wzrosta niemal dwukrotnie w stosunku do badan przeprowa-
dzonych w 2008 roku.

» Politycy w mediach spotecznosciowych

Obecnos¢ politykéw w tzw. mediach tradycyjnych jest dzi§ zu-
petnie naturalna, dlatego tez ich pojawienie si¢ w mediach spotecz-
nosciowych, ktére swoim zasiegiem siegaja catego globu, byto wy-
lacznie kwestig czasu. Za jedyna przyczyne, ktéra mogta spowolnic¢
taka aktywnos¢ na gruncie polskim uznac nalezy brak wiedzy oraz
umiejetnosci w zakresie mozliwosci wykorzystania serwiséw spo-
lecznosciowych. Serwisy spotecznosciowe dajg politykom szanse na
bezposrednia komunikacje z odbiorca, w dodatku na zasadach, kto-
re sami ustalg. Jednak, aby skutecznie wykorzysta¢ mozliwosci tego
narzedzia komunikacyjnego, nalezy mie¢ swiadomos$¢ zasad jego
funkcjonowania. W przeciwnym razie polityk zamiast zgromadzenia
wokot siebie swoich zwolennikéw, moze narazi¢ sie na ich utrate.
Choc¢ $wiat zna juz skutki niefrasobliwego prowadzenia profili polity-
kéw (np. glo$na sprawa amerykanskiego kongresmena Anthony’ego
Weinera), zachowania polskich politykéw w serwisach spotecznos-
ciowych sg dos¢ powsciagliwe, a ich profile, z nielicznymi wyjatkami,
uznac nalezy za profesjonalne.

5 Tenze, Internauci 2014, komunikat CBOS nr 82/2014, Warszawa 2014, s. 3.

¢ K.N. Hampton, L.S. Goulet, L. Rainie, K. Purcell, Social networking sites and our
lives, Pew Research Center’s Internet & American Life Project, Washington 2001.
Raport dostepny na stronie internetowej http://pewinternet.org/Reports/2011/Tech-
nology-and-social-networks.aspx [Data dostepu: 11.02.2013 r.].
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Aktywnos$¢ czotowych polskich politykéw w serwisach spotecz-
nosciowych odbywa sie na réznych poziomach i z r6zng czestotli-
woscia. Zaobserwowac mozna jednak zaleznos$¢ zwigzang z petnio-
nymi przez danych politykéw funkcjami. Im funkcja jest wyzsza, tym
bardziej profesjonalna aktywnos¢ w serwisach (przemyslane wpisy,
wywazone komentarze, wysokiej klasy fotografie). Jednak tego typu
profesjonalizm przekiada sie na zwiekszenie dystansu pomiedzy po-
litykiem a obywatelem. Taki stan rzeczy z pewnoscig ma zwigzek
z oddelegowywaniem do serwiséw spotecznosciowych zatrudnio-
nych wylacznie w tym celu specjalistéw. Politycy zajmujacy wysokie
stanowiska w panstwie z braku czasu lub tez w obawie przed popel-
nieniem bledu stawiajg na profesjonalizm - rezygnujac tym samym
ze spontanicznosci, co z kolei przekladac sie moze na wiarygodnos¢
oraz sympatie internautéw dla danego profilu’”.

Serwisy spotecznosciowe ewoluujg i tak np. dzisiejszy ksztait
najpopularniejszego serwisu spotecznosciowego na swiecie Facebo-
ok (korzysta z niego ponad 900 milionéw ludzi na catym Swiecie,
a w Polsce juz ponad 10 milionéw?®) znacznie rézni sie, szczegdlnie
pod wzgledem funkcjonalnosci, od swojej pierwotnej wersji. Serwis
ten, oprécz opcji standardowego konta, oferuje takze zaktadanie
stron firmowych, stron dla organizacji, wydarzen, czy stron typu fun
page. Kazdy uzytkownik moze wykupi¢ takze funkcje dodatkowe,
ktore pozwolg lepiej promowac wybrane wpisy. Sposréd serwisow
takich jak wspomniany wczesniej Facebook, Twitter, YouTube, Linke-
dIn czy MySpace politycy najczesciej korzystaja z dwdch pierwszych,
przy czym numerem jeden okazuje sie by¢ Twitter. Zgodnie z dany-
mi zaprezentowanymi przez serwis twiplomacy.com ponad trzy
czwarte (77,7%) $wiatowych przywédcéw posiada konto na Twitte-
rze - prezydenci, premierzy, ministrowie spraw zagranicznych lub
ich odpowiednie organy administracji w 153 krajach posiadaja swoje
profile w tym wiasnie serwisie®.

7 1. Dabrowska, Polscy politycy w mediach spofecznosciowych, [w:] Media i poli-
tyka, red. M. Adamik-Szysiak, Lublin 2013, s. 256.

8 Wedlug SocialBakers.com, dane dostepne na stronie: http://www.socialbakers.
com/facebook-statistics/#chart-intervals, [Data dostepu: 30.04.2013 r.].

°  Badania przeprowadzone w roku 2013 przez serwis Twiplomacy, dostep na
stronie internetowej: http://twiplomacy.com/blog/twiplomacy-study-2013/ [Data
dostepu: 03.11.2014 r.].
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2. Kampania w mediach spoltecznosciowych

O tym, Ze zbliZajq sie wybory obywatele sg informowani na dtugo
przed. Wraz z uptywem czasu kampania staje sie coraz bardziej wy-
razista i agresywna - komunikaty w stacjach radiowych i telewizyj-
nych, plakaty, ulotki. Wszystkie te schematy, cho¢ tak dobrze znane
obywatelom, powtarzane sa przez komitety wyborcze od lat. Ana-
liza poszczegdlnych kampanii rysuje jednak jasno trendy zwigzane
z wprowadzaniem modyfikacji oraz zmian.

Dzi$ szeroko rozumiane komunikowanie oraz PR (pojmowane
jako zbidr utartych trickéw i formut) odchodzi w cieni. Posr6d nowos-
ci na plaszczyZnie komunikowania politycznego wymieni¢ mozna:
profesjonalizacje, prace nad wizerunkiem, zréznicowanie form re-
klam (przewaga formy nad trescia), urozmaicenie technik przekazu,
zmiana retoryki wyborczej, wprowadzenie do reklam telewizyjnych
elementéw kampanii negatywnej®. Od niedawna natomiast par-
tie polityczne siegaja po nowe formy komunikacji, w tym wtasnie
po rozwiazania bedace wynikiem rewolucji telekomunikacyjnej, tj.
zwigzane z pojawieniem sie techniki cyfrowe;.

Tego typu kampania okreslana bywa jako kampania postmoder-
nistyczna. Jest ona determinowana przez rozwéj nowych technolo-
gii komunikowania - Internetu, telewizji satelitarnej czy telefonii
komorkowej. Badajaca to wiasnie zjawisko Bogustawa Dobek-Ostro-
wska twierdzi, ze dzieki portalom internetowym, witrynom oraz
serwisom spotecznosciowym przekazy prezentowane wczesniej
wylacznie w telewizji, otrzymuja drugie zycie'. Warto dodac¢, ze
funkcjonowanie danej tresci w serwisach spotecznosciowych (takze
w przypadku konwergenciji tresci np. z telewizji) zyskuje na funkcjo-
nalnodci, stajac sie interaktywnym produktem, gotowym do dalsze-
go przetwarzania. Przeprowadzone kilka lat temu przez Katarzyne
Mieczkowska-Czerniak badania wykazaty, ze Swiadomos¢ istoty ko-
munikowania politycznego oraz publicznego jest w Polsce wyzsza nha

K. Giereto-Klimaszewska, Autoprezentacja aktoréw politycznych w telewizji -
nowe elementy komunikowania politycznego w wyborach 2005 roku, [w:] Studia
nad komunikowaniem politycznym, red. ]. Fras, Torun 2007, s. 113-114.

" B. Dobek-Ostrowska, Porozumienie czy konflikt? Politycy, media i obywatele
w komunikowaniu politycznym, Warszawa-Bielsko-Biala, 2009, s. 140-141.
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szczeblu centralnym niz lokalnym. Te same badania dowiodly takze
niecheci samorzadéw do korzystania z rozwigzan technologicznych,
takich jak np. fora internetowe'.

3. Kampania do Parlamentu Europejskiego w mediach
spolecznosciowych

Wybory do Parlamentu Europejskiego odbywajg sie co piec lat.
Nie budza tak wielkich emocji, jak prezydenckie, parlamentarne czy
samorzadowe. Swiadczy o tym frekwencja, ktéra w Polsce jeszcze
nigdy nie przekroczyta 25%. Eurowybory cieszg sie zdecydowanie
najmniejsza popularnoscia wsrdéd polskich wyborcéw, mimo to par-
tie polityczne nie rezygnuja z promocji swoich kandydatéw.

W wojewddztwie lubelskim (okreg nr 8) zarejestrowano 10 komi-
tetéw wyborczych (Tabela 1). Na potrzeby niniejszej publikacji prze-
analizowano kampanie wybranych kandydatéw z trzech komitetéw
wyborczych, ktére otrzymaty najwieksza ilos¢ gloséw, tj.: Komitetu
Wyborczego Prawo i Sprawiedliwos¢, Komitetu Wyborczego Polskie
Stronnictwo Ludowe oraz Komitetu Wyborczego Platforma Obywa-
telska. Obszar badawczy zawezono do trzech serwiséw spotecznos-
ciowych, ktdre, jak wykazano wczesniej, zaréwno wsréd politykéw
polskich, europejskich, jak i Swiatowych ciesza sie najwieksza popu-
larnoscia tj.: Facebook, Twitter oraz YouTube. Majac na uwadze dyna-
mike serwiséw spotecznosciowych, za date koricowg analizy uznano
dzien 27 maja 2014 roku. Nalezy zatem rozumie¢, Ze przytoczone po-
nizej dane ilustrujace aktywnos$¢ kandydatéw, jak réwniez poparcie
okazane przez internautéw za posrednictwem wybranych serwiséw
spotecznosciowych zakoriczono zbiera¢ na jeden dzien po wyborach.
Z uwagi na rozbieznosci zwigzane z profilami kandydatéw w serwi-
sie Facebook (czes¢ kandydatéw posiada profil osobowy, czes¢ profil
typu ,strona”) i zwigzane z nimi réznice w sposobie zbierania popar-

2 K. Mieczkowska-Czerniak, Lokalne komunikowanie polityczne. Studium przy-
padku - miasto Lublin, [w:] Studia nad komunikowaniem politycznym, red. ]. Fras,
Torun 2007, s. 38-39.
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cia (profile osobowe posiadaja funkcje ,dodawana znajomych”, nato-
miast profile typu ,,strona” jedynie mozliwos¢ ,lubienia” danej strony)
przyjeto, ze ilos¢ oséb tzw. ,znajomych” jest réwnoznaczna z ilocig
poparcia uzyskanego poprzez klikniecia w przycisk ,lubie to”.

Tabela 1. Wyniki glosowania w euro wyborach w Lublinie z podzialem

na komitety
Nr Llcz]?a % gloséw
. Nazwa gloséw .
listy . waznych
na listy

1 Komitet Wyborczy Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro | 13932 3,49

2 Komitet Wyborczy Wyborcéw Ruch Narodowy 8994 2,25

Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz Lewicy
Demokratycznej-Unia Pracy

21248 5,32

4 Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwos¢ 164578 | 41.20

5  |Koalicyjny Komitet Wyborczy Europa Plus Twéj Ruch 15720 3,94

6 | Komitet Wyborczy Polska Razem Jarostawa Gowina 10 464 2,62

Komitet Wyborczy Nowa Prawica Janusza

7 Korwin-Mikke 27 482 6,88
8 Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP 64889 | 16,24
9 Komitet Wyborczy Polskie Stronnictwo Ludowe 70055 | 1754
10 | Komitet Wyborczy Demokracja Bezposrednia 2121 0,53

Komitety razem 399483 | 100

Zrédto: Paristwowa Komisja Wyborcza™.

W wojewddztwie lubelskim Komitet Wyborczy Prawo i Sprawied-
liwos¢ zarejestrowat dziesieciu kandydatéw. Najwieksza rywalizacja
o glosy, a tym samym najgoretsza kampania zwigzana byla z pierw-
szymi dwiema kandydaturami, tj. Waldemarem Paruchem oraz Mi-
rostawem Piotrowskim. W kontekscie dziatann promocyjnych w ser-
wisach spotecznosciowych kontrast rysujacy sie pomiedzy tymi
dwoma kandydatami nie byt jednak bardzo wyrazisty. Profil Walde-
mara Parucha utworzono 15 maja 2014 roku, tj. na zaledwie 10 dni

* Na podstawie danych Patistwowej Komisji Wyborczej, dane dostepne na stro-
nie internetowej http://pe2014.pkw.gov.pl/pl/wyniki/okreg/view/8 [Data dostepu:
04.11.2014 1.].
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przed terminem wyboréw. Do tego czasu 710 oséb zadeklarowato
,znajomosc¢” z kandydatem. Natomiast Mirostaw Piotrowski pojawit
sie na Facebooku 30 marca 2014 roku i ilos¢ polubien dla tego pro-
filu wyniosta 730. Jezeli przyjmiemy, iz ilos¢ polubienn wskazuje na
ilos¢ zwolennikéw, mozemy moéwic o bardzo wyréwnanym poparciu
okazanym kandydatom przez uzytkownikéw serwisu Facebook. Po-
dobny wniosek przynosi analiza kolejnego serwisu spotecznosciowe-
go, czyli Twittera. W tym przypadku obaj kandydaci wykazali brak
jakiejkolwiek aktywnosci. R6znice dostrzec mozna jednak w analizie
aktywnosci w serwisie YouTube, ktéry mimo swej specyfiki (stuzy
gléwnie do prezentowania materialéw audiowizualnych), okazat
sie by¢ dla tych kandydatéw przystepnym. Waldemar Paruch od 14
kwietnia 2014 roku posiadat kanat sygnowany wlasnym imieniem
i nazwiskiem. Do czasu wyboréw znalazlo sie na nim 8 filméw, kté-
rych tematyka $cisle zwiazana byla z kandydaturg w wyborach do
Parlamentu Europejskiego (wywiady, spoty wyborcze, wypowiedzi
autorytetdw wyrazajace poparcie). Mirostaw Piotrowski z kolei, cho¢
nie posiadat kanatu z wlasnym imieniem i nazwiskiem w serwisie
YouTube, pojawial sie w Internecie z bardzo duza czestotliwoscia.
Najczesciej filmy z jego udziatem zamieszczane byly na kanale Te-
lewizja Trwam oraz Radio Maryja, gdzie wystepowat w charakterze
specjalisty oraz komentatora wydarzen zwigzanych z Lubelszczyzng
i Polska. Co ciekawe, swoje wypowiedzi Mirostaw Piotrowski zwykle
rozpoczynat stowami ,Szczes¢ Boze”, co w kontekscie profili wymie-
nionych kanaléw nie wydaje sie zaskakujace. Piotrowski zyskat naj-
wiekszg ilos¢ gloséw ze wszystkich kandydatéw na LubelszczyzZnie
(73 465 gloséw) i tym samym otrzymat mandat eurodeputowanego.

Kandydatami Komitetu Wyborczego Polskiego Stronnictwa Ludo-
wego zajmujacymi dwie pierwsze pozycje na liscie byli: Arkadiusz
Bratkowski oraz Krzysztof Hetman. Z tej dwdjki to wiasnie kandydat
z numerem drugim zebrat ilos¢ gloséw pozwalajaca mu na otrzyma-
nie mandatu europoselskiego. Badanie aktywnosci Bratkowskiego
w serwisie spoteczno$ciowym Facebook powoduje pewne trudnosci.
Dzieje sie tak dlatego, ze réwnolegle funkcjonuja az 4 konta, ktére
sygnowane sa imieniem i nazwiskiem polityka (,,Arkadiusz Bratkow-
ski osoba publiczna”, ,Arkadiusz Bratkowski urzednik panstwowy”,
»Arkadiusz Bratkowski polityka” oraz ,Arkadiusz Bratkowski agen-
cja rozwoju lokalnego”). W tej sytuacji czes¢ sympatykéw wybiera
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jeden z profili, inni popieraja kilka. Profil cieszacy sie najwieksza po-
pularnoscig funkcjonuje od 5 sierpnia 2011 roku i do 27 maja 2 853
osoby potwierdzily ,znajomosc¢”. Klarowniej prezentuje sie obecnosé
kandydata w serwisie Twitter, gdzie mimo posiadanego konta od
8 lipca 2012 roku, od ponad roku brak jest jakiejkolwiek aktywnosci.
Podobnie rzecz sie ma w przypadku serwisu YouTube - kanat Brat-
kowskiego zatozony w 2011 roku prezentuje wylacznie dwa filmy.
Dluzej w serwisie Facebook, bo od 27 lipca 2010 roku, funkcjonu-
je Krzysztof Hetman, ktéry do czasu wyboréw zebrat znacznie wie-
cej, bo az 4 561 ,znajomych”. Jest to jednak jedyna forma obecnosci
w mediach spotecznosciowych kandydata - nie funkcjonuje on za-
réwno w serwisie Twitter, jak i YouTube (brak wlasnego kanatu, cho¢
pojawia sie w filmach m.in. na kanale Lubelski PSL).

Dwa pierwsze miejsca wsréd kandydatéw zarejestrowanych
przez lubelski Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP nalezaty
do Michata Kaminskiego oraz Moniki Lipinskiej. Kandydatura Micha-
ta Kaminskiego od samego poczatku budzita wiele emocji. Na ptasz-
czyznie aktywnosci w serwisach spotecznosciowych mozna okresli¢
go mianem aktywnego kandydata, gdyz jako jedyny, z objetych ni-
niejsza analiza, przedtozyl aktywnos¢ na Twitterze nad pozostate
serwisy. Wiasnie ten skrécony model komunikacji (tzw. ,¢wierka-
nie”) rozpoczat juz w roku 2009, podczas gdy na YouTubie pojawit sie
w 2012, a konto Facebook zostato utworzone tuz przed wyborami,
5 maja 2014 roku. Taki sposéb komunikacji jest charakterystyczny
dla politykéw rzadowych. Samorzadowcy zwykle jako pierwszy ka-
nal komunikacji w Internecie wybieraja serwis Facebook. Duzy kon-
trast rysuje poréwnanie aktywnosci tego kandydata z kandydatka
z numerem drugim - Monika Lipiniska, ktéra w serwisach Facebook
oraz YouTube zaczela funkcjonowac na krétko przed wyborami (ko-
lejno w kwietniu i maju), pozostajac nieobecna w serwisie Twitter.

Podsumowanie

Aktywnos¢ objetych badaniem kandydatéw do Parlamentu Eu-
ropejskiego w serwisach spotecznosciowych najczesciej przejawia
sie poprzez relacje - wpisy dokumentujace udziat w wydarzeniach

141



142

llona Dabrowska

(zwykle ubarwione fotografiami lub nagraniami filmowymi). Czesto
pojawiaja sie takze komentarze zwigzane z aktualnymi wydarzenia-
mi w kraju i na Swiecie oraz zapowiedzi wlasnych dziatan (obietni-
ce). Zdecydowanie rzadziej kandydaci pozwalajg sobie na interakcje
z internautami, tj. odpowiadanie na ich pytania, reagowanie na ko-
mentarze, komplementy, jak i ataki. Mozna przyjac zatem, ze serwisy
spotecznosciowe mimo swojej podstawowej funkcji, jaka jest interak-
tywnosc, dla kandydatéw stanowia raczej ptaszczyzne komunikacji
jednostronnej. Profile wykorzystywane sa do promocji politykéw
gléwnie poprzez zamieszczanie tresci, ktére pojawiaja sie w innych
miejscach (np. zdigitalizowana forma plakatéw wyborczych i ulotek)
oraz innych mediach (spoty wyborcze emitowane w radiu czy telewi-
zji). Konwergencja tresci dla sztabéw wyborczych jest wygodna - te
same materialy trafiajg do réznych grup odbiorcéw, jednak funkcje
serwiséw spotecznosciowych nie koriczg sie na mozliwosci prezenta-
cji tresci, wrecz przeciwnie — media spotecznosciowe charakteryzuje
interakcja i wymiana danych stworzonych przez ich uzytkownikéw.
W przypadku polskich politykéw mozliwosci spotecznego dialogu,
ktére stwarzajg serwisy sa czesto pomijane. Sytuacja ta moze byc¢
spowodowana lekiem przed reakcjg internautéw lub brakami zwia-
zanymi ze zrozumieniem istoty badZ sposobu funkcjonowania po-
szczegblnych funkcji w serwisach spotecznosciowych.

Niektérzy badacze twierdza z kolei, iz wybdr dostepnych oby-
watelowi narzedzi stuzacych do komunikacji z wladza nie jest przy-
padkowy, a urzednicy czesto odrzucajg niektére z nich ze wzgledu
na niedopasowanie do obowigzujacego sposobu rozumienia relacji
miedzy wladza a obywatelem. Zwolenniczka tej tezy jest Anna Przy-
bylska, ktéra twierdzi, ze stopien oraz skala uzycia narzedzi komuni-
kacyjnych sg zalezne od przyjetego modelu demokratycznego™.

O tym, ze Internet prowadzi do destabilizacji dotychczasowego
systemu komunikacji politycznej pisal takze Peter Dahlgren w pra-
cy zatytulowanej The Internet, Public Spheres, and Political Com-
munication: Dispersion and Deliberation'. Jak prezentuja niniejsze

" A. Przybylska, Internet i komunikowanie we wspdlnocie lokalnej, Warszawa
2010, s. 95.

s P. Dahlgren, The Internet, Public Spheres, and Political Communication: Disper-
sion and Deliberation, ,Political Communication” 2005, nr 2, s. 147-162.
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badania, polscy politycy nizszych szczebli wykazuja niskie zainte-
resowanie wprowadzaniem zmian w sposobach komunikacji. Mimo
iz decyduja sie na obecnos¢ w nowych mediach, ich aktywnos¢ jest
ograniczona, a zalozenie profilu w serwisie spotecznosciowym nie
zawsze oznacza interakcje z ich uzytkownikami. Serwisy spotecz-
nosciowe stanowia doskonate narzedzie do komunikacji, ale takze
i kreowania wizerunku. To wiasnie ta druga funkcja w przypadku
politykéw okazuje sie by¢ pierwszorzedna. Z pewnoscia jednak
prowadzenie kampanii wyborczej bez mediéw spotecznosciowych
jest dzi$ posunieciem ryzykownym. To darmowe narzedzie oprécz
mozliwosci kreacji i promocji wizerunku, pozwala takze pozyskiwac
informacje na temat rozmiaréw poparcia oraz ewentualnych uwag
i krytyki ze strony wyborcéw.

Summary

The article is an attempt to assess the social networking sites as a com-
munication tool during the election campaign. It shows the activities of
selected candidates from the province of Lublin during the campaign of
the European Parliament Election 2014. This publication is a result of the
analysis of the behavior of politicians (specialists as well as their electoral
staffs) on Facebook, Twitter and YouTube. It includes detailed data related
to the length of the activities undertaken and their kind. The article raises
the question of intent and actual use of new communication tools in Polish
politics.






Rozdziat 9

Kampania wyborcza na ulicach Lublina, czyli wizualna
reklama zewnetrzna w trakcie kampanii do Parlamentu
Europejskiego w 2014 roku

Agnieszka tukasik-Turecka

Wstep

To, ze rozpoczela sie oficjalnie kampania wyborcza, przecietny
wyborca zazwyczaj rozpoznaje po wygladzie ulic w swojej miejsco-
wosci. Zanim na dobre pojawig sie reklamy wyborcze w mediach ma-
sowych, najpierw komercyjne, pézniej emitowane w ramach nieod-
platnych audycji wyborczych w mediach publicznych, jako pierwsze
wywieszane sg plakaty.

W kampanii wyborczej do PE w 2014 roku na terenie Lublina,
w przeciwienistwie do poprzednich kampanii, plakaty wyborcze nie
byly powodem do narzekan mieszkancéw, poniewaz nie zasmieca-
ly miasta. Wynikato to z decyzji radnych Lublina, ktdérzy przed roz-
poczeciem kampanii wyborczej do PE znacznie podniesli oplaty za
mozliwos¢ umieszczania plakatéw wyborczych w przestrzeni pub-
licznej'. Doprowadzilo to do sytuacji, w ktdrej najwieksze partie zde-
cydowaly sie na wykupienie miejsc na billboardach, a mniejsze - do-
piero w ostatnich dniach kampanii zamieszczaly swoje plakaty na
stupach ogtoszeniowych i wiatach przystankéw autobusowych.

T Wlutym 2014 r. lubelscy radni podjeli uchwate méwiaca o tym, ze za plakaty wy-
borcze bedzie stawka dziesieciokrotnie wyzsza w poréwnaniu z kazdym innym przy-
droznym plakatem: nie 1z}, a 10 zt za m? za dobe. Uchwalono réwniez, ze osoba, ktéra
powiesi plakat wyborczy bez zezwolenia zaptaci kare w wysokosci 100 zt za m? za
dobe. Zob. szerzej: Uchwata nr 966/XXXVII/2014 Rady Miasta Lublin z dnia 13 lute-
go 2014 r. zmieniajaca uchwate nr 393/X1X/2012 Rady Miasta Lublin z dnia 29 marca
2012 r. w sprawie wysokosci optat za zajecie pasa drogowego drég publicznych, ktérych
zarzadca jest Prezydent Miasta Lublin na terenie Miasta Lublin, http://g.ekspert.infor.
pl/p/_dane/akty_pdf/U81/2014/51/1245.pdf#zoom=90 [Data dostepu: 31.07.2014 r.].
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Celem niniejszego artykutu jest ukazanie réznych rodzajéw ze-
wnetrznej reklamy wizualnej wykorzystanej w trakcie kampanii wy-
borczej do PE w 2014 roku w Lublinie.

1. Zewnetrzna reklama wizualna

Reklama wyborcza to z jednej strony forma komunikowania poli-
tycznego, z drugiej za$ jedno z najpopularniejszych narzedzi marke-
tingowych wykorzystywanych w trakcie kazdej kampanii wyborcze;.
Powszechnie przyjmuje sig, ze reklama wyborcza to nic innego, jak
reklama polityczna, zastosowana w formalnym okresie kampanii
wyborczej.

Najprostszym i najczesciej przywolywanym podziatem reklamy,
w tym tez wyborczej, jest podziat na reklame: audiowizualng (naj-
czesciej telewizyjna), audytywna (najczesciej radiowa) czy wizualng
(gazety, czasopisma, plakaty, ulotki).

Zewnetrzna reklama wizualna niezbyt czesto jest tematem ba-
dan naukowych. Jako obiekt badan czesciej wybierana jest reklama
telewizyjna, prasowa, a nawet radiowa. Dzieje sie tak, mimo ze -
jak zauwaza Bogustawa Dobek-Ostrowska - reklama zewnetrzna
ze wzgledu na swdj charakter nie moze zosta¢ niezauwazona. Au-
torka okresla ja mianem natretnej i atakujacej odbiorce w duzym
miescie praktycznie w kazdym dostepnym miejscu?; stad wynika
jednak wiele zalet reklamy zewnetrznej: wspomniana widocznos¢
i szerokie dotarcie, ale tez nie bez znaczenia jest wysoka selek-
tywnos¢ geograficzna i niski koszt dotarcia do jednego odbiorcy?,
natomiast mimo wad, mozliwosci zastosowania jedynie prostego
przekazu, wysokiego kosztu produkcji i niskiej selektywnosci de-
mograficznej*, stosowana jest praktycznie w trakcie trwania kazdej
kampanii wyborczej.

2 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007,
S. 388.

3 Tamze.

4 Tamze, s. 389.
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2. Klasyczna reklama wizerunkowa

Ten typ reklamy stanowi nieodlaczny element kazdej kampanii
wyborczej, ktéra swa popularnos¢ zawdziecza zjawisku personaliza-
cji polityki. Coraz czesciej glosujemy na konkretne osoby, ktérych wi-
zerunek kojarzymy m.in. z plakatéw wyborczych, cho¢ nadal pamie-
tamy o okreslonej partii, wybierajac jednak bardziej na podstawie
wizerunku niz programu wyborczego, pod ktérym kandydat sie pod-
pisuje. Elementami, ktére najczesciej wystepuja w tym typie reklamy
sa: imie i nazwisko kandydata, jego fotografia, nazwa partii, numer
kandydata na liscie wyborczej i hasto wyborcze. Réwniez w trakcie
trwania lubelskiej kampanii wyborczej do PE w 2014 roku ten typ
reklamy byt jednym z bardziej popularnych.

Fotografia 1. Plakat wyborczy Michata Kaminskiego - kandydata na liscie PO

. AMBASADOR
LUBLINA |

% A §
bf .uA L'

Michal Tomasz Kamiriski [ tider i PO r usccryine

1

Zrédto: Fot. A. kukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.
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Fotografia 2. Plakat wyborczy Krzysztofa Grabczuka - kandydata na liscie PO

;‘b
PARLARENT EUROPEJSKI

e rabczuk

Zrédto: Fot. A. bukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

Fotografia 3. Plakat wyborczy Mirostawa Tarasa — kandydata na liscie PO

Energia dla Europy

R A S SO HE NG TR
Zrédto: Fot. A. kukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.
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Fotografia 4. Plakat wyborczy Mirostawa Piotrowskiego — kandydata na liScie PiS

X
nr 2 lista l;\;-\S

prof. Mirostaw

PIO TRO

Stuzyc Polsce w Europie

Zrédto: Fot. A. bukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

Fotografia 5. Plakat wyborczy Ewy Dumkiewicz- Sprawkl kandydatkl na liscie PiS

Zrédto: Fot. A. kukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.
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Fotografia 6. Plakat wyborczy Arkadiusza Bratkowskiego - kandydata na liScie PSL
[LLA— T—

wejdz na www.2procent.pl

?f PSL

LIDER LISTY

LSK\

DLA PO

Arkadiusz

Yy _BRATKOWS

Zrédto: Fot. A. bukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

Fotografia 7. Plakat wyborczy Krzysztofa Hetmana - kandydata na liScie PSL

HETMAN

Zrédlo: Fot. A. Lul<a51kTurecka archiwum wiasne autorki.
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Fotografia 8. Plakat wyborczy Genowefy Tokarskiej — kandydatki na liscie PSL

Lista (11 8

Nie zawiodtam,
nie zawiode

GENOWEFA

TOKARSKA |

mEERE.

~,l\‘

Zrédto: Fot. A. bukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

Fotografia 9. Plakat wyborczy Marcelego Niezgody - kandydata na liscie PSL

Zrédto: Fot. A. kukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.
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Fotografia 10. Plakat wyborczy ]acka Czerniaka - kandydata na liécie SLD-UP
§G r"i‘l ¥
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NA LISCIE SLD-UP
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EUROPA: #KURS NA ZMIANE
& e

Zrédto: Fot. A. bukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

Marian®T

Fotografia 11. Plakat wyborczy
Mariana Kowalskiego -

"3 AT 3574 kandydata na licie Ruchu

\ Narodowego

KOWALSKI
\ _ g |

Zrédto: Fot. A. tukasik-Turecka, ar-
chiwum wtasne autorki.
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3. Reklama osobistego dowodu

Reklame osobistego dowodu Bogustawa Dobek-Ostrowska wy-
mienia za Lawrence’'m Devlin’em jako jeden z typdéw reklamy poli-
tycznej i wskazuje na jej dwie formy wystepowania: forme czlowieka
z ulicy i forme $wiadectwa. Te ostatnig wskazuje jako czesciej stoso-
wana, ,do ktérej angazuje sie znane i szanowane postaci ze Swiata
polityki, biznesu, kultury, sportu, rozrywki, etc.>” Dobrym pomystem
jest wystawianie Swiadectwa mato znanemu kandydatowi przez po-
lityka bardziej znanego, np. lidera czy przywddce partii, czyli wy-
korzystanie techniki irradiacji. Jak wyjasnia Stanistaw Kusmierski,
mechanizm ten polega na tym, ze ,uczucia promieniuja z obiektu
atrakcyjnego i cieszacego sie pewna renoma na rynku na inny obiekt
w jaki$ sposéb z nim zwigzany. Gtéwnie chodzi o wspélna prezenta-
cje. Walory produktu wysoko notowanego ,przepromieniowujg” ha
produkt nizej notowany lub mniej znany”®. Technika irradiacji chet-
nie jest stosowana w reklamach r6znego typu, poczawszy od reklam
telewizyjnych, radiowych, na outdoorowych skoniczywszy.

Jednym z najbardziej znanych, bo niezwykle skutecznym przy-
padkiem zastosowania reklamy osobistego dowodu, byta kampania
Komitetu Obywatelskiego Solidarnosci do Sejmu Kontraktowego
w 1989 roku. Zdjecie z Walesa otwierato kandydatowi solidarnos-
ciowemu drzwi do parlamentu. Komitety Obywatelskie Solidarnosci
zdobyty praktycznie wszystko, co bylo wéwczas do zdobycia, czy-
li wszystkie mandaty zagwarantowane przy Okraglym Stole - 35%
w Sejmie, a w wolnych wyborach do Senatu 99 miejsc na 100. Je-
rzy Urban miat nawet skomentowa¢ ten fenomen stowami: ,Nawet
krowa weszlaby do Sejmu, gdyby miata zdjecie z Walesg”” - to stad
w mediach metoda ta okreslana jest mianem ,metody na zdjecie
z Watesg”.

5 B. Dobek-Ostrowska, dz. cyt., s. 406.

¢ S.KuSmierski, Reklama jest sztukq, Warszawa 2000, s. 155-156.

7 B. Szczepula, Wybory do Sejmu w 1989 roku - druzyna Lecha Walesy, http://
www.dziennikbaltycki.pl/artykul/438460,wybory-do-sejmu-w-1989-roku-druzyna-
-lecha-walesy, 1,id,t,sa.html, [Data dostepu: 30.08.2014 r.].

8 B.Sowa, G. Osiecki, Jak ztowi¢ wyborce, czyli sztuczki na listach partyjnych kan-
dydatdw, http://wiadomosci.dziennik.pl/wybory/artykuly/455192,wybory-europej-
skie-2014-kampania-i-partyjne-sztuczki.html [Data dostepu: 24.06.2014 r.].
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Fotografia 12. Plakat wyborczy
Bronistawa Geremka - wybory
do Sejmu Kontraktowego

Zrédto: http://wyborcy.pl/picture/show/
id/642/, [Data dostepu: 30.08.2014 r.].

W kampanii wyborczej do PE na LubelszczyZznie w 2014 roku
czesto stosowano reklame osobistego dowodu, forme $wiadectwo.
W swych reklamach wykorzystali jg kandydaci zgloszeni przez Ko-
mitety Wyborcze: Prawa i Sprawiedliwosci, Platformy Obywatelskiej,
Europy Plus Twdj Ruch i Nowej Prawicy.

sJedynka” z lubelskiej listy PiS, Waldemar Paruch, otrzymata
poparcie prezesa partii Jarostawa Kaczynskiego. Ze wzgledu na moc-
ng pozycje w regionie kandydata nr 2 z tej listy, Mirostawa Piotrow-
skiego, odbieranego jednak przez partie jako niezbyt lojalnego, hasto
na plakacie Parucha, jakoby wypowiadane przez Jarostawa Kaczyn-
skiego: ,To jest moj kandydat”, nie pozostawia watpliwosci, na kogo
glosowatby i kogo popiera prezes PiS°.

°  Zob.szerzej: pk, PiS kontra PiS. Pojedynek na plakaty za plecami prezesa, http://
www.tvn24.pl/wybory-do-europarlamentu,97,m/pis-kontra-pis-pojedynek-na-plaka-
ty-za-plecami-prezesa,431581.html, [Data dostepu: 24.05.2014 r.].
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Fotografia 13. Plakat wyborczy Waldemara Parucha - kandydata na liScie PiS

Stuzy¢ Polsce, stuchac Polakéow

=
lista PIS
miejsce

Profesor Waldemar

PARUCH

Zrédlo: Fot. A. bukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

Poparcie takie otrzymata réwniez Monika Lipiriska, Zastepca Pre-
zydenta Miasta Lublin ds. Spotecznych, startujaca z pozycji numer 2
lubelskiej listy Platformy Obywatelskiej w wyborach do Parlamentu
Europejskiego. Poparcia udzielit jej prezydent miasta Krzysztof Zuk'.
Widoczne to byto m.in. na billboardach.

Kandydatce Lipinskiej poparcia udzielit takze radny Rady Miasta
Lublin z ramienia PO Mateusz Zaczynski.

Reklame osobistego dowodu, forme $wiadectwo, wykorzystano
réwniez w kampanii billboardowej Europy Plus Twéj Ruch. Twarzami

1 Przed wyborami. Poparcie dla Moniki Lipiriskiej, http:/[www.tvp.pl/lublin/ak-
tualnosci/rozmaitosci/przed-wyborami-poparcie-dla-moniki-lipinskiej/ 14844547,
[Data dostepu: 20.05.2014 r.]; S. Biatach, Prezydent Zuk popiera Mirostawa Tara-
sa, ale zagtosuje na Monike Lipiriskq, http://zycielublina.pl/prezydent-zuk-popiera-
-miroslawa-tarasa-zaglosuje-monike-lipinska/, [Data dostepu: 20.05.2014 r.]; toma,
Eurowybory. Zuk popiera Tarasa, ale glosuje na Lipitiskq, http://lwww.dziennik-
wschodni.pl/apps/pbcs.dll/article?AID=/20140519/EUROWYBORY2014/140519532,
[Data dostepu: 20.05.2014 r.].
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Fotografia 14. Plakat wyborczy Moniki Lipiriskiej - kandydatki na liScie PO
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) Betorn,,

Zrédto: Fot. A. bukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

Fotografia 15. Plakat wyborczy Moniki Lipiniskiej — kandydatki na liscie PO
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Zrédto: Fot. A. kukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.
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kampanii billboardowej koalicji EP TR byli Janusz Palikot i Aleksan-
der Kwasniewski oraz najbardziej rozpoznawalni kandydaci do PE.
W Lublinie kandydatka ta byta Barbara Nowacka - cérka postanki
Izabeli Jarugi-Nowackiej, ktéra zgineta w katastrofie pod Smolen-
skiem. To jg mieli wspiera¢ w walce o mandat widniejacy na plaka-
tach Kwasniewski i Palikot.

Zdaniem Barbary Sowy i Grzegorza Osieckiego ten typ reklamy
jest najlepszy, gdy kandydaci sa mato znani lub gdy wyborcy stabo
kojarza samo ugrupowanie. Zdaniem tych autoréw koalicja Europa
Plus Twdj Ruch spetniata zwtaszcza ten drugi warunek: ,,Cho¢ ma na
listach znane nazwiska jak Ryszard Kalisz, Marek Siwiec czy Kazi-
mierz Kutz, to sama nazwa jest mato znana, ugrupowanie kojarzo-
ne nieporéwnanie gorzej niz reszta ugrupowan w parlamencie. Stad
billboardy z Kwasniewskim i Palikotem i zdjeciem kandydata. Cho¢
niektérzy wyborcy moga sie poczué¢ zawiedzeni, bo ani Aleksander
Kwasniewski ani Janusz Palikot nie startujg w tych wyborach™".

ar ' i .

i &

". " " . Al
AAAAAAAAA AR AARAR AT A RAAAAAAMAAARA

Zrédlo: Fot. A. bukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

" B.Sowa, G. Osiecki, Jak ztowic¢ wyborce, czyli sztuczki na listach partyjnych kan-
dydatdw, http://wiadomosci.dziennik.pl/wybory/artykuly/455192,wybory-europej-
skie-2014-kampania-i-partyjne-sztuczki.html, [Data dostepu: 24.06.2014 r.].

Fotografie 16 i 17. Plakaty wyborcze Barbary Nowackiej - kandydatki na liScie EP TR
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Plakaty Europy Plus Twéj Ruch zostaly krytycznie przyjete przez
ekspertéw. I tak Dorota Piontek uznala je za najmniej ciekawe ko-
lorystycznie i najmniej atrakcyjne, za$ Radostaw Wtoczewski zarzu-
cit autorom plakatéw brak spéjnosci w komunikacji: ,Nie zadbano
o dedykowane sesje, a jesli byty, to popetniono podstawowe btedy
w obrébce zdjec i ich przygotowaniu do druku”'2.

Fotografie 18 i 19. Plakaty wyborcze Jana Jacka Szymony i Katarzyny Stowik-
kandydatéw na liScie Nowej Prawicy
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Zrodto: Fot. A. kukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.

Reklame osobistego dowodu, forme $wiadectwo, wykorzystata
réwniez Nowa Prawica. Wizerunek Janusza Korwin-Mikkego widniat

2 B. Nosal, Eksperci ostro o plakatach wyborczych: nuda, ziozony chyba
w edytorze tekstéw, bledy w obrébce zdje¢, http://poznan.gazeta.pl/poznan/
56,36001,16005318,Europa_Plus_Twoj_Ruch____Brak_spojnosci______ niecieka-
we,,2.html?order=najfajniejsze&v=1&obxx=16005318, [Data dostepu: 24.06.2014 r.].
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na plakatach Jana Jacka Szymony i Katarzyny Stowik - kandydatéw
z pierwszego i drugiego miejsca lubelskiej listy Nowej Prawicy. W prze-
ciwienstwie do kampanii PO, PiS, EP TR czy PSL, kandydaci Nowej Pra-
wicy nie wykupili miejsc na billboardach; swoje plakaty zamieszczali
na stupach ogtoszeniowych i wiatach przystankéw autobusowych.

W trakcie kampanii wyborczej do PE na LubelszczyZnie w 2014
roku nie odnotowatam przypadku zastosowania reklamy osobistego
dowodu, formy: cztowiek z ulicy w przypadku zewnetrznej reklamy
wizualne;j.

4. Przywoddcy promujacy partie

Przywddcy partyjni wystapili nie tylko w roli Swiadectwa - oso-
by rekomendujacej mniej znanych kandydatéw, ale tez jako symbole
swoich partii. W Lublinie ten typ reklamy zastosowata jedynie PO,
prezentujac na billboardach Donalda Tuska.

Fotografia 20. Plakat wyborczy PO z wizerunkiem przywddcy partii Donalda Tuska

&

SILNA POLSKA

W BEZPIECZNEJ EUROPIE

Zrédio: https://www.google.pl/search?q=plakat+Tuska+silna+polska+w-+bezpiecznej+europie&
espv=2&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&ei=auPYU9ezDM764QT2qIHgDQ&ved=0CB4Qs
AQ&biw=1280&bih=709#facrc=_&imgdii=_&imgrc=rkOpHgcéuna7EM%253A%3BNsq20Dd3X
CTqoM%3Bhttp%253A%252F%252Fstatic.300polityka.pl%252Fmedia%252F2014%252F05%
252FPO_2014-billboard_600x300-page-001-640x340.jpg%3Bhttp%253A%252F%252Fniezalez
na.pl%252F54850-kandydatka-po-wyladowala-na-plocie-agencji-towarzyskiej%3B640%3B340.
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5. Hasla wyborcze w lubelskiej kampanii do PE

Hasto wyborcze to nieodlgczny element kazdej reklamy, w tym
réwniez zewnetrznej reklamy wizualnej. Jerzy Muszynski definiuje je
jako ,,synteze jakiego$ problemu, zjawiska, programu lub dokumen-
tu sformutowana w postaci postulatu, apelu, zadania, skierowang do
jednostek lub grup spotecznych w celu pobudzenia ich do okreslone-
go zachowania czy postepowania”'®. Z kolei Sergiusz Trzeciak okresla
je krotko jako synteze tematu kampanii wyborczej'.

Hasta wyborcze kampanii wyborczej do PE na LubelszczyzZnie
w 2014 roku formutowano m.in. w postaci:

» deklaracji przyjecia stuzebnej roli wobec narodu w PE: ,Stuzy¢
Polsce, stucha¢ Polakéw” - Waldemar Paruch, PiS; ,,Stuzy¢ Pol-
sce w Europie” - Mirostaw Piotrowski, PiS;

* odwotan do zmiany: ,Europe mozna zmieni¢” - Mirostaw Pio-
trowski, PiS; , Europa: kurs na zmiane” - Jacek Czerniak, SLD;
»Radykalna zmiana” - Marian Kowalski, Ruch Narodowy;

* nawigzan do wykonywanego zawodu, czy nazwiska: ,,Zdrowy
rozsadek” - Andrzej Stanistawek, Polska Razem; ,Niezgoda bu-
duje” - Marceli Niezgoda, PSL.

Niejednokrotnie hasto wyborcze nie stanowito jednego z wielu
elementéw danej reklamy, ale byto jedyng jego trescia, jak w przy-
padku nizej zamieszczonych fotografii plakatéw: Platformy Obywa-
telskiej i kandydata PSL - Krzysztofa Hetmana (fot. 21 i 22).

Podsumowanie

Ze wzgledu na podjeta przez lubelskich radnych decyzje dotycza-
ca dziesieciokrotnego wzrostu oplaty za wywieszanie plakatéw wy-
borczych, przez wigksza czes¢ kampanii wyborczej wizerunki kan-
dydatéw, gtéwnie tych z wiekszych partii i z pierwszych miejsc na
liscie, widnialy przede wszystkim na billboardach. Mniejsze plakaty
kandydatéw z innych partii, rozwieszane na stupach ogtoszenio-

3 J. Muszyniski, Leksykon marketingu politycznego, Wroctaw 2001, s. 64.
' S. Trzeciak, Marketing polityczny w Internecie, Warszawa 2010, s. 24.
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Fotografia 21. Plakat wyborczy PO

IDZ NA WYBORY

GLOSUJ NA BEZPIECZENSTWO

M) 25.05 WYBORY EUROPEJSKIE 2014

Zrédio: https:/fwww.google.pl/search?q=plakat+Tuska+silna+polska+w-+bezpiecznej+europie&
espv=2&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&ei=auPYU9ezDM764QT2qIHgDQ&ved=0CB4Qs
AQ&biw=1280&bih=709#facrc=_&imgdii=_&imgrc=rkOpHgcéuna7EM%253A%3BNsq20Dd3X
CTqoM%3Bhttp%253A%252F%252Fstatic.300polityka.pl%252Fmedia%252F2014%252F05%
252FPO_2014-billboard_600x300-page-001-640x340.jpg%3Bhttp%253A%252F%252Fniezalez
na.pl%252F54850-kandydatka-po-wyladowala-na-plocie-agencji-towarzyskiej%3B640%3B340.

Fotografia 22. Plakat wyborczy Krzysztofa Hetmana - kandydata na liscie PSL

— -

52 |

LISTAS ' :

Zrédto: Fot. A. kukasik-Turecka, archiwum wtasne autorki.
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wych, barierkach czy wiatach przystankéw autobusowych, pojawity
sie w wiekszej liczbie w ostatnim tygodniu kampanii.

Kandydaci nie zaskoczyli innowacyjnosciaq wizualnych reklam
zewnetrznych. Zazwyczaj na ich plakatach widniato imie i nazwisko
kandydata, jego zdjecie, nazwa partii i numer kandydata na liscie.
Czesto tez zamieszczali wlasne hasto wyborcze, ktére miato skio-
ni¢ wyborcéw do gtosowania wiasnie na tego kandydata. Niektérzy
z nich zastosowali reklame osobistego dowodu, forme $wiadectwo,
zamieszczajac na swoich plakatach wizerunki innych, bardziej roz-
poznawalnych politykéw, ktérzy popierali ich w walce o mandat
eurodeputowanego. Zastosowanie tego rodzaju reklamy nie pomo-
glo jednak zadnemu z kandydatéw. Dwa mandaty, ktére przypad-
ly LubelszczyZznie zdobyli kandydaci z drugich miejsc: z listy PiS -
Mirostaw Piotrowski oraz z listy PSL - Krzysztof Hetman. Plakaty
pierwszego z nich na wiele dni przed plakatami innych kandydatéw
widnialy na ulicach Lublina, a drugi na swych plakatach reklamowat
sie jako: ,The Special Two”. Mandaty zdobyli kandydaci z drugiego
miejsca bez plakatowego wsparcia lideréw partii.

Summary

The present paper, devoted to outdoor visual advertising in the streets
of Lublin during the election campaign to the European Parliament in 2014,
shows how candidates used this tool of communication with the voters.
Because Lublin councilors made a decision to charge ten times more for
putting up election posters, the pictures of candidates, mainly those from
the larger parties and topping the candidate lists, were displayed first of
all on billboards for the most part of the electoral campaign. The candi-
dates did not take the public by surprise with any innovative outdoor visual
advertisements. Some of them were supported by the party leaders, who
appeared on photographs with the candidates. The use of this kind of ad-
vertising helped none of the candidates, however. Two mandates that went
to the Lublin region were won by candidates listed as seconds, whose image
was not backed up by the party leaders.



Rozdziat 10

Internetowa reklama polityczna Kongresu
Nowej Prawicy w kampanii wyborczej do Parlamentu
Europejskiego w 2014 roku

Maciej Druzgata

Wstep

Pojecie reklamy politycznej jest Scisle zwigzane z materig doty-
czaca marketingu politycznego oraz komunikowania politycznego.
W Polsce jest to stosunkowo nowy obszar badawczy, ktéry zaczat sie
rozwija¢ po transformacji ustrojowej na poczatku lat 90. XX wieku.
W walce o glosy wyborcéw w systemie demokratycznym politycy
zostali zmuszeni do stosowania zabiegéw marketingowych. Jednym
z elementéw marketingu politycznego jest reklama polityczna, ktéra
wystepuje w réznorakich formach.

Przedmiotem niniejszych rozwazan sa pojecia mieszczace sie
w obszarze zagadnienia marketingu politycznego zdefiniowane
z punktu komunikacyjnego ujecia Internetu. Przedstawione zosta-
ng takze typy reklamy politycznej, jej definicja oraz przytoczone
przykiady internetowej reklamy wyborczej Kongresu Nowej Prawi-
cy wykorzystane w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2014
roku. Celem niniejszej pracy jest ukazanie skutecznosci Internetu
jako narzedzia komunikacji miedzy partig polityczna, jej liderami
a potencjalnym wyborca. Kolejny problem badawczy zwigzany jest
z aktywnoscia Polakéw w sieci, a takze efektywnoscia internetowej
reklamy politycznej na przykladzie partii Kongres Nowej Prawicy.
Kluczowym pytaniem, na jakie nalezy udzieli¢ odpowiedzi jest to,
czy w najblizszej przysztosci bedzie wzrastac rola internetowej re-
klamy politycznej i przenoszenie sie walki politycznej do wirtualnej
rzeczywistosci.
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1. Internet w ujeciu komunikaciji politycznej
1.1. Internet jako narzedzie komunikowania politycznego

W 1991 roku nastgpito zniesienie blokady na facznos¢ interne-
towa na linii Polska - USA. Oznaczalo to, iz panistwo Polskie stato
sie pelnoprawnym cztonkiem sieci globalnej. Od tamtej pory mozna
zaobserwowac permanentny rozwdj Internetu w Polsce. Podmioty
gospodarcze coraz czesciej wykorzystujg narzedzia dostepne w sieci
w walce o konsumenta; ta sama droga powinna podazac polityka.
Na naszych oczach Internet staje sie coraz potezniejszym narze-
dziem w procesie komunikacji. Rewolucja technologiczna sprawita,
ze to obywatele stajq sie bardzo waznym elementem komunikowa-
nia politycznego. Internet stat sie dobrem, bez ktérego coraz wiecej
ludzi nie wyobraza sobie zycia.

Poprzednie koncepcje komunikowania politycznego traktowaty
mass media jako klasyczne srodki przekazu. Odgrywaly one nad-
rzedna role, marginalizujac pozostate elementy - podmioty politycz-
ne oraz obywateli. Rozwdj nowoczesnych technologii o charakterze
informacyjno-komunikacyjnym determinuje badaczy do stawiania
pytan o rodzaj oddziatywan, o ich forme, tres¢, zasieg, skutki i kon-
tekst' . Charakter interakcji pomiedzy poszczegélnymi elementami
ulegl znacznym zmianom. Jakub Nowak w swojej pracy dokonat
modernizacji tréjelementowego schematu komunikowania politycz-
nego, jaki zastosowat Brian McNair. Zabieg polegat na wylaczeniu
ze schematu tradycyjnych mass mediéw i zastapieniem ich przez
»2hnowe media”. Tak skonstruowany schemat podwaza kluczowsg role
tradycyjnych mediéw w procesie komunikacji w przysztosci.

Konkludujac, komunikowanie polityczne jest wycinkiem sze-
roko pojetego komunikowania miedzyludzkiego, ktére zachodzi
w okreslonej przestrzeni i czasie oraz obejmuje okreslong liczbe
podmiotéw. Obecnie komunikowanie jest nieodlagcznym elementem
demokratycznych i niedemokratycznych systeméw politycznych,
poniewaz dzieki procesowi komunikacji zachodzg okreslone inter-
akcje miedzy elitami politycznymi a obywatelami. Poprzez staran-
nie dobrane komunikaty decydenci polityczni zdobywajg poparcie

' J. Nowak, Aktywnos¢ obywateli online. Teoria a praktyka, Lublin 2011, s. 47.
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i przychylnos¢ spoteczenstwa. Rewolucja technologiczna, ktérej naj-
wazniejszym elementem jest Internet, przyczynita sie do powstania
spoleczenstwa Swiadomego swoich potrzeb oraz pragnacego aktyw-
nego uczestnictwa w zyciu publicznym. Dzieki nowoczesnym tech-
nologiom i powstaniu nowych kanatéw komunikacji obywatele prag-
ng mie¢ realny wptyw na decyzje podejmowane przez wiadze.

2. Reklama polityczna

2.1. Definicja i typy reklamy politycznej

Reklama polityczna to pojecie o wezszym znaczeniu hiz komuni-
kowanie polityczne. Jest ona jednym z elementéw komunikowania
i posiada okreslong funkcje. Gtéwnym zadaniem reklamy politycz-
nej jest przekonanie wyborcy, aby zagtosowat zgodnie z oczekiwa-
niami kandydata. Marek Mazur w swojej pracy zdefiniowat reklame
jako ,nieosobistg prezentacje i promocje idei, débr lub ustug przez
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okreslonego sponsora”2 Koncentrujac swoja uwage na reklamie po-
litycznej, mozna dodac, iz jest to przekaz kontrolowany przez okre-
Slony podmiot polityczny, ktéry placi za to, zeby dotart do okreslo-
nej grupy odbiorcéw. Badacze zastanawiajq sie nad skutecznoscig
reklamy politycznej. Podczas kampanii wyborczej wydatki na rekla-
me (zwlaszcza telewizyjna i zewnetrzna) sa ogromne. Oznacza to, ze
sztaby wyborcze wierza w jej skutecznosé. Z drugiej strony badania
opinii publicznej wykazuja, iz tylko maly procent wyborcéw zmienia
swoje typy polityczne pod wplywem reklamy. W bardzo trafny spo-
s6b paradoks ujal Henry Ford: ,Wiem, ze potowa mojej reklamy to
wyrzucone pienigdze. Nie wiem tylko, ktéra to potowa”.

Marek Mazur wyréznia trzy podstawowe typy reklamy politycz-
nej ze wzgledu na cechy srodkéw, przy pomocy ktérych sg prezen-
towane®. Pierwsza z nich jest reklama wizualna, na ktérg skiladaja
sie ulotki, plakaty, bilbordy, ogloszenia prasowe, wkiadki do gazet,
listy, reklamy umieszczane na $rodkach transportu, etc. Autor pod-
waza skuteczno$¢ reklamy wizualnej, poniewaz uwaza, iz czytelnicy
gazet to uksztattowany, rzadko zmieniajacy poglady elektorat’. Moz-
na jednak wykorzystac reklame wizualng w celu umocnienia pozy-
cji konkretnego kandydata (przy zatozeniu ze trafnie okreslilismy
grupe docelowa). Drugim typem jest reklama audytywna, czyli taka
emitowana w radiu, ktéra ma charakter bardziej masowy. Powoduje
to pewne obawy zwigzane z efektywnoscia reklamy radiowej, gdyz
jest to medium towarzyszace i cztowiek nie skupia maksimum swo-
jej uwagi na przekazie. Ostatnim typem jest reklama audiowizualna,
ktora wykorzystuje telewizje, kino, film oraz Internet.

2.2. Reklama polityczna w Internecie

Praktycznie z dnia na dzien Internet staje sie coraz potezniejszym
srodkiem komunikacji interpersonalnej. W ostatnich latach Internet
stal sie dobrem tak ogélnodostepnym, ze wielu ludzi nie wyobraza

2 M. Mazur, Marketing Polityczny. Studium poréwnawcze, Warszawa 2004,
s. 110-111.

3 Ibidem,s. 115.

*  Ibidem.
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sobie egzystencji bez dostepu do sieci. Czynnikiem najsilniej deter-
minujacym korzystanie z Internetu jest wiek. Jak wynika z badan
»Internauci 2013” przeprowadzonych przez CBOS, z sieci korzystajg
powszechnie Polacy w wieku 18-24 lata (93%), zdecydowana wiek-
szo$¢ obywateli 25-45 lat (88%), a takze wiekszos¢ 0s6b mieszcza-
cych sie w przedziale wiekowym 35-45 lat (76%)°. Wraz ze wzrostem
wieku spada liczba aktywnych uzytkownikéw. Wedtug badan wsréd
najstarszych badanych oséb (+65 lat) - zaledwie co dziesiata osoba
regularnie loguje sie do sieci.

Ludzie coraz czesciej czerpia wiedze z wielorakich Zrédet. Kazdy
Z nas zasypywany jest tysiagcami informacji. Pojawia sie problem zwia-
zany z wiarygodnoscia przekazu czy z okresleniem Zrédia jego pocho-
dzenia®. Zakladajac, ze polityka mozna poréwnac do kazdego innego
produktu, ktéry nalezy skutecznie sprzeda¢, mozna zaryzykowac
stwierdzenie, iz tradycyjna reklama polityczna w kolejnych latach be-
dzie odgrywac coraz mniejsza role. Podczas trwania kampanii poten-
cjalny wyborca jest bombardowany setkami - zazwyczaj bardzo ogél-
nikowych - informacji o kandydatach wszelkiego rodzaju. Ogladajac
kolejna reklame, natychmiast uruchamia sie tzw. ,czerwona lampka”,
ktéra blokuje pozytywny odbiér przekazu. Dzisiejsze pokolenie staje
sie bardziej wyczulone na chwyty marketingowe stosowane przez
poszczegdlne sztaby wyborcze. Specjalisci od public relations i mar-
ketingu politycznego na catym Swiecie kladg nacisk na prowadzenie
procesu budowania marki polityka przy pomocy Internetu, poniewaz
przekazy sa bardziej spersonalizowane, dzieki czemu potencjalny wy-
borca czuje sie w pewien sposéb doceniony i wyrézniony.

W dzisiejszych czasach Internet nabiera coraz wiekszego zna-
czenia w kazdej dziedzinie zycia. Globalnie powigzane ze sobg sie-
ci pozwalaja poszczegblnym podmiotom ,przenies¢ czes¢ zycia” do
wirtualnej rzeczywistosci. Wszechobecna wirtualizacja przejawia
sie w wielu aspektach; rejestracja do lekarza, komunikowanie sie,
robienie zakupdéw, ogladanie telewizji, miliony dostepnych aplikacji

5 64% Polakéw korzysta z Internetu chociaz raz w tygodniu. Jak i gdzie uzywamy In-
ternetu, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/60-proc-polakow-korzysta-z-internetu-
-chociazraz-w-tygodniujak-i-gdzie-uzywamy-internetu, [Data dostepu: 31.11.2014 r.].
¢ A. Podlaski, Marketing spofecznosciowy. Tajniki skutecznej promocji w Social
Media, Gliwice 2011, s. 12.
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tematycznych, znalezienie informacji na kazdy temat, jaki nas inte-
resuje, etc. Coraz czesciej ludzie w jakims stopniu uzalezniajq sie od
Internetu, poniewaz jest to narzedzie nieposiadajace praktycznie
zadnych ograniczen. Forma organizacji zycia w kazdym aspekcie; po-
litycznym, publicznym, gospodarczym oraz prywatnym jest funkcjg
komunikacyjna’. Dzieki sieci w komunikacji pojawily sie trzy zupet-
nie nowe ptaszczyzny wprowadzajace nowa jakos¢ w procesie komu-
nikowania; dostepnos¢, multimedialnos¢ oraz interaktywnosc prze-
kazu. Pojawienie sie powszechnego dostepu do Internetu jako srodka
przekazu determinuje badaczy do wypracowania nowego podejscia
dotyczacego sfery komunikowania politycznego, a takze sposobu
funkcjonowania podmiotéw zycia publicznego. Opisane wyzej proce-
sy przenikaja do polityki w coraz wigkszym stopniu, przez co pojawia
sie catkiem nowa, niezagospodarowana przestrzen, ktérej stopniowe
wypelnienie ujawnia zupetnie nieznane mozliwosci aktywnosci poli-
tycznej wyborcéw, jak réwniez sposoby wplywania na ich ostateczng
decyzje®. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, iz w najblizszej przyszto-
Sci Internet zacznie odgrywac nadrzedng role w walce polityczne;.
Obecnie mozemy zaobserwowac znaczny wzrost zainteresowania
politykéw narzedziami dostepnymi w Internecie. Waznym argumen-
tem, ktéry przemawia za wykorzystywaniem Internetu w kampa-
niach wyborczych jest fakt, iz nastepuje ogromna redukcja srodkéw
wydawanych na promocje kandydata. Dzieki temu nawet niszowe
partie polityczne beda mie¢ wieksze szanse odnies¢ sukces w wybo-
rach. Sie¢ jest znakomitym sposobem gromadzenia, przetwarzania
i przekazywania informacji. Jej zaleta jest réwniez mozliwos¢ maso-
wej komunikacji pomiedzy réznorodnymi grupami spotecznymi (ta-
kiej mozliwosci nie dawaly dotychczasowe mass media).

tukasz Szymula - cztonek zarzadu WebService i specjalista do
budowania wizerunku w sieci, zauwazyl, ze dopiero w wyborach do
Parlamentu Europejskiego w 2004 roku politycy odkryli, jak wielka
sitg dysponuje Internet: ,Obserwujac dzialania kandydatéw w Inter-
necie,mamwrazenie, ze nie doceniaja sity tego medium wbudowaniu
wizerunku politycznego. Méwimy przeciez o prawie 6 mln potencjal-
nych wyborcéw. Pokusitbym sie nawet o stwierdzenie, ze internauci

7 http://polityka-internet.info/?cat=62, [Data dostepu: 27.11.2014 r.].
8 Ibidem.
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to w wyborach do Parlamentu Europejskiego — Wyborcy Wirtualnie
Wykluczeni. Wigkszos¢ serwiséw ma charakter czysto informacyijny,
a przeciez Internet to doskonate pole do tworzenia petnej interak-
cji, czyli komunikacji one-to-one. Internet nie jest gadzetem. Kiedys
prawdziwe byly stowa brytyjskiego futurysty Petra Czochranego:
»Jesli nie funkcjonujesz on-line nie istniejesz”. Dzi$ jesteSmy o krok
dalej, bo nie wystarczy juz funkcjonowac w sieci, trzeba jeszcze wie-
dzie¢ jak budowac¢ dzieki niej relacje z wyborcami i tworzy¢ wokét
siebie tzw. e-spotecznos¢”. Kampania wyborcza do Parlamentu Eu-
ropejskiego w 2004 roku byta szczegélna pod wzgledem aktywnosci
politykéw w Internecie. To w tamtym okresie zaczely funkcjonowac
programy afiliacyjne. Politycy tej samej partii politycznej zaczeli
wspiera¢ sie w promocji swoich stron internetowych; udostepniali
linki, wysylali maile z poleceniami odwiedzenia stron internetowych
swoich partyjnych kolegéw. Zastosowanie takiego narzedzia pozwo-
lito dotrze¢ do znacznie wiekszego grona potencjalnych wyborcéw.
Ze stron internetowych politykéw mozna byto pobra¢ tapety, wyga-
szacze ekranu, spoty reklamowe etc. Wzrosta popularnos¢ najaktyw-
niejszych politykéw, a koszty kampanii wyborczej zostaly znacznie
zredukowane'®. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, iz Swiat polityki
na dobre wkroczyt do wirtualnej rzeczywistosci. Internet catkowicie
zmienit oblicze wspdtczesnej polityki. Sposéb projektowania kampa-
nii wyborczej zrewolucjonizowat sie. Coraz wiecej politykéw zaczeto
zdawac sobie sprawe z ogromnego potencjatu jaki daje Internet.

3. Internet w wyborach do Parlamentu Europejskiego
w 2014 roku

3.1. Aktywnos¢ polityczna obywateli podczas kampanii wyborczej
do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku

Wybory do Parlamentu Europejskiego odbyly sie 25 maja 2014
roku. Wéwczas miata rozpocza¢ sie VIII kadencja parlamentu. Cen-

° K. Gruszka, E-wybory w polskim wydaniu, http://www.internetstandard.pl/arty-
kuly/42145.html, [Data dostepu: 18 V 2014 r.].
0 Ibidem.
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trum Badan Opinii Spotecznej przeprowadzito w lipcu 2014 roku
badanie dotyczace odbioru kampanii wyborczej i aktywnosci poli-
tycznej w Internecie. Badanie przeprowadzono na reprezentatywnej
prébie losowej dorostych mieszkancéw Polski liczacej 1044 osoby'.
Pytano, skad obywatele czerpali informacje o partiach politycznych,
kandydatach i komitetach wyborczych.

Rysunek 2. Komunikat z badan CBOS dotyczacy zrédet informacyjnych
podczas kampanii wyborczej

CBOS
CZY W TRAKCIE KAMPANII WYBORCZEJ DO PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO

CZERPAL(A) PAN(T) INFORMACIE O PARTIACH, KOMITETACH I KANDYDATACH
STARTUJACYCH W WYBORACH:

Odsatki odpowiedzl twierdzacych
S e e ey I -
w telewizl

s k. e orcren oo N
Htelewzy)
2y ramssive s [
W radiu
2 bliboardow, plaketow wyborczych. viotek [ 3
- E
od anajomych, cxlonkow rodziny
zinterrety [ 15
2e swoich indywiduainych razmew 2 kandydatami [l 5

Z wiecow, spotkan wyborczych, w ktorych Pandl)
uczestniczytia) Il =

Zrédto: Komunikat z badan CBOS, Odbiér kampanii wyborczej. Aktywnos¢ politycz-
na w Internecie, nr 97/2014, Warszawa 2014, s. 4.

Z uzyskanych deklaracji badanych wynika, iz Polacy czerpali in-
formacje o kandydatach i komitetach startujacych w wyborach do
Parlamentu Europejskiego gléwnie z programéw informacyjnych
i publicystycznych dostepnych w telewizji (58%), jak réwniez z re-
klam wyborczych w radiu i telewizji (53%). Okoto 38% badanych
dowiadywato sie o tym z audycji informacyjnych w radiu. Niemal
jedna trzecia (30%) zwracala uwage na bilbordy, ulotki i plakaty.
Z Internetu korzystalo 16% respondentéw. Nieliczna grupa (5%)

" Komunikat z badan CBOS, Odbidr kampanii wyborczej. Aktywnosc¢ polityczna
w Internecie, nr 97/2014, Warszawa 2014, s. 2.
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uzyskiwata informacje z bezposrednich spotkan z kandydatami na
europostéw.

Przenalizowano aktywnos$¢ polityczng Polakéw w Internecie na
trzech plaszczyznach: 1) Informacyjnej (dotyczyta odbioru tresci poli-
tycznych w sieci), 2) Deliberatywnej (pisanie i rozmowy na tematy poli-
tyczne), 3) Partycypacyjnej(bezposrednie zaangazowanie polityczne)'.

Najbardziej rozpowszechniona jest aktywnos$¢ informacyjna.
W ciagu miesigca poprzedzajacego wybory do Parlamentu Europej-
skiego praktycznie co trzeci internauta (29%, czyli 19% ogétu bada-
nych) czytal w Internecie artykuty o tematyce politycznej, jedna pia-
ta (20%, czyli 13% ogétu badanych) ogladata materiaty wideo (spoty

Rysunek 3. Komunikat z badarn CBOS dotyczacy korzystania z materiatéw

CBOS

CZY W CTAGU MIESIACA POPRZEDZAJACEGO WYBORY DO PARLAMENTU
EUROPEJSKIEGO:

przegiadalja) Pan(i) strony iernetowe 6%
partu poktyczayeh lub kandydatow !
startupacych w tych wyborach 10%
czytad(a) Pan(s) w internecie artykuly 2a%
i ——
w intemetowych wersjach gazet 19%

czytal{a) Panii) blog 0 tematyce poltyczne; g &%

ogladal(a) Pan(i) w mtemecie materialy 20%
wideo o tematyce polityczney, np. wywiady 13%
z politykami, spoty, reklamy wyborcze

pisal(a) Pan(l) w mtemecie na tematy 2%
poltyczne, np. na forach, biogach 1%

zachgcalia) Pan{1) w nternecie nnych [ (o
uzytkownikéw do gh wwyborach I o
lub poparcia jakiejé partii, kandydata &

wyslal{a) Pan(i) przez mtemet kst do polityka 2%
lub podpisaka) Pan{i) memetowa petyce 1%
w jaliejd sprawe z zakresu polityks

zapsat(a) s Panfi) winternecie do grupy | 1%
popieragcel jakiegos polityka, kandydata lub 1%
organzack polityczna, komitel wyborezy L

przokazai(a) Pan{)) przez internet 0%
preniadze dia organzacy poltyczney. | 0%
komitetu wyborczego

Odpowiedzi twierdzace wirod: intornautow (N=668) ogolu badanych

Zrédto: Komunikat z badar CBOS, Odbidr..., s. 6.

2 Komunikat z badan CBOS, Odbidr..., s. 7.
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wyborcze, wywiady etc.), jedna szésta (16%, czyli 10% responden-
téw) odwiedzata strony internetowe partii politycznych oraz kandy-
datéw startujacych w wyborach. Okoto 8% (czyli 5% ogétu) czytato
blogi polityczne. Aktywnos¢ Polakéw w wymiarze deliberatywnym
oraz partycypacyjnym byta znikoma; pisanie na forach i blogach za-
deklarowato 2% (czyli 1% badanych), podpisywanie internetowej pe-
tycji, wysylanie listu do polityka, zachecanie innych w sieci do wzie-
cia udziatlu w wyborach czy glosowania na konkretnego kandydata
zadeklarowato 1% internautéw.

O aktywnosc¢ Polakéw w Internecie pytano réwniez w wyborach
samorzadowych w 2010 roku oraz wyborach do parlamentu w 2011
roku. Polacy uwazaja, iz wybory do Parlamentu Europejskiego sa
najmniej wazne, dlatego ich aktywnos¢ nieznacznie spadta podczas
kampanii wyborczej w 2014 roku. Warto zauwazyc¢, iz na poziomie
ogo6tu obywateli korzystajacych z sieci liczba z roku na rok jest coraz
wieksza (z 52% w 2010 roku, przez 53% w 2011 roku, az do 64%
w 2014 roku)'. Ma to zwigzek z modernizacja infrastruktury infor-
matycznej w Polsce.

Do przynajmniej jednego z wyzej wymienionych dzialan przyzna-
je sie ponad jedna trzecia internautéw (37%, czyli 25% ogétu bada-
nych), przy czym zdecydowana wiekszos¢ stanowia osoby, ktérych
aktywno$¢ w Internecie ma charakter informacyjny. Wsréd ogétu
respondentéw aktywnos¢ na tej plaszczyznie byla praktycznie taka
sama jak podczas wyboréw samorzadowych. Zaangazowanie zwia-
zane z aspektem partycypacyjnym oraz deliberatywnym pozostaje
na takim samym poziomie, jak w latach 2010-2011. Spoteczenstwo
obywatelskie w Polsce dopiero powstaje i mozna zaryzykowac stwier-
dzenie, iz procent internautéw aktywnych w wymiarze partycypacyj-
nym i deliberatywnym bedzie rosna¢. W e-demokracji relatywnie czes-
ciej uczestniczg obywatele z wyzszym wyksztalceniem (49%), osoby
o prawicowych pogladach (51%) oraz w duzym stopniu zainteresowa-
ne polityka (77%)". Internauci ktérzy deklaruja aktywnos¢ politycz-
na on-line dwukrotnie czesciej anizeli uzytkownicy niemajacy w tym
okresie stycznosci ze sferg publiczng w sieci deklaruja, ze gtosowali
w wyborach do Parlamentu Europejskiego (51% wobec 25%).

3 Ibidem, s. 8.
4 Ibidem, s. 10.



Internetowa reklama polityczna Kongresu Nowej Prawicy w kampanii wyborczej

173

Rysunek 4. Komunikat z badan CBOS - poréwnanie trzech kampanii wyborczych

2010 | 2011 | 2014

Odpowiedzi twierdzace wiréd

Czy w c1agu muesiaca poprzedzajacego
wybory samorzadowe/ parlamentarne/
do Parlamentu Europejskiego:

inter- ogolu inter- ogohu inter-
nautow bada- nautow bada- nautow
(N=458) nych (N=511) nych (N=668)

ogolu
bada-
nych

w procentach

— przegladal(a) Pan(1) strony interne-
towe partu politycznych lub kandyda-
tow startujacych w wyborach 23 12 27 14 16

10

— czytal{a) Pan(1) w internecie artykuly
o tematyce polityczne), np. w intemne-
towych wersjach gazet 39 20 41 22 29

19

— czytal(a) Pan(1) blogi o tematyce
polityczne; 16 8 13 7 8

— ogladal(a) Pan(i) w internecie
materialy wideo o tematyce politycz-
nej, np. wywiady z politykami,
rellamy wyborcze 22 12 31 16 20

13

— pisal(a) Pan(i) w internecie na tematy
polityczne, np. na forach, blogach 2 1 3 2 2

— zachecal({a) Pan(1) w internecie innych
uzytkownikow do glosowania
w wyborach lub poparcia jakiejs partii,
kandydata 3 1 3 1 1

— wyslal(a) Pan(1) przez intemet list
do polityka lub podpisal(a) Pan(1)
internetows petycje w jakiejs sprawie
z zakresu polityki 2 1

[5%)
—
&%)

— zapisal(a) sie Pan(1) w mtermecie do
grupy popierajace] jakiegos polityka,
kandydata lub organizacje polityczna,
komitet wyborezy 2 1

(3%
-
—

— przekazal(a) Pan(1) przez internet
pieniadze dla organizacyi polityczney,
komitetu wyborczego 0 0 0 0 0

Zrédto: Komunikat z badan CBOS, Odbidr..., s. 9.

Najpopularniejsze i najchetniej wykorzystywane przez Pola-
kéw Zrédia informacji przedwyborczych to telewizja i radio. Inter-
net (ma to zwigzek z dostepnoscia - ponad jedna trzecia Polakéw
nie posiada dostepu do sieci) zajmuje nieco dalsza pozycje; jedna
szosta wskazuje, iz czerpala z niego informacje o kandydatach
i partiach politycznych, a okoto jedna czwarta w ciaggu miesiaca
poprzedzajacego wybory miata w sieci stycznos¢ z polityka - prze-
de wszystkim w zakresie pozyskiwania informacji, sporadycznie
w dyskusjach i dziataniach promocyjnych. Ocena kampanii wybor-
czej do Parlamentu Europejskiego nie wypadta najlepiej, co moze
wynikac z faktu, iz Polacy traktuja te wybory jako najmniej waz-
ne, a co za tym idzie absorbujace znacznie mniejsza uwage opi-
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nii publicznej. Dobrze przeprowadzona kampania wyborcza moze
jednak determinowac aktywnos¢ w przypadku nawet mniej waz-
nych spraw. Zdaniem ponad potowy obywateli kampania w 2014
roku byta przeprowadzona Zle, a ogromna wiekszo$¢ badanych
twierdzila, iz nie uzyskata satysfakcjonujacych informacji na temat
kandydatéw z ich okregdw. Pomimo zlej oceny ogdlnej kampanii
do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku, mozna znalez¢ wiele
ciekawych przykltadéw internetowej reklamy politycznej w najréz-
niejszych formach.

3.2. Przyklady internetowej reklamy politycznej

Badania opinii spotecznej jednoznacznie dowodza, iz pokolenie
ludzi mtodych (18-24 lat) w zdecydowanej wiekszosci za podstawo-
we medium informacyjne uwaza Internet. Jest to okoto 12% poten-
cjalnych wyborcow'®. Jezeli kandydat chce odnies¢ sukces wyborczy
- nie moze o nich zapomnie¢. Najtrudniejsze w wykorzystaniu na-
rzedzi dostepnych w sieci jest dobranie odpowiedniego przekazu
oraz umiejetne i konsekwentne budowanie swojej marki na portalu
spotecznosciowym (jest to najbardziej popularne narzedzie komuni-
kacyjne wsrdd polskich politykéw).

Specjalista od marketingu politycznego - Sergiusz Trzeciak - do-
strzegt trzy podstawowe problemy, ktérych wyeliminowanie pozwoli
odnies¢ sukces wyborczy. Pierwszym z nich jest brak spdjnej strate-
gii wyborczej oraz niesp6jnos¢ wizerunku. ,Sezonowos$¢ marketin-
gu politycznego” jest kolejng przeszkoda z jaka musi poradzi¢ sobie
polityk. Nie jest mozliwym wykreowanie pozadanej marki w kilka
miesiecy. Ostatnim problemem sg zbyt wysokie koszty promocji
w tradycyjnych srodkach masowego przekazu'. Internet, a przede
wszystkim portale spotecznosciowe sg alternatywa, ktéra przy ni-
skim nakladzie finansowym moze zaprocentowac lepszym wyni-
kiem w wyborach.

> P. Golebiowski, Portale spofecznosciowe - nowe narzedzie komunikacji poli-
tycznej, http://www.marketingpolityczny.org/portale-spolecznosciowe-nowe-narze-
dzie-komunikacji-politycznej/#.U3IC_vl_sZw [Data dostepu: 27.11.2014 r.].

e P. Gotebiewski, Portale spotecznosciowe....
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Na szczegdlng uwage zastuguje partia Janusza Korwin-Mikkego,
ktora jest jedna z najaktywniejszych w Internecie. Posiadajac bardzo
maly budzet przeznaczony na eurowybory, zostala niejako zdeter-
minowana do korzystania z alternatywnych narzedzi komunikaciji
zwyborca. Internet byt gtéwnym kanatem komunikowania sie z oby-
watelami. Tylko profil na Facebook Janusza Korwin-Mikkego ma po-
nad pot miliona uzytkownikéw obserwujacych. Na drugim miejscu
znajduje sie Janusz Palikot z 38 tysigcami polubien. Wida¢ miazdza-
ca przewage lidera rankingu. Wynika to z konsekwentnego i dlugo-
trwalego budowania wlasnej marki w sieci.

Rysunek 5. Popularnos¢ profili lideréw politycznych na Facebooku

Liderzy partii politycznych na Facebook'u

§177 500 000 N

Prawica

37 194 P-rus: raiikot
18 524 [ conaia Tusk
10 712 | Jarosiaw Kaczyrski
9 612 Jarostaw cowin
6 375 | sanusz Piechociriski

3 067 Zbigniew Ziobro 500 000
3 029 Leszek Miller

Zrédto: https:/jwww.facebook.com/janusz korwin.mikke/photos/a.10150563803222060.370
988.277681892059/10152389413437060/?type=3&theater, [Data dostepu: 01.11.2014 r.].

Profil jest bardzo rozbudowany, czego przyktadem jest album ze
zdjeciami kandydatéw z poszczegdlnych okregéw wyborczych w wy-
borach do Parlamentu Europejskiego.
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Rysunek 6. Strona z odno$nikami do profili kandydatéw do Parlamentu
Europejskiego

Zaktualizowano okofo 7 mies. temu - Miejsce wykonania: Patac Kultury i Nauki Warszawa

Okreg 1 wojewddztwo pomorskie - Artur E. Dziambor
http://www.youtube.com/watch?v=zMemHunZo6A

Okreg 2 wojewodztwo kujawsko-pomorskie - Jacek Kostrzewa
http://www.youtube.com/watch?v=CYuR01I3VcU

Okreg 3 wojewddztwo podlaskie i warmirisko-mazurskie -
Andrzej Wyrebek http://www.youtube.com/
watch?v=iAgNOUKyJJw

Okreg 4 Warszawa - Michat Marusik http://www.youtube.com/
watch?v=tQz_dyyFRvo

Jacek Wilk http://www.youtube.com/watch?v=GQP5J8LLNKU
Okreg 5 wojewddztwo mazowieckie - Krzysztof Szpanelewski
http://www.youtube.com/watch?v=6dJibuT48q0

Okreg 6 wojewodztwo fodzkie - Adam Woch
http://www.youtube.com/watch?v=BEeTGUyTORO

Okreg 7 wojewodztwo wielkopolskie - Zygmunt Kopacz
http://www.youtube.com/watch?v=RNxhEbguE4Y

Okreg 8 wojewodztwo lubelskie - Jan Szymona
http://www.youtube.com/watch?v=VNTgxWpWZnc

QOkreg 9 wojewodztwo podkarpackie - Waldemar Zarebski
http://www.youtube .com/watch?v=00qTRfKgrE8

QOkreg 10 wojewodztwo matopolskie i $wietokrzyskie -
Stanistaw Zottek http://iwww.youtube.com/
watch?v=Li3AQ7syNug

Konrad Berkowicz http://www.youtube.com/
watch?v=RB8mO0XX_vUI

Okreg 11 wojewodztwo $lgskie - Janusz Korwin-Mikke
http://www.youtube.com/watch?v=QSMxvjl3v98

Okreg 12 wojewodztwo dolnoslaskie i opolskie - Jarostaw
lwaszkiewicz http://www.youtube.com/watch?v=VML4i4eJ4cc
Okreg 13 wojewodztwo lubuskie | zachodniopomorskie -
Stefan Oleszczuk http://www.youtube.com/
watch?v=IKJ3W2n0hwU

Zrodto: https://www.facebook.com/media/set/?set=a.10151974462097060.1073741843.27
7681892059&type=3, [Data dostepu: 01.11.2014 r.].

Oprécz zdje¢ wszystkich kandydatéw, na profilu znajduja sie
okregi, z ktérych startuja, odnosniki do profili na Facebooku oraz
linki z wystapien poszczegdlnych politykéw. Album polubito ponad
600 os6b i zostat on udostepniony kilkadziesiat razy. Jest to doskona-
ly przykiad prawidlowego wykorzystania portalu spotecznosciowe-
go w celu budowania pozadanego wizerunku partii i polityka. Dzieki
udostepnieniom przez internautéw, informacja o wydarzeniu rozpo-
wszechnila sie w sieci, a kazdy z kandydatéw zyskat popularnosc.

ZAMIEN LAJKI
NA GLOSY!

GELOSUJ NA
NOWA PRAWICE

Rysunek 7. Internetowy billboard
KNP

Zrodlo:  https://www.facebook.com/
photo.php?fbid=299724870192852&
set=p.299724870192852&type=1&t
heater, [Data dostepu: 02.11.2014 r.].
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Rysunek 8. Internetowy billboard stworzony przez internaute

§/}()¢ 25 MAJA

177

Zrédto:  https://www.facebook.com/photo.php?fbid=299724870192852&set=p.299724870

192852&type=1&theater, [Data dostepu: 02.11.2014 r.].

Powyzej zostaly zaprezentowane przyklady bardzo dobrych gra-
fik wykonanych przez internautéw. Na szczegélng uwage zastuguje
pierwsza z nich ,Zamien lajki na glosy! Glosuj na Nowq Prawice”.
W tle znajduje sie logo Kongresu Nowej Prawicy, natomiast na pierw-
szy plan wysuwa sie bialo czerwona urna wyborcza ze znaczkiem
tzw. ,lajka”. Przekaz jest prosty i czytelny dla kazdego uzytkownika
Facebooka. Chodzi tutaj o aktywizacje elektoratu Kongresu Nowej
Prawicy podczas wyboréw. Grafika ta zostata polubiona ponad 4 ty-
siace razy i setki razy udostepniona. Jest to przyklad wykorzystania
marketingu wirusowego, ktérego zadaniem jest wykreowanie sytu-
acji, w ktorej informacje o produkcie czy ustudze, ktérych dotycza
dziatania marketingowe, rozpowszechniane beda przez samych
potencjalnych klientéw. Marketing wirusowy bazuje wiec przede
wszystkim na powigzaniach miedzyludzkich i mechanizmach wy-
miany informacji w poszczegélnych grupach docelowych. Wirusem
moze by¢ kazda informacja, ktéra ma potencjat dotarcia do jak naj-
wiekszej liczby 0séb i zarazenia ich w jak najkrétszym czasie'. Dru-
ga grafika odnosi sie do gltéwnego hasta gtoszonego przez Janusza
Korwin-Mikkego, czyli wolnosci. Napis w kolorze flagi Polski na czar-
nym tle nawiazuje do tradycji i patriotyzmu charakterystycznego dla

7" http://stronymalowane.pl/marketing-wirusowy/, [Data dostepu: 31.11.2014 r.].
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partii Kongres Nowej Prawicy. Przyktadéw wykorzystania marketin-
gu wirusowego jest znacznie wiece;.

Rysunek 9. Przyklad negatywnej reklamy internetowej

pedafile “uwoczs misdych ludz | wykorzystuje ich
ooma nahwnoéé dia zasposajana swach poltyczrych

cIuge wig jak miody. nanwny
cHawdek. Na pewno tak

prosze obejrzed nagranie £ hampand do wyborow
zupeinajacych w Rybriku Popari mrée - przy ezym
e cheial sie przyznac, 2e zostal wmedzony; 3k
podkredlal dooitrve: sam wpack na tan pomyst, 10 byl
Jego suwerenna decyza,

2o81ame mhod,
przez kogo zostanie usedziony?

Na pewno 0 o Migalskim | Jega Koiegach nie
zapomnimy!

Zrédto: https://www.facebook.com/media/set/?set=a.10150563803222060.370988.277681
892059&type=3, [Data dostepu: 02.11.2014 r.].

Powyzej zostat przytoczony przykilad negatywnej reklamy inter-
netowej. Po przeczytaniu komentarza umieszczonego obok zdjecia
i poréwnujac go z hastem wyborczym Marka Migalskiego, odbiorca
zauwaza hipokryzje europosta wynikajaca z jego wczesdniejszych wy-
powiedzi i pézZniejszych dziatan. Polityk eksponuje niespdjnosc¢ wi-
zerunku budowanego przez Marka Migalskiego, przez co konkurent
traci wiarygodnos¢ w oczach wyborcéw. Post ten polubito prawie
2 tysigce internautow.

Bardzo interesujacym narzedziem wykorzystanym przez partie
Janusza Korwin-Mikkego jest nowy trend nazywany ,Grywalizacjg”®.
Jest on Scisle zwigzany z nowym zjawiskiem obecnym w polityce,
mianowicie chodzi o ,wirtualizacje polityki”, czyli stopniowe prze-
noszenie sie walki politycznej do wirtualnej rzeczywistosci. Zabawa
nosi nazwe ,Symulator Tuska” i zostata stworzona przez partie Kon-

'8 Grywalizacja - wykorzystanie mechaniki znanej np. z gier fabularnych i kom-

puterowych do modyfikowania zachowan ludzi w celu zwiekszenia ich zaangazo-
wania. Technika bazuje na przyjemnosci, jaka ptynie z pokonywania kolejnych osia-
galnych wyzwan, rywalizacji, wspélpracy itp. Grywalizacja pozwala zaangazowac
ludzi do zaje¢, ktére sg zgodne z oczekiwaniami autora projektu, nawet jesli sa one
uwazane za nudne lub rutynowe, http://b2b.gamfi.pl/pl/textpage/co-to-jest-gamifi-
kacja_,34.html, [Data dostepu: 02.11.2014 r.].
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gres Nowej Prawicy. Ponizej zaprezentowano screen-shoty i prze-
bieg gry.

Rysunek 10. Screen-shot z gry internetowej ,,Symulator Tuska”

Symulator Tuska 2014

1
PLN zasilono

—)

Zasilaj budzet pienigdzmi
obywateli

@ .e .l a B

Zrédto: www.symulatortuska.pl, [Data dostepu: 15.05.2014 r.].

Rysunek 11. Screen-shot z gry ,,Symulator Tuska”

Symulator Tuska 2014

Zr6dto: www.symulatortuska.pl, [Data dostepu: 15.05.2014 r.].



180 Maciej Druzgala

B recbom
c

Sam poczatek gry niewiele méwi; szata graficzna jest neutral-
na, niezwigzana w zaden sposéb z partig polityczna. W centralnym
punkcie usytuowany jest przycisk ,Zasilaj budzet pieniedzmi oby-
wateli”, a po jego wcisnieciu budzet zasilany jest jedna wirtualng
zlotéwka. Nieustanne klikanie umozliwia graczowi kupno nowych
narzedzi, przyspieszajacych zasilanie budzetu. Dostepne mozliwosci
zwigzane sa z najwiekszymi porazkami, za ktére odpowiada obec-
na wiladza - afera Amber Gold, rozrosnieta administracja publiczna,
narastajaca falg imigrantéw, wzrostem podatkéw, zapascig systemu
edukaciji etc. Po glebszej analizie mozna okresli¢ poglady polityczne
autora. Jest to osoba o pogladach konserwatywno-liberalnych - nie
jest wiadoma jej tozsamos¢.

Na dole ekranu pojawiajg sie rzeczy, ktére zakupit gracz w celu
szybszego zasilania budzetu. Koniec rozgrywki nastepuje po zakupie
,Socjalizmu”. W trakcie gry pod tytulem pojawiajg sie komentarze
zwigzane z obecng wladza: ,Zapisates sie do PO”, ,Socjalisci przyjez-
dzajg z innych galaktyk, aby zobaczy¢ Twoje osiaggniecia” czy ,Krad-
niesz pieniadze od lokalnych politykéw”.

Rysunek 12. Screen-shot z gry ,,Symulator Tuska”

PR | [Se e —

symulatortuska.pl

Zr6dto: www.symulatortuska.pl, [Data dostepu: 15.05.2014 r.].

Po zakupie ,kontroli skarbowej” zmienia sie szata graficzna stro-
ny internetowej. Zupetnie biate tlo zostaje zastapione logiem Platfor-
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Rysunek 13. Screen-shot z gry ,,Symulator Tuska”
B3 Fretan * Symstater Tusha 2004 = ) - n

Symulator Tuska 2014

444

Represje finansowe zasility budzet o

Zasilaj budzet pieniedzmi
obywateli

my Obywatelskiej. Celem zabiegu jest utrwalenie negatywnego wize-
runku partii rzadzacej, ktéra wedtug autoréw jest winna nagannej
kondycji panstwa.

Rysunek 14. Screen-shot z gry ,,Symulator Tuska”
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Zr6dto: www.symulatortuska.pl, [Data dostepu: 15.05.2014 r.].
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Po zakupie ,socjalizmu” tto ulega ponownej zmianie. Tym razem
logo Platformy Obywatelskiej zostaje zastapione najwazniejszymi po-
stulatami, jakie reprezentuje partia Kongres Nowej Prawicy. Gracz do-
piero w tym momencie dowiaduje sig, ze nieSwiadomie brat udziat
w kampanii wyborczej. Prostota, mechanika gry (ciggte klikanie) oraz
ukrycie osoby odpowiedzialnej za stworzenie zabawy to elementy,
ktore przyczyniaja sie do sukcesu przedsiewziecia. Ludzie na serwi-
sach spotecznosciowych wysylali linki do znajomych i dzieki zasto-
sowaniu marketingu wirusowego gra odniosta spory sukces. Jest to
przykiad uzycia grywalizacji podczas trwania kampanii wyborczej -
trudno jest jednak zweryfikowac efektywnosc takiego dziatania.

Kongres Nowej Prawicy najlepiej ze wszystkich partii politycz-
nych wykorzystat potencjal, jaki drzemie w Internecie. Konsekwen-
tne budowanie wizerunku partii i jej lidera zaprocentowaty ponad
10-procentowym wynikiem w wyborach do Parlamentu Europejskie-
go. Osoby zajmujace sie kreowaniem wizerunku w Internecie potra-
fity zaktywizowac elektorat, aby poszedt na wybory i zagtosowat na
partie Janusza Korwin-Mikkego. Kongres Nowej Prawicy jest najlep-
szym przyktadem podmiotu politycznego, ktéry najefektywniej wy-
korzystat nowy kanat komunikaciji jakim jest Internet.

Podsumowanie

Wybory do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku pokazaly, ze
mniejsze partie polityczne, ktdére nie posiadaja ogromnego budzetu
przeznaczonego na kampanie wyborcza, dzieki budowaniu swojej
pozadanej marki w wirtualnej rzeczywistosci moga liczy¢ na sukces
wyborczy. Permanentne, konsekwentne i spéjne budowanie wize-
runku pozwolito partii Janusza Korwin-Mikkego zdoby¢ ponad dzie-
siecioprocentowe poparcie.

Badanie przeprowadzone przez CBOS pokazuje rosnaca liczbe
internautéw oraz wzmozong aktywnos$¢ podczas trwania kampa-
nii wyborczej. Pomimo mniejszej wagi, jaka Polacy przywiazuja do
wyboréw do Parlamentu Europejskiego, jedna szésta uzywata Inter-
netu jako gtéwnego Zrédla informacji na tematy polityczne. Dobrze
okreslona strategia wyborcza, ktéra zostanie zaimplementowana
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w odpowiedni sposéb moze poprawi¢ wynik w wyborach. Politycy
Kongresu Nowej Prawicy najlepiej poradzili sobie z aktywizacjg swo-
jego elektoratu obecnego w wirtualnej rzeczywistosci, co przyczyni-
lo sie do dobrego wyniku uzyskanego w wyborach. Bardzo waznym
elementem strategii partii byta dywersyfikacja narzedzi dostepnych
w Internecie, co pozwolito dotrze¢ do wiekszej ilosci potencjalnych
wyborcow.

Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze rola internetowej reklamy
politycznej jako oreza w walce o glosy wyborcéw bedzie wzrastac
wraz z modernizacjq infrastruktury informatycznej w Polsce (tylko
64% spoteczeristwa ma dostep do sieci) oraz rosnaca Swiadomoscia
obywateli.

Summary

This paper describes the concept of an online political advertising on
the example of the materials used by the Congress of the New Right in the
elections to the European Parliament in 2014. The subject of the discussion
are several concepts within the field of political marketing. The concept of
political communication and the internet communication approach are de-
fined. The types of political advertising and its definition are presented.
The aim of this work is to show the effectiveness of the Internet as a com-
munication tool between a political party, its leaders and a potential voter.
Another research problem is related to the activity of Poles in the network,
as well as the effectiveness of internet advertising on the example of the
political party Congress of the new Right. The key questions that must be
answered are a) whether in the near future the role of political advertising
will increase, and b) whether the political struggle will move into the virtual
reality.
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