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W ostatnich latach przedmiot badan medioznawcow zostat wzbogacony
o niezwykle popularne portale informacyjne, strony internetowe, serwisy i me-
dia spoteczno$ciowe, odgrywajace coraz wicksza role w procesie informowania
1 komunikowania spotecznego. Media internetowe stanowig obecnie niecodzowny
element edukacji (na kazdym poziomie ksztalcenia), nauki, kultury, sztuki, roz-
rywki, polityki, zarzadzania czy biznesu.

Ojciec Marcin Wrzos, autor wydanej w 2020 roku rozprawy o tytule Misje
w polskojezycznym Internecie. Studium misjologiczno-medioznawcze, to badacz
znany ze swych zainteresowan medioznawczych, absolwent teologii, politologii,
filologii polskiej oraz dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. Spod jego pidra
wyszly m.in. takie ksigzki, jak: Polskie czasopismiennictwo misyjne po 1l wojnie
Swiatowej. Studium misjologiczno-prasoznawcze (Poznan 2013), Bibliografia
polskich czasopism misyjnych. Lata 1945-2013 (Poznan 2014), Glowne idee teo-
logiczne, historia i funkcje oblackiego czasopismiennictwa misyjnego w Polsce
(1926-2016) (Poznan 2016). Dat si¢ tez poznaé jako redaktor portalu misyjne.pl
oraz kierownik wydawnictwa Prowincji Misjonarzy Oblatéw Maryi Niepokalane;.

Wspomniana monografia stanowi podsumowanie wieloletnich badan
0. M. Wrzosa poswigconych miejscu internetu w dziatalnosci ewangelizacyjnej
Kosciota katolickiego. Tym razem badacz zajat si¢ interdyscyplinarng charakte-
rystyka stron internetowych, portali oraz mediow spoteczno$ciowych stuzacych
promocji Kos$ciota katolickiego w Polsce, a przede wszystkim jego misji. To
pozwolilo mu na szczegbétowe omodwienie ich funkcji oraz stworzenie modelu
mediow misyjnych w Polsce.

* Agnieszka Gotda — dr hab. w zakresie nauk humanistycznych w dyscyplinie bibliologii i in-
formatologii, prof. US, Instytut Nauk o Kulturze, Uniwersytet Slaski w Katowicach

e-mail: agnieszka.golda@us.edu.pl

https://orcid.org/0000-0001-6571-5304



534 RECENZJE I OMOWIENIA

Rola mediéw w stuzbie Kosciota zainteresowano si¢ juz w XIX wieku, kiedy
to ,,prasa stata si¢ potega™'. Kosciot katolicki zaczat wowczas wykorzystywac
periodyki jako narzgdzia szerzenia oraz poglgbiania wiary. Niematy wptyw na
dalszy rozwoj czasopi$miennictwa katolickiego miata encyklika Piusa [X Nostis
et nobiscum (z 8 grudnia 1849 roku), w ktorej znalazta si¢ krytyka szkodliwych
publikacji oraz pochwata tych, ktore nalezato uzytkowa¢ w obronie wiary. Wiasciwy
rozwoj czasopismiennictwa katolickiego, ktoremu przypisano zadania ewangeli-
zacyjne, nastgpil podczas pontyfikatu Leona XIII (1878-1903), doceniajacego role
dziennikarzy katolickich oraz samej prasy-.

Od tego momentu media katolickie, i nie tylko, przeszly ogromne transfor-
macje. Druga potowa stulecia XX przyniosta ilosciowe i jako$ciowe zmiany form
i sposobow wymiany informacji. Czasy dominacji komputeréw, a wkrétce pdzniej
globalnej sieci faczacej urzadzenia elektroniczne, spowodowaly zainteresowanie
zastosowaniem mediow internetowych w zyciu spofecznym, a co za tym idzie,
takze w zyciu Ko$ciota. Dowodem na to jest cho¢by Oredzie na XXIV Swiatowy
Dzien Srodkow Spotecznego Przekazu ,, Misja Kosciota w erze komputerow ™ Jana
Pawta 11 z 24 stycznia 1990 roku, ktére zostato posSwigcone misji i dziatalno$ci
Kosciota w epoce technologii komputerowych. O elektronicznych systemach
komunikacji mowit tez dokument Ewangelizacja kultury i srodkow spotecznego
przekazu, opracowany podczas Il Polskiego Synodu Plenarnego w 2001 roku’.

Kosciot katolicki w Polsce od potowy lat 90. XX wieku wykorzystywat internet
jako instrument szerzenia Dobrej Nowiny, oddziatywania na zycie religijne ludzi,
przyblizania informacji, angazowania w funkcjonowanie wspolnoty itd. Mozliwosci
ewangelizacyjne Kos$ciota po rewolucji cyfrowej znacznie si¢ zmienily i nabraty
nowego oblicza. Kosciot moégt dociera¢ do szerokich grup odbiorcow, zyskiwac
innowacyjne formy wyrazu, katechizowa¢, promowac projekty edukacyjne itp.
Otworzyta si¢ przed nim przestrzen dodatkowych dziatan i wyzwan, ale nalezato
ja odpowiednio i umiegjetnie zagospodarowaé I temu wtasnie problemowi, na
przyktadzie mediow misyjnych, przyjrzat si¢ blizej 0. M. Wrzos.

Wychodzac z oczywistego zatozenia, ze strony internetowe, a ostatnio rowniez
profile w mediach spolecznosciowych, sa w posiadaniu diecezji, parafii, ksi¢zy,
szkot wyzszych 1 seminariéw duchownych, stowarzyszen i organizacji katolickich,
zakonow, wydawnictw, bibliotek, czasopism, miejsc kultu, wydarzen, konferencji
1 sympozjow, czyli obecnos¢ wirtualna Kosciota jest czyms naturalnym i nie-
odzownym (czego dowiodta choéby sytuacja pandemiczna, ktéra spowodowata

!'J. Urban, Krakowskie Towarzystwo Popierania Prasy Katolickiej (1912-1916), ,,Analecta
Cracoviensia. Studia Philosophico-Theologica Edita a Professoribus Cracoviae”, 36 (2004) s. 525.
Por. tez K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciot w swiecie mediow. Historia — dokumenty — dylematy, Kra-
kow 2002, s. 18-19.

2 Pokorna-Ignatowicz, Kosciol w swiecie mediow, s. 21-24.

3 Por. np. D. Kuczwal, Internet w duszpasterstwie Kosciola katolickiego, ,,Perspectiva. Legnic-
kie Studia Teologiczno-Historyczne”, 9 (2010) nr 1, s. 72, 75-76; P. Sotga, Kosciot katolicki wobec
Internetu. Zarys problematyki w ujeciu historycznym, ,,Res Gestae. Czasopismo Historyczne”, (2016)
nr 2, s. 148-149.
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przeniesienie cze¢$ci zycia religijnego do przestrzeni internetowej), nalezato zbadac
site ich rzeczywistego oddzialywania na uzytkownikow internetu.

Ojciec M. Wrzos wybrat do analizy pewien wycinek sieci. Znajomos¢ literatury
z zakresu mediow, w tym tzw. nowych medidw (o czym $wiadczy bogata biblio-
grafia zatgcznikowa), pozwolita mu profesjonalnie zbadac¢ zjawisko egzystencji
zagadnien misyjnych w przestrzeni internetowej. Gtownym przedmiotem badan,
o czym napisat we Wstepie, uczynit ,(...) fenomen polskojezycznych mediow mi-
syjnych komunikujacych za pomocg Internetu i ich wykorzystanie w dziatalnosci
eklezjalnej™. W dalszej czgséci przedmowy szczegdtowo objasnit stojgce przed nim
rozbudowane zadania badawcze. Postanowit ujawni¢ stan rozwoju polskojezycznych
mediéw misyjnych w internecie, przedstawi¢ poziom znajomosci i zadowolenia
internautow ze zrodet istniejagcych w sieci, wreszcie ukaza¢ recepcje¢ nauczania
papieskiego w kwestii sSrodkéw spotecznego przekazu w mediach misyjnych, a wigc
zademonstrowa¢ funkcje mediow w dziatalnosci pastoralnej Kosciota.

W pierwszej czgsci monografii autor wykorzystat znane z nauk o komunikacji
spotecznej i mediow metody i narzedzia badawcze, takie jak: sondaz, pomiar ruchu
1 zasiggu, pomiar zainteresowania marka, analiza tresci, analiza sieci spotecznych,
analiza istniejgcych danych, wywiad jako$ciowy, grupowy wywiad zogniskowany,
wywiad poglebiony, synteza wynikow badan, analiza zalozen teoretycznych $rod-
koéw spotecznego przekazu. Te podstawy metodologiczne, charakterystyczne dla
podejscia medioznawczego, pozwolily badaczowi wyszuka¢ i krytycznie opisac
zrodla internetowe. Analizy statystyczne uzytkownikéw internetu zostaty uzupet-
nione wynikami badan wydawcow najpopularniejszych w Polsce portali i serwi-
sow spotecznosciowych. To obszerne wprowadzenie doprowadzito do wskazania
miejsca mediow chrzescijanskich na rynku medialnym. Nie sg one znaczacym
graczem internetowym, a media misyjne sg jeszcze mniej istotne (za wyjatkiem
portalu misyjne.pl). Jak stwierdzit autor studium:

By¢ moze bardzo mate zainteresowanie tego rodzaju mediami chrzescijanski-
mi wynika z tego, ze uzytkownicy medidw komunikujacych przez Internet
albo uznaja informacje zwigzane z chrzescijanstwem za wystarczajagce w mediach
ogolnotematycznych, albo nie maja potrzeby szukania tych informacji, albo
tez niniejsze media chrzescijanskie nie sg dla nich interesujgce w obecnej
wersji’.

Dowodzi to jego zdaniem, ze nalezy starannie przemys$le¢ sprawg obecno-
$ci, zawartosci i promocji mediéw katolickich w sieci. Paralelnie do badan me-
dioznawczych, w ktorych dominowato poczatkowo podejscie ilo§ciowe, autor
przeprowadzit analizy jako$ciowe, polegajace na poszukiwaniu w popularnych
serwisach informacyjno-publicystycznych w Polsce chrzescijanskiego rozumienia
terminu ,,misje”. W wyabstrahowanym materiale odnalazt znaczenia polityczne
i dyplomatyczne, wojskowe, rozrywkowe, biznesowe, spoteczne, technologiczne
i inne, a te chrzescijanskie osiagnety poziom co najwyzej 17% (2008).

4 M. Wrzos, Misje w polskojezycznym Internecie. Studium misjologiczno-medioznawcze, War-
szawa 2020, s. 23.
> Tamze, s. 63.
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W drugiej czgéci monografii autor, kontynuujac analizy jako$ciowe, zinter-
pretowat wyniki pierwszego etapu badan ,,(...) w $wietle Objawienia zawartego
w Pismie Swietym i poswiadczonego przez Tradycje Kosciota, w tym Nauczy-
cielski Urzad Kos$ciota. Ze znawstwem przedstawil wspotczesny obraz pol-
skojezycznych mediéw misyjnych, rozwazajac ich dzieje, funkcje i zastosowane
technologie (od Web 1.0, ten wariant znaczaco przewazal, do Web 3.0). Dociekania
przeprowadzil po uwzglednieniu podziatu zrodet na portale internetowe, strony
internetowe, media spolecznosciowe, platformy blogowe, e-galerie, e-encyklopedie
i pozostate zrodta (jak aplikacje mobilne). Dalej ocenit ich zawarto$¢ i dokonat
wstepnej krytyki architektury poszczegolnych stron. Badanie dowiodlo, Ze misje
nie sg dostatecznie popularyzowane na stronach internetowych oraz w mediach
spotecznosciowych (profili zwiazanych z dziatalno$cig misyjng jest zreszta nie-
wiele). Zanalizowane zrodta charakteryzuja si¢ duza atomizacjg, jednostronnie
ukazuja problematyke misyjna (gtownie tresci misjograficzne), niejednokrotnie
dubluja tresci (identyczne na stronach WWW i w mediach spoteczno$ciowych),
a tworcy/redaktorzy tych mediow rzadko korzystajg z mozliwo$ci promowania
zawarto$ci przez np. influencerow.

To badanie zostato uzupelione kolejnymi analizami, tym razem o charakterze
demograficzno-statystycznym grupy respondentow, by uzyskaé¢ odpowiedzi na
pytania o autentyczne zainteresowania internetowymi mediami chrzescijanskimi,
w tym misyjnymi (przy uzyciu narzedzi badawczych znajomosci: top-of-mind,
spontanicznej i wspomaganej nowych mediow’). Media misyjne — czego dowiodt
badacz — nie sa dobrze znane uczestnikom sieci, nie sg takze przez nich roz-
poznawalne. To sklonito 0. M. Wrzosa do poglebionych wnioskowan na temat
driverow, czyli tresci powodujacych zainteresowanie pewnymi informacjami.
Okazato si¢, ze w przypadku tresci misyjnych moga nimi by¢ opowiesci z zy-
cia misjonarzy, galerie zdj¢¢ i fotoreportaze, wywiady, a w mniejszym stopniu
artykuly misyjne, §wiadectwa, felietony, transmisje na zywo i inne materiaty.
Przedstawione, bardzo drobiazgowe wyniki wskazujg kierunki dziatan, ktore Ko-
$ciot powinien podjac, by trafi¢ ze swoimi mediami internetowymi do szerszych
grup odbiorcow. Przyktadowo, warto zainwestowa¢ w media spotecznosciowe,
atrakcyjne dla mtodych ludzi, prowadzone takze przez mtodych, przygotowanych
do zarzadzania tego typu narzedziami. Kolejno uzyskiwane przez o. M. Wrzosa
rezultaty analiz skierowaty go ku dociekaniom oceniajacym polskojezyczne
media misyjne w internecie (wizerunek racjonalny i emocjonalny, kontento-
wy). Autor studium zbadat tez atrakcyjnos$¢, wiarygodnosc, adekwatnos¢ tresci
medidow misyjnych widzianych oczami internautéw oraz intencje korzystania
z nich przez respondentow.

W ostatniej czesci ksigzki badacz zamiescit charakterystyki bedace efektem
zastosowania metody ,,magisterialno-pastoralne;j”, ktora pozwolita na wykonanie
krytycznych analiz zrédet i dokumentow eklezjalnych. Zwrocit uwage na tresci
spenetrowanych zrodet internetowych, poszukujac w nich postulatow ptynacych

® Tamze, s. 25.
7 Por. tez np. M. Wrzos, Drivery i bariery w korzystaniu z misyjnych nowych mediéow w Polsce.
Postulaty misjologiczno-medioznawcze, ,,Nurt SVD”, 54 (2020) z. 1, s. 58-74.
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z nauczania papieskiego. Badajac funkcje fatywna mediow, starat si¢ wykaza¢ ich
mocne i stabe strony, opisa¢ ciekawsze kampanie spoteczne o charakterze misyjnym,
ktore stuzyly pomoca w nawigzywaniu i podtrzymywaniu wig¢zi z internautami,
oraz wskaza¢ inne formy aktywizowania czytelnikow mediéw misyjnych, bedacych
jednoczesnie elementem wzmacniajacym wiarygodnos¢ Kosciota. Nauczanie papie-
skie — jak podkreslit autor — jest obecne w tresciach oferowanych przez ,,bardziej
rozwini¢te dziennikarsko-technologicznie media misyjne”, ktore prowadzg §wia-
dome nauczanie, zgodnie z przyjeta strategia ewangelizacyjno-medialng. Mniejsi,
mniej profesjonalnie przygotowani nadawcy mediow realizuja nauczanie papieskie
bardziej intuicyjnie i przy uzyciu ograniczonych srodkéw. Mimo to media misyjne
stuza udostepnianiu pozytywnych informacji o aktualnych sprawach Kosciota i jego
misjach (depesze, komentarze, felietony, fotoreportaze, relacje, filmy, podcasty,
zdjecia 1 grafiki) oraz ewangelizujg (rozwazania biblijne, katechezy, komentarze,
omowienia dokumentow Kosciota, relacje z misji, §wiadectwa wolontariuszy,
opisy i relacje z codziennego zycia powstajacych i funkcjonujacych juz osrodkow
misyjnych). Tego rodzaju przekazy moga angazowac katolikoéw do podejmowania
dziatan o charakterze wolontaryjnym i charytatywnym. Internetowe strony misyjne
sa tez narzedziem katechizacji, zwlaszcza tej misyjnej, oraz formacji. Zaprezento-
wane przez 0. M. Wrzosa media misyjne wpisujg si¢ zatem w strategi¢ medialng
i promocyjng Kosciota katolickiego w Polsce.

Te bardzo szczegdtowe badania przestrzeni cyfrowej, uzytkownikow tej prze-
strzeni oraz dokumentow Kosciota, postuzyty o. M. Wrzosowi do skonstruowania
zapowiedzianego we Wstepie modelu internetowych mediow misyjnych. W tym
celu autor — jako znawca czasopi$miennictwa misyjnego — pokusit si¢ o historyczna
analiz¢ misyjnych tytulow prasowych wydawanych w Rzeczypospolitej od okresu
migdzywojennego. Projektowany portal informacyjny poswigcony misjom powi-
nien stanowi¢ przede wszystkim narzedzie taczace cechy tradycyjnych czasopism
z narzedziami typu Web 3.0. Ma przynosi¢ korzySci ewangelizacji by przyczynié
si¢ ,,(...) do przemian w postawach ludzi wierzacych, ktorzy pociagnigci przyk%a-
dem i $wiadectwem rnlsjonarzy rowniez zdecyduja si¢ na quczenle do misji ad
gentes przez wyjazd i wspieranie ich™®. Powinien ponadto zawiera¢ tresci atrak-
cyjne dla mtodych odbiorcow (w pierwszym rzegdzie do tej wlasnie grupy maja
trafia¢ dziatania redaktoréw portalu), ktorzy mogliby angazowac si¢ w wydarzenia
o charakterze misyjnym. Mtodzi odbiorcy zreszta mieliby szanse publikowaé
wlasne tresci na portalu, tym bardziej ze w dobie mediéw cyfrowych musza one
przybra¢ form¢ odpowiadajaca uzytkownikom. Ten rezultat rozumowania ptynacy
z przeprowadzonych analiz nie jest ani niczym nowym, ani zaskakujacym, ale
otrzymal posta¢ szczegdlowych wskazowek i wnioskow pastoralnych opisanych
w ostatniej czeSci rozprawy.

Media fatwo dostepne, intuicyjne w obstudze, wykazujace si¢ responsywnoscig
i duzg interakcja to z pewnoscia przysztos¢ strategii medialnej Kosciota kato-
lickiego w Polsce. Internetowe media misyjne sa — jak udowodnit autor — stabo
znane wsrod uzytkownikow sieci, nalezy im zatem poswigci¢ wigcej staran, by

8 Wrzos, Misje w polskojezycznym Internecie, s. 419.



538 RECENZJE I OMOWIENIA

zamieszczone w nich tresci docieraty zwlaszcza do mtodych, dla ktorych internet
jest konwencjonalnym narzedziem poszukiwania informacji, rozrywki, spedzania
wolnego czasu czy podnoszenia rozmaitych kompetencji. Projektowany portal
misyjny powinien by¢ tez wynikiem potaczenia dziennikarstwa internetowego
i tradycyjnego, dzigki czemu dotrze do wigkszej grupy odbiorcow, petiac jed-
noczesnie funkcje informacyjne, publicystyczne, formacyjne, ewangelizacyjne,
katechetyczne, opinio- i postawotworcze. Zaktadana synergia bedzie podstawa
budowania mediow misyjnych nowej generacji. Celem Kos$ciota jest bowiem
integracja wiernych, nie moze wigc dziwi¢ fakt, ze wykorzystuje on w tym celu
internet, a zwlaszcza media spoteczno$ciowe, konsolidujace cate grupy uzytkow-
nikow globalnej sieci. Mediom katolickim, a tym bardziej misyjnym, daleko do
popularnosci swieckich portali i medidw spotecznosciowych, ale wskazane przez
autora studium zalecenia dotyczgce zmian, jakie nalezatoby zastosowaé w sposobie
prezentowania tresci misyjnych, powinny zosta¢ zrealizowane, by nawet jesli nie
zyskac¢ bardzo wielu nowych czytelnikow (cho¢ to zaktada plan), to zaciekawi¢
i utrzymac tych, ktorzy juz z nich korzystaja.

Konkludujac, autor studium postuzyt si¢ interdyscyplinarnym podejsciem
badawczym, ktore pozwolito mu stworzy¢ rozprawe imponujacej objetosci. Wie-
loaspektowe analizy sprawity, ze udato si¢ skonstruowac faktograficzny obraz
ilosciowy i jakosciowy internetowych mediéw misyjnych w Polsce. Z uwagi na
rozmiar opisywanego dzieta i r6znorodnos¢ podjetych badan, w recenzji krotko
zarysowane zostaty tylko najwazniejsze dociekania i wnioski przytoczone przez
0. M. Wrzosa. Rozprawa przepehiona jest danymi o charakterze statystycznym,
ktorych czgs¢ znalazta sie¢ w licznych wykresach uzupetnionych omoéowieniami.
Mimo to momentami mozna si¢ poczu¢ nimi przyttoczonym. Autor mogt roz-
wazy¢ przeniesienie jeszcze wigkszej ilosci danych liczbowych do tabel i wy-
kresow. Nalezato tez zwrdci¢ baczniejsza uwage na powtarzajace si¢ w obrgbie
kolejnych rozdziatow sformutowania i konkluzje. Te drobne niedogodnosci nie
przeszkodza jednak medioznawcom i misjologom skorzysta¢ w petni z orygi-
nalnego opracowania.
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