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Internet a religia

Wprowadzenie

Wspélczesne media majg znaczacy wplyw na poprawe naszego zycia, zwlasz-
cza zycia ludzi mlodych. Staja si¢ one istotnym elementem ksztaltowania
ich tozsamosci osobowej i spotecznej, postaw i codziennych zachowan. Maja
ogromna sile wieziotworcza i wielki potencjat taczenia ludzi, bez wzgledu na
dzielgce ich dystanse geograficzne. Dzigki tym $rodkom spotfecznego komu-
nikowania jest mozliwa wymiana informacji, idealéw, wartosci i norm oraz
wzordéw zachowan. Nauka i technika przeobrazily nasze srodowiska zyciowe,
nasz sposob komunikowania sie, ale i w pewnym sensie nasz sposob myslenia
i dziatania. Pod wptywem nowych technologii cyfrowych zmieniajg sie pod-
stawowe modele komunikacji spotecznej i relacje miedzyludzkie. Internet jest
rzeczywistoscig rozpowszechniong, zfozong i ciagle ewoluujaca. Zwlaszcza dla
ludzi miodych sie¢ jest czym$ niezwykle naturalnym.

Nowe technologie sg prawdziwym dobrem dla ludzko$ci. Informacje w spo-
teczenstwie sieci — niekiedy zafalszowane — docieraja do kazdego rodzaju
odbiorcow, rowniez dzieci, za pomocg urzadzen przeno$nych, coraz bardziej
sprawnych i porecznych. Dostep do sieci to elementarny wymog funkcjonowa-
nia mlodziezy szkolnej w dzisiejszym $wiecie. Stowa i obrazy mozna przesyta¢
do najodleglejszych i najbardziej odosobnionych zakatkéw $wiata. Internet
umozliwia wprost nieograniczong rozbudowe sieci i pod wieloma wzgledami
wzbogaca zycie spoleczne. Coraz cz¢$ciej uzytkownicy Internetu znajduja sie
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w wirtualnym $wiecie cyberprzestrzeni, a niektérzy z nich, ogarnieci wirtual-
ng obsesja, zaczynajg si¢ izolowac i zrywac realne wiezi spoteczne. Proces ten
wydaje si¢ trudny do zatrzymania, a nawet poniekad, do pewnego stopnia, jest
nieodwracalny’.

Opinie dotyczace wplywu Internetu na stosunki miedzyludzkie mozna po-
dzieli¢ na dwie kategorie. ,,Z jednej strony spotykamy si¢ ze stanowiskiem, ze
$wiat on-line daje nowe mozliwosci nawigzywania relacji, ktére utatwiaja lub
dopetniajg relacje bezposrednie. Osobom podrézujgcym lub pracujacym za
granicy internet pozwala regularnie kontaktowac si¢ z przyjaciéimi i rodzing
w kraju. Dzigki niemu latwiej znosi¢ odleglos¢ i rozigke. Internet umozliwia
tez nawigzywanie relacji nowego typu, na przyklad «anonimowi» uzytkownicy
sieci spotykaja sie na forach dyskusyjnych i omawiajg interesujace ich tematy.
Takie wirtualne kontakty czasami przeradzajg si¢ w pelnowartosciowe wigzy
przyjazni, a nawet owocuja spotkaniem. Wielu uzytkownikéw sieci przylacza
sie do aktywnych spotecznosci internetowych, ktére jakosciowo roznig si¢ od
grup funkcjonujacych w $wiecie fizycznym. Badacze przekonani o pozytyw-
nym wplywie internetu na stosunki miedzyludzkie twierdza, zZe poszerza on
i wzbogaca sieci spoteczne™.

Nie brakuje opinii krytycznych. ,Okazuje si¢, ze w miare jak ludzie spe-
dzajg coraz wigcej czasu, komunikujgc si¢ on-line i organizujgc codzienne
obowigzki za posrednictwem sieci, coraz mniej czasu poswigcaja pielegno-
waniu bezposrednich relacji. Niektorzy socjologowie obawiaja sie, ze rozwoj
internetu spowoduje poglebienie izolacji jednostek i atomizacji spoteczenstwa.
Ich zdaniem jednym ze skutkéw szerokiej dostepnosci internetu w domu
jest to, ze ludzie spedzajg coraz mniej «cennego czasu» ze swoimi rodzinami
i przyjaciotmi. Internet wtargnat do sfery zycia prywatnego i zatart granice
miedzy zyciem zawodowym a domowym: wielu ludzi pracuje po godzinach
w domu - sprawdza poczte lub konczy rozpoczete i niezakonczone w pracy
zadania. Prowadzi to do ograniczania kontaktdw, zaniedbywania relacji z in-
nymi, rezygnacji z tradycyjnych form rozrywki, takich jak teatr czy ksiazka,
i ogolnego ostabienia wiezi spotecznych™.

' A. Betlej, Socjologia internetu, w: 100 lat socjologii w Katolickim Uniwersytecie Lubelskim Jana
Pawta II. Idee - teorie — badania, red. W. Szymczak, TN KUL, Lublin 2018, s. 359-371; A. Niermann,
Cyfrowe sieci spoleczne — wymiar polityczny i spoteczno/socjoteologiczna interpretacja, ,Keryks. Fo-
rum Pedagogicznoreligijne. Miedzynarodowe — Migdzykulturowe — Migdzydyscyplinarne” 2011, nr
10, s. 259-271.

2 A. Giddens, Socjologia, ttum. O. Siara, A. Szulzycka, P. Tomanek, Wyd. Naukowe PWN, War-
szawa 2012, s. 727.

* Tamze, s. 727; zob. réwniez: A. Blachnio, A. Przepiorka, T. Rowinski, Dysfunkcjonalne korzystanie
z Internetu - przeglgd badan, ,,Psychologia Spoleczna” 2014, t. 9, nr 4, s. 378-395.
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Jezeli nawet Internet jest przestrzenia, w ktérej nastepuje zageszczenie
kontaktoéw spotecznych, to rownoczesnie izoluje on od probleméw realnego
swiata. Wielu mtodych ludzi zZyje w imaginowanej i kreowanej przez siebie
przestrzeni. Mlodziez wspodlczesna, zwana niekiedy pokoleniem cyfrowym,
zdaje sobie sprawe z tego, jak ogromne mozliwosci stanowig nowe techno-
logie w zakresie facznosci, komunikacji i porozumienia migdzy jednostkami
i wspdlnotami, zawierania nowych znajomosci, poszukiwania informacji
i wiadomoéci, dzielenia si¢ opiniami i pogladami, tworzenia nowych wspoélnot
i sieci. Pozwalajg spotkac si¢ oraz poznawac wartosci i tradycje innych ludzi,
narodéw i kultur®.

Szerokie jest oddzialywanie Internetu na postawy i zachowania moralne
oraz religijne internautéw’. Warto zaznaczy¢, ze dzisiejsza mlodziez, ktdra
»potrafi doskonale odnajdywac si¢ w wirtualnych przestrzeniach i umiejetnie
poszukiwac oraz selekcjonowac informacje, ale nierzadko nie umie (i nie chce!)
poddawac ich refleksyjnej analizie™. Internet pozwala mlodziezy na budowanie
i kreowanie wlasnej tozsamosci na wiele réznych sposobdw. Jest on zrédtem
informacji, ktore sa pdzniej wykorzystywane w zyciu spotecznym, moga sta-
nowi¢ podstawe wzmocnienia tozsamosci osobowej i spotecznej jednostek”.
W przeciwienstwie do $wiata rzeczywistego w §wiecie wirtualnym wybor jest
niczym nieograniczony, uzytkownik sam decyduje, ktéra z opcji wybra¢. Z ba-
dan zrealizowanych w 2017 r. wéréd maturzystow archidiecezji 16dzkiej tylko
21,2% ankietowanych deklarowalo, ze w Internecie poszukuje wartosci dla sie-
bie waznych, 81,2 % - w rodzinie, 74,4% — wsrod przyjaciol, 25,3% - w szkole,
22,2% - w religii, 20,2% - w grupie réwiesniczej, 6,7% — w mediach, takich jak
radio, prasa, telewizja®.

* P. Szarota, Od Facebooka do post-przyjazni. Wspdtczesne przeobrazenia bliskich relacji, Wyd.
Naukowe PWN, Warszawa 2018; A. Betlej, Moralnos¢ w spoleczeristwie sieci, w: Leksykon socjologii
moralnosci. Podstawy, teorie, badania, perspektywy, red. J. Marianski, Zaktad Wydawniczy Nomos,
Krakow 2015, s. 464-469.

® L.Kapralska, A. Maksymowicz, Grzechy internautéw. Jak internet wplywa na naszg moralnos¢,
w: Moralne dylematy Polakéw w ponowoczesnosci. Wybrane problemy, red. A. Maksymowicz, Zaktad
Wydawniczy Nomos, Krakdw 2009, s. 99-108; M. Hedzelek, Uzaleznienie od internetu — zasigg, formy,
zagrozenia, w: E-kultura, e-nauka, e-spoteczeristwo, red. B. Plonka-Syroka, M. Staszczak, Oficyna
Wydawnicza Arboretum, Wroctaw 2008, s. 267-282.

® 'W. Wrzesien, Kilka uwag o pokoleniowej sytuacji wspélczesnej polskiej modziezy, ,Ruch Praw-
niczy, Ekonomiczny i Socjologiczny” 2016, R. 78, z. 1, s. 229-241.

7 E. Sielicka, Internet jako srodowisko wsparcia mlodziezy w sytuacjach zaloby, ,Pedagogika
Spoleczna” 2018, R. 17, nr 1, 153-174; R. Lis, Internet narzedziem ksztattowania tozsamosci jednostki,
w: Wokdt tozsamosci. Teorie, wymiary, ekspresje, red. I. Borowik, K. Leszczyniska, Zaktad Wydawniczy
Nomos, Krakow 2007, s. 327-342.

® K. Kazmierska, Mlodziez archidiecezji todzkiej. Szkic do portretu, Archidiecezjalne Wydawnictwo
Lodzkie, £.6dz 2018, s. 64.
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Kosciot katolicki a Internet

Wielorakie oddziatywanie Internetu ujawnia si¢ rowniez w sferze religijnej.
Jednostki zaspokajaja swoje potrzeby duchowe zwigzane z sacrum, nawiazujg roz-
norodne kontakty o charakterze religijnym, przekazuja sobie rézne informacje,
umacniaja swoj $wiatopoglad religijny lub dokonuja jego demontazu, poszukuja
porad w sprawach religijnych czy dos§wiadczenia wspdlnoty. Mozliwosci, jakie
stwarza Internet, sg wykorzystywane przez Koscioty chrzescijanskie, denomi-
nacje, nowe ruchy religijne i sekty dla realizacji swoich zalozonych celéw, jak
utrwalanie pozytywnych postaw wobec religii i Ko$ciola, a takze pozyskiwanie
nowych cztonkéw. Katolickie portale internetowe stanowia juz wazne prze-
strzenie spotkania i dialogu religijnego, wspomagaja procesy wieziotwodrcze,
udzielajg porad religijnych i duchowych”’.

W Polsce rozwijajg si¢ intensywnie strony WWW zawierajace tresci re-
ligijne. Ze wzgledu na liczbe uzytkownikéw wyrdzniaja sie portale: Opoka,
Deon, Wiara, Adonai oraz najwigksza z tego typu witryn — Mateusz. Wsrod
portali zwigzanych z mediami katolickimi wymienia si¢ m.in. ekai.pl (Kato-
licka Agencja Informacyjna), niedziela.pl (tygodnik katolicki ,,Niedziela”
oraz www.radiomaryja.pl. Popularne sg strony internetowe redagowane przez
diecezje krakowska i tarnowskg oraz przez zgromadzenia zakonne (francisz-
kanie, jezuici, dominikanie). W latach 2009-2013 zasieg witryn zawierajacych
katolickie tresci religijne utrzymywal si¢ na poziomie 2,1-2,3 mln uzytkow-
nik6w'’. Trzema najpopularniejszymi stronami internetowymi w listopadzie
2010 r. byly: opoka.org.pl, onet.tvreligia oraz wiara.pl. Sita oddziatywania czy
raczej przyciagania stron o tematyce religijnej jest wiec do pewnego stopnia
ograniczona. Odwolywanie si¢ do nowych technologii w dziele ewangelizacji
ma ograniczony zakres''. Koécidt chce si¢ jednak przyczynia¢ do tego, by $wiat
wirtualny mial ,,ludzka twarz”.

Wedlug danych Instytutu Statystyki Kosciota Katolickiego SAC 55,1% parafii
w Polsce posiada strony internetowe, 38,7% — nie posiada wlasnej witryny, a 6,2%
bylo w trakcie jej przygotowania. Parafie prowadzily najczesciej wlasng strone
internetowa w diecezji katowickiej (86,0%), warszawskiej (80,7%), bielsko-zy-
wieckiej (80,0%) i gdanskiej (78,4%), najrzadziej w diecezji radomskiej (34,7%),
kieleckiej (37,2%), siedleckiej (39,1%), drohiczynskiej (39,2%), tomzynskiej

° A. Gérny, Internet — instrument wsparcia czy czynnik destabilizacji funkcjonowania Kosciota
katolickiego w Polsce?, w: Tradycja i innowacja w polu refleksji socjologii religii, red. S.H. Zareba,
L. Borowik, Kontrast, Warszawa 2016, s. 279.

10 7. Kloch, Kosciét w Polsce wobec Web 2.0, Wyd. Jednos¢, Kielce 2013, s. 135, 141.

' E. Stachowska, Religia i media w warunkach polskich, w: Pomiedzy sekularyzacjg i religijnym
ozywieniem. Podobieristwa i réznice w przemianach religijnych w Polsce i w Niemczech, red. E. Firlit,
M. Hainz, M. Libszowska-Zéltkowska, G. Pickel, D. Pollack, Wyd. WAM, Krakéw 2012, s. 362-364.
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(39,8%), owickiej (36,4%), warminskiej (39,9%). W latach 2010-2018 wskaznik
parafii posiadajacych strony internetowe wzrdst z 44 do 55%. Wlasny profil na
portalach spolecznosciowych w 2016 r. posiadato 16,5% ogétu polskich parafii,
najwiecej w diecezji plockiej (28,2%) i warszawsko-praskiej (28,2%), najmniej
za$ w diecezji kieleckiej (6,4%) i przemyskiej (7,7%)"2.

W archidiecezji lubelskiej pod koniec 2008 r. na 264 parafie 84 posiadaty
wlasne strony internetowe (31,8% ogoétu parafii archidiecezji). Wedlug danych
Instytutu Statystyki Kosciota Katolickiego SAC w 2018 r. w archidiecezji lubelskiej
49,1% parafii posiadalo strong internetowa, 37,9% - nie posiadato i 12,9% -
przygotowywalo wlasng strone internetowa; 12,9% ogétu parafii archidiecezji
lubelskiej w 2016 r. posiadato wlasny profil na portalach spotecznosciowych*?.
Parafie archidiecezji lubelskiej wlaczaja si¢ — w sposob sobie dostepny — w spo-
teczenstwo sieci.

Ogolnie mozna powiedzie¢, ze parafialne strony internetowe rozwijaja si¢
bardzo dynamicznie. Sg one traktowane jako cz¢$¢ duszpasterstwa parafialnego,
wspomagajaca realizacje podstawowych zalozen duszpasterstwa zwyczajnego.
Parafialne witryny internetowe, jakkolwiek nie zastagpia bezposredniego kon-
taktu czlowieka z czlowiekiem (interpersonalna komunikacja bezposrednia),
oferujg wiele nowych mozliwosci i wspotpracy z wiernymi. We wspétczesnych
spolecznosciach parafialnych tworzg si¢ wcigz nowe sieci, nowe wiezi spoleczne.
Obok parafii terytorialnych funkcjonuja juz in statu nascendi parafie wirtualne.
Zmiany w funkcjonowaniu parafii, jakie wprowadzaja nowe technologie me-
dialne, a zwlaszcza Internet, sa trudne do opisania, szczegolnie w perspektywie
wplywu na ich dalsze funkcjonowanie. Tworzy¢ si¢ beda nowe, wyspecjalizowane
sieci powigzan, nowe wspdlnoty i ruchy wspdlnotowe o charakterze wirtualnym.
Internet jest dobrg szansg na wigczenie laikatu w zycie parafii i Koéciola, moze
by¢ on takze wykorzystywany dla celéw ewangelizacyjnych'*.

Interaktywne komunikowanie w sieci Internetu rodzi nowe perspektywy
dla praktyk religijnych. Oceny socjologéw tych nowych form zaangazowania
religijnego przez socjologéw s3 rézne. Maria Libiszowska-Zottkowska zauwaza,
ze wirtualizacja praktyk religijnych wypiera ich wspolnotowy charakter. Praktyki
i religijne potrzeby wiernych s zaspokajane przez Internet, radio i telewizje'®.

'? Instytut Statystyki Ko$ciota Katolickiego SAC, Annuarium Statisticum Ecclesiae in Polonia
AD 2018, Warszawa 2018.

13 Tamze, s. 49-52.

* K. Klauza, Media w nowoczesnej parafii. Sugestie pastoralne stare i nowe, Edycja Swietego
Pawta, Czestochowa 2003, s. 145-148; K. Filipek, Religijnos¢ w spoleczetistwie sieciowym, w: Religia
a gospodarka, red. S. Patrycki, t. 2, Wyd. KUL, Lublin 2005, s. 277-281; B. Chetnicki, Internet — me-
dium ewangelizacji, w: Religia a gospodarka, red. S. Patrycki, t. 2, Wyd. KUL, Lublin 2005, s. 282-285.

!5 M. Libiszowska-Zottkowska, Typy religijnosci w spoteczetristwie polskim w poczgtkach XXI w. -
trwatos¢ i zmiana, w: Katolicyzm polski w warunkach Unii Europejskiej: szanse i zagrozenia, objawy
i nadzieje, red. J. Baniak, Redakcja Wydawnictw UAM - Wydzial Teologiczny, Poznan 2004, s. 94.
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Z kolei Wojciech Swigtkiewicz twierdzi, ze wirtualizacja praktyk religijnych
w przestrzeni internetowej nie musi wypiera¢ ich wspolnotowego charakteru,
a nawet moze sprzyjac ré6znym formom zycia wspdlnotowego. ,,Praktyki religijne
w internetowej galaktyce wlaczaja si¢ w nowy sposéb w ksztaltowanie kultury
religijnej spoteczenstwa lokalnego i globalnego, redefiniujac ich wymiar pub-
liczny i prywatny, indywidualny i wspSlnotowy, koscielny i pozako$cielny”*®.
Wedlug niego nie ma odwrotu od obecnosci religii i Kosciota w Internecie.
Interakcje face to face sg jednak we wspdlnocie parafialnej wazniejsze niz in-
terakcje za pomoca komunikatéw elektronicznych.

Kosciol w sieci jest dowodem jego modernizacji, ale by¢ moze i niekiedy
przejawem banalizacji religii i wiary. Z trudem mozna sobie wyobrazi¢ istnie-
nie parafii wirtualnej z jej wszystkimi funkcjami duszpasterskimi, ale portale
religijne, fora skupiajgce ludzi wierzacych, prywatne strony internetowe ksi¢zy
pojawiajg si¢ w niezwyklym tempie. Cyfryzacja naszego zycia codziennego nie
omija Kosciota. Dane szacunkowe mdwig, Ze religia, obok pornografii (do$¢
nieszczgsliwe sasiedztwo), dominuje w Internecie. Jezeli wpiszemy w wyszu-
kiwarce stowo ,religia’, wowczas otrzymamy ponad 23 mln wynikéw, hasto
,,Kosciol” i,,Bog” daje o potowe mniej'”. Trudno jednak uznac obecny poziom
wykorzystania nowych technologii w Kosciele w naszym kraju za zadowalajacy,
podobnie jak i zaangazowanie 0s6b duchownych w duszpasterstwo w sieci.

Intensywno$¢ i skala dzialan prowadzonych przez Koscioty i zwigzki wyzna-
niowe w cyberprzestrzeni nieustannie ro$nie. Katarzyna Marciniak wymienia
nastepujace strony w Internecie: oficjalne strony poszczegolnych Kosciotow,
w tym: diecezjalne, parafialne, zakonne, sanktuaryjne; strony serwiséw infor-
macyjnych; strony wydawnicze (np. wydawnictwa naukowe, popularne, po-
boznosciowe); strony problemowe (np. hagiograficzne); strony pielgrzymkowe;
strony szkot i uczelni; blogi (internetowe dzienniki, pamigtniki prowadzone
przez osoby duchowne). Autorka opisuje m.in. oficjalne strony internetowe po-
szczegolnych Koscioldw, strony zakonne, portale Opoka, Ko$ciol, Wiara, Katolik
czy Mateusz oraz dzialalno$¢ internetowych rekolekcji, spowiedz internetowa,
zycie liturgiczne w Internecie, internetowe pielgrzymowanie indywidualne lub
zbiorowe, internetowe piosenki religijne, blogi pisane przez ksiezy, a nawet
Cmentarz - Katolicki Portal Matki Bozej Zwycieskiej'®.

16 'W. Swigtkiewicz, Migdzy sekularyzacjg i deprywatyzacjg. Socjologiczne refleksje wokét polskiej
religijnosci w kontekscie europejskim, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2010, s. 126-127.

17 K. Rozej, Bég w sieci, ,,Przeglad Powszechny” 2009, nr 2, s. 44.

18 K. Marciniak, E-religijno$¢. Nowe wyzwanie, nowe mozliwosci, w: E-kultura, e-nauka, e-spo-
teczeristwo, red. B. Ptonka-Syroka, M. Staszczak, Oficyna Wydawnicza Arboretum, Wroctaw 2008,
s. 170-182; A. Olczyk, Internet w ewangelizacji misyjnej Kosciota, w: Mojemu Kosciolowi wszystko!
Ksiega jubileuszowa ku czci Ks. Arcybiskupa Stanistawa Nowaka Metropolity Czestochowskiego z okazji
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Z kazdym rokiem przybywa katolickich portali internetowych. Andrzej Gor-
ny omawia te nowe miejsca spotkania i dialogu, okreslajac je w metaforyczny
sposob: nowa agora — wirtualna ambona; nowa agora - salon dyskusyjny; salka
katechetyczna — modlitwa i katecheza; poczatek wirtualnego Kosciota. W od-
niesieniu do portalu internetowego, ktdry staje si¢ nowg przestrzenia katechezy
i modlitwy, pisze: ,,Dzigki mozliwo$ciom stwarzanym przez Sie¢, fatwiejsza staje
sie katecheza prowadzona w odniesieniu do wielu aspektow zycia religijnego, ze
szczegolnym akcentem na ksztaltowanie refleksyjnych postaw wobec modlitwy.
Portal staje si¢ zatem przestrzenig formacji duchowej pozwalajaca na spotkanie
miedzy duchownymi i laikatem zogniskowane wokot modlitwy. W ten sposéb
realizuje si¢ takze bez watpienia integracyjna funkcja portali religijnych. Wiez,
jaka powstaje na gruncie modlitwy i katechezy, wydaje si¢ silnym spoiwem
taczacym duchownych i laikat we wspolnote koscielng™*®.

Internet stanowi niewyczerpane zrédto informacji i porad w zakresie zycia
religijnego. Poszerza si¢ ustawicznie tzw. rynek religijny, na ktérym pojawiaja
sie tresci zaréwno wrogie religii i Kosciolom, jak i im sprzyjajace. W przestrzeni
wirtualnej funkcjonuje bardzo wiele Koscioléw chrzedcijanskich, denominacji
i nowych ruchéw religijnych, ktére rywalizuja miedzy sobg na zasadach opartych
na modelu konkurencji. Dla Ko$ciota katolickiego portal internetowy staje sie
wazng przestrzenig kontaktu z wiernymi, moze by¢ takze przestrzenia formacji
duchowej. Intensywnos¢ i skala dziatan prowadzonych przez Koscidt katolicki
w cyberprzestrzeni ustawicznie wzrasta.

Andrzej Gérny omawia przykladowo niektére sposoby wykorzystywania
Internetu dla wspierania dziatalnosci Kosciofa:

a) Internet staje si¢ uzytecznym narzedziem wykorzystywanym w celu na-
uczania i ewangelizacji. Na portalach, takich jak Opoka.pl, Mateusz.pl,
Katolik.pl, Kazanie.pl, mozna znalez¢ wiele tresci religijnych, takze tych,
ktore dotycza funkcjonowania Kosciota, zasad dogmatycznych i moral-
nych, zawierajacych nauki dla wiernych.

b) Wiele portali katolickich oferuje mozliwo$¢ podjecia dyskusji w dwdch
zasadniczych formach: na czacie i na forum. Korzystanie z czatu pozwa-
la na synchroniczng komunikacje, dyskusja na forum przebiega asyn-
chronicznie. Zaréwno aktywno$¢ na czacie, jak i umieszczanie wpisow
na forum pozwala na wielowymiarowy dialog.

c) Katecheza prowadzona w réznorodnej formie oraz wsparcie w zakresie
modlitwy.

25. rocznicy sakry biskupiej i postugi pasterskiej w Kosciele czgstochowskim, red. S. Jasionek, Czesto-
chowskie Wydawnictwo Archidiecezjalne Regina Poloniae, Cz¢stochowa 2009, s. 473-485.

' A. Gérny, Religijne portale internetowe — nowe przestrzenie wspolnotowego dialogu, w: Laikat
i duchowieristwo w Kosciele katolickim w Polsce. Problem dialogu i wspélistnienia, red. ]. Baniak, Wyd.
Naukowe Wydzialu Nauk Spotecznych UAM, Poznan 2010, s. 197.
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d) Organizowanie rekolekcji adwentowych i wielkopostnych.

e) Dialog podejmowany w odniesieniu do spraw najtrudniejszych, pry-
watnych czy wrecz intymnych. Wierni zadaja pytania i dzielg si¢ swoimi
problemami z duchownymi, liczac na wsparcie i pomoc®.

W podsumowaniu swoich rozwazan pisze: ,,Oddzialywanie internetu na role

i miejsce Ko$ciota katolickiego w Polsce jest wypadkowg rozbieznych tendencji
i niezwykle trudno o sformulowanie jednoznacznego wniosku o charakterze
rozstrzygajacym. Powszechny dostep do zasobdéw globalnej sieci z pewnoscig
moze przyczyniac si¢ do zmniejszenia liczby katolikéw identyfikujacych sie
z Kosciotem instytucjonalnym. Z drugiej strony mozliwosci, jakie stwarza inter-
net, sa takze wykorzystywane w celu umocnienia autorytetu i pozycji instytucji
w przestrzeni spotecznej”?'.

Socjologowie mdéwig o nowej religijnosci i duchowosci, o duchowosci wir-
tualnej, o cyberreligii w nowych mediach elektronicznych, nawigzujacej do
srodkéow wyrazu i motywoéw zaczerpnietych z kultury popularne;j. ,, Tresci reli-
gijne i duchowe zamieszczane w mediach elektronicznych stajg si¢ powszechnie
dostepne zaréwno dla tych, ktérzy interesuja si¢ nimi z czystej ciekawosci,
poszukujac np. niezwyktych przezy¢ i doswiadczen, jak i dla tych, ktérzy po-
szukuja orientacji w $wiecie i wskazéwek ulatwiajacych dokonywanie zycio-
wych wybordw. Stanowig atrakcyjng oferte dla ludzi poszukujacych wspolnoty
opartej na podobienstwie pogladdw i stylow zycia, ale réwniez dla oséb, ktére
do poszukiwania duchowosci sktonily trudnosci czy zyciowe kryzysy. Media
elektroniczne, stwarzajac mozliwoé¢ kontaktu i dialogu, umozliwiaja duchowe
poszukiwania, cho¢ nie sg w stanie ich ukierunkowa¢. Utatwiajg powstawanie
nowych spotecznych struktur, mimo ze nie moga naktoni¢ ani tym bardziej
zmusi¢ do wigczenia si¢ w nie. Otwierajac przed jednostka «rynek» ofert reli-
gijnych i duchowych, pozostawiaja jej decyzje okreslenia znaczenia duchowosci
we wlasnym zyciu i sposob6w jej przezywania”*’.

Internet staje sie przestrzenia, w ktérej mozna wyraznie obserwowac wzrost
zainteresowania religia i duchowosécia. Przestrzen wirtualna daje jednostkom
nowe, wyjatkowo szerokie mozliwosci w zakresie Zycia religijnego, tacznie
z przynaleznoscig do wirtualnych spolecznoéci religijnych i Ko$ciotléw?’. Dzieki

% A. Gorny, Internet - instrument wsparcia czy czynnik destabilizacji funkcjonowania Kosciota
katolickiego w Polsce?, w: Tradycja i innowacja w polu refleksji socjologii religii, red. S.H. Zareba,
1. Borowik, Kontrast, Warszawa 2016, s. 286-290.

! Tamze, s. 291; takze M. Podgorski, Spofecznosé wirtualna na forum dyskusyjnym , katolik.pl”,
w: Wielka sie¢. E-seje z socjologii internetu, red. J. Kurczewski, Wyd. Trio, Warszawa 2006, s. 143-177.

2" A. Zduniak, Duchowos¢ w epoce mediow elektronicznych, w: Media i religia. Nowy kontekst
komunikacji, red. R. Sierocki, M. Sokotowski, A. Zduniak, Wyd. Adam Marszalek, Torun 2016, s. 71.

** P. Siuda, Cyberreligia - powstanie religijnych spotecznosci wirtualnych, w: Com.unikowanie
w zmieniajgcym sig spoleczeristwie, red. M. Niezgoda, M. Swigtkiewicz-Mos$ny, A. Wagner, Zaktad
Wydawniczy Nomos, Krakow 2010, s. 284-293.
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stronom internetowym mozna poznac ludzi podobnych sobie, wyznajacych te
same lub podobne religie, kierujacych sie analogicznymi zasadami zyciowymi.
Portale religijne oferuja nie tylko ogromny zaséb informacji, ale i mozliwosci
nawigzania kontaktu z innymi ludZzmi o podobnych lub odmiennych pogladach,
zainteresowanych dyskusja czy wymiang opinii na szeroko rozumiane tematy
religijne.

Internet stuzy powstawaniu wirtualnych wspélnot oddzialujacych na postawy
i wiez miedzy ludzmi, ktore dla wielu stajg si¢ rbwnie wazne, jak te w realnym
$wiecie. Wiele materiatéw publikowanych w Internecie dotyczy kwestii kontro-
wersyjnych, stojacych w centrum aktualnych dyskurséw i polemik. Przestrzen
wirtualng wykorzystuja takze nowe ruchy religijne i sekty propagujace swoje
ideologie oraz usilujace pozyskiwa¢ nowych zwolennikéw i cztonkéw. Internet
stwarza mozliwosci i szanse przemieszczania si¢ miedzy réznymi systemami
$wiatopogladowymi i religijnymi®*. Internet zmienia sposoby rozprzestrzeniania
sie informacji oraz metody komunikacji wewnatrz nowych ruchéw religijnych.
Umozliwia publiczne upowszechnianie zaréwno pozytywnych, jak i negatywnych
informacji o ruchach religijnych, moze wspomagac¢, jak i podwaza¢ struktury
przywodztwa oraz kulture danej grupy religijnej. Internet stat sie waznym
czynnikiem w ksztaltowaniu ogdlnego srodowiska ruchéw kultowych oraz
konkretnych nowych religii.

Mtodziez a tresci religijne w Internecie

Mlodziez szkot ogolnoksztalcacych, technikéw i zasadniczych szkot za-
wodowych w 2016 r. w sondazu CBOS informowata w 99%, ze ma dostep do
Internetu w domu, prawie wszyscy korzystaja z sieci bezprzewodowo, faczac
sie z nig za posrednictwem takich urzadzen przenosnych jak smartfon, tablet
czy laptop (97%). Powszechne jest korzystanie z obecnego w gospodarstwie
domowym komputera (99%) i smartfonu (94%) oraz rzadziej — tabletu (97%).
Uczniowie i uczennice spedzajg on-line przecigtnie cztery godziny na dobe, to
o godzine wigcej niz w 2013 r. Chlopcy przebywaja on-line przecietnie nieco
dtuzej niz dziewczeta (o dwadzie$cia minut). Mniej czasu niz inni przeznaczaja
na Internet w ciggu dnia respondenci mieszkajacy na wsiach i w najwiekszych

** A.Gorny, Religia w wirtualnej przestrzeni. Internetowe obszary sacrum, w: Ideologie codziennosci,
red. I. Kaminska-Szmaj, T. Piekota, M. Poprawa, Wyd. Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2009,
s. 207-214; W.J. Bober, Powinnos¢ w Swiecie cyfrowym. Etyka komputerowa w Swietle wspélczesnej
filozofii moralnej, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2008; R. Tadeusiewicz, Spolecznosé
internetu, Akademicka Oficyna Wydawnicza Exit, Warszawa 2002.
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aglomeracjach®. Powszechne jest takze zjawisko korzystania z Internetu przez
mlodziez akademickg?.

Internet jest jedng z najbardziej ulubionych form aktywnosci mlodziezy zwig-
zanych z jej zainteresowaniami. Poprzez swoja obecnos¢ w sieci wspotksztattuje
ona spoleczenstwo wirtualne. Nie odnosi si¢ to do zainteresowan mlodziezy
problematyka religijng. W badaniach zrealizowanych w 2017 r. wéréd maturzy-
stow archidiecezji 16dzkiej na pytanie, czym jest dla nich Internet, udzielono
nastepujacych odpowiedzi: Zrédlem wiedzy o wszystkich dziedzinach Zycia —
78,8%, zrodlem informacji o biezacych sprawach spoteczno-politycznych —
56,6%, zrodtem wiedzy o kwestiach religii i wiary - 8,6%, gtéwnym sposobem
komunikacji ze znajomymi - 80,5%, najwazniejszym sposobem spedzania czasu
wolnego - 16,4%. Co najwyzej dla dziesigtego badanego Internet jest Zrédlem
wiedzy o religii i wierze®”.

Na niektore kwestie zwigzane z wirtualng przestrzenig religijng starano
sie wskaza¢ w niniejszym opracowaniu w kontekscie badan socjologicznych
o charakterze ogdlnopolskim, zrealizowanych na przelomie kwietnia i maja
2017 r. Przeprowadzito je konsorcjum badawcze Katedry Socjologii Religii w In-
stytucie Socjologii UKSW wraz z Instytutem Statystyki Kosciota Katolickiego
SAC w klasach drugich licedw ogélnoksztalcacych, technikéw i zasadniczych
szkot zawodowych. Te ogdlnopolskie badania socjologiczne przeprowadzono
za pomocy tzw. ankiety rozdawanej, czyli przez przekazanie kwestionariuszy
ankiet uczniom obecnym w danym dniu na lekcjach w szkole. Pelne opracowanie
wynikéw tych badan ukazato sie drukiem w obszernej publikacji w 2018 r.*®

W badaniach socjologicznych w 2017 r. wzieto udziat facznie 1339 osob, co
stanowilo 83,4% zalozonej proby badawczej. W calej zbadanej zbiorowosci
mlodziezy szkdt srednich 56,4% ankietowanych to kobiety, 42,3% — mezczyzni
(1,3% - brak odpowiedzi); wedlug typu szkoly: liceum ogélnoksztalcace — 54,1%,
technikum - 24,6%, zasadnicze szkoly zawodowe - 21,3%; wedtug miejsca za-
mieszkania: wie§ — 45,9%, miasto do 50 tys. mieszkancow - 19,4%, miasto od
50 do 100 tys. mieszkancow — 13,4%, miasto od 100 do 250 tys. mieszkancow —
9,0%, miasto od 250 do 500 tys. mieszkancédw - 5,5%, miasto powyzej 500 tys.
mieszkancéw - 5,5% (brak odpowiedzi - 1,3%).

5 M. Feliksiak, Zainteresowania i aktywnosci, w: Mlodziez 2016. Raport z badania sfinansowanego
przez Krajowe Biuro ds. Przeciwdziatania Narkomanii, CBOS, Warszawa 2016, s. 166-190.

*¢ B. Trzop, Formy spedzania czasu wolnego i uczestnictwo w kulturze, w: Mlodziez w czasach
nieufnosci. Studenci zielonogorscy o sobie i innych, red. M. Zielinska, D. Szaban, Fundacja Obserwa-
torium Spoteczne Inter Alia, Zielona Goéra 2016, s. 134-163.

*” K. Kazmierska, Miodziez archidiecezji t6dzkiej. Szkic do portretu, Archidiecezjalne Wydawnic-
two Lodzkie, £.0d7Z 2018, s. 126-127.

*% . Marianski, Kondycja religijna i moralna mlodziezy szkot srednich w latach 1988-1998-2005-2017
(raport z ogélnopolskich badat socjologicznych), Wyd. Adam Marszatek, Torun 2018.
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Badana mlodziez szkét $rednich w 84,6% przyznawata si¢ do katolicyzmu,
w 4,1% - do innych wyznan religijnych, w 10,3% - okreslita siebie jako bezwy-
znaniowych, 1,0% - to nieudzielajacy odpowiedzi. W calej zbiorowosci 7,5%
ankietowanych deklarowalo si¢ jako gleboko wierzacy, 46,4% - jako wierzacy,
23,3% - jako niezdecydowany w sprawach wiary, 13,2% - jako obojetny religijnie,
8,8% — jako niewierzacy i 0,7% — nieudzielajacy odpowiedzi; 19,0% badanych
okreslilo siebie jako praktykujacych w kazda niedziele, 22,1% — prawie w kazda
niedziele, 14,0% - okolo jeden lub dwa razy w miesigcu, 19,9% - tylko w wiel-
kie $wieta, 12,5% - tylko z okazji chrztu, §lubu, pogrzebu itp., 9,2% — w ogole
niepraktykujacy (3,3% - brak odpowiedzi).

Badanej mlodziezy szkolnej postawiono pytanie: ,,Czy w ostatnich 6 miesia-
cach poszukiwal(a$)e$ w internecie tresci o charakterze religijnym?”. W calej
zbiorowosci 10,0% badanych odpowiedziato zdecydowanie twierdzaco, 15,6% —
raczej tak, 15,4% - ani tak, ani nie, 31,2% - raczej nie, 25,6% - zdecydowanie nie
i2,2% - brak odpowiedzi. Laczac pierwszg i druga odpowiedz, otrzymujemy
wskaznik 25,6% tych, ktdrzy interesuja si¢ informacjami o tematyce religijnej
zamieszczonymi w Internecie. Nie jest on wysoki, jezeli poréwnamy go ze
wskaznikami tych, ktérzy w ogole korzystaja z Internetu. Ponad potowa ankie-
towanych zadeklarowata brak jakichkolwiek dzialan zwigzanych z eksploracja
sieci w celach religijnych (56,8%). Wsrdéd studentéw polskich w 2017 r. 11%
badanych deklarowalo zdecydowanie (,,zdecydowanie tak”) poszukiwanie
w Internecie tresci religijnych, 19% - raczej tak, 11% - ani tak, ani nie, 27% -
raczej nie, 29% - zdecydowanie nie i 3% — brak odpowiedzi*’.

Kobiety — podobnie cze¢sto jak mezczyzni — deklarowaty korzystanie w Inte-
rencie z tresci o charakterze religijnym (26,3% wobec 24,7%); mlodziez z licedw
ogolnoksztatcacych (26,3%) i z technikéw (27,0%) cze$ciej niz z zasadniczych
szkol zawodowych (22,1%); mlodziez mieszkajaca na wsi — 26,6%, w miastach
do 50 tys. mieszkancow - 26,5%, w miastach od 50 do 100 tys. mieszkancow —
22,4%, w miastach od 100 do 250 tys. mieszkancéw - 21,4%, w miastach od
250 do 500 tys. mieszkancow — 24,3%, w miastach powyzej 500 tys. mieszkan-
cow - 26,0%; gleboko wierzacy - 60,4% i wierzacy — 30,8% czgsciej niz niezde-
cydowani, ale przywiazani do tradycji religijnych - 16,3%, obojetni religijnie —
11,2% i niewierzacy - 14,4%; praktykujacy w kazda niedziele — 43,3% i prawie
w kazda niedziele — 32,1% czesciej niz praktykujacy okolo jeden lub dwa razy

** M. Zarzecki, Religia.pl - religijnos¢ mlodziezy akademickiej w paradygmacie Web 2.0, w: Migdzy
konstrukcjg i dekonstrukcjg uniwersum znaczen. Badania religijnosci mlodziezy akademickiej w latach
1988-1998-2005-2017, red. S.H. Zargba, M. Zarzecki, Warszawskie Wydawnictwo Socjologiczne,
Warszawa 2018, s. 264; M. Swiagtkiewicz-Mosny, Sztrykowanie czy surfowanie? Rodzinne sposoby
spedzania wolnego czasu, w: Rodzina w sercu Europy. Rybnik — Nitra — Hradec Krdlové — Szeged.
Socjologiczne studium rodziny wspétczesnej, red. W. Swigtkiewicz, Wyd. Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2009, s. 143-144.
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w miesigcu - 22,4%, praktykujacy tylko w wielkie $wieta — 19,1%, praktykujacy
tylko z okazji $lubu, pogrzebu itp. - 11,2% i w ogéle niepraktykujacy - 14,7%.

Cechy demograficzne i spoleczne tylko nieznacznie roznicowaty czestotliwos¢
korzystania z tresci religijnych w Internecie. Stosunkowo najrzadziej korzystali
z nich uczniowie z zasadniczych szkét zawodowych oraz mieszkancy z miast
od 50 do 250 tys. mieszkanicéw. Cechy religijne z kolei wyraznie wplywaty réz-
nicujaco na korzystanie z tredci religijnych. W miare przechodzenia od oséb
gleboko wierzacych do niewierzacych i od praktykujacych w kazdg niedziele
do w ogole niepraktykujacych zmniejszaly si¢ systematycznie wskazniki oséb
korzystajacych z tresci religijnych zamieszczanych w Internecie. Zwlaszcza wy-
soki wskaznik wykorzystujacych sie¢ do poszukiwania tresci religijnych odnosi
sie do gleboko wierzacych (réznica w stosunku do niewierzacych - 46,0%)
oraz do uczeszczajacych w kazdg niedziele do kosciota (réznica w stosunku do
w ogdle niepraktykujacych - 28,6%). Wedlug badan zrealizowanych na zlecenie
miedzynarodowego portalu Aleteia wsrdd uzytkownikéw zarejestrowanych na
Facebooku oraz Instagramie, bedacych w wieku 18-25 lat, odsetek badanych
poszukujacych w mediach spotecznosciowych tresci zwigzanych z wiarg byt
niewielki i wynosil w Europie 4,11%, w Polsce - 11,25%*.

Niski poziom poszukiwania tresci religijnych w Internecie kontrastuje z po-
wszechnym uzywaniem tego $rodka informacji i przekazu, o czym $wiadcza
wyniki badan socjologicznych. W kwietniu 2017 r. 67% badanych Polakéw
bedacych w wieku 18 lat i wigcej informowalo, ze korzysta przynajmniej raz
w miesigcu z Internetu (w 2002 r. - 17%). Korzystanie z Internetu jest powszech-
ne wsrdd badanych w wieku 18-24 lat (100%) i prawie powszechne wsréd
0s0b w wieku 25-34 lat (96%) i 35-44 lat (87%), rzadziej wérdd osob starszych
bedacych w wieku 45-54 lat — 70%, 55-64 lat — 47% oraz 65 lat i wiecej — 23%.
Prawdopodobienstwo korzystania z Internetu zwigksza si¢ od 19% wsrod osob
z wyksztalceniem podstawowym do 95% z wyksztalceniem wyzszym i od 59%
ankietowanych mieszkajacych na wsi do 79% w miastach powyzej 500 tys.
mieszkancow?'.

Aktywnosc religijna mtodziezy w Internecie
W Oredziu na Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu z 2002 r. pt.

»Internet: nowe forum gloszenia Ewangelii” papiez Jan Pawel II podkreslit, ze
istota Internetu polega na dostarczeniu niemal nieograniczonej iloéci informa-

% Aleteia, http://www.aleteia.pl (dostep: 11.09.2018).
1 M. Feliksiak, Korzystanie z internetu, Komunikat z badari CBOS 2017 nr 49, CBOS, Warszawa,
s. 1-4.
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cji, pojawiajgcych si¢ tylko na chwile. W kulturze, ktéra karmi sie zjawiskami
przelotnymi, istnieje niebezpieczenstwo, ze ludzie beda sktonni przypisywac
wigksze znaczenie faktom niz warto$ciom. Internet oferuje szeroki zasob wie-
dzy i informacji, ale nie uczy wartosci. Szkode ponosi nasze cztowieczenstwo
i cztowiek traci z oczu swoja transcendentng godnos¢. Czlowiek, ktéry skupia
sie na tym, co konkretne, uzyteczne i fatwo dostgpne, staje si¢ niezdolny do
podjecia glebszej refleksji. Co wigcej, Internet jest forum, na ktérym praktycznie
wszystko jest dozwolone i niemal nic nie jest trwate, sprzyja relatywistycznemu
sposobowi myslenia i nierzadko prowadzi do wyzbycia sie osobistej odpowie-
dzialnosci i zaangazowania. Wiadze cywilne powinny czuwac, by ten wspanialy
instrument zawierajacy w sobie olbrzymi potencjal dobra stuzyl wspdélnemu
dobru i nie wyrzadzal nikomu krzywdy*>.

Papiez Benedykt XVI wielokrotnie podkreslat role nowych mediéw cyfrowych
w duszpasterstwie. W Oredziu na 44. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego
Przekazu z dnia 24 stycznia 2010 roku zache¢cal duszpasterzy, by glosili Ewangelie,
wykorzystujac — oprocz tradycyjnych — réwniez audiowizualne srodki nowe;j
generacji (zdjecia, video, animacje, blogi, strony internetowe), ktére stwarzaja
nieznane dotad okazje do dialogu i s3 przydatne w ewangelizacji i katechezie.
Rozwdj nowych technologii stanowi wielkie bogactwo dla wszystkich ludzi razem
oraz dla cztowieka jako bytu indywidualnego. Sg bodzcem do spotkania i dia-
logu. Nowe srodki cyfrowe umozliwiajg takze nawigzanie kontaktu z wyznaw-
cami wszystkich religii, z niewierzacymi i z przedstawicielami réznych kultur.
Duszpasterstwo w $wiecie cyfrowym musi pamigtaé takze o tych, ktérzy nie
wierza, s3 zniecheceni, ale w sercu majg pragnienie Absolutu i nieprzemijajacej
prawdy>®. Kosci6t katolicki wzywa swoich wiernych, by do $wiata cyfrowego
wnosili $wiadectwo swojej wiary.

Poszukujacy w Internecie tresci o charakterze religijnym maja do dyspozycji
bardzo rozlegle spektrum tematyki religijnej, zarowno w formie serwiséw parafii,
diecezji i zgromadzen zakonnych, jak i plikéw multimedialnych YouTube, foréw
i czatow o tematyce religijnej, witryn biur pielgrzymkowych itp. Respondentom
przedstawiono dziesie¢ roznych dziedzin czy instancji oferujacych tresci reli-
gijne. Oceniali je oni wedlug nastepujacej kafeterii odpowiedzi: zdecydowanie
tak, raczej tak, raczej nie, zdecydowanie nie, trudno powiedzie¢. W tabeli 1
przedstawiono uzyskane dane empiryczne w zakresie aktywnosci religijnych
w Internecie.

*2 Jan Pawel I1, Godnos¢, w: Godnosé. Antologia tekstéw. VI Dni Jana Pawta II, wybor tekstow,
oprac. i wprow. K. Gryz, Wyd. Politechniki Krakowskiej, Krakéw 2011, s. 217-218.
33 L Osservatore Romano” 2010, R. 31, nr 3-4, s. 6-7.
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Tabela 1. Deklaracje mlodziezy szkolnej o korzystaniu z religijnych stron i portali internetowych

(dane w %)

. - Zdecydo- | Raczej | Raczej | Zdecydo- | Brak | Brak
Rodzaje aktywnosci . . o . Razem
wanie tak tak nie wanie nie | zdania | danych
Religijne serwisy 2,5 33 | 91 13,2 39 | 680 | 100,0
informacyjne
Serwisy parafii, diecezj, 3,5 55 | 57 11,4 28 | 712 | 1000
zgromadzen zakonnych
Fora i czaty o tematyce 41 48 | 64 10,9 32 | 706 | 100,0
religijnej
Biblioteki o tematyce 3,1 52 | 69 10,9 29 | 71,1 | 1000
religijnej
Tresci religijne 6.8 61 | 56 8,3 33 | 699 | 100,0
w YouTube
Czytelnie o tematyce 2,8 43 | 67 11,3 36 | 71,3 | 100,0
religijnej
Galerie lub wystawy 1,7 27 | 7.7 12,0 36 | 723 | 100,0
sztuki sakralnej
Serwisy 2 muzykg 34 34 | 57 12,7 29 | 720 | 100,0
religijng
Witryny biur 1,0 16 | 64 16,1 2,7 | 721 | 1000
pielgrzymkowych
Portale religijne 1,7 19 | 68 13,7 33 | 726 | 100,0
wspolnot i organizacji
Inne 22 0.7 | 22 5.8 07 | 883 | 1000

Zrédlo: Badania przeprowadzone przez Instytut Socjologii UKSW.

Mlodziez szkot srednich informowata w nastepujacy sposob o korzystaniu
z tredci religijnych w Internecie: religijne serwisy informacyjne (np. strona
Katolickiej Agencji Informacyjnej) - 5,8% badanych; serwisy parafii, diecezji
i zgromadzen zakonnych - 9,0%; fora i czaty o tematyce religijnej — 8,9%; inter-
netowe biblioteki o tematyce religijnej — 8,3%; tresci religijne w YouTube - 12,9%;
czytelnie o tematyce religijnej — 7,1%; galerie lub wystawy sztuki sakralnej —
4,7%; serwisy z muzyka religijng — 6,8%; witryny biur pielgrzymkowych - 2,6%;
portale religijne wspolnot i organizacji - 3,6%; inne — 2,9%.

Poszczegolne rodzaje aktywnosci religijnej w Internecie obejmowaty od 2,6
do 12,9% ankietowanych, a wiec odnosily sie we wszystkich przypadkach do
zdecydowanej mniejszosci badanej mtodziezy. Poszukujacy tresci religijnych
w Internecie do$¢ czesto partycypuja w kilku spotecznosciach wirtualnych,
mniejszo$¢ tylko w jednej. Jakkolwiek jest mozliwe bycie tylko wirtualnym wy-
znawcg religijnym, to dla wiekszosci zaangazowanie si¢ w religijne aktywnosci
odbywajace si¢ w cyberprzestrzeni faczy si¢ z udziatem w konwencjonalnych
praktykach i aktywno$ciach religijnych.
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Serwisy parafii, diecezji i zgromadzen zakonnych s3 odwiedzane w Internecie
przez 8,9% badanych kobiet i 9,0% - mezczyzn; mlodziez z licedw ogoélno-
ksztalcacych - 9,8%; mlodziez z technikow — 8,2%, mlodziez z zasadniczych
szkol zawodowych - 7,8%; mlodziez mieszkajaca na wsi — 9,9%, w miastach
do 50 tys. mieszkancéw - 10,8%, w miastach od 50 do 100 tys. mieszkancow —
7,3%; w miastach 0d 100 do 250 tys. mieszkancéw - 5,0%, w miastach od 250 do
500 tys. mieszkancow - 4,1%, w miastach powyzej 500 tys. mieszkancow — 9,6%;
gleboko wierzacy - 29,7%, wierzacy - 11,0%, niezdecydowani, ale przywigzani
do tradycji religijnej — 5,7%, obojetni religijnie — 2,2%, niewierzacy - 0,0%;
praktykujacy w kazda niedziele — 20,0%, prawie w kazda niedziele - 11,9%, jeden
lub dwa razy w miesigcu - 9,6%, tylko w wielkie $§wieta - 4,1%, tylko z okazji
$lubu, pogrzebu itp. — 3,0%, w ogodle niepraktykujacy - 0,0%.

Najczesciej przez mlodziez szkolng byly poszukiwane tresci religijne w You-
Tube: kobiety - 13,3%, mezczyzni - 12,3%; mlodziez z liceéw ogdlnoksztalca-
cych -13,0%, z technikéw - 13,7%, z zasadniczych szkét zawodowych - 12,0%;
mlodziez mieszkajaca na wsi - 14,6%, w miastach do 50 tys. mieszkancow —
12,4%, w miastach od 50 do 100 tys. mieszkancéw — 9,5%; w miastach od 100 do
250 tys. mieszkancow — 9,9%, w miastach od 250 do 500 tys. mieszkancow —
13,6%, w miastach powyzej 500 tys. mieszkancéw — 12,3%; gleboko wierza-
cy - 39,6%, wierzacy - 15,5%, niezdecydowani, ale przywigzani do tradycji
religijnej — 6,1%, obojetni religijnie — 4,6%, niewierzacy - 6,6%; praktykujacy
w kazdg niedziele - 22,8%, prawie w kazda niedziel¢ — 14,5%, jeden lub dwa
razy w miesigcu - 12,9%, tylko w wielkie $wieta — 11,3%, tylko z okazji §lubu,
pogrzebu itp. - 3,6%, w ogdle niepraktykujacy - 5,7%.

Wartosci testu korelacyjnego nie wykazuja zwigzku statystycznego miedzy
deklarowaniem poszukiwania tresci religijnych w Internecie a plcig badanych,
typem szkoly i wielko$cig miejsca zamieszkania. Tylko nieznacznie czesciej —
wedlug wskaznikéw procentowych - korzystaly z tych tresci kobiety, mtodziez
z lice6w ogdlnoksztalcacych i z technikow oraz mieszkajaca na wsi lub w mia-
stach do 50 tys. mieszkancow. Bardzo wyraznie réznicowaty te wyniki zmienne
religijne. W miare przechodzenia od kategorii osob glteboko wierzacych do
kategorii 0sdb niewierzacych oraz od regularnie praktykujacych do w ogodle
niepraktykujacych zmniejszaly si¢ wskazniki odwiedzajacych serwisy para-
fialne, diecezjalne i zgromadzen zakonnych oraz tresci religijne w YouTube. Te
ostatnie byly poszukiwane przez cz¢s¢ respondentéw okreslajacych siebie jako
niewierzgcych lub w ogoéle niepraktykujgcych*.

Korzystanie ze stron internetowych o tematyce religijnej przez mlodziez
szkolng wydaje si¢ mie¢ mniejszy zasieg i intensywno$¢ niz przez mlodziez

** S. Trojan, Internet i tozsamo$¢ religijna na przyktadzie Ukrnetu, w: Tozsamos¢ i komunikacja,
red. J. Szulich-Katuza, L. Dyczewski, R. Szwed, Wyd. KUL, Lublin 2011, s. 245-248.
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akademicka. Przykladowo, korzystanie z internetowych serwiséw parafii, die-
cezji i zgromadzen zakonnych deklarowato w 2017 r. 9,0% badanych ze szkét
srednich i16,4% badanych sposréd mlodziezy akademickiej; korzystanie z tresci
religijnych w YouTube (odpowiednio) - 12,9% 115,7%°°. Nie s3 to jednak réznice
znaczace, raczej wskazuja na podobienstwo zachowan wirtualnych mlodziezy
szkolnej i akademickiej w omawianej dziedzinie spraw.

Podobne wyniki empiryczne uzyskano w 2017 r. wéréd mtodziezy szkot po-
nadgimnazjalnych w archidiecezji t6dzkiej. Dla 78,8% ankietowanej mlodziezy
Internet jest zrodtem wiedzy o wszystkich dziedzinach zycia, dla 80,5% - gtéw-
nym sposobem komunikacji ze znajomymi, dla 56,6% - zrédlem informacji
biezacych o sprawach spoteczno-politycznych i tylko dla 8,6% badanych Zrédlem
wiedzy o kwestiach religii i wiary®®.

Ocena réznych form religijnosci wirtualnej

Rozwdj nowych mediéw, zwlaszcza Internetu, spowodowal, Ze coraz czesciej
moéwi si¢ o wirtualnej religijnosci i wirtualnej duchowosci. Korzystanie z Inter-
netu wplywa na rézne elementy Zycia religijnego w wymiarze intelektualnym,
praktyk religijnych i ogélnego stosunku do religii, w wymiarze wspdlnotowym
i doswiadczen religijnych oraz moralnych - twierdza socjologowie. Z pewnoscia
Internet przyczynil si¢ do powstania nowych wzoréw praktyk religijnych, czego
przejawem sg e-wspolnoty. Dostep do réznorodnych tresci, brak bariery czasu
i przestrzeni, anonimowo$¢ i indywidualnos¢ stwarzaja mtodym ludziom nowe
warunki zdobywania wiedzy, a takze jej jakosci.

Takze czg$¢ praktyk religijnych przeniosla sie do sieci. Sa one coraz
czg$ciej realizowane przez mlode osoby za pomoca portali internetowych,
co dotyczy zaréwno praktyk indywidualnych, jak i zbiorowych. W sieci po-
jawiaja si¢ réznego rodzaju wspdlnoty religijne powalajace swoim czlonkom
realizowac si¢ duchowo i spolecznie. Cze$¢ z nich jest kontynuacja wspolnot
istniejacych w rzeczywistosci, inne majg charakter wylacznie wirtualny. In-
ternet ma réwniez znaczacy wplyw na wymiar do§wiadczen religijnych, jest
czesto miejscem poszukiwania odpowiedzi na najwazniejsze pytania egzy-
stencjalne. Stuzy wymianie do§wiadczen pomiedzy wiernymi i przyblizaniu
sobie wzajemnie idei Boga. W sieci proponowane s3 réznego rodzaju formy

*> S.H. Zareba, M. Zarzecki, Aneks 1., w: Miedzy konstrukcjq i dekonstrukcjg uniwersum znaczen.
Badania religijnosci mlodziezy akademickiej w latach 1988-1998-2005-2017, red. S.H. Zar¢ba, M. Za-
rzecki, Warszawskie Wydawnictwo Socjologiczne, Warszawa 2018, s. 392-395.

*¢ K. Kazmierska, Mlodziez archidiecezji todzkiej. Szkic do portretu, Archidiecezjalne Wydawnic-
two Lodzkie, £6dz 2018, s. 126.
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odnowy duchowej, np. rekolekcje internetowe®”. Niekiedy méwi sie nawet
o duchowosci Internetu®®.

W Internecie wysuwane sg rézne oczekiwania wobec Kosciola, czgsto jego
krytyka. W opinii internautéw ksztaltuje si¢ okreslony obraz tej instytucji.
Z przeprowadzonej analizy socjologicznej wynika, ze ,,Ko$ciét ma by¢ przede
wszystkim instancja moralng; jego zadaniem jest obrona ubogich, pokrzyw-
dzonych i odrzuconych, opowiadanie si¢ za sprawiedliwoscig i solidarnoscia
spoteczng, pigtnowanie zjawisk przyczyniajacych si¢ do podzialéw miedzy
ludZmi, dyskryminacji i obojetnosci na los innych. Wysuwane wobec cztonkéw
Kosciofa - zaréwno hierarchii, jak i wiernych - postulaty ubdstwa, sprawiedliwo-
$ci, pokory oraz zycia zgodnego z gtoszonymi zasadami sg w istocie postulatami
ewangelicznymi (Kazanie na Gorze). Zasadniczym obiektem krytyki skierowanej
wobec Ko$ciota nie sg wcale, jak sie czesto uwaza, te elementy jego nauczania,
ktore sprzeciwiajg si¢ nowoczesnym tendencjom kulturowym, lecz elementy
tradycji, form komunikacji i konkretne zachowania jego przedstawicieli, ktére
sprzeciwiaja sie zasadom ewangelicznym”*.

W ankiecie indagowano mlodziez szkoét $rednich na temat oceny uczestnictwa
w praktykach religijnych w Internecie i w rzeczywistosci pozawirtualnej (realnej),
czyli w sposéb tradycyjny. Respondenci oceniali siedem réznych praktyk reli-
gijnych realizowanych w wirtualu i w realu wedtug skali od ,,zdecydowanie tak”
do ,zdecydowanie nie”. Uzyskane wyniki empiryczne przedstawiono w tabeli 2.

Laczac odpowiedzi ,zdecydowanie tak” i ,,raczej tak’, otrzymujemy nastepu-
jace wskazniki aktywno$ci religijnej w Internecie i w rzeczywistosci pozainterne-
towej traktowanych jako réwnorzedne: internetowe rekolekcje i kazania — 31,0%;
modlitwa online (np. rézaniec online) — 26,7%; wirtualna wspolnota parafial-
na - 26,2%; msze $w. i nabozenstwa w sieci — 21,1%; e-duszpasterstwo — 16,0%;
e-spowiedz — 9,3%; pielgrzymki online — 7,0%; inne - 1,8%. Znacznie wigcej
ankietowanych prezentowato poglad przeciwny (odpowiednio) - 45,7%, 61,6%,
44,6%, 32,8%, 38,2%, 35,1%, 61,1%, 13,0%; nie mialo pogladu w omawianej spra-
wie lub nie udzielito odpowiedzi (odpowiednio) - 38,4%, 29,1%, 34,3%, 36,2%,
35,2%, 38,7%, 31,8%, 85,2%.

Biorac pod uwage siedem rodzajow praktyk religijnych spelnianych w Inter-
necie i w rzeczywistosci pozainternetowej, wskaznik ich réwnosci ksztaltowat
sie na poziomie 16,6%, wskaznik odrebnosci — 48,6%, wskaznik niezdecydo-

%7 A.Kizewska, Internet jako czynnik ksztaltujgcy przemiany zycia religijnego mtodych, w: Religia
i Kosciot w swiadomosci katolikow swieckich w Polsce i w Niemczech. Kontynuacja czy zmiana nasta-
wienia?, red. J. Baniak, Wyd. Naukowe Wydziatlu Nauk Spolecznych UAM, Poznan 2013, s. 141-154.

% M. Wyrostkiewicz, Internet i (nie)moralnosé, MW Press, Lublin 2015, s. 299-302.

** A. Zduniak, Obraz Kosciota w oczach internautéw po wyborze nowego papieza, w: Religia
i Kosciot w swiadomosci katolikow swieckich w Polsce i w Niemczech. Kontynuacja czy zmiana nasta-
wienia?, red. J. Baniak, Wyd. Naukowe Wydzialu Nauk Spotecznych UAM, Poznan 2013, s. 165-166.
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Tabela 2. Ocena praktyk religijnych w Internecie i realizowanych w tradycyjny sposéb (dane w %)

Rodzaje praktyk Zdecydo- | Raczej | Raczej| Zdecydo- | Brak | Brak
O . . o . Razem
religijnych wanie tak | tak nie | wanienie | zdania | danych
E-duszpasterstwo 4,9 11,1 | 17,2 28,5 17,9 20,5 100,0
E-spowiedz 3,8 5,5 16,9 44,7 10,8 18,3 100,0
Msze $w. i nabozenstwa 7,4 13,7 16,4 28,2 15,5 18,8 100,0
Rekolekgje i kazania 11,7 19,3 12,1 20,7 16,0 20,2 100,0
Modlitwa online 8,3 18,4 | 14,0 24,2 15,6 19,6 100,0
Wirtualna wspdlnota 9,5 167 | 13,1 22,0 176 | 21,1 | 100,0
parafialna
Pielgrzymki online 3,5 3,5 19,9 41,2 11,2 20,6 100,0
Inne 0,9 0,9 2,8 10,2 3,8 81,4 100,0

Zrédlo: Badania przeprowadzone przez Instytut UKSW.

wania lub braku odpowiedzi - 34,9%. Mozna by wiec powiedzie¢, ze co piaty
ankietowany byl sklonny traktowa¢ na réwni praktyki religijne w wirtualnej
irealnej przestrzeni zycia. Dezaprobata utozsamiania praktyk religijnych w In-
ternecie i w tradycyjny sposob odnosila si¢ szczegdlnie do praktyk o wyzszym
poziomie intymnosci, jak e-spowiedz, pielgrzymki online, e-duszpasterstwo,
msze $w. i nabozenstwa. Aprobata byla wyrazana najczesciej wobec rekolekcji
internetowych i kazan, modlitwy online oraz wirtualnej wspolnoty parafialnej®.

Duszpasterstwo realizowane w Internecie i w sposéb tradycyjny traktowato
na réwni 14,9% badanych kobiet i 17,5% ankietowanych mezczyzn; mlodziez
z licedw ogolnoksztatcacych - 15,2%, z technikow - 17,1%, z zasadniczych szkot
zawodowych - 16,8%; mlodziez mieszkajaca na wsi - 18,2%, w miastach do
50 tys. mieszkancow - 15,4%, w miastach od 50 do 100 tys. mieszkancow - 11,1%,
w miastach od 100 do 250 tys. mieszkancéw - 13,2%, w miastach od 250 do
500 tys. mieszkancow - 16,2%, w miastach powyzej 500 tys. mieszkancow - 19,1%;
gleboko wierzacy - 23,7%, wierzacy - 16,6%, niezdecydowani, ale przywigzani
do tradycji religijnej — 14,5%, obojetni religijnie — 15,8%, niewierzacy — 10,2%;
praktykujacy w kazdg niedziele — 21,7%, prawie w kazdg niedziele - 19,6%, jeden
lub dwa razy w miesigcu - 11,2%, tylko w wielkie §wieta — 16,4%, tylko z okazji
$lubu, pogrzebu itp. - 12,5%, w ogole niepraktykujacy - 9,8%.

Msze $w. i nabozenstwa w sieci oraz w rzeczywisto$ci pozawirtualnej na
réwni traktowato 21,9% badanych kobiet i 20,0% ankietowanych mezczyzn;
mlodziez z lice6w ogoélnoksztalcacych - 22,9%, z technikéw - 19,2%, z zasad-
niczych szkét zawodowych - 18,6%; mlodziez mieszkajaca na wsi — 22,8%,
w miastach do 50 tys. mieszkancow - 22,6%, w miastach od 50 do 100 tys.
mieszkancow - 17,8%, w miastach od 100 do 250 tys. mieszkancéw - 14,0%,

40 M. Zarzecki, Religia.pl..., s. 268-269.
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w miastach od 250 do 500 tys. mieszkancow - 24,4%, w miastach powyzej
500 tys. mieszkancow - 17,8%; glteboko wierzacy - 25,8%, wierzacy - 21,5%,
niezdecydowani, ale przywiazani do tradycji religijnej — 23,4%, obojetni reli-
gijnie - 18,7%, niewierzacy - 12,7%; praktykujacy w kazda niedziele - 27,9%,
prawie w kazda niedziele - 21,9%, jeden lub dwa razy w miesigcu - 21,9%, tylko
w wielkie §wieta — 22,1%, tylko z okazji §lubu, pogrzebu itp. - 16,7%, w ogoéle
niepraktykujacy - 10,6%.

Takie samo znaczenie przypisywalo modlitwie w tradycyjny sposéb i mod-
litwie w Internecie (np. rézaniec online) 28,4% badanych kobiet i 25,0% ankie-
towanych mezczyzn; mlodziez z licedw ogdlnoksztalcacych - 30,1%, z techni-
kow - 23,7%, z zasadniczych szkét zawodowych - 21,4%; mlodziez mieszkajaca
na wsi - 28,4%, w miastach do 50 tys. mieszkancéw - 28,5%, w miastach od
50 do 100 tys. mieszkancéw — 22,4%, w miastach od 100 do 250 tys. mieszkan-
cOw - 19,9%, w miastach od 250 do 500 tys. mieszkancow — 25,7%, w miastach
powyzej 500 tys. mieszkancéw — 31,5%; gleboko wierzacy — 38,6%, wierzacy —
30,0%, niezdecydowani, ale przywigzani do tradycji religijnej - 25,7%, obojetni
religijnie - 20,9%, niewierzacy - 11,0%; praktykujacy w kazda niedziele - 36,2%,
prawie w kazda niedziele — 35,2%, jeden lub dwa razy w miesigcu - 25,1%, tylko
w wielkie $wieta — 24,7%, tylko z okazji §lubu, pogrzebu itp. - 17,3%, w ogodle
niepraktykujacy - 12,2%.

Cechy demograficzne i spoteczne tylko nieznacznie réznicowaty opinie ba-
danej mtodziezy szkolnej na temat znaczenia praktyk religijnych spetnianych
wirtualnie i realnie. Mozna by ogélnie powiedzie¢, ze kobiety nieco czesciej niz
mezczyzni, mlodziez z licedw ogdlnoksztalcacych i technikéw nieco czgsciej
niz mlodziez z zasadniczych szkét zawodowych, mtodziez mieszkajaca na wsi
przyznawala to samo znaczenie praktykom religijnym realizowanym w od-
miennych przestrzeniach zyciowych, co i mtodziez mieszkajaca w miastach.
Roznice nie przekraczaly 5%. Mozna wigc raczej mowic o zbieznych pogladach
mlodziezy z r6znych kategorii demograficznych i z r6znych osrodkéw spotecz-
nych w omawianych sprawach.

Bardziej wyraznie réznicowaly poglady mtodziezy szkolnej zmienne religijne.
W miare przechodzenia od kategorii 0sob gleboko wierzagcych do kategorii osob
niewierzacych oraz od regularnie praktykujacych do w ogdle niepraktykujacych
zmniejszaly si¢ wskazniki przypisujacych to samo znaczenie praktykom religij-
nym w Internecie i w realnej rzeczywistodci. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze osoby
mniej zwigzane z religia czesciej niz wierzacy i praktykujacy powstrzymywaty
sie od udzielenia odpowiedzi lub byly niezdecydowane w omawianej sprawie.

Uzyskane wyniki empiryczne z przeprowadzonych badan socjologicznych
potwierdzaja — przynajmniej czg§ciowo — wniosek, ze poszukiwanie tresci
religijnych w sieci stanowi bardziej forme wspomagajaca niz konkurencyjna
w stosunku do rzeczywistosci pozawirtualnej. ,,Relatywnie niski stopien
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akceptacji dla eksploracji tresci religijnych via Internet korelujacy ze stosun-
kiem do wiary religijnej i praktyk religijnych sugeruje proces wzmacniania
istniejacego juz zaangazowania religijnego przez wykorzystanie nowego ka-
natu komunikacyjnego. Internet w procesie ksztaltowania religijnosci tylko
czg$ciowo stanowi alternatywe wobec tradycyjnych agend socjalizacji religij-
nej, a przede wszystkim umiejscawiany jest na ptaszczyznie wspomagajacej,
a nie substytuujacej przestrzen rozwoju religijnego w sensie indywidualnym
i wspdlnotowym™**.

Whnioski

Religia w Internecie, aktywno$¢ religijna ludzi w Internecie, to bardzo ob-
szerny temat badawczy. Zycie religijne realizowane w parafiach, w rodzinach
i indywidualnie powoli przenosi si¢ do cyberprzestrzeni. Powstaje nowe pole
aktywnosci religijnych i duchowych. W cyberprzestrzeni mozna zdobywac wie-
dze religijng, mozna si¢ pomodli¢, uczestniczy¢ w rekolekcjach wielkopostnych
i adwentowych, bra¢ udziat w obrzedach i rytualach religijnych, podejmowac
pielgrzymowanie, doznawa¢ doswiadczen religijnych i duchowych. Pole aktyw-
nodci religijnych w Internecie niezwykle si¢ rozszerza, chociaz brakuje - jak
dotad - precyzyjnych badan dotyczacych czgstotliwosci korzystania z religijnych
stron internetowych, a takze wpltywu Internetu na rozwdj religijnosci i ducho-
wosci internautow*?.

Podjete w niniejszym artykule rozwazania dotycza jedynie kilku waz-
nych kwestii. Wynika z nich, ze co czwarty ankietowany spo$réd mlodzie-
zy szkot $rednich (25,6%) poszukiwal w ciggu ostatnich szesciu miesiecy
przed terminem badan socjologicznych jakichs$ form aktywnosci religijnej,
szczegolnie sposrod osob gleboko wierzacych oraz regularnie praktykuja-
cych. Zdecydowana wigkszo$§¢ ankietowanych nie interesowala si¢ ta nowa
aktywnoscig. Mlodziez szkdt srednich w ograniczonym zakresie korzystata
z Internetu dla poszukiwania przekazdéw religijnych. Wydaje sig, ze mtodziez
szkolna jeszcze rzadziej niz w Internecie oglada programy religijne w innych
srodkach spolecznego komunikowania. Na przyklad mlodziez maturalna
z Poznania w 2012 r. deklarowala, ze oglada programy religijne w telewizji
w nastepujacy sposob: kilka razy w tygodniu - 0,6%, raz w tygodniu - 1,2%,
raz w miesigcu - 4,3%, kilka razy w roku - 23,2%, nigdy - 70,7%; audycje
religijne w radio (odpowiednio) - 0,8%, 2,4%, 1,6%, 11,8%, 83,5%; informacje

* M. Zarzecki, Religia.pl..., s. 266.

*? H.F Angel, Computer und Internet im Religionsunterricht, w: Neues Handbuch religionspéid-
agogischer Grundbegriffe, Hrsg. G. Bitter, R. Englert, G. Miller, K.E. Nipkow, Kdsel-Verlag, Miinchen
2002, s. 544-547.
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religijne w prasie - 1,8%, 8,6%, 12,4%, 38,3%, 38,9% (badania socjologiczne
Dariusza Kokocinskiego).

Badana mtodziez szkot srednich nieco czesciej informowala o korzystaniu
z tredci religijnych w YouTube, w serwisach parafii, diecezji i zgromadzen za-
konnych oraz foréw czy czatéw, najrzadziej zas witryn biur pielgrzymkowych
oraz portali religijnych wspoélnot i organizacji. Okolo co piagty badany uczesz-
czajacy do szkot $rednich przypisywal (wedlug wskaznika zbiorczego) to samo
znaczenie aktywno$ciom religijnym w $§wiecie wirtualnym i w §wiecie realnym
(od 31,0 do 7,0%). Wskaznik najwyzszy odnosit si¢ do internetowych rekolek-
cji i kazan, modlitwy online, wirtualnej wspélnoty parafialnej oraz mszy $w.
i nabozenstw w sieci.

W $wietle zebranych danych empirycznych mozemy niewiele powiedzie¢
na temat tego, czy internauci bardziej poszukujg informacji odnoszacych sie do
religii, czy raczej réznorodnych doswiadczen religijnych i duchowych? Jaka jest
motywacja podejmowania rozmaitych religijnych aktywnos$ci w cyberprzestrze-
ni? Co skfania mtodych ludzi do odwiedzania portali o tematyce religijnej? Czy
nadmierne zaangazowanie si¢ w religie za posrednictwem Internetu nie wplywa
na zmniejszenie si¢ udzialu w realnym zyciu religijnym? Czy doswiadczenia
religijne w cyberprzestrzeni sg jedynymi w zyciu badanych oséb, czy moze tylko
wspierajg konwencjonalne praktyki i aktywnosci religijne? Jak zetkniecie si¢
zroéznorodnoscia pogladow i sadow przedstawicieli roznych ruchéw religijnych
czy wielkich oficjalnych religii, ale i pogladdw ateistycznych czy wrecz wrogich
religii, wptywa na biezace zycie religijne internautéw? Czy poprzez Internet nie
dokonuje si¢ powrot religii do sfery publicznej?

Pytania mozna by mnozy¢. Wydaje sig, Ze pozycja i znaczenie religii, ktéra
juz na dobre zadomowila si¢ w cyberprzestrzeni, beda w przysziosci wzrastac.
»Internet niesie ze soba nowe religijne mozliwos$ci oraz nowe wymiary religii.
Kluczem do zrozumienia wielu okaza¢ sie¢ moze wskazanie roznic i podobienstw
miedzy tym co w realu a tym co w sieci. Przyszlo$¢ religii w internecie z calg
pewnoscia zaleze¢ bedzie od obydwu - od obecnosci, stopnia oraz natury réznic
i podobienstw. Jesli to, co znalez¢ mozemy w cyberprzestrzeni, bedzie za bar-
dzo podobne do tego co w realu, nie bedzie juz mozna méwié o przenoszeniu
granic ale o zréwnaniu si¢ §wiata realnego z wirtualnym. Jesli to co w inter-
necie za bardzo odbiega¢ bedzie od tego, co jest w realu, straci wszelkie cechy
religijnosci. Nalezy mie¢ na uwadze, Ze mimo iz internet oraz konstytuowana
przez niego cyberprzestrzen sa w wypadku religii elementem innowacyjnym,
owa innowacyjno$¢ nie moze by¢ posunigta za daleko. Zawsze miescic si¢ ona

musi w granicach wyznaczonych przez $wiat realny”*’.

** P.Siuda, Religia i internet. O przenoszeniu religijnych granic do cyberprzestrzeni, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 243.
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Przed socjologami stoi wazne zadanie zbadania tego, jak aktywno$ci religij-
ne w sieci wpltywaja na te poza siecig i dlaczego korzystanie z tych zrédel ma
w $rodowiskach mlodziezowych jeszcze ograniczony zasigg i intensywnosc¢.
Uzyskane wyniki z badan wéréd miodziezy szkolnej wydaja si¢ potwierdza¢
uogdlniony wniosek z badan nad mlodzieza akademicka. ,Polacy, przede
wszystkim zbiorowo$¢ mlodziezy, dokonujg przeksztalcenia istniejacego
wzorca religijnego, znajdujac innowacyjne formy wyrazu dla indywidual-
nych do$wiadczen religijnych. Fenomen alternatywnych form religijnosci nie
prowadzi do calkowitego odrzucenia instytucji religijnej, lecz do znalezienia/
wymyslenia jej bardziej indywidualnych uzupelnien. Podsumowujac, nalezy
podkredli¢, ze deklaracje umozliwiajg pierwotne naszkicowanie deskryptyw-
nego obrazu e-religijnosci. Wysoki poziom korelacji kategorii «gleboko wie-
rzacy» i «wierzacy», razem z duzym odsetkiem deklaracji praktyk rytualnych
i korzystania z sieci w celach religijnych, wskazuje na funkcjonowanie Inter-

netu w zbiorowej $wiadomosci jako kanalu komunikacji, ale nie przestrzeni

« oo 7 244
wyrazu religijno$ci”™**.
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Streszczenie

W niniejszym artykule rozwazania dotycza jedynie kilku waznych kwestii dotyczacych relacji In-
ternetu i religii. Jak wynika z badan, Wynika z nich, Ze co czwarty ankietowany spoéréd mlodziezy
szkoél $rednich (25,6%), szczegolnie sposrod osob gleboko wierzacych oraz regularnie praktykujacych,
poszukiwal w ciggu ostatnich szesciu miesigcy przed terminem badan socjologicznych jakichs$ form
aktywnosci religijnej. Zdecydowana wigkszoé¢ ankietowanych nie interesowata sie t3 nowa aktyw-
noscig. Mlodziez szkoét srednich w ograniczonym zakresie korzystata z Internetu dla poszukiwania
przekazow religijnych. Badani nieco czgéciej informowali o korzystaniu z tresci religijnych w You-
Tube, w serwisach parafii, diecezji i zgromadzen zakonnych oraz foréw czy czatéw, najrzadziej za$
witryn biur pielgrzymkowych oraz portali religijnych wspolnot i organizacji. Okolo co piaty badany
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uczeszczajacy do szkol srednich przypisywal (wedtug wskaznika zbiorczego) to samo znaczenie
aktywno$ciom religijnym w $wiecie wirtualnym i w $wiecie realnym (od 31,0 do 7,0%). Wskaznik
najwyzszy odnosit si¢ do internetowych rekolekcji i kazan, modlitwy online, wirtualnej wspdlnoty
parafialnej oraz mszy $w. i nabozenstw w sieci.

Stowa kluczowe: Internet, mlodziez szkolna, religia

Internet and Religion

Summary

In this article, we consider only a few important issues concerning the relationship between the Internet
and religion. They As the data show that every fourth respondent among high school students (25.6%)
searched for some form of religious activity in the last six months before the date of sociological re-
search, especially among people who are deeply religious and regularly practicing. The vast majority
of respondents were not interested in this new activity. Secondary school students made limited use
of the Internet to search for religious messages. The surveyed youth from secondary schools slightly
more often informed about using admitted accessing religious content on YouTube, in the websites of
parishes, dioceses and religious congregations, as well as forums or chats, and the least frequently -
websites of pilgrimage offices and websites of religious communities and organizations. About every
fifth respondent attending secondary schools ascribed (according to the collective index) the same
importance to religious activities in the virtual and real world (from 31.0 to 7.0%). The highest index
was for online retreats and sermons, online prayer, virtual parish community, and online Masses and
devotions. Mass, and network services.

Key words: Internet, school youth, religion
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