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Agnieszka LUKASIK-TURECKA

Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawia II

Realizacja funkcji informacyjnej i edukacyjnej mediow
w okresie kampanii wyborczych do PE w Polsce
na przykladzie lubelskich dziennikow regionalnych

Funkcja informacyjna i edukacyjna to jedne z najczesciej wymienianych funkcji
medidw. Zwhaszcza funkcja informacyjna mediéw odbierana jest jako ta najwazniej-
sza, w oparciu o ktéra media funkcjonuja. Zadaniem medidw jest bowiem przede
wszystkim informowanie czytelnikdw, stuchaczy czy widzow o wszystkim, co istotne
z punktu widzenia zardwno nadawcy — dziennikarza, jak i odbiorcy. Media réwniez
edukuja; to wlasnie w mediach upatruje si¢ nadziejg na ciagte doksztatcanie odbiorcow,
wyjasnianie trudnych i niezrozumiatych kwestii w réznych dziedzinach ludzkiej dzia-
falnosci.

Rola mediow w zakresie informowania i edukowania spoleczenstwa jest szcze-
golnie istotna w okresie kampanii wyborczych. Czas ten, przeznaczony na prezentacje
podmiotdw politycznych rywalizujacych o mandaty, jest tez okresem, w ktérym media
powinny szczegolnie wnikliwie informowac o wydarzeniach kampanijnych, dziatalno-
$ci poszczegoblnych podmiotéw politycznych, jak rowniez wyjasniac wszelkie kwestie,
ktore dla odbiorcéw medidw i jednoczesnie wyborcdw moga byé niezrozumiate.

Szczegolnie istotne wydaje si¢ to by¢ w okresie kampanii wyborczej do Parlamentu
Europejskiego. Ten rodzaj wyboréw jest Polakom najmniej znany; do PE wybieraliémy
parlamentarzystow zaledwie dwukrotnie: w 2004 i 2009 roku', zatem trudno moéwié
o jakiej$ rutynie i powszechnosci wiedzy dotyczacej tego kogo i po co wybieramy. Za-
tem, w przypadku wybordéw do Parlamentu Europejskiego szczegdlnie wazne wydaja
sie by¢ funkcje: informacyjna i edukacyjna mediow; w okresie kampanii wyborczej do
PE oczekujemy bowiem wyczerpujacych informacji i codziennej edukacji ze strony
mediow.

Metodologia

Na potrzeby niniejszego artykutu analizie poddano lubelskie dzienniki: ,,Kurier Lu-
belski” (Polska The Times), ,,Dziennik Wschodni” i ,,Gazet¢ w Lublinie”.

,Kurier Lubelski” (petny tytut ,,Polska Kurier Lubelski”) to dziennik obejmujacy
swym zasiegiem wojewddztwo lubelskie, skupiajacy sig gltownie na informacjach
z Lublina. Ukazuje sie on od 24 marca 1957 roku, chociaz nazwa sigga tradycjami do
roku 1830.

! Stan badan aktualny na marzec 2014 roku.
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Pismo ma charakter informacyjno-interwencyjny, wzbogacony o informacje spo-
leczne 1 polityczne z regionu. W pierwszym okresie wydawcg ,,Kuriera”, wowczas
dziennika popoludniowego, byta Lubelska Spoétdzielnia Wydawnicza, od 1961 roku
za$ — wydawnictwo RSW ,,Prasa”. Kolejnymi wydawcami byli: od 1990 roku Dzienni-
karska Spoéldzielnia Pracy ,,Lubelska Spoldzielnia Wydawnicza”, a od 1992 roku
— ,Multico” — przedsiebiorstwo Zbigniewa Jakubasa. Od 2008 roku ,,Kurier Lubelski”
jest wlasnoscia Polskapresse (Zob. szerzej: Pokrzycka, 2009, s. 52-53; Pokrzycka,
2006, s. 39-40).

Z kolei ,,Dziennik Wschodni” to gazeta codzienna obejmujaca zasiegiem obszar
wojewddztwa lubelskiego oraz cze$¢ wojewodztwa mazowieckiego. Zajmuje sie gtow-
nie sprawami politycznymi i spolecznymi, w mniejszym stopniu interwencyjnymi.
Zatozona zostala w 1993 roku pod nazwa ,,Dziennik. Gazeta Poranna Regionu Srodko-
wowschodniego” z przeksztatconego ,,Dziennika Lubelskiego”, ktéry byl kontynuacja
»Sztandaru Ludu” —~ organu prasowego Komitetu Wojewodzkiego PZPR w Lublinie.
1 grudnia 1995 roku gazeta zmienita swoj tytul na ,,Dziennik Wschodni”. Wydawca ga-
zety byt wowczas Edytor Press Ltd., przy czym 63% udziatéw ,,.Dziennika Wschodnie-
go0” posiadato wydawnictwo Orkla Media Press. W 1999 roku Orkla przejeta 100%
udzialtow, za$ w 2006 roku tytul wszedt w sklad ,,Mediéw Regionalnych”, koncernu,
ktorego wlascicielem jest brytyjski Mecom (zob. szerzej: Pokrzycka, 2009, s. 53-54;
Pokrzycka, 2006, s. 44-49).

Trzecim analizowanym tytutem prasowym jest ,,Gazeta w Lublinie” — codzienne
wydanie lokalne ,,Gazety Wyborczej”, wysokonaktadowego, ogdlnopolskiego dzien-
nika spoteczno-politycznego wydawanego w Warszawie od 8 maja 1989 roku przez
koncern mediowy Agora S.A. ,,Gazeta w Lublinie” ukazuje sie od 7 czerwca 1990
roku, najpierw jedynie we czwartki, za$ od sierpnia 1991 roku — codziennie (zob. sze-
rzej: Pokrzycka, 2009, s. 52; Pokrzycka, 2006, s. 37-39).

Analizie poddano wszystkie numery wymienionych dziennikéw, ktére ukazaly sie
w okresie kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w Polsce w 2004 1 2009
roku. Art. 73. 1 ustawy z dnia 23 stycznia 2004 r. Ordynacja wyborcza do Parlamentu
Europejskiego glosi, iz ,,Kampania wyborcza rozpoczyna si¢ z dniem ogloszenia posta-
nowienia Prezydenta Rzeczypospolitej o zarzadzeniu wybordw i ulega zakoficzeniu na
24 godziny przed dniem wyboréw na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej” (Ustawa
zdnia 23 stycznia 2004 r., Ordynacja wyborcza do Parlamentu Europejskiego).

Formalny okres kampanii wyborczej w 2004 roku rozpoczat sie zatem 12 marca
2004 r. Wowczas to Pafstwowa Komisja Wyborcza wydata obwieszczenie o za-
rzadzeniu przez Prezydenta RP wyboru postow do PE (Obwieszczenie Parstwowej
Komisji Wyborczej z dnia 12 marca 2004 r.). Ten wladnie dzien, a nie dzief podpisa-
nia przez Prezydenta RP postanowienia w sprawie zarzadzenia wyboréw postow do
PE, tj. 9 marca 2004 roku, uznaje sig za pierwszy dzien kampanii wyborczej do PE
w 2004 roku.

Z kolei w 2009 roku formalny okres kampanii wyborczej rozpoczat sie 10 marca
2009 roku. Juz nastepnego dnia po podpisaniu przez Prezydenta RP postanowienia
w sprawie zarzadzenia wybordw postéw do PE, Panstwowa Komisja Wyborcza wydata
obwieszczenie o zarzadzeniu przez Prezydenta RP wyboréw (Obwieszczenie Parstwo-
wej Komisji Wyborczej z dnia 10 marca 2009 r).
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Jak wynikato z Ordynacji Wyborczej do Parlamentu Europejskiego obie kampanie za-
konczyty sig 24 godziny przed wyborami, zatem analizie poddane powinny zostaé¢ numery
gazet wydanych do 11 czerwca 2004 roku i do 5 czerwca 2009 roku. Ze wzgledu jednak na
specyfike badan i che¢ zbadania m.in. realizacji funkcji edukacyjnej analizowanych
mediéw w tym okresie, przebadano réwniez ostatni, sobotnio-niedzielny numer przed
wyborami. Zachodzilo bowiem uzasadnione przepuszczenie, ze redakcje zechca zamiescié
artykuty po$wiecone wyborom do PE o charakterze edukacyjnym, np. jak gtosowaé.

Zatem, w oparciu o Ordynacje wyborcza do Parlamentu Europejskiego, pod uwage
wzieto publikacje z ostatnich 13 (w 2004 roku) 1 12 (w 2009 roku) tygodni przed wybo-
rami, tj. z catego formalnego okresu kampanii wyborczej. Dodatkowy wplyw na okres-
lenie liczby analizowanych numeréw z kazdego tytulu prasowego miat niewatpliwie
wybor metody badawczej. Przy analizie zawartoSci prasy przyjmuje sig, ze ,,dla dzien-
nikow wystarczy proba o wielkosci czternastu egzemplarzy (dwach tygodni konstru-
owanych) z catego roku ukazywania sig¢ pisma. Oznacza to oczywiscie koniecznosé
zbadania wszystkich materiatow zawartych w tych czternastu numerach. Jednostka ba-
dawcza bedzie nie pojedynczy numer pisma, lecz ukazujacy si¢ w tym pismie artykut
lub strona, lub jednostka powierzchni” (Lisowska-Magdziarz, 2004, s. 65). W formal-
nym okresie kampanii wyborczej do PE ukazato sig 80 numeréw (w 2004 roku) i 77 nu-
mer6w (w 2009 roku) wymienionych powyzej tytutéw prasowych. Analizie poddano
wszystkie numery z tego okresu.

Przed przystapieniem do badan zalozono nastepujace hipotezy badawcze:
Hipoteza 1: Funkcja informacyjna i edukacyjna sa funkcjami najczgsciej realizowany-

mi w analizowanych mediach w trakcie kampanii wyborczej do PE w Polsce.
Hipoteza 2: Artykutéw, poprzez ktore dane medium realizuje funkcje edukacyjna, be-

dzie wiecej w roku 2004 niz 2009.

Postepowanie badawcze przebiegato wedlug nastepujacych krokéw badawczych:

1) selekcja tekstow — wytonienie sposrod wszystkich publikacji jednostek tekstowych
i tekstowo-graficznych powigzanych tematycznie z wyborami do PE;

2) wybdr materiatu — wylonienie z catego tekstu fragmentéw wskazujacych na realiza-
cje funkcji informacyjnej lub edukacyjnej, a takze odnotowanie realizacji innych
funkcji. Przyjmuje, ze o realizacji funkcji informacyjnej mediow $wiadcza jed-
nostki tekstowe i tekstowo-graficzne lub ich fragmenty zawierajace informacje
o dziataniach kampanijnych podmiotéw politycznych, wizerunkach politykéw, ich
wypowiedziach itp. Z kolei o realizacji funkcji edukacyjnej mediow $wiadcza jed-
nostki tekstowe i tekstowo-graficzne badz ich fragmenty wyjasniajace procedury
glosowania, tlumaczace warunki, jakie muszg by¢ spetnione, by oddany glos byt
wazny, informujace o adresach lokali wyborczych, wymaganych dokumentach itp.;

3) obliczenie czestotliwosci realizacji poszczegdlnych funkcji.

Wyniki badan

Ponizsze zestawienie przedstawia liczbg jednostek tekstowych lub tekstowo-gra-
ficznych powiazanych tematycznie z wyborami do PE w analizowanych tygodnikach
w 2004 roku.
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Tabela 1
Liczba jednostek tekstowych lub tekstowo-graficznych
powiagzanych tematycznie z wyborami do PE w analizowanych
tygodnikach w 2004 roku

_ Dziennik | Liczba jednostek
.Kurier Lubelski” | 29
|..Dziennik Wschodni” . 70
Gazeta w Lublinie” 39

Zrodlo: Badania wlasne.

Wykres 1. Realizacja poszezegdlnych funkcji w jednostkach tekstowych
i tekstowo-graficznych powigzanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Kurierze Lubelskim” w 2004 roku
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informacyjna  edukacyjna kontrolna ekonomiczna  rozrywkowa

Zrodlo: Badania whasne.

Funkcja najczesciej realizowana w materiatach publikowanych na tamach , Ku-
riera Lubelskiego” w 2004 roku byta funkcja informacyjna; realizowana byta w 65,5%
przeanalizowanych jednostek tekstowych i tekstowo-graficznych. Druga, rownie in-
teresujaca z punktu widzenia przeprowadzonych badan, funkcja edukacyjna, realizo-
wana byla znacznie rzadziej, bo jedynie w przypadku 20,7% przeanalizowanych
jednostek. W trakcie analizy materialow odnotowano réwniez inne, czesto realizowa-
ne funkcje, takie jak: funkcja kontrolna, ekonomiczna i rozrywkowa. Sposéréd tych
funkcji funkcja ekonomiczna byta realizowana w 24,1% przeanalizowanych jednos-
tek, czedciej niz funkcja edukacyjna. Pozostale funkcje, rozrywkowa i kontrolna byty
realizowane znacznie rzadziej, odpowiednio: w 13,8% i w 6,9% przeanalizowanych
jednostek.
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Wykres 2. Realizacja poszczegolnych funkcji w jednostkach tekstowych
i tekstowo-graficznych powigzanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Dzienniku Wschodnim” w 2004 roku
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Zradlo: Badania wiasne.

Funkcja informacyjna jeszcze cze$ciej niz w przypadku ,,Kuriera Lubelskiego” re-
alizowana byta w 2004 roku w materiatach publikowanych na famach ,,Dziennika
Wschodniego™; jej realizacj¢ odnotowano w 78,6% przeanalizowanych jednostek.
W niewielkim stopniu realizowana byta z kolei funkcja edukacyjna, bo jedynie w 4,3%
jednostek odnotowano jej realizacjg. Wérod pozostatych funkcji najczesciej realizowa-
no funkcje rozrywkowa; az w 62,9% przeanalizowanych jednostek odnotowano ele-
menty, ktore wskazuja na realizacje tej funkeji w przebadanych jednostkach. Z kolei
funkcje: ekonomiczna i kontrolna realizowane byly znacznie rzadziej; odpowiednio:
w 7,1% 1 2,9% materiatow. .

Podobnie jak w przypadku ,,Kuriera Lubelskiego™ i ,,Dziennika Wschodniego”,
rowniez na tamach ,,Gazety w Lublinie” funkcja informacyjna byta realizowana zdecy-
dowanie najczesciej, bo az w przypadku 89,7% przeanalizowanych jednostek. Wynik
ten jest najwyzszy sposrod analizowanych tytutéw prasowych. Druga pod wzgledem
czestotliwosci realizacii funkcja edukacyjna osiagneta wynik zdecydowanie nizszy; re-
alizowana byla jedynie w co dziesiatej jednostce. Pozostate funkcje realizowane byly
rownie rzadko: funkcja ekonomiczna — w 7,7% jednostek, funkcja kontrolna — w 5,1%
jednostek, a funkcja rozrywkowa w ogole nie byla realizowana.
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Wrykres 3. Realizacja poszezegélnych funkeji w jednostkach tekstowych
i tekstowo-graficznych powiazanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Gazecie w Lublinie” w 2004 roku
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Zrodlo: Badania whasne.

Tabela 2
Liczba jednostek tekstowych lub tekstowo-graficznych
powigzanych tematycznie z wyborami do PE w analizowanych
tygodnikach w 2009 roku

!_ Dziennik | Liczba jednostek
' Kurier Lubelski” : 59
! ,,Dziennik Wschodni” . 54
| ..Gazeta w Lublinie” B | _ 21

Zrédlo: Badania wlasne.

Podobnie, jak w roku 2004, réwniez i w 2009 funkcja informacyjna byla najczesciej
realizowana funkcja w przypadku jednostek tekstowych i tekstowo-graficznych po-
wigzanych tematycznie z wyborami do PE na tamach , Kuriera Lubelskiego”. Druga,
réwnie wazna z punktu widzenia badan, funkcja edukacyjna, realizowana byta nie-
zmiernie rzadko, jedynie w 1,7% przeanalizowanych jednostek. Podobnie rzadko
realizowana byta w tym okresie funkcja ekonomiczna; rowniez jedynie w 1,7% prze-
analizowanych jednostek odnotowano jej realizacje. Znacznie czesciej realizowano
funkcje rozrywkowa 1 kontrolng, odpowiednio: w 18,7% i w 6,8% przeanalizowanych
jednostek.
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Wykres 4. Realizacja poszczegélnych funkeji w jednostkach tekstowych
i tekstowo-graficznych powiazanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Kurierze Lubelskim” w 2009 roku
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Zrédlo: Badania wlasne.

Wykres 5. Realizacja poszczegdélnych funkeji w jednostkach tekstowych
i tekstowo-graficznych powiazanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Dzienniku Wschodnim” w 2009 roku
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Zrédlo: Badania wlasne.
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W 2009 roku réwniez na famach ,,Dziennika Wschodniego™” najcze$cie] realizo-
wana funkcja byta funkcja informacyjna, realizowana w 75,9% przebadanych jednos-
tek. Z kolei funkcja edukacyjna nie byla w tym okresie realizowana w materiatach
poswieconych wyborom do Parlamentu Europejskiego. Z pozostatych funkeji najczes-
ciej realizowana byta funkcja rozrywkowa — 44,4%, ekonomiczna — 7,4% i kontrolna
— 1,9% przebadanych jednostek.

Wykres 6. Realizacja poszczegélnych funkeji w jednostkach tekstowych
i tekstowo-graficznych powigzanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Gazecie w Lublinie” w 2009 roku
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Zrédlo: Badania wiasne.

Roéwniez i na famach ,,Gazety w Lublinie” najczgsciej realizowang funkcja byla
funkcja informacyjna — 85,7% przebadanych jednostek. Funkcja edukacyjna realizo-
wana byla w zaledwie 4,8% przebadanych materiatow. Z pozostatych funkcji najcze-
Sciej realizowana byta funkcja rozrywkowa — 9,5% i funkcje: ekonomiczna i kontrolna
— po 4,8% przebadanych jednostek.

Warto porownac, jak realizowane byty poszczegdlne funkcje na tamach danej gaze-
ty w trakcie obu kampanii. Wyniki analizy pordéwnawczej przedstawiaja ponizsze wy-
kresy.

W przypadku materialéw opublikowanych na tamach , Kuriera Lubelskiego” (Wy-
kres 7), zarbwno w trakcie kampanii wyborczej 2004 roku, jak 1 2009 roku, najczescie;
realizowana funkcja byta funkcja informacyjna. W przypadku jednostek opublikowa-
nych w 2009 roku wida¢ wyrazny wzrost czestotliwosci realizacji tej funkcji w porow-
naniu z kampania wyborcza z 2009 roku z 65,5% do 88,1%. Funkcja edukacyjna
znacznie czeSciej realizowana byla w 2004 niz w 2009 roku, odpowiednio: 20,7%
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Wykres 7. Analiza poréwnawcza. Realizacja poszczegdlnych funkcji w jednostkach
tekstowych i tekstowo-graficznych powizzanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Kurierze Lubelskim” w 2004 i 2009 roku
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Zrédto: Badania wlasne.

i 1,7%. Funkcja kontrolna realizowana byta poprzez jednostki publikowane na tamach
Kuriera Lubelskiego na podobnym poziomie: 6,9% i 6,8%. Z kolei funkcja ekonomicz-
na znacznie czeSciej realizowana byta w 2004 roku niz w 2009 roku, odpowiednio:
24,1%1 1,7%, natomiast funkcja rozrywkowa — czg$ciej w 2009 niz w 2004 roku, odpo-
wiednio: 18,7% 1 13,8%.

Rowniez poprzez materialy publikowane na famach ,,Dziennika Wschodniego™
(Wykres 8) dziennikarze tej redakcji realizowali najczesciej funkcj¢ informacyjna za-
rowno w 2004, jak i w 2009 roku, odpowiednio w 78,6% i 75,9% przeanalizowanych
jednostkach. W niktym stopniu realizowana byta w trakcie kampanii wyborczych do
PE funkcja edukacyjna; w 2004 roku realizowana byla zaledwie w 4,3% przeanalizo-
wanych jednostek, z kolei w ogole nie byta realizowana w 2009 roku. Z pozostatych
trzech funkcji najczesciej realizowano funkcje rozrywkowa; w 2004 roku odnotowano
jej realizacje w 62,9% przeanalizowanych jednostek, z kolei w 2009 roku — w 44,4%.
Funkcje: ekonomiczna i kontrolna realizowane byly odpowiednio: w 7,1% (2004)
i 7,4% (2009) oraz 2,9% (2004) i 1,9% (2009).

Podobnie, jak w przypadku ,,Kuriera Lubelskiego” i ,,Dziennika Wschodniego”,
rowniez na tamach ,,Gazety w Lublinie” (Wykres 9) najczesciej realizowang funkcja
byta funkcja informacyjna: 89,7% (2004) 1 85,7% (2009). Funkcja edukacyjna reali-
zowana byla zdecydowanie rzadziej: w 10,3% przeanalizowanych jednostek w 2004
roku 1 jedynie w 4,8% w 2009 roku. Pozostate trzy funkcje realizowane byly rownie
rzadko. I tak, funkcja kontrolna realizowana byta w 5,1% przeanalizowanych jedno-
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Wykres 8. Analiza poréwnawcza. Realizacja poszcezegélnych funkeji w jednostkach
tekstowych i tekstowo-graficznych powigzanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Dzienniku Wschodnim” w 2004 i 2009 roku
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Wykres 9. Analiza porownawcza. Realizacja poszczegoinych funkeji w jednostkach
tekstowych i tekstowo-graficznych powiazanych tematycznie z wyborami do PE
w ,,Gazecie w Lublinie” w 2004 i 2009 roku
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stek w 2004 roku i 4,8% w 2009 roku, funkcja ekonomiczna — 7,7% (2004) i 4,8%
(2009), a funkcja rozrywkowa realizowana byta jedynie podczas kampanii wyborczej
do PE w 2009 roku (9,5%).

Weryfikacja hipotez i podsumowanie

W wyniku przeprowadzonych badan cz¢Sciowo pozytywnie zweryfikowano hipo-
tezg 1, moéwiaca o tym, ze: ,,Funkcja informacyjna i edukacyjna sa funkcjami najczes-
ciej realizowanymi w analizowanych mediach w trakcie kampanii wyborczej do PE
w Polsce”.

Funkeja informacyjna rzeczywiscie byla realizowana najczesciej; jej realizacje
mozna byto zaobserwowaé zazwyczaj w 80-90% przeanalizowanych jednostek tek-
stowych i tekstowo-graficznych poswigconych kampanii wyborczej do PE, jedynie
w przypadku ,,Kuriera Lubelskiego” w 2004 roku funkcja ta realizowana byta rzadziej,
jednak i wowczas osiagneta najwyzszy wynik sposrod wszystkich funkciji — 65,5%.
Funkcja edukacyjna natomiast realizowana byta znacznie rzadziej, a czasem w ogole
(,,Dziennik Wschodni” 2009). Najczeéciej realizowana byta na tamach , Kuriera Lubel-
skiego” w 2004 roku, kiedy to odnotowano jej realizacje w 20,7% przeanalizowanych
jednostek tekstowych i tekstowo-graficznych. Najczesciej jednak realizowana byla
mniej niz w 5% przeanalizowanych jednostek. Nierzadko czg$ciej realizowane byty
funkcje: ekonomiczna, rozrywkowa czy kontrolna niz edukacyjna.

Z kolei hipoteza 2, zaktadajaca, ze: ,,Artykulow, poprzez ktére dane medium reali-
zuje funkcjg edukacyjna, bedzie wigeej w roku 2004 niz 2009”, zostata zweryfikowana
pozytywnie. Wszystkie przeanalizowane jednostki czgsciej realizowaly funkcje eduka-
cyjna w 2004 niz w 2009 roku. Prawdopodobnie, jak zaktadano przed przystapieniem
do badan, wynikalo to z tego, iz w 2004 roku Polacy po raz pierwszy wybierali kandy-
datéw do PE, stad czestsze elementy zamieszczane w tekstach, ktdre pozwalaly zakwa-
lifikowacé artykutly jako te, poprzez ktore media realizowaty funkcje edukacyjna.

Warto odnotowac, iz pewnym zaskoczeniem jest czgstotliwosé, z jaka analizowane
media realizowaly funkcje rozrywkowa, gtéwnie ,,Dziennik Wschodni”, ale i ,,Kurier
Lubelski”. Obie gazety zaproponowaly czytelnikom zabawe w prawybory (w ,,Kurierze”,
w jednym z plebiscytow czytelnicy glosowali na osoby znane w miescie i woje-
wodztwie, a ktore w rzeczywistosci w ogéle nie kandydowaly w wyborach ~ czytel-
nikéw mniej uwaznych mogto to wprowadzi¢ w btad). Zabawa w obu gazetach trwala
praktycznie przez caty okres kampanii.

Wydaje sie by¢ zadowalajaca czestotliwos¢ realizacji funkeji informacyjnej w ana-
lizowanych dziennikach. Przy poziomie 80-90% jednostek tekstowych i tekstowo-gra-
ficznych po$wieconych kampanii wyborczej do PE, w ktorych odnotowano realizacje
tej funkcji mozna stwierdzié, ze analizowane media bardzo czgsto informowaty o wy-
darzeniach kampanijnych. Z kolei stosunkowo rzadko media, ktére poddano analizie,
realizowaly w tym okresie funkcje edukacyjna. Zazwyczaj jej realizacjg odnotowywa-
no w niespetna 5% jednostek tekstowych i tekstowo-graficznych; wyjatkiem jest ,,Ku-
rier Lubelski” z 2004 roku, kiedy to funkcja edukacyjna realizowana byta w 20,7%
przeanalizowanych jednostek tekstowych 1 tekstowo-graficznych i ,,Gazeta w Lubli-
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nie” z 2004 roku z wynikiem — 10,3%. Mimo, iz hipoteza 2 zostala zweryfikowana po-
zytywnie, poniewaz rzeczywiScie funkcja edukacyjna realizowana byla czgicigj
w 2004 niz w 2009 roku, to jednak sama czgstotliwo$¢ realizacji tej funkcji nie jest za-
dowalajaca. Wydaje sie, Ze prasa regionalna powinna w wigkszym zakresie edukowac
swoich czytelnikdw, majac $wiadomos¢, ze czgsto jest ta jedyna, po ktorg ow czytelnik
siggnie.
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