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Abstrakt

Artykul dotyczy celebrytéw jako kategorii spotecznej w odniesieniu do Polski. Jest probg odpowie-
dzi na pytanie, w jakim sensie celebryci sa elementem hierarchii klasowej, czy mozna ich nazywa¢
»klasg spoleczng” i w jakim stopniu ich obecno$¢ oddzialuje na dystanse klasowe. Przedstawione
ponizej argumenty przemawiajg za stabym oddzialywaniem celebrytéw na stratyfikacje klasows,
czego przejawami sg wyjatkowo duza fluktuacja, brak zinstytucjonalizowanych zasad naptywu
i nieprzewidywalna wartos¢ rynkowa. Celebryci ciesza si¢ spora popularnoécia, wykreowali nowe
wzory zachowan, a wypowiadanie si¢ ich na rézne tematy sklania do nasladowania. Niemniej baza
rekrutacyjna do tej kategorii spofecznej jest bardzo szeroka, co utrudnia jej konsolidacje i powoduje
brak spdjnosci wewnetrznej, sytuujac ja poza strukturg klasowa.
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Abstract

This study concerns celebrities approached in terms of a social category in Poland. The author at-
tempts to establish to what extent celebrities represent a distinct stratum in the class hierarchy;, if it
is viable to call them a “social class,” and how much they can affect class distances in Polish society.
The adopted line of argumentation suggests that celebrities have a relatively weak impact on Poland’s
class structures. This is evidenced by such factors as high fluctuation, no institutionalized patterns
of group entry and recruitment, as well as indefinable market value. Celebrities enjoy wide public
recognition, create new lifestyles, and their opinions tend to be imitated. Nevertheless, due to wide
social background and recruitment base, they constitute a highly heterogeneous social group, which
prevents internal consolidation and locates them outside the class system.
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Obecnos¢ celebrytéw na forum publicznym zwigzana jest z procesami komer-
cjalizacji i spoteczenstwem masowym. W Polsce nazwa ta pojawila sie w latach
90., stajac sie elementem rzeczywistosci konstruowanej przez media. Pojeciem
celebrytéw postugujemy sie w zyciu codziennym. Nie musi to by¢ oczywiste,
dlatego dla uporzadkowania dyskusji warto podkresli¢, ze socjologowie zaczeli
badac¢ to zjawisko juz wlatach 50., odkad zaczeto ono oddzialywaé na stosunki
spofeczne'. Celem tego artykulu jest przeanalizowanie wspomnianej zaleznosci
w odniesieniu do Polski. Wymaga to ustosunkowania si¢ do trzech kwestii: (i)
w jakim stopniu celebryci sg odrebnym segmentem struktury spolfecznej, (ii)
czy wyznaczajg kariere awansu, (iii) na ile s3 wzorem do nasladowania dla in-
nych, punktem odniesienia w wymiarze stylu zycia i uczestniczenia w ramach
szeroko rozumianej kultury. Postaram si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, w jakim
sensie celebrytéw mozna nazywac ,klasg spoleczng’, na czym polega ich rola
i co z tego wynika.

Kim sa celebryci

Pojecie celebryckosci zostato spopularyzowane przez media. Tak nazywani
s3 ludzie zapraszani do telewizji, radia i portali internetowych, widoczni na
okladkach kolorowych czasopism i na scenie publicznej, znani i wypowiadajacy
sie na rézne tematy. Na podobne cechy wskazujg socjologowie. W definicjach
celebrytéw podkreslany jest fakt ich popularnosci. Na niej opiera si¢ w duzym
stopniu znaczenie i ocena ich roli spolecznej. Sg to gtéwnie reprezentanci
szeroko rozumianej kultury: znani aktorzy, piosenkarze, plastycy, sportowcy,
dziennikarze, literaci, filmowcy, prezenterzy telewizyjni, ktorzy czasami wy-
konuja kilka tych rol naraz. Na obrzezach tego segmentu sytuuja si¢ niektérzy
politycy, naukowcy i ludzie biznesu.

Kategoria ta rozumiana jest niezwykle szeroko. Szczegélny dla celebrytéw
walor rozpoznawalnosci traktowany jest jako rodzaj ,, kapitatu”, poréwnywalne-
go z kapitatem zawodowym - atrakcyjnosc celebrytéw polega na przyciaganiu
uwagi. Walor popularnosci moze by¢ réwniez rodzajem kapitatu symbolicznego

! C.W. Mills, Elita wladzy, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1961; D.J. Boorstin, The
Image: A Guide to Pseudo-Events in America, Vintage Books, New York 1961. Uwaga ta odnosi si¢ do
autoréw nazywajacych te kategorie ,,celebrytami” Wczeéniej na jej wystepowanie, nie postugujac sie ta
nazwa, wskazywali m.in. Max Weber i Thorstein Veblen. Zob. M. Weber, Gospodarka i spoteczeristwo:
Zarys socjologii rozumiejgcej, ttum. D. Lachowska, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002;
T.B. Veblen, Teoria klasy prozniaczej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1971.
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bedacego towarem w dziedzinie kultury stosowanym na polu rozrywki*. Wedtug
definicji zamieszczonej w Oxford Dictionary cechg wyr6zniajacg celebrytow jest
»Sytuacja bycia kim§ dobrze znanym™. Wedtug innej definicji celebryci to ,,ludzie
znani z tego, ze s3 dobrze znani”* lub ,,niewielu - znanych przez wielu™. Gtéwny
akcent polozony jest tu na funkcjonowanie celebrytéw w opinii publiczne;j.

W niektérych definicjach wystepuje element warto$ciowania tej katego-
rii przez wskazywanie, Ze ,uruchamia ona mechanizmy kreujace hierarchie
spoleczne przez taczenie tych rol z okreslong przynaleznoscia klasowa, rasa
i plcig”. Wartosciowanie polega tu na postugiwaniu si¢ kryteriami ,wyzszo-
$ci” i ,nizszosci” spolecznej w polaczeniu z mozliwosciami awansu. Bardziej
calo$ciowo ujmuje to definicja, w ktdrej — w opinii autora — celebryta jest ,,kto$
unikalny, znany szeroko za posrednictwem mediéw, ktérego zycie jest publicznie
konsumowane, jak dramatyczne wystepy [wystepuje tu pordwnanie z teatrem],
i ktorego marka rynkowa (brand) jest zrédlem zysku dla ludzi wykorzystujacych
te popularnos¢ i dla nich samych™.

Kategoria celebrytow analizowana jest przez badaczy kultury, ale réwniez
politologéw, specjalistdow od marketingu, komunikacji i mediéw. Dla jednych
jest ona $wiadectwem ,,ekonomii celebryckosci’, elementem niezalegalizowa-
nego rynku pracy, narzedziem strategii stosowanej do kreowania popytu, dla
innych - jest oznaka obnizenia jakos$ci i utowarowienia kultury®. Obecnos¢
celebrytow moze by¢ interpretowana jako ideologiczne uzasadnienie logiki
tkwiacej u podloza ustroju kapitalistycznego®, a zarazem wspolczesny odpo-
wiednik ,,charyzmy” jako Zrédlo autorytetu i wladzy, w ktoérej element ,,bo-
sko$ci” (wystepujacy w definicji Maxa Webera) zastapiony zostal przez atrybut
popularnosci medialnej. W ramach systemu politycznego celebryckos¢ moze
by¢ trampoling do zrobienia kariery: aktorzy filmowi stawali si¢ prezydentami,

2 S. Collins, Traversing Authenticities: The West Wing President and the Activist Sheen, w: Po-
liticotainment: Television’s Take on the Real, red. K. Riegert, Palgrave, New York 2007, s. 181-211;
O. Driessens, Celebrity Capital: Redefining Celebrity Using Field Theory, “Theory and Society” 2013,
vol. 42, no. 5, s. 543-560.

* Celebrity, w: Oxford Learner’s Dictionaries, https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/defi-
nition/english/celebrity?q=celebrity.

* D.J. Boorstin, The Image: A Guide to Pseudo-events in America...

> J. Evans, Celebrity, Media, and History, w: Understanding Media: Inside Celebrity, red. J. Evans,
D. Hesmondhalgh, Open University Press, Maidenhead, United Kingdom 2005, s. 11-53.

¢ L. Tyler, B. Bennett, ‘Celebrity Chav’: Fame, Femininity and Social Class, “European Journal of
Cultural Studies” 2010, vol. 13, no. 3, s. 375-393.

7 G. Jenner, Dead Famous: An Unexpected History of Celebrity from Bronze Age to Silver Screen,
Orion Publishing Group, Limited, London 2021.

8 H. Wood, ].B. Kay, M. Banks, The Working Class, Ordinary Celebrity and “Illegitimate” Cultural
Work, w: Media and Class: TV, Film, and Digital Culture, red. J. Deery, A. Press, Routledge, New
York 2017, s. 117-130.

° H. Pringle, Celebrity Sells, John Wiley & Sons, Hoboken, New York 2004.
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showmani - przywddcami ruchu politycznego, znane postaci ze $wiata arty-
stycznego wygrywaly wybory i zostawaly parlamentarzystami. Celebryckos¢
bywa utozsamiana z wielkimi uroczysto$ciami, np. z koronacjg na kréla Anglii,
imperium brytyjskiego i Zjednoczonego Kroélestwa®. Kategoria ta rozumiana jest
niezwykle szeroko przez utozsamianie jej z jakimikolwiek osobami cieszacymi
sie popularnoscig w kazdej epoce. W odniesieniu do XIX wieku zaliczani sg do
nich m.in. George Byron, Sarah Bernhardt i Mark Twain, a w odniesieniu do
czas6w najnowszych byli to np. ksiezna Diana i ksigze Karol".

Uwagi te odnoszg si¢ do celebrytow ,,ogélnokrajowych”. Réwnolegle funkcjo-
nuje celebrycko$¢ na szczeblu lokalnym, chociazby w matych miejscowosciach,
zaktadach pracy i w mediach spotecznosciowych. Sg nimi bohaterowie jednego
sezonu, zwyciescy konkurséw i loterii fantowych, nazywani cele-toidami (cele-
toids) dla podkreslenia ich krotkiej obecnosci na scenie publicznej. Celebry-
ckos¢ lokalna opiera si¢ gléwnie na popularnosci, nie musi by¢ wykreowana
przez media.

Dla badaczy stratyfikacji klasowej celebrycko$¢ jest wyznacznikiem lokowania
sie na wysokich pozycjach spolecznych. Z badan nad reality shows mozna wnio-
skowac, ze wystepowanie w nich stalo si¢ dZzwignig awansu dla reprezentantéw
klasy robotniczej, jezeli rozpatrywac to od strony popularnosci, bycia ,,znanym
przez wielu” i wynikajacych z tego korzysci®. W mojej analizie skoncentruje
sie na ostatnim aspekcie, rozpatrujac kategorie celebrytéw jako nowy element
struktury spotecznej, ktéry modyfikuje ksztalt stratyfikacji klasowe;.

Kategoria spoteczna, klasa spoteczna, zawo6d?

Do celebrytéw zaliczani s3 ludzie znani z mediéw publicznych. Zeby by¢
celebryta trzeba udziela¢ si¢ w modnym towarzystwie, bywa¢ na imprezach
charytatywnych, balach, uroczystosciach, galach, festiwalach, wernisazach,
wystawach, wydarzeniach sportowych, pokazach mody. Celebryta jest pokazy-

10 F. Inglis, The Moral Concept of Celebrity: A Very Short History Told as a Sequence of Brief Lives,
w: A Companion to Celebrity, red. P.D. Marshall, S. Redmond, Wiley, Blackwell, West Sussex 2016,
s. 21-38.

' PD. Marshall, S. Redmond, A Companion to Celebrity, Wiley, Blackwell, West Sussex 2016.

12.O. Driessens, Celebrity Capital: Redefining Celebrity Using Field Theory...

B 1. Tyler, B. Bennett, ‘Celebrity Chav’: Fame, Femininity and Social Class. .., s. 375-393. Zjawisko
celebrytow w Polsce, ale bez odniesienia do struktury klasowej, omawiali lub probowali wskaza¢ jego
konsekwencje m.in.: W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani: Celebryci w kulturze tabloidow, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007; P. Siuda, Socjologiczna interpretacja zjawiska celebrities,
»Kultura i Historia’, 2011, nr 19, s. 53-85; M.E. Gawrycki, Celebryci i polityka, Oficyna Wydawnicza
Aspra-JR, Warszawa 2017.
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wany w telewizji, zapraszany do radia, wypowiada si¢ w sprawach politycznych
i na inne tematy.

Ludzie stajg si¢ celebrytami, bo tego chcg, a réwnoczesnie spetniaja ,wlasci-
we” kryteria. Czy celebryci s3 nowym segmentem struktury spotecznej? Moze
sa kategorig zawodowa, nowg klasa, a by¢ moze zadng z nich i reprezentuja
tylko okreslony styl zycia, ktory jednak trudno przypisa¢ do pozycji spotecz-
nej. Zacznijmy od roli zawodowej, gdyz wokol zawodu ogniskuje si¢ wiele
aspektow, ktdre identyfikujg pozycje spoteczng oraz rzutujg na zachowania
i postawy jednostek. Celebrytéw nie da si¢ zdefiniowac jako roli zawodowej,
bo nie pasuje to do definicji zawodu. Moze by¢ on zdefiniowany jako zespot
czynnosci i zadan bedacych wyodrebnionym elementem spotecznego podziatu
pracy, ktore to czynnosci sa $wiadczeniami na rzecz innych oséb, wykonywa-
nych stale lub z niewielkimi zmianami, i wymagaja odpowiednich kwalifikacji
(wiedzy i umiejetnosci), zdobytych w procesie ksztalcenia lub nabywanych
praktycznie. Obecny w tej definicji komponent ,,czynnosci i zadan” wydobywa
organizacyjno-techniczne cechy zawodu. Z perspektywy socjologicznej jeszcze
wazniejszy jest komponent spoteczny. Wedlug Encyclopedia of the Sociological
Sciences 21944 roku jest to ,,szczegdlny rodzaj aktywnosci majacy warto$¢ ryn-
kowg, wykonywanych w celu uzyskiwania statych dochodéw; jest aktywnoscia,
ktdra determinuje pozycje spoteczng™. W innej definicji jest to ,,rola spoleczna
wykonywana przez ludzi dorostych, ktéra ma okreslone, spoteczne i finansowe,
konsekwencje, i ktdra jest gtéwnym osrodkiem zycia™”.

Celebryci nie wykonuja $cisle okreslonych zadan, nie s3 to stale wykonywane
»czynno$ci”. Zachowania celebrytéw, sposéb ubierania si¢, méwienia i gesty
dostosowywane s3 na ogot do zmieniajacej sie sytuacji i mody. Nie wyodrebniaja
sie w ramach podziatu na rézne rodzaje dziatan. O tym, czy jest si¢ celebryta,
decyduja telewizja, internet i przekazy medialne. Nie sg tez od nich wymagane
specjalistyczne kwalifikacje potwierdzone uzyskaniem dyplomu, zdaniem eg-
zaminu, posiadaniem $wiadectwa o ukonczeniu szkoly. Kategoria ta obejmuje
reprezentantéw wielu profesji, w dodatku lokujacych sie na réznych pietrach
drabiny spotecznej — do miana celebrytéw awansujg zaréwno robotnicy, czton-
kowie klas nizszych, np. ci zapraszani do udzialu w operach mydlanych, jak
i specjalisci, eksperci z tytulem doktora habilitowanego, nazywani profesorami.

Celebryci nie sa rowniez klasg spoteczng. Kategoria ta nie spelnia warunku
posiadania ,wspdlnego, swoistego elementu determinujacego ich szanse zy-
ciowe, okreslanego wylacznie przez ekonomiczne interesy wigzace si¢ z posia-
daniem débr oraz przez interesy zarobkowe, w warunkach rynku - débr lub

" A. Salz, Occupations: Theory and History, w: Encyclopedia of Social Sciences, vol. 11,
eds. E.R.A. Seligman, A. Johnson, Macmillan Company, New York 1937, s. 424.

5 R.H. Hall, Occupations and the Social Structure, Englewood Cliffs: Prentice Hall, New York
1975, s. 6.
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pracy” (jest to zmodyfikowana na potrzeby tego artykutu definicja Webera).
Z pewnoscig jednym z atutow celebrytow jest zajmowanie przez nich okreslonej
pozycji rynkowej, jednak nie wynika ona ze stanu posiadania lub dysponowania
kapitalem plynacym z wlasnosci - srodkow produkeji lub §wiadczenia ustug,
kapitalu edukacyjnego, kulturowego itd. Kapitaly i wtasnos¢, ktérymi dyspo-
nuj3, znajduja sie cze$ciowo w posiadaniu agentéw lub instytucji medialnych,
ktére decyduja o mozliwosciach ich zastosowania”. Jest to gtéwnie kapital
czerpany z popularnosci, rozpoznawalnosci, zrédlo satysfakcji, podniesienia
samooceny, lepszego samopoczucia. Jezeli celebryci rozporzadzajg jakimis za-
sobami lub srodkami wlasnosci, to s3 one konsekwencja wykonywania innych
rél zawodowych i posiadania kapitatu edukacyjnego. Wielu z nich to aktorzy,
ktérych zawod ulatwia funkcjonowanie w tym $rodowisku przez korzystanie
z wyuczonych kompetencji w nawigzywaniu kontaktu z widownia. Inni sg
publicystami, korzystajacymi z dostepu do informacji przypisanych do tego
zawodu, w pofaczeniu z umiejetnoscia przekazywania ich czytelnikom. Jeszcze
inni s ekonomistami, prawnikami, lekarzami i reprezentantami innych profesji,
uznawanymi w powszechnym odczuciu za ekspertéw. Pozwala im to na zabie-
ranie glosu w dziedzinach wykraczajacych poza ich kompetencje zawodowe,
np. przez komentowanie wydarzen politycznych albo ze §wiata kultury.

Atrybut prestizu

Struktura spofeczna obejmuje réwniez inne aspekty nieréwnosci. Istotnym
wyznacznikiem pozycji spotecznej jest wymiar prestizu. Chyba nikt nie jest wolny
od checi bycia cenionym, powazanym, od odbierania oznak szacunku, estymy
spolecznej. Potrzeby te s uniwersalne i nie zaleza od rodzaju systemu politycz-
nego, kultury czy narodowosci. Ludzie oceniajg siebie i innych jako ,,lepszych’,
»takich samych” lub ,,gorszych” ze wzgledu na rézne aspekty. Odzwierciedleniem
tych postaw jest hierarchia prestizu zawodéw; przynalezno$¢ zawodowa jest
najczesdciej stosowanym wskaznikiem pozycji spotecznej i najbardziej traftnym
wskaznikiem tych ocen. Wyniki wszystkich badan nad prestizem zawodéw
wskazuja na wystepowanie hierarchii, gdzie najwyzszy prestiz uzyskuja w opinii
spotecznej przedstawiciele najwyzszej wtadzy panstwowej, ministrowie, sedzio-
wie, dyrektorzy firm, profesorowie wyzszych uczelni i reprezentanci wielkiego
biznesu. Z kolei najnizej oceniane s3 zawody wymagajace niskich kwalifikacji,

16 Fragment z Wirtschaft und Gesellschaft w polskiej edycji: M. Weber, Gospodarka i spoleczet-
stwo..., s. 671.
'7°O. Driessens, Celebrity Capital: Redefining Celebrity Using Field Theory..., s. 557.
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takie jak sprzataczka, referent, robotnik drogowy®. Poniewaz hierarchie te sg
do siebie bardzo podobne i nie zmieniajg si¢ w czasie, mozna wnioskowac, ze
spoleczenstwa nie réznig si¢ znaczaco od siebie pod wzgledem dystrybucji
estymy spoteczne;j.

Z pewnymi odchyleniami od tej prawidlowosci podobnie jest w Polsce.
W spoleczenstwie polskim najwyzszym prestizem ciesza si¢ zawody uznawane
za wazne (pielegniarka), wymagajace kompetencji (profesor uniwersytetu), in-
westowania w siebie i zdolnosci, ktdre trudno uzyskaé, a réwnoczesnie zawody
wazne dla gospodarki, chociaz niebezpieczne dla Zycia i zdrowia (takie jak
gornik lub strazak). Z kolei najnizej oceniane s3 zawody tatwe do zastgpienia,
niewymagajace kwalifikacji, o niskiej ztozonosci zadan, takie jak robotnicy
budowlani i referenci biurowi”. Czynnikami decydujacymi o usytuowaniu
w hierarchii prestizu sg wiec wyksztalcenie, uzytecznos¢, oznaki pomyslnosci
materialnej i wladza.

Za postawami kryja si¢ okreslone warto$ci. Analizujgc hierarchie prestizu,
mozna wiec odpowiedzie¢ na pytanie, co spoleczenstwo polskie akceptuje
i popiera, a czemu sie sprzeciwia, a nawet odrzuca. Potrzeba odbierania oznak
prestizu zwigzana z celebryckoscia jest wspolczesnym odpowiednikiem zjawiska
okreslanego przez Millsa mianem ,,paniki statusu’, czyli potrzeby wykazywania
sie wlasnymi osiggnigciami*®. Odnosilo si¢ to wowczas do Stanéw Zjednoczo-
nych w latach 50. ubieglego stulecia, a nie do odbudowujacych sie po II wojnie
swiatowej Anglii czy Francji. Miala to by¢ odpowiedZ na atomizacje, rozwoj
spoteczenstwa konsumpcyjnego i kultury masowej. Nie mozna wykluczy¢, ze
rywalizacja o status spoleczny ma tendencje rosnaca. A w zwigzku z tym staje
sie czynnikiem bardziej wyostrzajacym hierarchig prestizu niz kiedys. Wiecej
jest teraz ofert zwigkszajacych szanse odrdzniania si¢ od innych jednostek, sto-
sowane s3 techniki marketingowe polegajace na ksztaltowaniu danych marek
w $wiadomosci jej potencjalnych nabywcdw, tworzone s niszowe lojalnosci
nastawione na okreslone produkty, z ktérymi mozna si¢ identyfikowac. Silniejsza
jest réwniez presja na uwalnianie si¢ od uniformizacji bedaca konsekwencja
rosnacej stopy zyciowej. W wigkszosci krajow rozwinietych, w tym réwniez
i w Polsce, dominujacg tendencja jest wzrost zamoznosci, co umozliwia i zacheca
do nasladowania stylu kategorii o wysokim statusie spolecznym. Jest paradoksem,
ze wzrost zamoznosci tworzy nowe formy opresji ptynacej — jak mozna by to
interpretowac - z jazni odzwierciedlonej, a nie z przemocy fizyczne;j.

18 D.J. Treiman, Occupational Prestige in the Comparative Perspective, Academic Press, New York
1977.

1 H. Domanski, Z. Sawinski, K.M. Stomczynski, Prestiz zawodéw w obliczu zmian spotecznych
1958-2008, ,,Studia Socjologiczne” 2010, t. 4, nr 199, s. 79-120.

20 C.W. Mills, Biale kotnierzyki. Amerykariskie klasy srednie, ttum. P. Graft, Ksiazka i Wiedza,
Warszawa 1965.
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Reprezentanci neomarksizmu dodajg do tego efekt zagrozenia zwigzanego
z utratg autentycznos$ci w wyniku ,,utowarowienia” i dywersyfikacji konsumpcji.
Podczas gdy ,,spoteczenstwo dobrobytu” mialo by¢ remedium na nieréwnosci
w wymiarze kultury, okazalo si¢, ze narzuca ono — w $wietle tej interpretacji
- nowe formy ,,kodyfikowania” (ujednolicania) produktéw konkurujacych ze
soba”. Dodatkowym impulsem dla indywidualizacji s akcje reklamowe stacji
telewizyjnych i sieci komercyjnych zwigzane z nowymi technologiami, ktére
w wigkszym stopniu nastawione sg na wybrane grupy odbiorcéw i selektywne
przyciaganie widowni*. Nowym instrumentem sprzyjajacym zaostrzeniu kon-
kurencyjnosci w walce o symbole statusu sa réwniez organizacje obywatelskie.
W $wietle danych GUS liczba organizacji non-profit w Polsce zwigkszyta sie
w latach 2010-2020 z 80,1 do 95,1 tys.”. Sg to instytucje odrebne od sektora
publicznego i komercyjnego, ktére obejmuja takie podmioty jak stowarzysze-
nia sportowe, ochotnicze straze pozarne, kola gospodyn wiejskich czy kota
fowieckie. Organizacje obywatelskie mialy by¢ odpowiedzia na mankamenty
spofeczenstwa masowego wynikajace z izolacji, anomii i potrzeby utozsamiania
sie z duchem wspolnoty. Staly sie nimi, redukujac w jakims$ stopniu zagrozenia
zwigzane z anonimowoscia, otwierajac réwnocze$nie pole do samoprezentaciji
na scenie publicznej.

W zadnym ze znanych mi badan respondenci nie byli pytani o prestiz
celebryty, co akurat nie dziwi, biorac pod uwage, ze jest to raczej zajecie niz
zawdd. Nie wiadomo wigc, jak celebryci lokowani sg w hierarchii prestizu
w poréwnaniu z zawodem lekarza, profesora, strazaka, ministra. Zakladajac, ze
rozpoznawalnos¢ i popularnos$¢ sy waznymi zasobami w odczuciu spotecznym,
nalezaloby sadzi¢, ze przekladajq si¢ one na oceny pod wzgledem szeroko ro-
zumianej estymy spolecznej. Posiadanie znanego nazwiska, bycie gwiazdorem
i prestiz osobisty (plynacy z wygtaszanych opinii lub atrakcyjnosci wygladu) sa
nagrodami, o ktore warto zabiega¢, poniewaz wzmacniaja one poczucie waz-
nosci i przekonanie o byciu kims wyjatkowym. Warto by¢ zaliczanym do ludzi
sukcesu, zaczepianym na ulicy, proszonym o zrobienie z kim§ zdjecia; optaca
sie odbiera¢ oznaki uznania, na ktorych zalezy kazdemu. Fakt zapraszania na
prestizowe imprezy podnosi warto$¢ komercyjna, zwlaszcza na polu rozrywki,
nobilituje, jest okazja do demonstrowania talentu, pozwala na podkreslanie
wlasnych kompetencji, wyjatkowej osobowosci i zalet. Celebrytom bardziej
zalezy na byciu cenionym niz innym grupom spolecznym.

Z drugiej strony, nalezy bra¢ pod uwage, ze atrakcyjno$¢ tej kategorii neu-
tralizowana jest przez przekonanie, ze jest to co$ niepowaznego, bedacego na

2! L. Boltanski, E. Chiapello, Nowy duch kapitalizmu, ttum. F. Rogalski, Oficyna Naukowa, War-
szawa 2022, s. VII, 101.

22 S. Stewart, A Sociology of Culture, Taste and Value, Palgrave Macmillan, Basingstoke 2013.

2 GUS, Sektor non-profit 2020 r., Warszawa — Krakéw 2022, s. 21.
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pograniczu §miesznosci. Celebrowanie, czyli ,,uroczyste obchodzenie jakiego$
waznego wydarzenia, robienie czego$ z namaszczeniem i przesadng powagg,
nie pasuje do ,,prawdziwych” rél zawodowych, jezeli traktowac je jako zrodlto
utrzymania i wskaznik pozycji spotecznej*. Zjawisko to zderza si¢ zwlaszcza
z oczekiwaniami wobec 0séb uchodzacych za autorytety w wykonywaniu swego
»prawdziwego” zawodu, takich jak prawnicy i lekarze, ktorzy nie muszg przeciez
udawac kogo$ innego, a stajac si¢ celebrytami, jednak to robig. Podobnie jak
angazowanie si¢ w celebryckos¢ przedstawicieli nauki. Pojawianie sie w mediach
raczej obniza niz zwigksza ich estyme spoteczng, na ktdra by¢ moze zastuzyli
z innych powodoéw.

Podsumowujac, oddzialywanie celebrytéw na ksztalt hierarchii prestizu jest
zatem zlozone. Zjawisko to sytuuje si¢ na obrzezach mechanizméw konstytuuja-
cych ten wymiar nieréwnosci spolecznych. Bycie zaliczanym do tej kategorii jest
zrodlem szczegdlnego prestizu, ktéry polega na wzbudzaniu zainteresowania,
zapotrzebowania na idola, charakteryzuje si¢ wiec spora nieprzewidywalnos-
cig i bywa przejsciowy. Walory polegajace na rozpoznawalnosci i stawie nie
przynosza tych samych korzysci co respekt, estyma, autorytet i inne atrybuty
przypisywane pozycjom, ktére lokuja na szczycie hierarchii zawodowej. Na
niekorzys¢ celebrytéw oddzialujg brak autentycznosci, ekranowy charakter tej
roli spotecznej i przekonanie, ze udajg oni kogo$, kim nie sg. Bywajg przed-
miotem zazdrosci, ale na krotko, co powoduje, ze ich obecno$¢ nie modyfikuje
w znaczacym stopniu hierarchii prestizu. Jest to hipoteza, ktora nalezaloby
zweryfikowaé, umieszczajac celebrytow na liscie zawodow przedstawianych
respondentom. Nie mozna si¢ oprze¢ wrazeniu, ze celebryta-lekarz jest kim$§
bardziej wplywowym w odbiorze spotecznym niz lekarz pozbawiony rozpozna-
walnos$ci medialnej, podobnie jak celebryta-profesor uniwersytetu, a zwlaszcza
celebryta-aktor lub dziennikarz. W takim przypadku pozycja celebryty dawataby
pewng przewage nad innymi reprezentantami tych samych zawodoéw. Bylaby
kapitalem do zastosowania w ramach strategii zwigzanych z awansem spofecz-
nym i uzyskiwaniem réznych korzysci.

Hierarchie dochodow, wiadzy, kultury, ruchliwos$¢ spoteczna

Przynalezno$¢ do celebrytow wchodzi w jeszcze stabsze zaleznosci z docho-
dami i dostgpem do wtadzy. Celebryckos¢ nie powoduje obnizenia dochodéw,
raczej je zwigksza. Niemniej takie atrybuty jak bycie zapraszanym na glos$ne
imprezy, popularno$c i stawa sg stabszymi kapitatami w poréwnaniu z kompe-
tencjami zawodowymi i kapitalem edukacyjnym. Ich odziatywanie na poprawe

24 Celebrowanie, w: Stownik jezyka polskiego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2021.
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sytuacji finansowej dokonuje si¢ najwyzej posrednio, na przyktad moze by¢
efektem nawigzania korzystnych znajomosci, ktére zapewniajg dostep do wyso-
kich stanowisk czy zawierania optacalnych kontraktéw i uméw. Oznacza to, ze
walor, ktory plynie z przebywania w dobrym towarzystwie, nie ma samoistnej
wartosci rynkowej. Jest to kapital, ktéry przynosi wymierne korzysci po objeciu
okreslonych funkgji i obsadzeniu pozycji zawodowych - dopiero wykonywanie
ich skutkuje przyrostem zamoznosci.

Troche inaczej jest z dostepem do wladzy. Obecnos¢ celebrytéw nie zmie-
nifa hierarchii organizacyjnej przedsiebiorstw. Kategoria ta nie wprowadzita
nowego segmentu poréwnywalnego np. z ,klasa menedzeréw” lub réznymi
odmianami ,wyzszej klasy $redniej”: inteligencja ,techniczng” i , humanistyczng’,
service class (,klasa ustugowa”), cadres i specjalistéw zatrudnionych w sekto-
rze panstwowym w odréznieniu od prywatnego®. Natomiast pojawienie sie
celebrytéw uruchomilo nowe mechanizmy obsadzania stanowisk zwigzanych
z uprawianiem polityki jako zawodu opierajacego si¢ na popularnosci. Mozna
to traktowac jako $wiadectwo ogolniejszego procesu personalizacji zycia po-
litycznego, czyli ksztaltowania si¢ opinii wyborcdw na podstawie osobowosci
lideréw: sposobu komunikowania sie z elektoratem, mdéwienia, ubierania sie,
atrakcyjnego wygladu. Cechy te staja si¢ niemniej wazne niz programy wybor-
cze®®. Gléwnym atutem celebrytow jest duza rozpoznawalnos¢, ktéra zwigksza
szanse odniesienia sukcesu przez nich samych i reprezentowane przez nie partie
polityczne lub ruchy spoleczne. Celebryckos¢ staje sie punktem startowym,
ulatwiajacym wejscie na tor kariery i dostep do wtadzy. Jest to kooptacja do
wladzy (wejécie od zewnatrz), w odréznieniu od klasycznego modelu polegaja-
cego na przechodzeniu przez kolejne szczeble struktury partyjnej od lokalnego
dzialacza do czlonka zarzadu. Ilustracja tego procesu sg sukcesy wyborcze Ho-
fowni, Trumpa, Zelenskiego, Vargasa Llosy (laureat literackiej nagrody Nobla
w 2010 roku).W wyborach na fotel prezydenta Peru w 1990 roku Llosa przegrat
w drugiej turze z Alberto Fuijmori.

Na uwage zastuguje otwarcie przez celebrytéw nowego kanatu awansu w hie-
rarchii kultury. W spoteczenstwach kultury masowej styl Zycia celebrytéw stat
sie wzorem do nasladowania dla kategorii lokujacych si¢ na réznych pietrach
drabiny spotecznej, chociaz gléwnie tych z dotu. Celebryci dyktuja styl mody,
ksztaltujg opinie dotyczace zakazu aborcji, zawierania matzenstw przez osoby
homoseksualne czy przyjmowania emigrantéw z Afryki Péinocnej. Oddziatuja na
preferencje polityczne i spedzanie czasu wolnego. Dla wielu 0séb sg autorytetami
w dziedzinie jedzenia i rekreacji, co nalezy nosi¢, z jakimi stuchawkami biegac,

> J. Ljunggren, PL. Andersen, Vertical and Horizontal Segregation: Spatial Class Divisions in Oslo,
1970-2003, “International Journal of Urban and Regional Research” 2015, vol. 39, no. 2, s. 305-322.

26 1. McAllister, Personalizacja polityki, w: Zachowania Polityczne, t. 2, red. R.J. Dalton, H.-D. Klin-
geman, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 173-194.
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co czytac i jakie buty zaktada¢. Niemniej wktad celebrytéow do ksztaltowania
stratyfikacji kultury sprowadza si¢ do roli pasa transmisyjnego. Oddzialywanie
ich na opinie i upodobania polega na przekazywaniu i powtarzaniu informacji,
ktore ustyszeli od politykow, intelektualistow lub $§wiata biznesu. Jest to kategoria
wzorcotwdrcza, ktdéra nie tworzy nowych wartosci.

Warto zwrdci¢ uwage na oddzialywanie celebrytéw na ruchliwo$¢ spotecz-
na. W analizach nad stratyfikacja klasows jest to pojecie kluczowe, ktérego nie
mozna poming¢ w kontekscie celebryckosci ani tez wylaniania si¢ jakiegokol-
wiek segmentu struktury spotecznej. Ruchliwo$¢, czyli kazda zmiana pozycji,
jest wskaznikiem zaréwno otwartosci, jak i sity barier spotecznych. Wigksza
ruchliwos¢ informuje o wigkszej otwarto$ci — wigcej jest wtedy ,,szans” na awans
(lub degradacje) niezaleznie od pozycji rodzicow, od tego, czy pochodzi si¢ np.
z ,klasy chlopskiej’, czy z inteligencji. I odwrotnie: mniejsza ruchliwo$¢ jest
$wiadectwem wiekszej ostrosci barier spotecznych i ,dziedziczenia” pozyciji.
Tak wigc przynalezno$¢ do kategorii celebrytéw wynikajaca z talentu (achieved)
nalezy odrézni¢ od czynnika askrypcji zwiazanego z pochodzeniem z bogatej
rodziny i posiadania dobrego nazwiska”.

Jak wynika z obserwacji i badan, celebryci stajg si¢ politykami, czlonkami
rad nadzorczych, dyrektorami zarzadéw, odnosza sukcesy filmowe?. Kapital
celebryckosci stal sie¢ nowym czynnikiem awansu. Czy przyczynia si¢ to do
wzrostu otwartosci struktury spotecznej? Byloby tak, gdyby celebryci rekruto-
wali si¢ np. z klas nizszych, gdyby ich atrakcyjnos¢ pochodzita z talentu, urody;,
sily przyciagania, wysitku, pokonywania trudnosci i innych zalet osobistych
zaliczanych do merytokracji. Gdyby nie zalezalo to od koneksji rodzinnych.
Wydaje sig, ze taki komponent zwigzany z celebryckoscig istnieje, ale nie w ta-
kim stopniu, zeby przetamywa¢ bariery klasowe. Jest malo prawdopodobne,
zeby idole seriali telewizyjnych zostawali dyrektorami koncernéw, tatwiej im
zrobi¢ kariere w sektorze reklamy lub zosta¢ aktorem filmowym. Z cytowanych
juz badan prowadzonych w Anglii wynika, ze klasa robotnicza zasila gléwnie
szeregi celebrytow w dziedzinie rozrywki*”. Jednak przesuwanie si¢ w gore
hierarchii spolecznej nie jest powszechnym zjawiskiem. Celebryci rekrutuja
sie rowniez z klas wyzszych, czego przykladem jest corka magnata prasowego
Paris Hilton, a z ,,klasy politycznej” — np. cérka Aleksandra Kwasniewskiego,
syn Lecha Walesy. Dla arystokracji i elity biznesu bywanie na salonach jest
tylko kwiatkiem do kozucha, a nie dZwignia awansu zawodowego. Pojawienie

7 C. Rojek, Fame Attack: The Inflation of Celebrity and its Consequences, Bloomsbury Academic,
London 2012, s. VII, 101.

8 N. Ribke, A Genre Approach to Celebrity Politics: Global Patterns of Passage from Media to
Politics, Palgrave Macmillan, London 2015.

2 M. Williamson, Celebrity: Capitalism and the Making of Fame, Polity, Cambridge and Malden
2016.
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sie kategorii celebrytéw na scenie publicznej wprowadzilo wigec nowy element,
ktory jednak nie ostabil barier ruchliwosci spoleczne;j.

Korzysci i wady bycia celebryta

Przedstawione powyzej hipotezy dotycza usytuowania w hierarchii spotecz-
nej. Przechodz¢ do meritum, czyli oddziatywania celebrytéw na funkcjonowa-
nie spoleczenstwa polskiego. Przynaleznos¢ do tej kategorii nie wynika z roli
zawodowej i stosunkéw wlasnosci, a wigc nie jest to pozycja klasowa. Jednak
to nie usytuowanie w hierarchii klasowej, ale aktywnos¢ na scenie publicznej
decyduja o funkcji spotecznej celebryty.

Po pierwsze, cze$¢ znanych 0s6b mozna zaliczy¢ do elity kultury. Chodzi tu
bardziej o potoczne niz socjologiczne rozumienie elity, co nie zmienia faktu, ze
jej cztonkowie wyznaczaja pewne standardy zachowan. Celebryci sg czynnikiem
legitymizacji kultury w jej skomercjalizowanej postaci, a dokonujaca si¢ w ten
sposéb instytucjonalizacja wzoréw spedzania czasu wolnego nasladowana jest
w zyciu codziennym. Polega to na wzorowaniu si¢ na stylu znanych sportow-
cow, piosenkarzy i aktoréw filmowych, oni bowiem sg najbardziej widoczni.
Dominujg wérod nich odtworcy kultury popularnej, przez co nasladowanie ich
rozklada si¢ niejednakowo w hierarchii spolecznej. Z badan wynika, ze kultura
popularna cieszy sie najwigkszym uznaniem w klasach nizszych. Pracownicy
fizyczni, robotnicy, rolnicy bardziej (w poréwnaniu z wyzsza klasg $rednia,
a w Polsce specjalistami i inteligencja) preferuja muzyke rozrywkows, rzadziej
chodzg do teatru, czytaja mniej ksigzek, reprezentujg ,,nizszy” styl zycia®. Oni
tez powinni by¢ najbardziej ,,wzorco-odtwoérczy”.

Po drugie, jednym z zadan celebrytéw jest maksymalizacja konsumpcji*. Sa
oni zapleczem dla funkcjonowania sieci reklamowych, public relations, stacji
telewizyjnych, studiéw filmowych, festiwali, konkurséw. Z tego powodu mozna
ich nazwa¢ towarem rynkowym i walutg wymienng dla reklamy i promocji
produktéw. Fabrykuje sie ich, kladzie na pélce i ,zjada”. Celem eksponowania
ich pozycji rynkowej jest kreowanie popytu na produkty z dziedziny rozrywki.
Firmy produkuja ich twarze na koszulkach, fotografiach, recznikach, perfumach
i dobrach konsumpcyjnych, przyciagajac uwage publicznosci, czytelnikow

30 P. Coulangeon, J. Duval (red.), The Routledge Companion to Bourdieu’s ‘Distinction’, Routledge,
London - New York 2015; S. Friedman, D. Laurisson, The Class Ceiling: Why it Pays to be Privileged,
Policy Press, Bristol 2019; H. Domanski, D. Przybysz, K.M. Wyrzykowska, K. Zawadzka, Dystynkcje
muzyczne. Stratyfikacja muzyczna i gusty muzyczne Polakéw, Wydawnictwo Naukowe SCHOLAR,
Warszawa 2021.

3 PW. Galbraith, J.G. Karlin, Introduction: The Mirror of Idols and Celebrity, w: Idols and Cele-
brity in Japanese Media Culture, red. P.W. Galbraith, J.G. Karlin, Palgrave Macmillan, London 2012.
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i widzéw. Przez kreowanie popytu celebryci zapewniajg prace menedzerom,
specjalistom od makijazu, pracownikom salonéw fryzjerskich, chirurgom
plastycznym?®. Nic nie wskazuje, zeby Polska odbiegala pod tymi wzgledami
od innych spoteczenstw rynkowych.

Po trzecie, kategoria ta moze by¢ funkcjonalna dla stabilnosci systemu
politycznego. Kazdej wladzy zalezy na zapewnieniu sobie ,,hegemonii kulturo-
wej” (mdwigc jezykiem Gramsciego) i panowania ideologicznego nad ludem.
Ot6z zaletg celebrytow jest to, ze przyciagaja oni zainteresowanie rzagdzonych,
odwracajac uwage od krytyki rzadzacych. Im wigcej sie o nich méwi w spra-
wach odleglych od polityki, tym lepiej dla wiadzy. Wazny jest tu kontekst
spoleczno-ekonomiczny. Celebryci dobrze sprawdzaja si¢ w roli czynnika
stabilizacji w krajach stabo rozwinigtych, o niskiej stopie Zyciowej, boryka-
jacych si¢ z bezrobociem i galopujacymi cenami. Ich obecnos¢ jest srodkiem
zastepczym, neutralizuje niepowodzenia klasy rzadzacej na polu gospodarki,
walki z ubdéstwem lub ograniczen demokracji. W systemie komunistycznym
rekompensata dla ludzi cierpiacych z powodu nieustajacego deficytu w zakresie
konsumpcji byty sukcesy sportowcédw. Trzykrotny mistrz olimpijski w wadze
cigzkiej Teofilo Stevenson byl bohaterem narodowym na Kubie. W Argentynie
idolami w latach 1920-1950 byli znani piosenkarze Carlos Gardel i Carmen
Miranda®. Osobng kwestig jest angazowanie sie celebrytéw w popieranie rzadu
i uczestniczenie w kampaniach wyborczych. Tom Hanks i Barbara Streisand
zachecali do glosowania na Joe Bidena w kampanii prezydenckiej z 2020 roku.
Przyczynkiem wkiadu celebryckosci do stabilizacji systemu politycznego jest
réwniez to, ze demokratyzuje ona w jakims$ stopniu — w sensie metaforycznym
- szanse na pozytywna samooceng¢ jednostki. Zaistnienie na scenie publicznej,
nawet jezeli jest ono chwilowe, poprawia samopoczucie, poszerza mozliwosci
samoekspresji, odegrania roli bohatera, aktora, eksperta. Pozwala walczy¢
z samotnoscig, ktéra — w opinii niektorych badaczy - stala sie jednym z za-
grozen®. Jest czynnikiem oslabiajagcym radykalizacje nastrojow spolecznych.
W odwrotnym kierunku oddziatuje negatywny stosunek do klasy rzadzace;j.
Wypowiedzi Agnieszki Holland, Krystyny Jandy czy Jerzego Stuhra dotyczace
np. naruszania Trybunatu Konstytucyjnego czy ochrony granicy panstwowej
przed imigrantami, powiedzmy z Senegalu (gdyby siegnac¢ do polskiej sceny po-

32 H. Rupp, Who Owns Celebrity? Law and the Formation of Fame, “Entertainment and Sports
Law Journal“ 2014, vol. 12, no. 4, https://doi.org/10.16997/eslj.7; M. Williamson, Celebrity: Capitalism
and the Making of Fame...

33 F. Alberoni, The Powerless “Elite”: Theory and Sociological Research on the Phenomenon of the
Stars, w: Sociology of Mass Communications, red. D. McQuail, Penguin Books, Harmondsworth 1972,
s. 75-98.

34 P.D. Marshall, Exposure: The Public Self-Explored, w: A Companion to Celebrity, red. PD. Mar-
shall, S. Redmond, Wiley-Blackwell, West Sussex 2016, s. 479-518.
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litycznej w latach 2015-2023), przyczyniaja sie do zaognienia sporu politycznego,
chociaz wymienieni nie sg w tych kwestiach autorytetami i ludzie to wiedzg.

Po czwarte, kapitat ptynacy z celebryckosci daje mozliwos¢ demonstrowania
wyzszo$ci spotecznej w korzystaniu z symboli kultury. Dla wyzszej klasy sred-
niej wystepowanie w roli celebryty jest okazja do obnoszenia si¢ z oznakami
zlych ,,smakéw”: niezdrowego jedzenia (frytek, golonki i boczku), chodzenia
na koncerty disco-polo, czytania kryminaléw, kupowania uzywanej odziezy
w lumpeksach i opowiadaniu o tym znajomym®. Strategia ironicznego podej-
$cia do wlasnego bezguscia polega na wykpiwaniu i §mieszkach, zeby wszyscy
wiedzieli, ze nie traktujemy tego powaznie, ale ze mozemy sobie na te gesty
pozwoli¢. W przypadku Polski w dobrym tonie jest komentowane z ironia
uczestniczenia w imprezach disco-polo. Podobnie jest z kiczem, strategia stoso-
wang (jak wynikaloby z badan) przez kategorie o wysokim statusie spotecznym,
ktdra polega na ostentacyjnym lekcewazeniu luksusowych dobr i dziet sztuki.
Kiczem jest np. jadtospis, w ktérym obok potraw wyrafinowanych umieszczane
sa pospolite, zeby te drugie osmieszy¢, celebrowanie plastykowych kubkdéw
z kawa i innych przedmiotéw utozsamianych z klasa nizsza lub organizowanie
uroczystosci w rodzaju ,,$wieta kietbasy™. Kiczem jest réwniez udawana ironia,
zeby pozbawic¢ oznaki zamoznosci ,,niewlasciwego” wydzwieku. W przypadku
celebrytow jest to pole do demonstrowania swej odmiennosci wobec obowigzu-
jacego mainstreamu, a rownoczesnie potrzeba uwznio$lania rzeczy banalnych.
Co do konsekwencji to zachowania te raczej zaostrzajg bariery klasowe. Ce-
lebryci pochodzacy z kategorii o nizszym statusie nie s3 w tym udawaniu tak
autentyczni, jak inteligencja (ta potrafi lepiej taczy¢ udawang powage z ironia),
chociaz wnosza pewien powiew $wiezosci.

Kwestia stratyfikacji kieruje uwage na negatywne aspekty oddzialywania cele-
brytéw na stosunki spofeczne. Chodzi tu bardziej o domniemania na podstawie
refleksji niz badan, trudno jest bowiem krytykowa¢ kategorie spoteczng za to,
ze w ogole istnieje. Przedmiotem krytyki jest to, Ze pojawienie sie celebrytéw
spowodowalo obnizenie warto$ci kultury i mediéw. Pokazywanie tej kategorii
przyczynia si¢ do ostabienia wizerunku mediéw masowych kojarzonych zazwy-
czaj z symbolami nowoczesno$ci i nowymi technologiami®. Zarzut o obnizaniu
jakosci kultury nawigzuje do braku kompetencji celebrytow i kreowania przez

3 ]. Koehrsen, From the ‘What’ and ‘How’ to the ‘Where’: Class Distinction as a Matter of Place,
“Cultural Sociology” 2019, vol. 13, no. 1, s. 76-92.

3¢ J. Johnston, S. Baumann, Foodies: Democracy and Distinction in the Gourmet Foodscape,
Routledge, New York 2009; Tez, Democracy versus Distinction: A Study of Omnivorousness in Gourmet
Food Writing, “American Journal of Sociology” 2007, vol. 113, no. 1, s. 165-204; ].M. Cronin, M.B. Mc-
Carthy, A.M. Collins, Covert Distinction: How Hipsters Practice Food-based Resistance Strategies in the
Production of Identity “Consumption Markets & Culture” 2014, vol. 17, no. 1, s. 2-28.

7 PD. Marshall, S. Redmond, A Companion to Celebrity...
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nich wzoréw do nasladowania, ktére na to nie zastuguja. Wskazuje sie, ze promo-
cja celebrytow jest rownoznaczna ze wspieraniem ekshibicjonizmu i zach¢caniem
do banalnosci w wielu dziedzinach. Daje si¢ zauwazy¢, ze ograniczeniem tej
argumentacji jest pomijanie funkcjonalnego aspektu pojawienia si¢ celebrytow
w przestrzeni publicznej, Ze kategoria ta otwiera pole do wyselekcjonowania
ludzi utalentowanych, ktdrzy staja sie profesjonalistami. Ilustracjg tego aspektu
sa kariery polityczne Ronalda Reagana i Wlodymyra Zetenskiego. W przypadku
Polski mozna by do tej kategorii zaliczy¢ Pawla Kukiza.

Zwigzany jest z tym argument dotyczacy dystanséw klasowych. W opinii
niektorych badaczy brytyjskich reality shows — jedna z tych instytucji, ktére ot-
wierajg robotnikom mozliwo$ci awansu w sensie bycia kim§ znanym - prowadza
do obnizenia moralnosci i godnosci klas nizszych. Programy te maja z zalozenia
bawi¢ widzow przez rejestrowanie zycia przecietnej rodziny lub kregu znajomych.
Wystepuja w nich aktorzy nie zawodowi, a kamery nagrywaja rzeczywiste, tj.
o$mieszajace zachowania tych osob. Zdaniem krytykow robotnicy przedstawiani
s3 w nich jako ludzie ubierajacy sie bez gustu, czytelnicy tabloidéw, nieumiejacy
sie wyslawia¢, bez aspiracji intelektualnych i prowadzacy plotkarskie rozmowy.
Zajmujg si¢ drugorzednymi sprawami zamiast omawiania spraw, ktére powinny
by¢ esencjg ich tozsamosci klasowej, zwigzanych z zatrudnieniem, warunkami
pracy i aktywnoscig organizacji zwigzkowych®. Spojrzenie to jest nie tylko
jednostronne, ale z géry nastawione na ponizenie klasy robotniczej i przedsta-
wienie jej w ztym $wietle w poréwnaniu ze stylem klasy $redniej.

W $wietle opinii cytowanych autoréw jest to element celowo stosowanej
strategii uzasadniajacej podzialy klasowe. Atrybut popularnosci zwigzany
z wystepami w reality shows laczy sie z niska estyma spoteczna, bo uczestni-
czacy w nich cztonkowie klas nizszych nie potrafig udawac lepszych od siebie,
nawet jezeli probuja®. Uscislajac, nalezaloby doda¢, ze symboliczne dystanse
klasowe mogg by¢ réwniez efektem dzialan nieintencjonalnych, wynikajacych
np. z bariery jezykowej, nieudolnego noszenia garnituru czy odmiennego spozy-
wania positkow, niezaleznie od tego, Ze wynikaja one z fatwych do uchwycenia,
»obiektywnych” réznic spotecznych. Tak rozumiana obiektywizacja symbolicz-
nych dystansow klasowych jest prawidlowoscig niezalezng od kontekstu kultu-
rowego czy narodowosci. Odnoszac symboliczne dystanse klasowe do Polski,
mozna wskaza¢ na potwierdzone empirycznie przejawy nieintencjonalnego
dziatania, wzmacniajacego podziaty spoleczne w postaci homogamii klasowej

38 D. Weltman, Popular Representations of the Working Class: Contested Identities and Social
Change, UK Department for Children, Schools and Families’ Beyond Current Horizons project, led
by Futurelab, 2008, s. 1-17; H. Wood, J.B. Kay, M. Banks, The Working Class, Ordinary Celebrity and
llegitimate Cultural Work..., s. 117-130.

3 S. Stewart, D. Giles, Celebrity Status and the Attribution of Value, “European Journal of Cultural
Studies” 2020, vol. 23, no. 1, s. 3-17.
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pod wzgledem stosunkéw towarzyskich i zawierania malzenstw czy w zakresie
rekreacji sportowej*’.

Konkluzje

Przedstawitem argumenty, ktére przemawiajg za stabym oddzialywaniem
celebrytow na hierarchie klasowa. Mozna by zwlaszcza oczekiwa¢, ze wylonienie
sie tej kategorii znajdzie odzwierciedlenie w ksztaltowaniu si¢ nowej stratyfi-
kacji i wzoréw ruchliwosci spotecznej, ktore sa koronnym ogniwem podziatow
klasowych. Wiele wskazuje, ze tak nie jest, czego przejawami s wyjatkowo
duza fluktuacja, brak zinstytucjonalizowanych zasad obsadzania rol celebrytéw
i nieprzewidywalna warto$¢ rynkowa. W Polsce, podobnie jak w innych krajach,
uzyskanie gratyfikacji ptynacych z kapitalu celebryckiego sa ograniczone. Miejsc
podnoszacych status spoteczny tylko dlatego, ze jest si¢ widocznym, jest malo —
powoduje to zaostrzenie rywalizacji i zwigzanych z tym kosztéw psychicznych.
Celebryci cieszg si¢ duza popularnoscia i estyma spoteczng, wykreowali nowe
wzory zachowan, a ich wypowiedzi na r6zne tematy sklaniaja do nasladowania.
Niemniej baza rekrutacyjna do tego segmentu struktury spotecznej jest bardzo
szeroka, co utrudnia jej konsolidacje i powoduje brak spdjnosci wewnetrznej,
sytuujac ja poza struktura klasowa. Z tego punktu widzenia celebryci sg w pew-
nym sensie efemeryda, ktéra niewiele w tym ukladzie zmienila.

Rozwazania zawarte w niniejszym artykule sg hipotezami. Co nalezatoby
zbadac? Podobnie jak w przypadku innych wymiaréw nieréwnosci, funkcjo-
nowanie celebrytéw opiera si¢ na prawidlowosciach bedacych poza kontrolg
jednostek, a rownocze$nie na zachowaniach przybierajacych posta¢ symbo-
licznych dystanséw spotecznych. Polega to na ocenianiu ludzi wedlug ,wyz-
szo$ci” 1 ,,nizszosci” spolecznej z uwzglednianiem konotacji moralnych, czyli
warto$ciowaniem, przez stosowanie takich kryteriéw jak ,fadni” lub ,,brzydcy”,
czy »lepsi” i,,gorsi”. W socjologii od poczatku probowano ustali¢, jak ludzie po-
strzegajg podzialy spoleczne, czy utozsamiajq je z jakimis ,,klasami’, nie méwiac
o badaniach nad prestizem zawoddw. Na symbolicznych dystansach klasowych
koncentrowaly sie pierwsze badania nad stratyfikacjg spoteczng w Stanach
Zjednoczonych, a kilkadziesiat lat pézniej analizy Bourdieu i kontynuatoréw
tego podejscia®. Symboliczne dystanse klasowe s3 elementem ogdlniejszych

40 H. Domanski, D. Przybysz, Bariery zawierania matzeristw w Polsce w latach 1977-2007, ,,Studia
Socjologiczne” 2009, t. 1, nr 192, s. 53-87; M. Lenartowicz, Klasowe uwarunkowania sportu i rekreacji
ruchowej z perspektywy teorii Pierrea Bourdieu, Wydawnictwo AWE, Warszawa 2012.

*I W.L. Warner, P.S. Lunt, The Social Life of a Modern Community, Yale University Press, New
Haven 1941; P. Bourdieu, Distinction: A Social Critique of the Judgement of Taste, Routledge & Kegan
Paul, London 1984.
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konstrukeji pojeciowych odnoszacych sie do hierarchii spotecznej. Wsrdd tych
najistotniejszych mozna wymieni¢ symbolike zwiagzang z podziatami wedlug
plci, miejsca zamieszkania lub narodowosci. Nalezaloby odpowiedzie¢ na py-
tanie, w jakim stopniu elementem konstruowania symbolicznych dystanséw
spotecznych sa celebryci. Powinno tak by¢, biorac pod uwage, ze podlegaja
oni warto$ciowaniu o nachyleniu moralnym, niezaleznie od uzytecznosci tej
kategorii w dziedzinie konsumpcji.
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