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WSTEP

Parlamentarna kampania wyborcza 2015 roku byta ostatnig
z czterech elekgji, ktore polski kalendarz wyborczy przewidziat na
lata 2014-2015. Kampania wyjatkowa, bedgca niejako kontynu-
acja kampanii prezydenckiej, przeplatana dziataniami zwigzany-
mi z wrze$niowa kampanig referendalng. To kampania, w wyni-
ku ktorej jedno ugrupowanie przejeto w praktyce petnie wiadzy
w Polsce; zadnej partii po 1989 roku nie udato si¢ utworzy¢ rzadu
bez koniecznosci szukania koalicjanta — koalicjantéw zwycieskie
ugrupowanie znalazto na etapie tworzenia list wyborczych; to kam-
pania, w ktorej kandydaci po raz pierwszy na taka skale korzystali
z narzedzi komunikowania politycznego praktycznie do momentu
rozpoczecia ciszy wyborczej, wreszcie to kampania, w ktérej w du-
zej mierze rywalizujace ze soba ugrupowania postawity na kobiety.

Celem niniejszej publikacji jest proba przyjrzenia si¢ parlamen-
tarnej kampanii wyborczej gtéwnie z perspektywy Lubelszczyzny,
chociaz starano sie¢ uchwyci¢ rowniez i szerszy, ogélnopolski kon-
tekst. Publikacja sktada si¢ z siedmiu artykutow. W pierwszym
z nich, zatytutowanym Czas wyborow czasem odpowiedzialnosci
obywatelskiej, autor - Mirostaw Murat snuje rozwazania na temat
wspolczesnego definiowania takich poje¢, jak ,,obywatel” i ,,0by-
watelskos¢”, przyglada sie Europie stojacej, jak to okresla, na ,,kul-
turowym rozdrozu” i probuje znaleZ¢ odpowiedZ na pytanie: jak
by¢ ponowoczesnym patriotg we wspotczesnej Polsce i Europie?

Do kampanii wyborczych, majgcych miejsce w Polsce w latach
2014-15, nawigzuje w swym tekScie Agnieszka Zareba. W artykule
zatytutowanym Wybrane aspekty kampanii permanentnej w Polsce
autorka opisuje czynniki, ktore decydujg jej zdaniem o permanen-
tnym charakterze elekcji.
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Kolejny tekst, zatytutowany Beata Szydto vs Ewa Kopacz, Elzbie-
ta Kruk vs Joanna Mucha — kampania kobiet, ukazuje ostatnia elek-
cje przez pryzmat sylwetek i dziatan partyjnych liderek. Autorka,
Agnieszka tukasik-Turecka, zestawia kampanie dziataczek partyj-
nych dwoch najwiekszych ugrupowan na polskiej scenie politycznej
zarOwno na szczeblu ogélnopolskim, jak i regionalnym. W tekscie
omawia czynniki, ktore zadecydowaty o postawieniu w parlamen-
tarnej kampanii wyborczej na kobiety, a takze analizuje przyczyny,
ktore wptynety na wyniki wyborcze prezentowanych dziataczek.

Internet w duzej mierze zadecydowat o rezultatach ostatniej
elekcji. Analizy kampanii internetowej do Sejmu na Lubelszczyznie
w 2015 roku dokonuje w kolejnym artykule Ewelina Kancik-Kottun.
Autorka w swym tekscie ocenia aktywnos$¢ kandydatow do Sejmu
z okregu 6. na ptaszczyznie Internetu. Probg badawcza objeta kan-
dydatow z pieciu list wyborczych: Prawa i Sprawiedliwosci, Plat-
formy Obywatelskiej, Kukiz’15, Korwin i Polskiego Stronnictwa
Ludowego.

Temat Internetu w kampanii, tym razem na poziomie bardziej
szczegObtowym, bo skupiajac sie na jednym medium spotecznoscio-
wym, ktorym jest Facebook, kontynuuje Matgorzata Adamik-Szy-
siak. W artykule zatytutowanym Kampania wyborcza na Facebooku
- studium przypadku aktywnosci liderow ugrupowarn politycznych na
Lubelszczyznie w 2015 roku autorka analizuje wykorzystanie przez
kandydatéw nowego narzedzia umozliwiajgcego dotarcie do poten-
cjonalnego wyborcy w okresie kampanijnym, a takze ocenia rodzaj
tej aktywnoSci.

Tekst Matgorzaty Posytek poSwiecony jest z kolei sylwetce i dzia-
talnosci kandydata Janusza Palikota. Autorka w swym artykule
zatytutowanym Bezideowos¢ po polsku, czyli polityczne ,,by¢ albo
nie by¢” Janusza Palikota prezentuje jednego z najbardziej rozpo-
znawalnych na polskiej scenie politycznej lubelskich politykow.
Jak podkresla, jej celem byto przedstawienie politycznych wcielen
Janusza Palikota, ktory jej zdaniem zmienia barwy polityczne oraz
perspektywe i sposéb postrzegania probleméw spotecznych w za-
leznosci od okolicznosci.

Ostatni artykul, autorstwa Jacka Woloszyna, przenosi Czytelni-
ka do historycznego juz okresu Polskiej Rzeczypospolitej Ludowe;j.
Autor w tekscie zatytutowanym Wybory do Sejmu PRL jako ele-
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ment legitymizacji mobilizacyjnej i pragmatycznej analizuje procesy
przystosowawcze i stabilizacyjne wystepujace w trakcie wyboréow
do Sejmu PRL. Przede wszystkim jednak omawia, z historycznej
juz perspektywy, zwigzane z nimi zachowania wyborcze Polakéw.

Analiza Jacka Wotoszyna zamyka podjete rozwazania dotyczace
wyboréw z perspektywy Lubelszczyzny, gtdwnie parlamentarnej
kampanii wyborczej w Polsce w 2015 roku. Autorzy maja nadzieje,
ze spojrzenie na ostatnig elekcje z perspektywy regionu najblizszego
wiekszosci z nich spotka sie z zainteresowaniem i zyczliwym przy-
jeciem przez Czytelnikow.






MIROSEAW MURAT
Wyzsza Szkota Stosunkéw Miedzynarodowych i Amerykanistyki
w Warszawie

CZAS WYBOROW
CZASEM ODPOWIEDZIALNOSCI OBY WATELSKIE]J

Okres zamkniety latami 2014-2015 byt dla Polakow wypet-
niony pamiecig wydarzen historycznych!. Wspominano polegtych
w obronie ojczyzny. Wszystkich, ktorzy oddali swoje zycie, walczac
na frontach catego Swiata. Ich groby rozsiane s3 po nekropoliach
upamietniajacych dziatania bojowe II wojny §wiatowej oraz potycz-
ki stoczone w imie¢ szacunku do cztowieka z ideologiami nazizmu
i komunizmu. Pami¢tano o zabitych, zmartych z gtodu oraz cho-
rob, a takze ocalatych wigzniach hitlerowskich obozéw koncentra-
cyjnych. Rok 2016 z kolei przenosi Polakow w odlegty przesztosc,
do korzeni ich kulturowej europejskosci. To 1050. rocznica chrztu
Mieszka 12. W przestrzen pamieci historycznej Polakow wplecione
zostaty wydarzenia o charakterze politycznym. Wybory do Par-
lamentu Europejskiego. Odpowiedzialne uczestniczenie w nich
byto $wiadectwem ponadlokalnego zaangazowania oraz poczucia
odpowiedzialnosci za ,,dzisiaj” i przysztos¢ Europy?. Aktywnos¢
w wyborach samorzagdowych* oraz prezydenckich® i parlamentar-

I Por.: M. Murat, Aksjologiczne tto kampanii wyborczej do Parlamentu Euro-
pejskiego [w:] Wybory do Parlamentu Europejskiego na Lubelszczyznie w 2014 roku,
red. A. Fukasik-Turecka, Lublin 2015, s. 60.

2 E. Guerriero, M. Impagliazzo, Najnowsza historia Kosciota, Krakow 2006,
s. 53.

3 Frekwencja 23,82% nie $wiadczy o poczuciu odpowiedzialnosci za UE —
http://pkw.gov.pl/g2/oryginal/2014_05/966be725a42d277alcd313ba2af21e6f.pdf
[dostep z dn. 14.02.2016].

4 Frekwencja 47,21% - http://samorzad2014.pkw.gov.pl/357_rady_woj [dostep
z dn. 14.02.2016].

5 Frekwencja: I gtosowanie: 48,96%. Zob.: http://prezydent2015.pkw.gov.
pl/319_Pierwsze_glosowanie [dostep z dn. 14.02.2016]; II gtosowanie: 55,34%.
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nych® mozna potraktowaé jako dowod uczestniczenia w lokalnej,
narodowej i politycznej socjoprzestrzeni’.

Polacy na przestrzeni lat 2014-2016 poddawani byli i s3 przy-
spieszonej edukacji obywatelskiej. Wigczeni zostali w aktywne bu-
dowanie dwoch wielowymiarowych rzeczywistos$ci — europejskiej
oraz polskiej. Ta pierwsza — mimo wydawatoby sie stabilnych fila-
row®, dzieki ktorym przetrwata przez wieki w Europie wielokultu-
rowos¢ — zostata obecnie poddana imigracyjnej probie. Polska przed
i po wyborach jest arena, gdzie odbywaja si¢ ,,polityczne igrzyska”,
dochodzi do przebudowy albo — moze trzeba to okresli¢ bardziej
dosadnie — burzenia starej i budowania nowej socjoprzestrzeni.
Dynamika zachodzacych przemian implikuje potrzebe pochylenia
sie nad znaczeniem poje¢ ,,obywatel” i ,,obywatelsko$¢”. Dostoso-
wania ich do zjawisk, w ktorych uczestniczg Polacy. Wydaje sie, ze
nie obedzie si¢ bez ich redefinicji, uwspotczesnienia znaczen. Do-
pasowania do powstajacego modelu ponowoczesnej europejskosci
i polskosci. Bazujac na ich pierwowzorze, politycy - mozna odnie$¢
wrazenie, ze troche chaotycznie — kreuja nowg rzeczywistos¢, ktora
ma by¢ skuteczng odpowiedzig na (chyba nie do konca zdiagnozo-
wane) zagrozenia. Samo ich istnienie jest Swiadectwem decyzyjnego
»,szamotania” sie decydentow. Swiadczy o wewnetrznie niespojnej
koncepcji budowanej na fundamencie europejskiej oraz polskiej
tradycji. Trzeba pamiegtac, ze ta ostatnia jest zminiaturyzowanym

Zob.: http://prezydent2015.pkw.gov.pl/325_Ponowne_glosowanie [dost¢p z dn.
14.02.2016].

¢ Frekwencja 50,92%. Zob.: http://wiadomosci.onet.pl/kraj/wybory-parla-
mentarne-2015-pkw-podala-ostateczne-wyniki/zqe59 [dostep z dn. 14.02.2016].

7 Kolejnos¢ wymienionych sktadowych socjoprzestrzeni jest pochodng prze-
konania autora tekstu, ze podprzestrzen obywatelska w analizowanym przypadku
obejmuje struktury spoteczne o charakterze lokalnym. Jest tgcznikiem pomiedzy
spoteczenstwem, strukturg sktadajacg sie z kulturowych lokalizméw, a narodem,
ktory stanowi duchowa jednos$¢ uksztattowang wokot rdzenia, wspolnej jego
cztonkom, pamieci historycznej. Polityczna socjoprzestrzen dotyczy rzeczywi-
stosci, gdzie zachodzi proces budowania wielowymiarowego pogranicza pomiedzy
grupami przezwyciezajgcymi zamkniete tozsamosci spoteczne.

8 Chodzi o filary Europy — europejskie religie monoteistyczne, humanizm
grecki oraz prawo rzymskie. Por.: M. Kociuba, Tozsamos¢ kulturowa cywilizacji
europejskiej. O potrzebie aksjologicznej ,,metanoi” ,,Annales” 2002, vol. XXVII,
3 Sectio I, s. 41-49.
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odbiciem - zawierajacym oczywiScie elementy tylko sobie wtasci-
we — pierwszej.

OBYWATEL I OBYWATELSKOSC

Kim jest obywatel Europy? Czy w ogoble mozna uzywac przy-
wotanego wczesniej okreslenia? Pojecie ,,obywatel” odnosi sie do
wielopoziomowej rzeczywisto$ci. Mimo ze dotyczy ono pojedyncze-
go cztowieka, to umieszcza si¢ go na wielu ptaszczyznach. Oplata
pajeczyng praw i obowigzkéw. Wprowadza w ,,wielowymiarowe
pomiedzy”®. Semantyczne znaczenie wyrazowego ztozenia ,,0by-
watel Europy” dopiero od niedawna mozna wypetnic trescig. Nowa
organizacja europejskiej przestrzeni politycznej, opisanie jej wie-
loznaczng nazwg Unia Europejska, umieszcza jednostke w praw-
nej, kulturowej i spotecznej, uwspolnionej przestrzeni. Spetnia
ona role spoiwa, politycznej synapsy'®. Pozwala na wykreowanie
bezkonfliktowego pogranicza'l, dzieki ktoremu mozliwe stato sie
istnienie wielopoziomowej rzeczywistosci ztozonej z zamknietych
wcze$niej granicami geopolitycznych tworéw!2. Obecnie, mimo
ciagle toczonej gry politycznej, potrafiag one wspodtpracowac i rea-
lizowa¢ zadania wykreslone przez partykularne racje stanu. Dzigki
temu cztowiek zyjacy na wschod od granicznej rzeki Bug zostat
umieszczony w wieloptaszczyznowej przestrzeni odpowiedzialnosci.

7 ,Wielowymiarowe pomiedzy” - okreslenie dotyczy sytuacji jednostki, ktora
zobligowana jest prawnymi obowigzkami w stosunku do organizacji, z ktorg sie
utozsamia. Organizacja takze ma obowiazki w stosunku do jednostki. Inaczej
rzecz si¢ ma z wymiarem aksjologicznym, ktory jest zbudowany na fundamencie
tradycji. To organizacja jest fundatorem poczucia wspoélnotowosci, ktore jednostka
moze przyjac lub odrzuci¢. Utozsamic sie z socjostrukturg badz zostac outsiderem.

10 Pojecie ,,polityczna synapsa” dotyczy zbudowania i zalegalizowania
praw, ktore pelnig role organizacyjnego fundamentu, na podstawie ktérego na
przestrzeni UE mozliwa jest bezkonfliktowa koegzystencja panstw realizujacych
partykularne interesy.

11 Ppojecie ,,bezkonfliktowe pogranicze” dotyczy rzeczywisto$ci wspotistnienia
wielu twordw politycznych, ktore mimo uczestnictwa w grze politycznej stanowia
geopolityczna catos¢.

12 To zamkniecie sie w politycznych granicach panstw po Il wojnie $wiatowe;j
wzmocnione byto pamiecig krzywd wyrzadzonych podczas dziatan wojennych.
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Jest — jak dawniej — Europejczykiem, ale obecnie takze obywate-
lem Unii Europejskiej oraz cztonkiem narodu, podlega jurysdykcji
panstwowej oraz kulturowej okreslonej socjostruktury. Z racji tego
ma swoje obowiazki i prawa. Realnie korzysta przede wszystkim
z tych ostatnich.

Analizujac szczegbtowo sytuacje przed i po wyborach w Polsce,
nalezy doda¢, ze mieszkajac miedzy Bugiem i Odra, jest obywatelem
Polski. Co wynika z tego ,,podwdjnego obywatelstwa” i potrojnej
tozsamosci?!3. Czy s3 one sobie przeciwstawne, czy moze uzupet-
niaja sie? W jaki realnie aktywny sposob Polak moze zrealizowac
swoje obywatelskie obowigzki w stosunku do UE?'*. Mogt to zrobic
przez odpowiedzialne uczestniczenie w wyborach do Parlamentu
Europejskiego, ktore odbyty sie w 2014 roku. Odda¢ gtos na ludzi,
ktorzy swoja polityczng aktywnosScig mogg przyczynié sie do bu-
dowania wspolnej Europy.

Na czym ma polegaé ta wspolnos§é?!s. Jest ona stanem, w kto-
rym dochodzi do potaczenia dobra jednostkowego z dobrem ogotu
w wymiarze gospodarczo-politycznym oraz kulturowym. Czy pomi-
mo kosztownej kolorowej kampanii wyborczej'® Polacy zdali egza-
min z europejskiej obywatelskosci?'’. Albo szerzej: czy Europejczycy
zdali egzamin z europejskiego obywatelstwa? Analizujac wyniki wy-
boréw do PE, nalezy stwierdzi¢, ze Swiadcza one o matym zaintere-
sowaniu biurokratycznym - jak si¢ okazato - molochem. Dowodza

13 J. Kociuba, Idea Ja i koncepcje tozsamosci. Zmiana idei Ja i koncepcji tozsa-
mosci w nauce i kulturze, Lublin 2014, s. 129.

14 W przypadku europejskiej przestrzeni w jej wymiarze politycznym i kultu-
rowym nalezy przyjac, ze obywatelem mozna by¢ tylko w odniesieniu do struktury
o charakterze politycznym. Wymiar kulturowy pozwala moéwi¢ raczej o tozsa-
mosci.

15 Specjalnie nie uzyto pojecia ,,wspolnotowos$¢”. Wspolnosé autor rozumie
jako realizacje zadan, aby osiagnac cele, w ktorych wszyscy aktywnie dziatajacy
beda mogli partycypowaé. Najpierw ponosi¢ koszty, pézniej korzystac z zyskow.

16 A. bukasik-Turecka, Kampania wyborcza na ulicach Lublina, czyli wizual-
na reklama zewnetrzna [w:] Wybory do Parlamentu Europejskiego..., s. 147-152.
Warto jeszcze zada¢ dodatkowe pytanie, czy przekaz kampanii wyborczej do PE
byt prawidtowo zrozumiany przez jej adresatow? Najtrafniejszag odpowiedzig na
postawione pytanie jest frekwencja wyborcza.

17 Polacy nie zaliczyli pozytywnie egzaminu z obywatelstwa europejskiego
- por. przypis nr 3.
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raczej istnienia procesu postepujacego zamykaniu sie organizmow
narodowych. Budowaniu albo od$wiezaniu rozmytej politycznie
tozsamosci wokot kulturowych totemow, ktore sktadaja sie przede
wszystkim ze zideologizowanej pamigci wspolnych wydarzen histo-
rycznych. Swiadcza o budzeniu sie starych lokalizméw, na ktorych
paczkowac zaczety nowe nacjonalizmy. Pozywka dla nich jest nara-
stajacy strach przed falg imigrantow, ktorzy ,,zostali zaproszeni”!8
do ,,starzejacej sie Europy”. Polityczne hastal® o potrzebie pomocy
humanitarnej zostaly wyrzucone na $mietnik dyskursu spoteczne-
go. Wykorzystali to polityczni kaznodzieje, ponowoczes$ni trybuni,
ktorzy (podobnie jak przed laty) kreujg sie na jedynie prawdziwych
obroncéw czystosSci kulturowej i bezpieczenistwa narodowego.

Trzeba - chcac by¢ uczciwym - przyznac, ze rzeczywistos¢ prze-
rosta mozliwosci animatoréw organizujacych przyjecie uchodzcow.
Okazato sie bowiem, ze oprocz uciekinieréw przed dziataniami wo-
jennymi, ktorzy chcg ocali¢ zycie swoje i najblizszych, ukryli sie
emigranci ekonomiczni oraz socjalni. Mozna podejrzewac, ze nie
brakuje takze tych, ktorych udziat w ponowoczesnym eksodusie ma
charakter typowo polityczny. Mimo dynamicznie zmieniajgcej si¢
politycznej rzeczywistosci, a moze tym bardziej nalezy jeszcze raz
postawic pytanie o egzamin z europejskiego obywatelstwa. Kto jest
winny obecnemu stanowi rzeczy? Czy wycofywanie sie we wspo-
mniane wyzej lokalizmy jest pochodna spotecznego egoizmu, czy
moze nieprzygotowania do nowych, bedacych w politycznym in
statu nascendi, uwarunkowan? Strachem przed powiekszajacymi sie
obszarami tabu, ktore — jak kosmiczne czarne dziury - zawtaszczaja
coraz to nowe podprzestrzenie kulturowej rzeczywistoSci. Dlaczego
tak sie dzieje?

18 Chyba nie da si¢ ostatecznie odpowiedzie¢ na pytanie: czy Angela Merkel
»zaprosita uchodzcow” ze wzgledow humanitarnych, czy chodzito raczej o site
robocza dla niemieckiej gospodarki?

19 Polityczne hasta, stowa, ktore nie zawsze, bez wickszych konsekwencji dla
ich adresata, sg realizowane.
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EUROPA NA KULTUROWYM ROZDROZU

Obywatel Europy przez chwile znalazt si¢ w stanie zawiesze-
nia?, Zastanawia sie, czy nie schowa¢ gtowy w wymieszany piasek
tradycji i ponowoczesnosci, ktory pozwoli mu ukry¢ sie przed odpo-
wiedzialnoScig za najblizsze otoczenie. Stangt przed wyborem: Zejs¢
z egzystencjalnego hamaka wygody i konsumpcji, ktory swoim bu-
janiem uspit potrzebe epistemicznego wysitku i przyczynit sie do
zburzenia pomostow miedzy tradycja a zbudowana ze szkia i stali
ponowoczesng rzeczywistosScia, ktorej tworcy obiecywali Eden na
ziemi. Czy zacza¢ porzadkowac europejskg przestrzen kulturowsg?
Przygotowac ja na przyjecie uchodzcow tak, aby wiedzieli, ze eu-
ropejska goscinnos$¢ ma swoje granice oparte na przestrzeganiu lo-
kalnych unormowan prawnych i kulturowych. A moze wycofac sie,
wywiesi¢ bialg flage rezygnaciji z tradycji europejskich? Powstrzymac
swoja aktywno$¢ i zawiesi¢ odpowiedzialno$¢ gospodarza, ktory po-
winien przygotowac miejsce odpoczynku dla strudzonego wedrow-
ca miedzy kulturami? Zamkna¢ w wygodnym kokonie albo jaskini
bezpiecznej swojsko$ci?! wypelnionej cywilizacyjnymi gadzetami.
Zamieni¢ kreatywnga aktywno$¢ na egzystencjalng wegetacje. Dac
sie zdominowa¢ przez kulture, ktorg przyniesli ze sobg imigranci,
zaproszeni goscie i uciekinierzy w swoich ,,plecakach pamieci”?2.

Przed postawionymi wyzej pytaniami staneta wigkszos¢ naro-
dow europejskich. Niestety ich przywodcow politycznych najczes-
ciej przerosta zaistniata sytuacja. Problemy Europy, moze doktadniej
Unii Europejskiej, nie pojawity si¢ nagle i nie dotyczg tylko migracji.
Europa i Europejczycy do§wiadczyli zjawiska, ktére mozna nazwac
odpryskiem globalizacji. Staneli oko w oko z efektem podejmowa-
nych wczes$niej dziatan. Wektor gospodarczej i kulturowej ekspansji
zmienit kierunek. ,,Europejski Eden” zadziatal jak plaster miodu na

20 Stan zawieszenia, okre$lenie stanu niemoznosci, zawahania przed dokona-
niem wyboru pomiedzy aktywnym i kreatywnym uczestniczeniem w dynamice
przemian na arenie europejskiej a wycofaniem sie w przestrzenie znanych kultu-
rowych i politycznych lokalizmoéw.

21 Pojecie njaskinia bezpiecznej swojskosci” dotyczy rzeczywistosci znanej,
opisanej zrozumiatym jezykiem symboli kulturowych.

22 N.C. Metenes, Coyuanvho-gunocogpckue npodiemvl muzpayuu, CeBacTONOTb
2011, c. 42.
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przebudzonego z zimowego snu niedzwiedzia, ktory szybko chce
zlikwidowa¢ poczucie gtodu?®. Europa ta od Bugu na zachdd jest
miejscem Scierania si¢ kultury zachodniej, zlaicyzowanej i konsu-
menckiej z jej eurazjatyckim odpowiednikiem, ktory jest wypet-
niony wieloptaszczyznowg ideologia?*. Nabiera na sile zjawisko
ideologicznego konkurowania miedzycywilizacyjnego. W okresie
powojennym byt on skutecznie hamowany przez zelazng kurty-
ne. To, co w jezyku politycznym i politologicznym w dwudziestym
wieku nazywano zimng wojng, obecnie mozna uznac za forpoczte
proceséw, zachodzacych obecnie w Europie. Zburzenie muru ber-
linskiego, jego wymiar polityczny, kulturowy i gospodarczy, odzy-
skiwanie niepodlegtoSci przez stare panstwa, powstawanie nowych
twordow geopolitycznych, wszystko to stato sie preludium dla wspot-
czesnej, dynamicznej sytuacji, z ktorg zmaga sie Stary Kontynent
i jego polityczne struktury.

Uspieni przez konsumpcjonizm i postepujacy sekularyzm
mieszkancy Europy zachodniej zgubili swoja kulturowa tozsamosc.
»Miec” stato sie wazniejsze od ,,by¢”, a polityczna ptyta eurazjaty-
zmu 7 coraz wiekszg sitg napiera na kontynent europejski. Kultu-
rowe gory Ural?® zostaty z tytu. Proces wieloptaszczyznowej inwa-
zji powoli, chociaz skutecznie realizowany jest w czasie. Najpierw
powoli, oswajajac Europejczykoéw ze wzrostem swojej aktywnosci,
dokonywato sie zmudne przerastanie socjoprzestrzeni®®. Emigranci
od dawna tworzyli w ,,bogatej Europie” kulturowe getta. Nikt nie
zwracat na nie uwagi. Europejczycy zachwycali si¢ europejskoscia,

23 Poréwnanie imigracyjnej sytuacji w FEuropie do plastra miodu
i niedZwiedzia wynika z przekonania, ze jest ona zjawiskiem konfliktu kultur
zachodniej i eurazjatyckiej. Czynnikiem aktywizujacym procesy migracyjne jest
réznica w rozwoju ekonomicznym i gospodarczym pomiedzy krajami, z ktérych
rozpoczyna sie emigracja, a krajami docelowymi. NiedzwiedZ migruje do plastra
miodu.

24 Eurazjatycki odpowiednik to nic innego jak kulturowy, polityczny
i ideologiczny miszmasz tego, co rosyjskie i azjatyckie z domieszka ,,afrykanskiej
nuty”. Trzeba pamietaé, ze sa one przetworzone, uwspotcze$nione przez procesy,
ktore swoimi korzeniami siegajg okresu gospodarczego kolonializmu oraz
globalizacji.

25 Kulturowe gory Ural” - pojecie obrazujace otwarcie Europejczykow na
kulturowe nowinki z Azji i Afryki.

26 U. Eco, Rakiem. Gorgca wojna i populizm mediow, Warszawa 2007, s. 28.
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z podniesionym dumnie czotem niesli cywilizacyjny i kulturowy ka-
ganek catemu Swiatu. W zadufaniu swojg wielkoscig nie zauwazyli,
ze coraz bardziej oddalajg sie od ideologicznych podwalin, na kto-
rych opiera si¢ Europa. Byty one sukcesywnie wymywane z pamie-
ci przez postepujaca sekularyzacje, btednie rozumiang tolerancije,
bezrefleksyjng otwartos¢ na nowinki kulturowe?”. Nagle okazato
sie, ze trudno jest znalez¢ punkty odniesienia dla ponowoczesnej
europejskosci. Brak fundamentéw do zbudowania postaw obywa-
telskiej odpowiedzialnosci w stosunku do organizmoéw, ktore sg od-
powiedzialne za kreowanie wspotczesnej, gospodarczej, politycznej
i kulturowej, wewnetrznie spojnej socjostruktury. Geopolityczna
przestrzen przestata by¢ miejscem, gdzie znalez¢ mozna kulturowe
artefakty, ktore powinny petni¢ role aksjologicznego tta dla Europy.
W kolorowym zgietku kultur wystepujacych na Starym Kontynencie
trudno jest znalez¢ budulec dla spotecznej rafy, z ktérej mogtyby
paczkowaé odpowiedzialne postawy europejskiego obywatelstwa.
Czy dojdzie do sytuacji, jak chciat papiez Polak, ze Europa zacznie
oddycha¢ dwoma ptucami? Wschodnim i zachodnim? Oprze si¢
kulturowemu najazdowi i odzyska kreacyjng site wspomagang
odpowiedzialnymi dziataniami politykéw do budowania wielo-
poziomowej rzeczywistosci, socjoprzestrzeni opartej na aktywnej
tolerancji? Szukanie odpowiedzi na postawione wyzej pytania jest
obecnie obarczone zbyt duzym niebezpieczenstwem popetnienia
poznawczej pomytki, dlatego niech pozostana retoryczne.

POLSKA W EUROPIE. POLITYCZNE OBYWATELSTWO

Polska i Polacy, podobnie jak znakomita wigkszo$¢ panstw
wchodzacych w sktad Unii Europejskiej, znalazta sie w politycznej
i kulturowej sytuacji opisanej wyzej. I chociaz nie jest ona postrze-
gana przez uchodzcéw jako docelowe miejsce migraciji, to problemy
obecne na kontynencie zostaty takze wprowadzone i wykorzystane
na r6zne sposoby do ksztattowania przestrzeni dyskursu spotecz-
nego w Polsce. Migranci nie sg postrzegani jako realne zagrozenie.
Zwigzane z nimi problemy o charakterze kulturowym i ekonomicz-

27 Jan Pawet 11, Dono e misterio [w:] Najnowsza historia ..., s. 41.
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no-gospodarczym przeksztalcone zostaty i wykorzystane jako ma-
terial o charakterze czysto politycznym. Wybory samorzadowe,
prezydenckie oraz parlamentarne, kampanie przedwyborcze po-
stuzyty za kanwe, na ktérej dziatacze partyjni dokonali subtelnej
redefinicji polskiej europejskosci?®. Odwotali sie do tradycji. Za po-
mocg znajomych wszystkim kodéw komunikacyjnych opisali na
nowo starg rzeczywistos¢. Uzyli kulturowych artefaktéw, odwotali
sie do ich znaczen, aby wzmocni¢ polityczny przekaz. Wciagneli
Polakéw na grzaskie tereny redefiniowania wielopoziomowej so-
cjoprzestrzeni. Namalowali ja pedzlem obietnic socjalnych, kto-
re, jak za dotknieciem czarodziejskiej r6zdzki, doprowadzity do
wewnetrznych podziatéw. Spowodowato to, ze walka polityczna
o przychylnos¢, a pozniej gtosy elektoratu, porzucita poziom po-
prawnosci politycznej, zostata zamieniona na spory o charakterze
atakow personalnych.

Mozna troch¢ przewrotnie postawic teze, ze przedstawiciele
polskiej klasy politycznej w kampaniach wyborczych pokazali, ze
z ta klasa - szczegolnie, jezeli chodzi o prowadzenie dyskusji —
bywa réznie. Dowiedli, Ze nie potrafig wznies$¢ sie na poziom de-
baty kreacyjnej. Ztozy¢ propozycje, ktore mogtyby doprowadzi¢ do
pozytywnych zmian w wieloptaszczyznowej rzeczywistosci. Wolg
postugiwacé sie niedopowiedzeniami i insynuacjami, obrzuca¢ od-
powiedzialnoscig. Uprawia¢ polityczne sutenerstwo?’. Dowodzi to,
ze nie potrafig jeszcze korzystac z historycznego dorobku polityki
europejskiej. Sg - i czesto sie tym szczycg — spadkobiercami szla-
checkiego liberum veto. A moze bardziej zalezy im na dobru partii
niz ojczyzny?

Struktura polskiej sceny politycznej, a wtasciwie panujacy na
niej chaos $wiadczy o braku stabilnego tta aksjologicznego. Przeciez
to wtasnie wartoSci powinny by¢ fundamentem spotecznych bu-

28 Polska europejsko$¢” — pojecie dotyczace miejsca Polski w strukturach
instytucji europejskich oraz redefinicja multiptaszczyznowego bilateralnego sa-
siedztwa z panstwami sasiadujgcymi.

2% Pojecie ,,polityczne sutenerstwo” opisuje sytuacje, w ktorej polityczne prze-
kupstwo zamienia si¢ w dzialanie nakierowane na utrzymanie si¢ przy wtadzy za
wszelka ceneg. Politycy, ,,kupujac” spoteczne poparcie, zapewniaja sobie utrzy-
manie sie u steru wtadzy. Postuguja sie grupami poparcia dla manipulowania
socjoprzestrzeni.
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dowli, ktoére wznoszg politycy. Dlatego z przykroscig nalezy skonsta-
towac, ze polska polityka, a w zasadzie politycy muszg jeszcze nad
sobg duzo popracowac. Nauczy¢ si¢, jak wznosi¢ sie nad personalne
niecheci. Uswiadomic sobie, ze gtéwnym celem ich debat powinno
by¢ dobro ogo6tu, a nie budowanie barykad niecheci spoteczne;j.
Ostroznie mozna postawié teze, ze polscy politycy w ostatnich wy-
borach nie zdali egzaminu ze swojej obywatelskosci. Ich postawy
nadal (takie mozna odnie$¢ wrazenie) charakteryzuje partyjne za-
cietrzewienie i che¢ politycznego albo doktadniej: partyjnego zwy-
ciestwa3?,

POLAK OBYWATEL

Jak by¢ odpowiedzialnym obywatelem w zaminowanej poli-
tycznie socjoprzestrzeni?3!. Co tak naprawde znaczg pojecia Polak
i obywatel? Czy sa one nos$nikiem jakichkolwiek przekonujacych
informacji, ktére moga sprawic, ze ich odbiorca podejmie odpowie-
dzialne i kreatywne dziatania w najblizszej sobie socjoprzestrzeni?
Juz nie trzeba macha¢ sztandarami z europejskimi hastami poli-
tycznej rownosci’? i braterstwa kulturowego. Trzeba natomiast za-
cz3¢ odpowiedzialnie aranzowac wspoélne, co by to nie znaczyto,
dziatania zmierzajace do zmiany na lepsze zastanej rzeczywistosci
i budowania podwalin pod przysztos¢ dla siebie i swoich dzieci.
Wyrwac sie ze stanu obywatelskiej biernosci. Zamieni¢ j3 na krea-
tywng i konstruktywna aktywnos¢.

Czy w Polsce sa osobowe przyktady, na ktérych mozna sie
wzorowac? Czy da si¢ natrafi¢ na autorytet, ktory zacheci — jak
pisal prof. T. Kotarbinski — do dobrej roboty? Nakresli podstawy
prakseologii gospodarczej, politycznej, a przede wszystkim wskaze
droge do ponowoczesnego patriotyzmu. Postawione wyzej pyta-

30 Pojecie ,,polityczne zwyciestwo” w uzytym znaczeniu okresla sytuacje sta-
wiania dobra partii politycznej ponad dobro panstwa i obywateli.

31 Zaminowana politycznie socjoprzestrzen, polityczna rzeczywistosc,
w ktoérej potencjalny wyborca nie rozumie kodéw komunikacyjnych, ktérymi
postuguja sie politycy. Nie jest w stanie dotrze¢ do ich prawdziwego znaczenia.

32 Pojecie ,,politycznej rownosci” jest wewnetrznie sprzeczne. Nie ma rownosci
w relacjach, ktérych podstawowym celem jest realizacja partykularnej racji stanu.
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nia to proba, uzywajac jezyka medycznego, zdiagnozowania stanu,
w jakim znajduje si¢ polskie spoteczenstwo. Czy posiada ono we-
wnetrzne zdolnosci samonaprawcze? Czy sa w nim sity kreacyjne,
ktore mogg przyczynic sie do odpowiedzialnej pracy w i nad zastang
rzeczywistoscig? Odpowiadajac bardzo pobieznie, na pierwsze z po-
stawionych wyzej pytan, sa podstawy do optymizmu. Analizujgc
procentowy udziat Polakow w wyborach parlamentarnych, mozna
by postawi¢ nieSmiato (bardzo nieSmiato) teze, ze wzrasta odpo-
wiedzialnos¢ za ksztattowanie, czasami chciatoby si¢ powiedzie¢
ksztatcenie, klasy politycznej. Natychmiast nasuwa si¢ jednak kolej-
ne pytanie, czy 51% obywateli przy urnach wyborczych naprawde
daje podstawy do optymizmu? Czy moze by¢ swiadectwem podej-
mowania, moze jeszcze niepewnie, proby znalezienia politycznego
lidera, ktéry potozy podwaliny, a moze dopiero zacznie kopa¢ dot
pod fundament jednosci, ktory stanie sie poczatkiem wspolnego
dziatania? Namiastkg ponadpartyjnej zgody? Kampanie wyborcze,
prezydencka i parlamentarna, byty mieszanka obietnic o charakte-
rze socjalnym. Stycha¢ byto z wielu stron nawotywanie do odnowy
spotecznej.

Wybory, Swieto demokracji i obywatelskiej odpowiedzialnosci
minety. Opadt kampanijny kurz i odstonita sie polska powyborcza
rzeczywisto$¢. Odnowa, do ktorej wzywali politycy z partyjnych
moéwnic, zamienita sie¢ w socjoprzestrzen przeorang zasiekami po-
litycznej niecheci. Rzeczpospolita Polska ma nowego prezydenta
i nowy rzad. Czy cos$ sie zmienito? OdpowiedZ musi by¢ twierdzaca.
Tak, zachodzg zmiany. Wprowadzane sg w zycie, czesto pod osto-
ng nocy, obietnice wyborcze. Krytykowane na wszystkie mozliwe
sposoby przez przedstawicieli partii opozycyjnych.

Pierwszenstwo majg ustawy o charakterze politycznym, to one
rozgrzewajg do czerwonosci, niestety bezsensowne debaty partyj-
nych harcownikéw. Do dyskusji, z ktorych nic kreatywnego nie
wynika, wiaczyli sie specjalisci od zycia spotecznego. Uzywajac na-
ukowego metajezyka, starajg sie wyjasnié, przede wszystkim sobie,
co dzieje sie na powyborczym ringu. A wyborcy oczekuja zmian
w Polsce i dla Polski, i dla Polakow. Te — juz bez nocnego pos$piechu
- o charakterze socjalnym, ogtaszane sg jako wielkie zwyciestwa.
Szkoda, ze w tle znowu stycha¢ zgietk partyjnych sporéw. I znowu
pytanie: czy spoteczenstwo docenia wysitki politykow? I jeszcze raz
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odpowiedz twierdzaca. Problem tylko w tym, ze nie da sie zaobser-
wowacé chociazby namiastki tego tak oczekiwanego zjednoczenia
spotecznego. Wrecz odwrotnie, uzywajac przenos$ni, kopane sg na-
predce, moze niewspomniane wyzej okopy, ale na pewno - moze
jeszcze ptytkie — rowy wewnetrznych podziatow. Polacy zamiast
razem z politykami, w koncu tez Polakami, budowaé powyborczg
rzeczywistos$¢, zaczeli wznosic¢ barykady - i to jest chyba bardzo nie-
bezpieczne - ideologicznej niecheci. Ci, ktorzy pretendowali i robia
to nadal do roli narodowych przywédcow, mozna uzy¢ jeszcze raz
tego pojecia — spotecznych trybundw, stali sie (tak jak mozna si¢
byto tego spodziewac) budowniczymi zamknigtych, wrogich sobie
socjostruktur.

Wielu znalazto sie¢ w tozsamosciowej rozterce. Wierzyli przed
wyborami, ze bedg mogli przyczyni¢ sie do ulepszania, przebudowy
narodowej rzeczywistosci (zawsze jest co§ do poprawienia) i nagle
zdali sobie sprawe, ze nie sg potrzebni. Nikt nie organizuje wielkich,
jak byto to na szczescie juz minionej epoce politycznej, czynow
spotecznych. Wszyscy, ktorzy nawotywali do wysitku dla ojczy-
zny, obiecywali prace u podstaw, zajeli sie sobg, a wtasciwie swojg
partig. Na razie odbywa sie proces dzielenia powyborczego tupu?3.
I przykro pewnie jest tym, ktorzy chcieli wypetniac¢ swoj obowigzek
w stosunku do ojczyzny. Zaczeli to robi¢, idgc do urn wyborczych,
a teraz wielu z nich nie wie, jak powinni dalej postepowac. Stysza
tylko kakofonie zredefiniowanego jezyka politycznego. Nie wiedza,
czy majg prawo czu¢ sie¢ suwerenem, czy moze jednak zostali, cze-
sto na site umieszczeni w tej innej, moze gorszej grupie? I pewnie
znowu, mimo obiecanych 500 PLN na drugie i kazde nastepne dzie-
cko®*, wielu bedzie szukato szczescia i ,,jakiej$ matej ojczyzny” poza
granicami kraju, w ktorym sie urodzili. Jak im wyjasni¢, ze w ich
ojczyznie dobrze zyje si¢ tym, ktorzy potrafili postawi¢ na zwycie-
skiego konia politycznego? Reszta musi ci¢zko pracowac i ptacic¢

33 Ten podziat powyborczego tupu jest zjawiskiem, do ktorego wyborcy sie
juz przyzwyczaili. Robito to, robi i pewnie dtugo bedzie robito kazde zwycieskie
ugrupowanie polityczne.

34 'W obiecywaniu finansowego rozdawnictwa przescigaja sie partie wladzy
z partiami opozycyjnymi. Czy §wiadczy to o braku szacunku do inteligencji Pola-
kéw, czy moze o politycznej nieodpowiedzialnosci?
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podatki. To sg obowigzki odpowiedzialnego obywatela. A co bedzie,
kiedy ten zapracowany albo szukajacy zajecia na rozregulowanym
rynku pracy, dumny z tego, ze jest Polakiem i obywatelem, zada
sobie pytanie: dlaczego ja swoja praca i podatkami, uczciwie wy-
pelniajac obowigzki obywatelskie, mam przyczyniac sie posrednio
do darmowego ksztatcenia na polskich wyzszych uczelniach wy-
kwalifikowanych specjalistow, ktorzy po studiach wyjadg do pracy
za granice, bo nie znajduja perspektyw dla siebie w kraju? Zostang
wchtonieci przez ustabilizowany, dzieki odpowiedzialnemu dziata-
niu politykow, europejski rynek pracy. Zamieszkajg w kraju, ktory
jest bardziej rozwiniety gospodarczo niz Polska, gdzie ludzie czujg
sie ekonomicznie bezpieczni, gdzie organizacje pozarzgdowe nie
muszg zbiera¢ pieniedzy na leczenie ciezko chorych dzieci albo na
doposazenie w sprzet szpitali. Jaka jest szansa, ze dzieci, na ktore
rodzice dostang 500 PLN, a p6zZniej wyksztatcg sie na panstwowej
wyzszej uczelni, zostang i beda odpowiedzialnymi obywatelami
w swoim kraju?

Jak Polak, ktoéry nie chce z réznych wzgledéw zajmowac sie
polityka w polskim wydaniu, moze zrealizowa¢ w sposéb nieurg-
gajacy szacunkowi do siebie obowigzki obywatelskie w stosunku do
Polski? By¢ ponowoczesnym patriotg?®, ktorego nie da sie zmanipu-
lowa¢ i zacheci¢ do budowania ideologicznych muréw abominacji
do przedstawicieli obcych mu kultur, ktérzy moga stana¢ u granic
jego ojczyzny. Czy bedzie potrafit by¢ dla nich goScinny? Na razie
podprzestrzen polskiego dyskursu spotecznego dotyczaca przelewa-
jacej sie przez Europe fali migrantéw pelna jest przektaman czesto
o charakterze wrecz szowinistycznym. Dlaczego znajduja one po-
datny grunt w spoteczenstwie, ktorego cztonkowie na przestrzeni
lat stawiani byli za przyktad prawdziwej tolerancji, a Polska postrze-
gana jako miejsce schronienia przed przesladowaniami religijnymi
i politycznymi? Co si¢ dzieje z Polakami, ktorzy nie potrafig znalez¢
bezpiecznej granicy pomiedzy zdrowym nacjonalizmem, a niebez-

35 Pojecie ,,ponowoczesny patriotyzm” jest okresleniem postawy jednostko-
wej, w ktorej przenikajg sie obowiazki o charakterze obywatelskim z otwartg tozsa-
moscia spoteczng. Otwarta tozsamo$¢ spoteczna to postawa oparta na kulturowej
samos$wiadomosci pochodnej wiedzy na temat tradycji socjostruktury, z ktora
utozsamia sie jednostka, oraz otwarcia w stosunku do innych kultur opartemu na
fundamencie aktywnosci poznawczej, a nie epistemicznemu zaniechaniu.
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piecznym szowinizmem? Czy wszystko mozna wyttumaczy¢ po-
znawczym lenistwem i strachem przed nieznanym? Przeciez kultura
polska petna jest charakterystycznych tylko dla niej punktéw odnie-
sienia. Krajobraz wypelniony kulturowymi artefaktami, z ktérych
jak z kawatkow puzzli ztozy¢é mozna piekny obraz polskosci i Polski,
kraju tolerancyjnego i goscinnego. To chyba polityczne lepiszcze,
ktorym wypetnione s3 przestrzenie pomiedzy czeSciami uktadanki
sprawia, ze cato$¢ jawi si¢ niejednoznacznie. Ideologiczne naktadki
zmieniaja si¢ jak w kalejdoskopie, a patrzacy nie zdaje sobie sprawy,
ze jest politycznie manipulowany. Czy jest szansa, aby polska prze-
strzen polityczna byla pochodna swiadomych aktéw wyborczych
opartych na postpoznawczym krytycyzmie, a nie bezrefleksyjnym
krytykanctwie?

Summary

Years 2014 — 2015 was the time of elections in Poland. Poles had the
opportunity to test their “civic responsibility” on all possible levels. Voters
took part in decisions about the future of Europe, their local homelands
(city council elections), elected President of the Republic of Poland and
representatives for the Parliament. Taking into account the turn of years
2015-2016 the question appears, whether they positively passed the exam
of their ,,civic duty”. We should consider the causes of reluctant participa-
tion in ,,celebrating democracy” and unpreparedness to rational approach
to the widely understood political sphere.

We need to try to diagnose a problem and find ways to change be-
liefs, deeply inherent in the social consciousness, that being a citizen is
no longer associated only with the privileges but it also demands a social
responsibility and creativity.
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WPROWADZENIE

Procesy zwigzane z kampanig permanentng w Polsce mozna
obserwowac juz co najmniej od dekady. Wynika to nie tylko z duzej
saturacji medialnej spoteczenistwa, ale i stosowanego instrumenta-
rium w trakcie kampanii oraz sposobow zarzadzania nig. Ojczy-
zna kampanii permanentnej s3 Stany Zjednoczone. Jako pierwszy
sformutowat to pojecie Sidney Blumenthal na poczatku lat 80.
XX wieku. Jego kariera zawodowa doskonale opisuje istote pracy
konsultanta politycznego. Byt doradcg prezydenta Billa Clintona,
wspierat sekretarz stanu, a obecnie kandydatke w prawyborach na
stanowisko prezydenta Stanéw Zjednoczonych, Hillary Clinton!.

Celem niniejszej analizy jest deskrypcja zjawiska kampanii
permanentnej w Polsce ze wzgledu na wybrane aspekty, miedzy
innymi geneze i definiowanie samego zjawiska, przyczyny rozwoju
kampanii permanentnej w Polsce, role konfliktu i nowych mediéw
w kampanii permanentnej?.

I Obecnie najprawdopodobniej ponownie doradza, tym razem Hillary Clin-
ton, w trakcie prawyboréw w 2016 roku. K. Silverstein, Just Who Is Sidney Blu-
menthal, the Clintons’ Closest Advisor?, http://observer.com/2015/11/just-who-is-
-sidney-blumenthal-the-clintons-closest-advisor/ [dostep z dn. 29.03.2016].

2 W niniejszej analizie zdecydowano sie na szczegdtowe badanie zjawiska
kampanii permanentnej w kontekscie kampanii ogbélnokrajowej. Wydaje sie, iz
model kampanii permanentnej mozna analizowa¢ w miastach wojewodzkich,
takich jak np.: Warszawa, Poznan, Krakéw, Trojmiasto, aczkolwiek w kampanii lo-
kalnej trudno zaobserwowac wszystkie elementy modelu kampanii permanentnej.
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KAMPANIA PERMANENTNA - GENEZA I DEFINIOWANIE

W koncepcji kampanii permanentnej Sidney Blumenthal taczy
jej powstanie z rozwojem doradztwa politycznego i jego znaczacym
wplywem na ksztaltowanie procesu rzadzenia w Stanach Zjedno-
czonych3. Jego zdaniem nowy rodzaj polityki (postpolityki*) sktada
sie na wspotdziatanie tematyki kampanii, badan opinii publicznej
oraz $srodkéw masowego przekazu’. Kampania permanentna jest
swego rodzaju polityczng ideologia charakterystyczng dla czasow
wspotczesnych. Autor taczy jg z procesem kreacji wizerunku i stra-
tegiczng kalkulacja, rzadzenie za$ staje si¢ nieustanng kampanig,
a zarazem instrumentem do zdobycia popularnosci®. Utrzymywanie

3 B.I. Newman w swej ocenie sytuacji na rynku politycznym pordéwnat po-
lityke do przynoszacego szybkie zyski biznesu, w ktérym eksperci w dostownym
znaczeniu ,,produkuja” wizerunki politykéw. Takie przekonanie wynika z faktu,
iz w Stanach Zjednoczonych kandydat jest gtéwnie zaangazowany w tworzenie
ogoblnego zarysu strategii kampanii. Natomiast za pozostate jej czesci, takie jak:
ksztattowanie platformy wyborczej, przeprowadzanie badan opinii publicznej,
planowanie promocji, s3 odpowiedzialni specjalisci. Rzadko zdarza si¢, aby w przy-
gotowaniach do wymienionych wcze$niej etapéw postepowania marketingowego
brat udziat polityk. Zwiekszajacy sie udziat konsultantéw i wszelkiego rodzaju
profesjonalistow w kampanii wyborczej i poza nig powoduje realne zagrozenie dla
spoteczenstwa demokratycznego. Dotychczas za catos$¢ strategii i ksztattu kampa-
nii odpowiadat przewodniczacy partii i sztab wyborczy, natomiast obecnie mozna
zaobserwowac przesuniecie procesu decyzji politycznej od instytucji publicznej
do doradcy, ktory jest ,wynajmowany”, nie podlega zadnej kontroli i weryfikacji
demokratycznej w postaci wyboréw. Natomiast oddzialywanie konsultantéw na
wybory i kampanie permanentng jest znaczace. Swiadczy o tym ponizsza ankie-
ta przeprowadzona wsréd konsultantéw politycznych przez ,,Chicago Tribune”
w 1994 roku. Najbardziej interesujacy jest punkt, iz wedtug konsultantéw perma-
nentna kampania oznacza, ze nie przestaja oni doradza¢ po zakonczeniu kampanii
wyborczej, lecz kontynuuja swoja prace w trakcie sprawowania urzedu przez ich
kandydata w oczekiwaniu na kolejng kampanie, a takze odptatna wspotprace
z politykiem jako oficjalni doradcy lub z nominacji. B.I. Newman, Politics in an
Age of Manufactured Images, “Journal for Mental Changes” 2/1999, vol. V, s. 11-13.

4 J. Szafranski, Hermeneutyka dyskursu postpolitycznego, ,,Annales” 2009,
vol. XXXIV, s. 167-177.

5 S. Blumenthal, The Permanent Campaign, New York 1982, s. 10.

¢ Natomiast D. Nimmo sformutowat koncepcje ,,totalnej kampanii”. Jej istote
stanowi zanik r6znic pomiedzy procesem kampanii i procesem rzadzenia pan-
stwem oraz proba catosciowej kontroli komunikacji polityka w trakcie sprawowa-
nia urzedu. Koncepcja kampanii permanentnej jest obecna w Europie Zachodniej,
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popularnosci staje sie celem rzadzenia panstwem. Wymaga to od
politykow statego potwierdzania legitymacji panstwowej przez pod-
trzymywanie wiarygodnosci politykéw. Natomiast wiarygodnosé
jest weryfikowana przez satysfakcjonujacy wynik wyborczy’. Dla
politykéw kampania permanentna stanowi swego rodzaju ,,plan
gry”, ktory wyznacza okre$lony schemat dziatania. Politycy, zwy-
ciezajac w wyborach przez odwotywanie sie do niezdecydowanych
wyborcow, powoduja, iz ich oferta programowa, niezbedna w zarza-
dzaniu panstwem, staje sie staba. Nie majac propozycji na rozwig-
zanie merytorycznych probleméw z zakresu gospodarki, podatkow
itp., powracaja bardzo szybko do metod dziatania, ktore pozwolity
im osiggngc¢ sukces wyborczy. Obywatele w koncepcji kampanii
permanentnej sg postrzegani jako nieokre$lona masa, ktora ulega
prostym emocjom, sztuczkom autoprezentacyjnym oraz retoryce.
Kampania w tej koncepcji nie ma ram czasowych®. Zdaniem S. Blu-
menthala kampania permanentna porownywalna jest z koncepcija
»permanentnej rewolucji” Lwa Trockiego, stanowi proces cigglej
transformacji. Oznacza to, ze zaczyna si¢ przed wyborami i jest kon-
tynuowana w trakcie calej kadencji®. Cechami charakterystycznymi
dla kampanii permanentnej jest stabo$¢ partii politycznych, silne
srodki masowego przekazu oraz pragmatyzm polityczny, ktéry sam
w sobie staje sie ideologig polityczng dla partii'?. Podsumowujac
rozwazania Blumenthala, Dorota Piontek wskazata, iz kampania
wyborcza to jednoczesnie komunikowanie i uwodzenie oraz staty
kontakt z opinig publiczng, to badania i poddawanie sie woli opi-
nii publicznej przy podejmowaniu decyzji, co do wyboru tematéow
kampanii oraz sposobu jej prowadzenia czy elementéw wizerunku
kandydata. Jest to jedyna okazja, w ktorej elektorat ma mozliwos¢

szczegOlnie w Wielkiej Brytanii. Brytyjski premier ma mozliwos¢ ogtoszenia, w do-
godnym dla swojej partii momencie, daty wyboréw parlamentarnych, co zmusza
opozycje do prowadzenia permanentnej kampanii wyborczej. D. Nimmo, The
Permanent Campaign as a Governing Tool [w:] Handbook of Political Marketing,
red. B.I. Newman, Thousand Oaks 1999, s. 73-88.

7 Por.: D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura polityczna, Poznan
2011, s. 172.

8 S. Blumenthal, The Permanent..., s. 23-24.

9 Tamze, s. 24; D. Ver¢i¢, The Politics of Total Communication, “Journal for
Mental Changes” 2/1999, vol. V, s. 56.

10 S, Blumenthal, The Permanent..., s. 25.
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oddziatywania na elity polityczne. Niestety wyborcy sg ograniczeni
w ramach poznawczych w ocenie rzeczywistosci. Z drugiej strony
rzadzenie to prawdopodobna utrata popularnosci i sympatii wy-
borcow w wyniku podejmowania niepopularnych decyzji lub za-
niechania obietnic wyborczych. Paradoks kampanii permanentnej
zdaniem autorki polega na tym, iz politycy ,,uwodza, zeby rzadzic,
politycy rzadza, zeby straci¢”!! poparcie spoteczne.

Zdaniem D. Piontek nowatorskoScig kampanii permanentnej
jest ciagta stymulacja uwagi odbiorcow poprzez wyszukiwanie coraz
to nowszych bodzZcow. Stanowi to podstawowy element promocji.
Prowadzi to do coraz szerszego otwierania kulis polityki, umoz-
liwiajagc wyborcom (za poSrednictwem medioéw) przygladania si¢
»procesowi politycznej produkciji”. Z jednej strony rezyserowany
polityczny dramat sprzyja zainteresowaniu odbiorcy, z drugiej stro-
ny moze powodowaé chaos informacyjny (np. poprzez niezapla-
nowane sceny), ktory okaze sie mato klarowny. Zdaniem autorki
wybory maja wtasne uwarunkowania prawne anizeli sam proces
rzadzenia oraz majg wlasng dynamike i spektakularnosé¢. Wigzg
sie z procesem pozycjonowania produktu politycznego, tworzeniem
polaryzacji stanowisk (konflikt), co ma poméc wyborcy w zdefinio-
waniu sytuacji przez wyborce. Przekaz reklamy politycznej moze
doprowadzi¢, zdaniem D. Piontek, do rozbudzenia niemozliwych
do spetnienia oczekiwan w przypadku rzgdzenia. Proces rzadzenia
»wymusza uwzglednienie realnych uwarunkowan, koniecznos¢ za-
wierania kompromisow, rezygnacji z czeSci wiasnych pomystow,
podejmowanie decyzji, ktore nie spodobajg sie wyborcom”!2.

Kampania permanentna - zdaniem autorki — wytwarza wtas-
ne rytuaty, ktore wszystkich uczestnikow, zaréwno aktorow, jak
i widzow, muszg utrzymywac w stanie ciggtej koncentracji uwagi.
Tego rodzaju sytuacja wymaga coraz to intensywniejszych bodz-
cow, ktore pozwalaja funkcjonowa¢ mediom, w szczegolnosci ka-
natom informacyjnym. D. Piontek stawia wazne pytanie: czy state
utrzymywanie stanu gotowosci uwagi nie znuzy wyborcéw, ktorzy
z czasem beda mniej zaangazowanymi obserwatorami, a nie pasjo-
natami Sledzacymi rozwo6j wypadkow z tzw. wypiekami na twa-

1 D. Piontek, Komunikowanie polityczne..., s. 172.
12 Tamze, s. 173.
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rzy? Kampania permanentna rozumiana jako stan podwyzszonej
mobilizacji zatraca swg wyjatkowos$¢ czasu kampanii wyborczej,
ostabia mobilizacyjna funkcje kampanii, rozumiang generalnie jako
moment zdefiniowania wlasnych pragnien i racjonalnej oceny ofert
wyborczych. Autorka krytykuje koncepcje S. Blumenthala. Stra-
tegia dziatan skupiona wokét wizerunku, sondazowej kalkulacii
i wywolywania emocji prowadzi do nadawania niewspoimiernie
wielkiego znaczenia sprawom, ktore na to nie zastuguja, natomiast
prawdziwe problemy albo zostajg zaniechane, albo rozwigzywa-
ne bez rzeczywistej kontroli opozycji i mediéw. Koniecznos¢ cia-
gtej mobilizacji elektoratu powoduje wzrost populizmu w polityce
i brak przywodcow, ktorzy mieliby wizje rozwoju spoteczenstwa.
Ustawiczna konfrontacja zwigksza czynnik negatywny w kampanii,
ogranicza racjonalno$¢ dokonywanego wyboru. Jest to powodowa-
ne cigglym szumem informacyjnym i prowadzi do zmniejszenia
frekwencji wyborczej, na co tak skarzg sie politycy!3. Permanencji
kampanii sprzyja przenikanie podej$cia marketingowego do wszyst-
kich sfer zycia, w ktérych liczy sie skutecznosé!.

KAMPANIA PERMANENTNA W POLSCE

Pojawienie si¢ kampanii permanentnej w Polsce mozemy taczy¢
za S. Blumenthalem z badaniem rozwoju doradztwa politycznego.
Ponadto wskazywany jest czynnik rozwoju mediéw informacyj-
nych, w szczeg6lnosci TVN 24 (pomimo iz powstat w 2001 roku),
podobnie jak to miato miejsce w Stanach Zjednoczonych (rozwdj
CNN)!. Zdaniem Jana Garlickiego jako czynniki wptywajace na
rozw6j kampanii permanentnej w Polsce nalezy wymienic¢:

e wspomniang wcze$niej rosnacg role mediow, a zwtaszcza tele-
wizji w komunikowaniu oraz kreowaniu polityki;

e rozw6j nowych mediow, a szczegdlnie Internetu i mozliwosci
stwarzanych przez ten srodek komunikowania;

e wzrost roli i oddziatywania opinii publicznej na polityke;

13 Tamze, s. 174.
4 Tamze, s. 174-176.
1S Tamze, s. 172.
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e powstanie modelu polityki plebiscytarnej (polityki sondazowej),
czyli dziatania osrodka decyzyjnego pod wptywem wynikoéw ba-
dania opinii i nastrojéw spotecznych, oraz stymulowanie przez
osrodek decyzyjny nastrojow spotecznych poprzez dziatania
politycznego PR;

e funkcjonowanie ptaszczyzny nieustannego sporu (konfliktu)
miedzy rzadzacymi a ugrupowaniami opozycyjnymi, w szcze-
go6lnosci ich liderami;

* narastajaca czestotliwos¢ wyboroéw przyczynia sie do wytwarza-
nia atmosfery ciggtej kampanii wyborczej i stosowania technik
kampanijnych;

e wspomniana wczesniej profesjonalizacja kampanii oraz wzrost
roli konsultantéw politycznych w ré6znych stadiach komuni-
kowania politycznego, co wptywa na redukcje roli aparatow
partyjnych;

e dziatania sztabow zmierzajgce do segmentacji wyborcow i iden-
tyfikacje grup docelowych, do ktérych przede wszystkim adre-
sowana bedzie kampania komunikacyjna'®.

Rozw6j kampanii permanentnej w Polsce warto potgczy¢ z roz-
wojem doradztwa politycznego. Woéwczas mozna wyr6znic trzy
etapy:

,»Okres pierwszych doswiadczen marketingowych” 1990'7-1994,

w ktorym zastosowano podstawowe techniki marketingowe,

16 J. Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczej do kampanii
permanentnej, ,,Studia Politologiczne” 2010, vol. 16, s. 34-35.

17°W przypadku analizy adaptacji technik marketingu politycznego w Polsce
trudno nie wspomnie¢ o wyborach w 1989 roku. Faktem jest, iz byty to wybory
niedemokratyczne (tzw. kontraktowe), wiec stosowanie kategorii przypisanej do
demokracji jest btedem. W wyborach kontraktowych po raz pierwszy mozna byto
zaobserwowa¢ zaangazowanie w przygotowanie kampanii doradcéw politycznych.
Pomoc stronie solidarnosciowej zaoferowali prof. Zbigniew Brzezinski, francuski
specjalista Jacques Séguéla — doradca prezydenta Francoisa Mitteranda. J. Séguéla
byt pomystodawcg zintegrowanej promocji kandydatow ,,Solidarnosci” oraz ich
zdje¢ z Lechem Watesa. Ponadto wizyte w Polsce w ramach kampanii ztozyli: Yves
Montand, Jane Fonda i Steve Wonder. W tamtej kampanii strona rzadowa byta
bardzo dobrze przygotowana. Miata do wlasnej dyspozycji fundusze, zaplecze
medialne oraz w miare dziatajace struktury — urzedy partyjne i panstwowe,
przeprowadzano badania preferencji wyborczych. G. Ignaczewski, Specyfika
marketingu politycznego w Polsce, Torun 2005, s. 58-61.
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préobowano adaptowac¢ doswiadczenia z innych krajow. Podsta-
wa funkcjonowania kampanii byto zaangazowanie wielu oséb,
rola doradcow politycznych byta zazwyczaj niewielka's.

— Okres ,,nadrabiania strat” przypadajacy na lata 1995-2003,
w ktéorym mozna byto zaobserwowaé dziatania dostosowujace
techniki marketingu politycznego do warunkoéw i potrzeb pol-
skich kampanii. Zwigkszono wykorzystanie mediéw masowych
oraz wzrosta rola doradcow politycznych!®.

18 W pierwszym okresie warto zwroci¢ uwage na wybory parlamentarne
w 1993 roku, wowczas zdecydowano sie na wiekszy udziat firm zewnetrznych.
Zrobit to gtéwnie Kongres Liberalno-Demokratyczny, ktéremu firma Satchi&Satchi
prowadzita kampanie wyborcza od strategii kampanii po druk plakatéw i spoty
telewizyjne. Wspotpraca pomiedzy partig a firma zewnetrzna uktadata sie w ten
sposob, iz to w sztabie firma miata réwnoleglg i osobng strukture, ktéra wydawata
zalecenia realizowane przez sztab gtéwny. Adaptacja technik amerykanskich na
grunt polski okazata sie catkowitym biedem. Parady uliczne kandydatéw KLD
w towarzystwie orkiestry i mtodych dziewczat nie uzyskaty poparcia w Polsce.
Hasta - ,,Zadnych haset, tylko fakty”, ,,Milion nowych miejsc pracy” bardziej
odpowiadaty wugrupowaniu socjaldemokratycznemu anizeli liberalnemu.
Kampania ,,Kupuj polskie” i Polski Program Umiejetnosci miaty stuzy¢ zmianie
wizerunku ugrupowania. W programie podkreslano potrzebe zwalczania korupcji
i wprowadzenia przejrzystosci i uczciwosci w zyciu gospodarczym. Celem tych
dziatan byla poprawa wizerunku ugrupowania, poniewaz kojarzone ono byto
z niszczaca prywatyzacja i aferami gospodarczymi. Faktem jest, iz hasta byty
zgodne z oczekiwaniami wyborczymi, lecz wowczas liberatéw kojarzono z samymi
negatywnymi zjawiskami, np. wzrastajgcym bezrobociem. Nalezy doda¢, iz KLD
jako pierwszy zlecit przeprowadzenie badan benchmark polls oraz wykonat kilka
badan typu focus group interviev. Bezpartyjny Blok Wspierania Reform zlecit
opracowanie kampanii firmie marketingowej, ktora zgodzita sie przeprowadzié¢
kampanie po kosztach. W tym przypadku rola agencji w kampanii polegata na
przygotowaniu propozycji graficznych materiatéw wyborczych i doradztwie
strategicznym w matym zakresie. Nalezy podkresli¢, iz wigkszo$¢ ugrupowan
politycznych nadal przywiazywata matg wage do roli doradcéow zewnetrznych.
A. Dudek, Historia polityczna Polski 1989-2005, Krakéw 2007, s. 162; B. Biskup,
Rozwdéj doradztwa politycznego w Polsce [w:] Profesjonalizacja i mediatyzacja
kampanii politycznych w Polsce, red. K. Churska-Nowak, S. Drobczynski, Poznan
2011, s. 97-98.

19 Momentem przetomowym w sposobie prowadzenia kampanii byty wybory
prezydenckie 1995 roku. Zagranicznym doradca Aleksandra Kwasniewskiego,
ktory regularnie przyjezdzat do Polski, byt Jacques Séguéla. W kampanii praco-
wato wielu doradcow zewnetrznych — prof. Janusz Rejkowski, prof. Jerzy Wiatr.
Francuski doradca uwazany jest za tworce wizerunku kandydata, czyli ubioru
z charakterystyczng bi¢kitna koszulg oraz btekitnymi szktami kontaktowymi,
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— Okres kampanii permanentnej od 2004 roku?? — wowczas ak-

podkreslajacymi naturalny kolor oczu kandydata. Pozostate sztaby kandydatow
rowniez korzystaty ze specjalistow zewnetrznych. Z ekspertami z brytyjskiej Par-
tii Konserwatywnej wspotpracowali Hanna Gronkiewicz-Waltz i Lech Walgsa.
W kampanie¢ Jacka Kuronia byli zaangazowani: socjolog prof. Andrzej Rychard,
rezyserzy — Laco Adamik, Jacek Bromski i kompozytor Maciej Zebaty. Doradca
Waldemara Pawlaka byt dziennikarz Henryk Sobierajski, natomiast doradcami
Tadeusza Zielinskiego ds. wizerunku profesorowie socjologii — Ryszard Borowicz
i Zbigniew Szczypinski. B. Biskup, Rozwdj doradztwa..., s. 98-99.

20 W tym okresie na uwage zastuguja wybory parlamentarne w 2011 roku. Ze-
sp6t pracujacy nad kampanig Platformy Obywatelskiej sktadat sie z dwoch agencji
reklamowych DDB Warszawa i Brain, dwoch agencji interaktywnych, miedzy inny-
mi Tribal DDB oraz OS3, a takze specjalisty ds. marketingu w sieci Tomoho Umedy,
dwoch firm badawczych, domu mediowego: Pan Media Western, firmy doradztwa
marketingowego, sp6tki producenckiej oraz agencji public relations. W sztabie
partii w Warszawie pracowato na trzy zmiany okoto 100 os6b. Gtéwnym odbiorca
prac agencji byt szef sztabu Jacek Protasiewicz. Wraz z nim sztab wspottworzyli:
rzecznik rzadu Pawet Gras$, sekretarz stanu w kancelarii premiera i jego zaufany
PR-owiec Igor Ostachowicz, Maciej Grabowski oraz Michat Nowosielski, specjali-
sta z branzy reklamowej, dyrektor kreatywny agencji reklamowej Young & Rubi-
cam Brands. Przygotowania do kampanii wyborczej sztab Platformy Obywatelskiej
rozpoczat w kwietniu 2011 roku. Wowczas zaczety sie prace nad pierwszym etapem
kampanii pod hastem: ,,Polska w budowie”, ktéry wyborcy zobaczyli na poczatku
sierpnia. Za ten etap kampanii odpowiadaty przede wszystkim agencja reklamo-
wa DDB Warszawa oraz agencja interaktywna Tribal DDB. Na przetomie lipca
i sierpnia dla sztabu PO zaczeta pracowac agencja reklamowa Brain (na co dzien
obstugujaca takie firmy, jak ING czy BMW), dom mediowy Pan Media Western
(pracujacy m.in. dla Suzuki czy Energi); firma doradztwa marketingowego ADHD
zatozona przez Romana Jedrkowiaka, bytego szefa marketingu ING, oraz agencja
public relations Meritum Lab prowadzona przez Adama Easzyna. Reklamowki dla
PO nakrecita spotka ATM Grupa produkujaca takie seriale, jak: Ranczo, Pierwsza
mitosé czy Swiat wedtug Kiepskich. Janusz Palikot i jego ugrupowanie oficjalnie
przyznatlo, iz nie korzystato z pomocy profesjonalnych firm marketingowych.
Natomiast jego jedynym doradca byt Piotr Tymochowicz, ktory byt cztonkiem
Ruchu. Polskie Stronnictwo Ludowe ze wzgledu na ograniczone Srodki finanso-
we nie miato eksperckiego zaplecza medialnego. Sojusz Lewicy Demokratycznej
wspotpracowat m.in. z domem mediowym. Kampania wyborcza w PiS zajmowat
sie zespot ds. wyborow na czele z Adamem Lipiniskim, Markiem Kuchcinskim,
Mariuszem Btaszczakiem i Jackiem Kurskim. Natomiast wedtug nieoficjalnych
zrédet, filmy dla PiS, podobnie jak we wczesniejszych kampaniach, krecita firma
Odeon oraz podobno doradzat Stanistaw Janecki — dziennikarz, byty redaktor
»Wprost”. V. Makarenko, Kampania, jakiej jeszcze nie byto, ,,Gazeta Wyborcza”,
238/2011, s. 6; K. Borowska, Wszyscy spin doktorzy Prawa i Sprawiedliwosci, http://
www.rp.pl/artykul/638831.html? print=tak&p=0 [dostep z dn. 9.01.2016].
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tywnie zastosowano zarowno media masowe, jak i nowe media,

rola doradcéw politycznych stata sie niemalze pierwszorzedna?!.

W literaturze przedmiotu istnieje kilka koncepcji poczatku kam-
panii permanentnej. Generalnie wskazuje si¢ na 2005 rok, kiedy
wybory parlamentarne i prezydenckie odbywaty sie w krotkim od-
stepie czasu oraz nastapito przewartosciowanie sporu w dyskursie
politycznym, szersze wykorzystanie mediow masowych oraz tzw.
nowych mediéw. Jednakze moment rozpoczecia kampanii perma-
nentnej mozna taczy¢ z oglagdalnoscia obu parlamentarnych komisji
Sledczych?2. Wowczas obywatele na ekranach swoich telewizorow
mogli obserwowac szeroko zakrojony dramatyczny spektakl, od-
grywajacy sie ,,na zywo”, w duzej mierze spontaniczny, bez przy-
gotowanego wczesniej scenariusza?3.

KONFLIKT JAKO ELEMENT KAMPANII PERMANENTNE]

Konflikt wptywa na atrakcyjnos¢ przekazu medialnego. Jest
Zzr6dtem nieustannych bodzcow do promocji. W mysl ,,logiki me-
diow” konflikt destrukcyjny jako ,,zta wiadomos¢™ staje sie dla okre-
Slonego srodka masowego przekazu ,,dobrg wiadomoscia” (bad news
is good news). Tego rodzaju rozdzwiek przycigga uwage odbiorcy,
a zarazem jest atrakcyjny zaréwno dla mediow, jak i politykow. Ra-
dostaw Marzecki przywotuje stanowisko Jespera Strombicka, ktory
stwierdza, iz: ,,Media faworyzuja historie, ktére zawierajg konflikt,
gdyz konflikt sprzyja bardziej dramatycznej narracji. Medialna po-
trzeba historii, ktére s3 dramatyczne i majg zdolno$¢ opanowywa-

21 B. Biskup, Rozwdj doradztwa..., s. 96.

22 Sejmowej Komisji Sledczej do zbadania ujawnionych w mediach zarzutow
dotyczacych przypadkéw korupcji podcezas prac nad nowelizacja ustawy o radio-
fonii i telewizji oraz Sejmowej Komisji Sledczej do zbadania zarzutu nieprawid-
towosci w nadzorze Ministerstwa Skarbu Panstwa nad przedstawicielami Skarbu
Panstwa w spotce PKN Orlen S.A. oraz zarzutu wykorzystania stuzb specjalnych
(d. UOP) do nielegalnych naciskow na organa wymiaru sprawiedliwos$ci w celu
uzyskania postanowien stuzacych do wywierania presji na cztonkéw Zarzadu
PKN Orlen S.A.

23 A. Zareba, Spektakl medialny jako instrument kreowania wizerunku polityka
[w:] Za kulisami spektaklu. Medialne wizerunki polityki, red. M. Sokotowski, Torun
2009, s. 152-153.
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nia uwagi ludzi, moze wyjasni¢ ich sktonnos¢ do koncentrowania
sie na skandalach, do traktowania polityki raczej w kategoriach
wyscigu (walki) czy gry strategicznej niz w kategoriach konkretnych
kwestii (issues)’?4.

Antagonizm jest statym elementem polskiej sceny polityczne;j.
Warto w tym momencie odwotac sie do historii i zwr6ci¢ uwage na
owczesne symboliczne podziaty?’. W XIX wieku zarysowywat sie
antagonizm miedzy tradycja oSwieceniowg a romantyczng?®, nato-
miast pod jego koniec pomiedzy pozytywizmem a odzywajacym
romantyzmem. Na poczatku XX wieku istniat konflikt pomiedzy
mys$lag Narodowej Demokracji oraz tradycjg niepodlegtosciowego
socjalizmu. Antagonizmy te opieraty sie na odmiennym definiowa-
niu rzeczywistosci oraz r6znych strategiach rozwigzan dotyczgcych
przysztosci?’.

W okresie PRL-u funkcjonowaty trzy podziaty kultury politycz-
nej: tradycyjny system norm?8, oficjalny system norm?® oraz system

24 R. Marzecki, Konstruowanie wzajemnych relacji jako element stylu uprawia-
nia polityki PO i PiS, http://wnpid.amu.edu.pl/images/stories/ssp/ssp_2012_2/099-
116. pdf, s. 100 [dostep z dn. 10.03.2016].

25 Mozna oczywiscie odwotac sie do literatury przedmiotu i wskaza¢ wyrdz-
nione przez Lipharta dwa style uprawiania polityki — konfliktowy i konsensualny,
jednakze warto zwréci¢ uwage na jeszcze jeden czynnik dodany przez R. Ma-
rzeckiego — czynnik racjonalnej kalkulacji zapewniajacej skuteczno$¢ dziatania.
R. Marzecki, Konfliktowy styl uprawiania polityki a widoczno$¢ medialna [w:] Nowe
media: edukacja — polityka — ekonomia — kultura, red. A. Ogonowska, Krakow
2012, s. 284.

26 Wedtug M. Janion tradycja romantyczna w XX wieku miata trzy momenty
kulminacyjne: pobudzenie dgzen niepodlegtosciowych poprzedzajacych i koncza-
cych I wojne Swiatowa, duch romantyczny dwudziestolecia miedzywojennego,
ktory zaowocowal powstaniem warszawskim oraz etos pierwszej ,,Solidarnosci”.
M. Janion, Nie wszystko stracone, ,,Polityka” 1992, nr 48, s. 17.

27 S. Mocek, Style politycznego myslenia i dziatania, ,,Studia Polityczne” 2004,
nr 16, s. 256.

28 Pierwszy obejmowat polskie warto$ci narodowe, warto$ci patriotyczno-
-romantyczne, mocno osadzone w nauce moralnej Kosciota katolickiego. Ten
system norm koncentrowat sie woko6t prawdy, wolnosci i godnosci cztowieka,
a zarazem zwracat uwage na zwigzek tych zasad z wielowiekowg historig narodu
polskiego. Uboczny efekt tego systemu norm stanowi brak identyfikacji spote-
czenstwa z panstwem.

2% Drugi oficjalny zestaw norm obejmowat tzw. moralno$¢ socjalistyczna.
Z zatozenia dotyczyta ona doktryny komunistycznej, ,,idei dobrego panstwa” oraz
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norm modernistycznych?3°. Spoteczenstwo, bedac w obrebie trzech
osrodkéw wzorotworczych, doswiadczato sytuacji konfliktu mo-
ralnego, przeradzajacego si¢ w chaos aksjologiczny, ktory w duzej
mierze wynikat z rozbieznosci pomiedzy poszczegdlnymi osrodka-
mi w akcentowaniu wzordéw zachowan3!.

Po 1989 roku funkcjonuja dwa podziaty polskiej sceny poli-
tycznej. Pierwszy sformutowata Mirostawa Grabowska dotyczacy
wytworzenia si¢ w trakcie przejScia od systemu totalitarnego do
demokratycznego podziatu elektoratu na postkomunistyczny i post-
solidarnosciowy?2. Wydaje sie, iz wybory w 2005 roku przetamaty
schemat dwoch pasm — postkomunistycznego i postsolidarnos-
ciowego, poniewaz gtéwna walka wyborcza toczyta sie pomiedzy
dwoma ugrupowaniami wywodzacymi sie z pasma postsolidarnos-

zasad, sktadajacych sie na ,,demokracje socjalistyczng”. Efektem tej kompilacji
byto deklaratywne i instrumentalne traktowanie wartosci socjalistycznych, takich
jak: rownos¢, sprawiedliwosc¢ spoteczna, opiekunczos¢ panstwa w sferze socjalnej,
bezpieczenstwo wewnetrzne i pokdj swiatowy.

30 Trzeci system to normy modernistyczne ksztattowane w duzej mierze przez
wzory kulturowe panstw Europy Zachodniej. Zaliczaty si¢ do nich zaréwno plu-
ralizm, poszanowanie odmiennosci i réznorodnosci, jak i materialistyczny i kon-
sumpcyjny styl zycia, dobrobyt stworzony przez panstwo oraz spoteczenstwo z nie-
go korzystajace, natomiast w sferze normatywnej dominacja zasad pragmatyzmu
wyprowadzonego z klasycznego liberalizmu i utylitaryzmu nad etyka si¢gajaca
korzeniami religijnej tradycji judeochrzescijanskiej. Tamze, s. 273-274.

31 Tamze, s. 276.

32 M. Grabowska podata cechy sprzyjajace podziatowi elektoratu na postko-
munistyczny i postsolidarnosciowy. Wedtug niej elektorat postkomunistyczny to
ci, ktoérzy maja dystans i nieche¢ do religii i KoSciota oraz przejawiaja zakorzenienie
w systemie komunistycznym sprzed 1989 roku, ktore przejawiato sie w nienaleze-
niu do ,,Solidarnosci”, docenianiu demokratycznych procedur (ale nie preferowa-
niu demokracji jako systemu w szczeg6lnosci w poréwnaniu z przesztoscia) oraz
drobnych cechach demograficzno-spotecznych (miejscu zamieszkania). Natomiast
ogolnie pojetemu elektoratowi postsolidarnosciowemu sprzyjaja umiarkowanie
w kwestii stosunkow panstwo — Kosciot, religijnosé, przynaleznosé do ,,Solidar-
nosci” 1980-1981 (nieprzynalezenie do partii systemowych sprzed 1989 roku),
a takze pozytywna ocena obecnego ustroju na tle poprzedniego. M. Grabowska
przyznata, iz wybory prezydenckie z 2000 roku nie potwierdzaty hipotezy podzia-
tu na dwa elektoraty, poniewaz éwczesny prezydent — Aleksander Kwasniewski
przyciagnat wielu wyborcow z pasma postsolidarnosciowego. Natomiast wybory
parlamentarne z 2001 roku doprowadzity do pewnego odrodzenia niniejszego
podziatu. M. Grabowska, Cienie PRL [w:] Zmiana czy stagnacja: spoteczeristwo
polskie po czternastu latach transformacji, red. M. Marody, Warszawa 2004, s. 111.
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ciowego, natomiast tematem kampanii byta wizja Polski solidarnej
versus wizja Polski liberalnej?3.

Drugim wystepujacym w Polsce podziatem jest dychotomia le-
wica — prawica. Nalezy zaznaczy¢, iz r6zni si¢ on od podziatu zdefi-
niowanego w zachodniej literaturze przedmiotu. Przede wszystkim
wystepuje znaczny rozdzial pomiedzy wartosciami charakterystycz-
nymi zaréwno dla lewicy, jak i dla prawicy w sferze moralnosci oraz
gospodarki. Akceptacja znaczacej roli KoSciota oraz religii zazwy-
czaj taczy sie z aprobata dla panstwa opiekunczego oraz ekspono-
waniem polskich tradycji, natomiast ograniczenie wptywu Kosciota
w zyciu publicznym taczy si¢ z akceptacija liberalizmu gospodarcze-
go oraz otwarciem na Europe. Tradycyjny socjopolityczny podziat
lewica — prawica zostat zastagpiony innymi: akceptacja — odrzucenie
liberalizmu gospodarczego, ograniczenie — wzrost wptywu Kos-
ciota, polskie tradycje — otwarcie na Europe, akceptacja — negacja
osiggnie¢ PRL34.

W okresie 2001-2005 nie byto konfliktu pomiedzy Prawem
i Sprawiedliwoscig a Platformg Obywatelska. Wynikato to z faktu,
iz na rynku politycznym jednoczyt ich wspélny przeciwnik — Sojusz
Lewicy Demokratycznej, wowczas zadna z partii nie posiadata re-
alnej wtadzy. Dopiero w 2005 roku obie partie staty sie gtownymi
pretendentami do sprawowania wiadzy i musiaty zdywersyfikowac
wlasne oferty polityczne3®. Wowczas narodzit sie pomyst Polski
liberalnej vs. Polski solidarnej*®. W trakcie wspomnianej kampanii

33 Zob. np.: W. Zatuska, Dwie Polski kandydatow, ,,Gazeta Wyborcza”, nr 233
2 3.10.2005, s. 5; I. Krzeminski, Kampania wyborcza, rzqd i Polska, ,,Rzeczpospoli-
ta”, nr 260 z 7.11.2005; M. Janicki, W. Wtadyka, Wybory jak rozbiory, ,,Polityka”
2005, nr 44, s. 6-12; G. Indulski, R. Plesniak, IV prezydent pospolitej, ,,Wprost”
2005, nr 43, s. 8-13.

34 Zob.: T. Szawiel, Podziat na lewice i prawice w Polsce po 1989 roku — jego
sens i trwatos¢ [w:] System partyjny i zachowania wyborcze. Dekada polskich do-
Swiadczen, red. R. Markowski, Warszawa 2002, s. 178-214.

35 Por.: R. Marzecki, Konfliktowy styl..., s. 288.

36 Po wycofaniu sie Wtodzimierza Cimoszewicza o$ podziatu zostata stwo-
rzona na podstawie socjalnego bezpieczenstwa i ,,liberalnego eksperymentu”.
Pomyst ten powstat po ukazaniu si¢ w sierpniu 2005 roku sondazy, ktére wyraznie
wskazaty, iz 60% wyborcow Platformy Obywatelskiej opowiada sie za panistwem
opiekunczym. Fakt ten postanowili wykorzysta¢ sztabowcy PiS-u przez skiero-
wanie uwagi wyborcéw na podatek liniowy konkurentéw. Postuzono si¢ spotem
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wyborczej w 2005 oraz w 2007 roku wykreowano cztery ptaszczy-
zny wzajemnie wykluczajacych sie podziatow pomiedzy gtéwny-
mi oponentami: 1) nowe — stare panstwo (PiS); 2) IV RP - IIT RP
(PiS); 3) ,,Polska solidarna” — ,,Polska liberalna” (PiS); 4) ,,cywiliza-
cja Wschodu” — ,,cywilizacja Zachodu” (PO). Giebokos¢ konfliktu
pomiedzy PiS i PO jest tak znaczgca, poniewaz dla obu ugrupo-
wan ta strategia postepowania jest optacalna. Przede wszystkim
ze wzgledow tozsamosciowych. Klarowny konflikt stuzy obronie
wlasnej pozycji oraz mobilizacji elektoratu. Ponadto ze wzgledoéw
wizerunkowych — wyrazisty konflikt, jak to juz wczesniej zostato
wspomniane, zapewnia ,,widoczno$¢ medialng”?’. Dodatkowym
czynnikiem sprzyjajacym nasileniu kampanii permanentnej w la-
tach 2005-2007 byty trudnosci partii rzagdzacej — PiS w stworzeniu
i utrzymaniu koalicji rzgdzgcej oraz zagrozenie wczesniejszymi wy-
borami. To ostatnie zjawisko miato dwojaki charakter. Po pierw-
sze — w koalicji rzadzacej dochodzito do napie¢ wewnatrz koalicji,
spowodowanych odmiennymi wizjami rozwigzania probleméw. Po
drugie — zagrozenie przedterminowymi wyborami miato odgrywac
role czynnika dyscyplinujgcego ugrupowania koalicyjne. Wyniki
sondazy wskazywaty, iz PiS ma szanse zdoby¢ wieksze poparcie
we wczesniejszych wyborach, a nawet taka liczbe mandatow, ktora
umozliwitaby PiS samodzielne sprawowanie wtadzy?3®.

Zwyciezca kampanii wyborczej w 2007 roku okazata si¢ Platfor-
ma Obywatelska. Osiggnieto to dzieki wyzszej frekwencji wyborczej
oraz mobilizacji znaczacej czesci elektoratu pod hastami odsunigcia
PiS od wiadzy. Na wieksza skale zastosowano w Polsce takie instru-
menty komunikowania, jak: przesytanie komunikatoéw poczta elek-
troniczna, wykorzystanie wiadomosci tekstowych przekazywanych

reklamowym z pustg lodowka, co w konsekwencji wprowadzito nowy temat: kon-
frontacje pomiedzy ,,Polskg socjalng” a ,,Polskg liberalng”. Ten zabieg pozwolit na
stworzenie wrazenia u przecietnego obywatela, iz kampania dotyczy konkretnego
problemu: pieniedzy. Nalezy podkresli¢, iz podatek liniowy nie byt elementem
najwazniejszym w kampanii Platformy. Kolejnym ,,drobiazgiem”, ktory mogt za-
wazy¢ o wyniku PiS-u, byty puste kartki z ,,niby-programem Platformy”. Po wy-
granych przez PIS wyborach parlamentarnych Jarostaw Kaczynski konsekwentnie
przestrzegat przed wizja niebezpiecznego liberata — Donalda Tuska. A. bukasiak,
L. Zalewska, Polowanie na prezydenta, ,,Newsweek” 2005, nr 40, s. 31-32.

37 R. Marzecki, Konstruowanie wzajemnych..., s. 5.

38 ]. Garlicki, Komunikowanie polityczne..., s. 37-38.
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za pomocy telefonéw komorkowych, blogi oraz dyskusje polityczne
w Internecie. Tego rodzaju instrumentarium zostato wykorzystane
przez sztab Platformy Obywatelskiej. Wyborcy komunikowali sie
pomiedzy soba, wykorzystujac Internet oraz inne rodzaje nowych
mediéw. Intensyfikacja dziatan z zakresu komunikowania politycz-
nego zostata zaobserwowana w drugiej potowie 2009 roku, czyli po
dwoch latach rzgdow koalicji PO-PSL. Z jednej strony przyczynity
sie do tego szeroko nagtasniane przez media wydarzenia okreslone
mianem ,,afery hazardowej” i ,,afery stoczniowej”, z drugiej strony
przyblizanie si¢ okresu swoistego maratonu wyborczego w Polsce,
czyli wyborow prezydenckich i samorzadowych w 2010 roku oraz
wyboréw parlamentarnych w 2011 roku. Internet wprowadza do-
datkowe cechy komunikacji, takie jak: personalizacja przekazu, de-
centralizacja komunikowania (obywatele z odbiorcow stajg sie takze
nadawcami) oraz redefinicje roli tradycyjnych mediow i dziennika-
rzy, dziennikarstwo uczestniczace (grassroot journalism)>®. Konflikt
pomiedzy PiS i PO charakteryzuje si¢ nastepujacymi cechami: jest
konfliktem wartosci, w celach i sposobach dziatania, interakcje mie-
dzy partiami majg charakter konfliktowy, konflikt jest nieusuwalny,
wymusza walke (obrona zagrozonych wartosci, zadna ze stron nie
widzi sie jako przyczyny konfliktu, rozwigzaniem konfliktu jest
pokonanie przeciwnika*?).

Poparcie dla PiS po wyborach w 2011 roku byto tzw. obciachem
politycznym. Momentem przetomowym w kampanii permanentnej
byta kampania Baracka Obamy i uzycie Internetu*'. W Polsce po-
dobnie wykorzystano Internet w kampanii prezydenckiej Andrzeja
Dudy*?. Po wyborach parlamentarnych w 2015 roku zmienita sie

39 Istotg dziennikarstwa uczestniczgcego jest mozliwos$¢ niezaleznego od
medioéw tradycyjnych tworzenia, przekazu i odbioru informacji. Skutkiem tego
zjawiska w sferze polityki jest istotne ograniczenie mozliwo$ci manipulowania
przez media przekazem. J. Garlicki, Komunikowanie polityczne..., s. 40-41.

40 R. Marzecki, Konstruowanie wzajemnych..., s. 15.

41 Barack Obama and New America. Changing Face of Politics, red. L.]. Sabato,
Lanham, Boulder, New York, Toronto, Plymouth 2013, s. 105-225.

42 Czy Andrzej Duda wygral wybory dzigki internetowi? Pawet Szeferna-
ker o kulisach kampanii prezydenckiej. NASZ WYWIAD; http://wpolityce.pl/
polityka/254307-czy-andrzej-duda-wygral-wybory-dzieki-internetowi-pawel-
-szefernaker-o-kulisach-kampanii-prezydenckiej-nasz-wywiad [dostep z dn.
10.03.2016]; M. Stysiak, Duda wygrat przez Facebooka, http://[wyborcza.biz/
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0§ podziatu konfliktu pomiedzy PiS i PO. Poparcie dla PO przed
i po wyborach w 2015 roku stalo si¢ synonimem swego rodzaju
oSmieszenia, dyskredytacji (kolokwialnie mozna to okresli¢ jako
tzw. obciach polityczny). Pierwsza osiag podziatu z kampanii byta
»dobra zmiana” (PiS) vs. stagnacja (PO). Hasto to wigzato sie gtow-
nie z wprowadzeniem programu 500+ (programu wspierajacego
rodzing, czyli elektorat PiS). Druga o$ konfliktu koncentruje sie
obecnie wokot sporu o Trybunal Konstytucyjny — poszanowanie
panstwa prawa (opozycja — PO i Nowoczesna.pl) vs. realizacja in-
teresu partyjnego (PiS). Dodatkowym oSrodkiem spotecznym jest
Komitet Obrony Demokracji, ktory z jednej strony chce sprawiac
wrazenie niezaleznego ruchu obywatelskiego, z drugiej strony ocze-
kuje wsparcia partii opozycyjnych np. przy manifestacjach. Kolejna
0§ podziatu ogniskuje sie wokot obrony III RP (PO) vs. IV RP (PiS)*3.
Podobna o$ podziatu tworzy sie na podstawie kolejnych charaktery-
styk — beneficjenci III RP vs. pokrzywdzeni przez III RP, ma gtebszy
kontekst spoteczny i gospodarczy. Przyktadem sity telewizji w na-
Swietlaniu konfliktu o Trybunat Konstytucyjny byto wylansowanie
w sondazach opinii publicznej Ryszarda Petru na lidera opozycji
w listopadzie i grudniu 2015 roku. Okazato sie, iz jego czeste wy-
powiedzi w mediach, w szczegolnosci w telewizji publicznej, spo-
wodowaty wzrost poparcia dla Nowoczesnej.pl w sondazach opinii
publicznej. Po zmianie wladzy w TVP notowania Nowoczesnej.pl
spadty w rankingach popularnosci.

PODSUMOWANIE

Kampania permanentna w Polsce jest uzalezniona od kilku
czynnikow. Przede wszystkim jej zaistnienie jest mozliwe dzigki
rozwojowi nowych mediow, doradztwa politycznego oraz widocz-
nosci medialnej dziatalnosci politykow. Kampania permanentna
w Polsce wystepuje od 2004 roku. Jest to zwigzane z rozwojem

biznes/1,147752,18001921,Duda_wygral_przez_Facebooka.html [dostep z dn.
10.03.2016].

43 Szczegolnie wyraza sie to w sprawie L. Watesy i jego wspotpracy ze Stuz-
bami Bezpieczenstwa PRL.
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konsultingu politycznego oraz wystepowaniem po raz pierwszy
w Polsce okreslonych spektakli medialnych, ktérymi byty komisje
sledcze. Stanowity one swego rodzaju atrakcje medialng dla wi-
dzow. Najwieksza ogladalnosé miaty konfrontacje oséb zwigzanych
z przygotowaniem ustawy*4,

Kampania permanentna przez sam fakt, ze de facto nie ma ram
czasowych, wptywa negatywnie zarébwno na okres sprawowania
wtadzy, jak i okres kampanii wyborczej. Zarzadzanie panstwem sta-
je sie podporzadkowane procesom utrzymywania statego poziomu
poparcia w sondazach opinii publicznej, czesto decyzje niepopular-
ne s3 odwlekane w czasie lub w ogo6le nierealizowane ze wzgledu na
obawy przed utratg sympatii obywateli. Natomiast okres kampanii
wyborczej, ktory powinien pozwoli¢ na podjecie racjonalnej decyzji
wyborczej (na skonfrontowanie réznych ofert wyborczych) staje sie
czasem jeszcze bardziej nasilonego chaosu informacyjnego, znieche-
cajacego do uczestnictwa w wyborach.

Istotnym elementem kampanii permanentnej jest funkcjonowa-
nie wielowymiarowego konfliktu pomiedzy rzadzacymi i opozycja.
Antagonizm jest zazwyczaj oparty na odmiennym systemie warto-
Sci, trudno go zlikwidowac¢, optaca sie obydwu stronom konfliktu,
poniewaz wzbudza zainteresowanie mediéw oraz uwage odbiorcow.
Osie podziatow mogg by¢ zdywersyfikowane i nie zawsze opierac sie
na racjonalnych przestankach. Wydaje sie, iz politycy w przyciaga-
niu uwagi obywateli niejednokrotnie zapominaja o ograniczeniach
publicznej wypowiedzi. Polska historia zna ofiary antagonizmoéow
politycznych, np. prezydenta Gabriela Narutowicza, ktory zginat
z rgk mtodego cztowieka.

44 964 tysigce widzow TVP3 i 140 tysiecy widzoéw TVN24 ogladato konfron-
tacj¢ Bozeny Szumielewicz i Janiny Sokotowskiej (udziat rynkowy emisji w TVP
3 -15,9%, aw TVN24 - 2,3% widz6éw). Na drugim miejscu znalazta si¢ konfron-
tacja Bozeny Szumielewicz z Iwong Galinska, ktorag na TVP3 ogladato 832 tysigce
widzoéw (udziat stacji w trakcie emisji konfrontacji wyniost 17,2%), na TVN24
natomiast 76 tysiecy widzoéw (udziaty stacji - 1,6% widowni). AGB Polska analizuje
ogladalnos¢ komisji §ledczej podczas wakacji, AGB Polska analizuje oglgdalnosé
komisji Sledczej podczas wakacji; http://mmp24.pl/artykuly/11456,agb-polska-ana-
lizuje-ogladalnosc-komisji-sledczej-podczas-wakacji [dostep z dn. 12.03.2016].
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Summary

The article describes the chosen aspects of the permanent campaign
in Poland. The homeland of the permanent campaign is the United States.
Sidney Blumenthal is the first author who defined that process. The per-
manent campaign in Poland can be observed since the decade. The article
is devided for parts. The first part contains the genesis and definitions
of the permanent campaign. The second part contains part the causes
of development of the permanent campaign in Poland. The third part
contains role conflict and new media in a the permanent campaign. The
last one is conlusion.
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BEATA SZYDEO VS EWA KOPACZ, ELZBIETA KRUK
VS JOANNA MUCHA - KAMPANIA KOBIET

WPROWADZENIE

Kampania parlamentarna w Polsce w 2015 roku nie przypad-
kiem w mediach okre$lona zostata mianem kampanii kobiet. Dwa
najwieksze ugrupowania: Platforma Obywatelska oraz Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ na pierwszg linie frontu wystawity kobiety — premier
Ewe Kopacz i kandydatke na przysztg premier — Beate Szydto. Gdy
chwile p6zniej Zjednoczona Lewica wytypowata na liderke koalicji
Barbare Nowacka, byto juz jasne, ze o wygranej w tej kampanii
w duzej mierze zadecydujg wizerunki i dziatania skoncentrowane
wokot dziataczek, a nie dziataczy partyjnych.

Od stycznia 2011 roku, kiedy to prezydent RP Bronistaw Ko-
morowski podpisat nowelizacje ordynacji wyborczej, wprowadzajac
35-procentowg kwote na listy wyborcze, kobiety maja zagwaran-
towang takg wtasnie pule miejsc na listach wyborczych w walce
o mandat. 35-procentowa kwota zamiast oczekiwanego przez Sro-
dowiska kobiece parytetu jest wynikiem debaty, ktora odbyta sie
w polskich mediach w latach 2009-2010!, i decyzji parlamentarzy-
stow, ktorzy ostatecznie — po pracach parlamentarnych nad projek-
tem obywatelskim - przegtosowali ustawe kwotowa?.

1 Zob. szerzej: A. Lukasik-Turecka, Kwoty na listach wyborczych w 2011 roku.
Przedwyborcza debata zwolennikow i przeciwnikow parytetow, ,,Roczniki Nauk
Spotecznych” 4 (40) 2012, nr 3, s. 127-138.

2 Ustawa z dnia 5 stycznia 2011 r. o zmianie ustawy — Ordynacja wyborcza do
rad gmin, rad powiatéw i sejmikow wojewddztw, ustawy — Ordynacja wyborcza do
Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej oraz ustawy
— Ordynacja wyborcza do Parlamentu Europejskiego [w:] Dz.U. z 2011 r., nr 34,
poz. 172.
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Decyzja ta, gwarantujgca kobietom okre$long liczbe miejsc na
listach wyborczych, nie przetozyta si¢ na znaczny wzrost liczby
kobiet w polskim parlamencie?, nie wptyneta tez znaczgco na ich
liczbe w jednostkach samorzadu terytorialnego*. Nie czesto tez
w kampaniach wyborczych kobiety wystepowaty w charakterze
liderek ugrupowan; kampania parlamentarna 2015 roku nieco ten
obraz zmienita.

Problematyka dotyczgca udziatu kobiet w polskiej polityce po-
ruszana jest w literaturze politologicznej coraz czeSciej. Niniejsza
publikacja poswiecona kampanii parlamentarnej w 2015 roku na
LubelszczyzZnie nie pozwala na szersze przyblizenie tej tematyki.
Celem artykutu jest raczej préba ukazania specyfiki ostatniej par-
lamentarnej kampanii wyborczej przez pryzmat zmagan liderek
dwdch najwiekszych ugrupowan, zaréwno na scenie ogélnokrajowej
(rywalizacja: Szydto — Kopacz), jak i regionalnej (Kruk — Mucha).

POWODY WYEKSPONOWANIA KOBIET W KAMPANII WYBORCZE]

Powodow wyeksponowania kobiet w kampanii wyborczej 2015
roku nalezy upatrywaé w trzech obszarach: w przypadku Platfor-
my Obywatelskiej — w przywodztwie Ewy Kopacz i powigzaniach
dziataczy partyjnych PO z afera tasmowa, w przypadku pozostatych
ugrupowan — w duzym negatywnym elektoracie mezczyzn, zwia-
zanych gtéwnie z PiS i lewica. Postawienie przez trzy ugrupowania
w parlamentarnej kampanii wyborczej na kobiety ttumaczone byto
rowniez wynikiem zapotrzebowania na specyficzny PRS.

3 W Sejmie VIII kadencji na 460 postéw mandaty sprawuje 125 kobiet-posta-
nek (13 kobiet wiecej niz w Sejmie poprzedniej kadencji), co daje 27,2% postow
Sejmu obecnej kadencji, zob. Nowo wybrany Sejm w liczbach, http://www.sejm.
gov.pl/sejm8.nsf/komunikat.xsp?documentId=34D30356534837EEC1257EFBO
0329E56, [dostep z dn. 21.03.2016]. W poprzednich kadencjach Sejmu kobiety
stanowity: 24% (Sejm VII kadencji), 18% (Sejm VI kadencji), 20% (Sejm IV i V
kadencji), 13% (Sejm II i III kadencji) i 10% (Sejm I kadencji) wszystkich postow.

4 Zob. szerzej: A. ukasik-Turecka, Kobiety w jednostkach samorzgdu teryto-
rialnego w dobie debaty nad parytetami i kwotami, ,,Roczniki Nauk Spotecznych”
5 (41) 2013, nr 1, s. 73-85.

5 P. Reszka, Lewica poszta po rozum, wywiad z Barbarag Nowacka, ,,Tygodnik
Powszechny” 2015, nr 43, s. 25.
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Ewa Kopacz, ,,namaszczona” przez Donalda Tuska na przewod-
niczaca Platformy Obywatelskiej, niejako automatycznie, w natural-
ny sposob stata sie liderka kampanii wyborczej. Przekazanie wtadzy,
a nie wybor przez cztonkéw partii zadecydowato o postrzeganiu
Kopacz jako cztowieka Donalda Tuska, co prawda wybijajacego sie
na niepodlegtosc, ale na warunkach bytego premiera®. Ewentualny
sukces kampanii PO (wedtug wszystkich partyjnych frakeji okresla-
ny na poziomie powyzej 30%’) oznaczatby zaréwno sukces ugrupo-
wania, jak i jej osobisty; podobnie ewentualna porazka w kampanii
oznaczata przegrang nie tylko Platformy Obywatelskiej, ale i samej
premier. Kleska wyborcza radykalnie zmniejszata szanse Ewy Ko-
pacz na utrzymanie fotela przewodniczacej partii®.

Dodatkowym czynnikiem, ktory zadecydowat w przypadku
Platformy Obywatelskiej o usunieciu mezczyzn w ciet kampanii
parlamentarnej i postawieniu na kobiete, byto powigzanie dziata-
czy partyjnych PO — me¢zczyzn z aferg tasmowa. Jej ,,bohaterami”
byli, poza przypadkiem Elzbiety Bienkowskiej, sami mezczyzni,
stad - jak sie wydawato — jedynym wyjsciem byto wysuniecie na
plan pierwszy kobiet-politykoéw niekojarzacych sie tak negatywnie
wyborcom.

Przeciwnicy polityczni Platformy Obywatelskiej postawili
w kampanii na kobiety z innego wzgledu. Zaréwno Prawo i Spra-
wiedliwos¢, jak rowniez przedstawiciele lewej strony polskiej sceny
politycznej potgczeni szyldem Zjednoczonej Lewicy borykali sie
z problemem duzego negatywnego elektoratu mezczyzn-politykow.
Wsrod politykéw PiS najwiekszy, negatywny elektorat miat Jaro-
staw Kaczynski, z kolei wsrod dziataczy lewicowych — Leszek Miller
i Janusz Palikot’. Pomystem na zatarcie niedobrego wrazenia, ktore

¢ A. Pawlicka, Kierownik pilnuje Platformy, ,,Newsweek” 2015, nr 38, s. 25.

7 Tamze, s. 24.

8 ]. Miziotek, Brak kandydatéw na przywddce PO, ,,Wprost” 2015, nr 39, s. 38.

° Zob. szerzej: Raport ,,Przyczyny niezadowolenia wyborcow poszczegélnych
partii politycznych”, ARC Rynek i Opinia, czerwiec 2015, http://arc.com.pl/ima-
ge/www/Raport_Przyczyny_niezadowolenia_wyborcow_ARC_Rynek_i_Opi-
nia.pdf, [dostep z dn. 18.03.2016]; Jarostaw Kaczyriski nie bedzie szefem rzqdu?
»Ma zbyt silny elektorat negatywny”, http://wiadomosci.dziennik.pl/polityka/
artykuly/492439,jaroslaw-kaczynski-nie-bedzie-premierem-lider-pis-moze-zostac-
-marszalkiem-sejmu.html [dostep z dn. 18.03.2016]; http://b2-biznes.pl/index.php/
publicystyka-i-wywiady/4572-kaczynski-ma-swiadomosc-ze-ma-duzy-elektorat-
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wywotywali u potencjalnych wyborcéw starzy dziatacze polityczni
tych ugrupowan, byto wysuniecie na pierwszy plan kobiet-dziata-
czek funkcjonujgcych juz wczesniej na polskiej scenie politycznej,
stad w przypadku PiS — postawienie na Beate Szydto jako kandydat-
ke na premiera przysztego rzadu (znang z kampanii prezydenckiej
i uznawang za wspoétautorke sukcesu Andrzeja Dudy), a w przypad-
ku Zjednoczonej Lewicy — na Barbare Nowackg (wizerunkowo cat-
kowicie inny typ kandydatki niz Magdalena Ogoérek — kandydatka
SLD w wyborach prezydenckich).

KAMPANIA BEATY SZYDLO

Beata Szydto rozpoczeta swa kampanie wyborcza jako polityk
kojarzony z kampania prezydencka Andrzeja Dudy, jako wspottwor-
czyni jego sukcesu. Funkcjonujaca w polskiej polityce od 2005 roku,
wczesniej nieznana szerszej spotecznosci, potem oceniana jako
sprawny i skuteczny organizator dziatan kampanijnych. Po zrealizo-
waniu planéw zwigzanych z kampanig prezydencka Andrzeja Dudy
praktycznie z marszu przeszta do kolejnych dziatan kampanijnych,
tym razem swojej kampanii. Owg zamiane, a zarazem kontynuacje
dziatan miata symbolizowa¢ zmiana baneru na autobusie, ktorym
wcze$niej (w trakcie kampanii prezydenckiej) jezdzit po Polsce An-
drzej Duda, a teraz — na czas kampanii parlamentarnej - miat on
stuzy¢ Beacie Szydto. Dudabus zostat przemieniony na Szydtobus!©.

Kampania parlamentarna zaréwno Prawa i Sprawiedliwosci,
jak i samej Beaty Szydto opierata sie na atrakcyjnych obietnicach
wyborczych. Zapewnienia Szydio w duzej mierze byty kontynuacja
obietnic Andrzeja Dudy z jego kampanii wyborczej. Teraz argu-
mentowano, ze maja one szanse zosta¢ spetnione przy zatozeniu,

-negatywny?fa3ed1da623a184e5b4708f9d6£25147=414e992b9e48d5367f2d25{79
e878a9%e [dostep z dn. 18.03.2016]; N. Maliszewski, Sondaz: prezes Kaczy#ski znow
obiektem najwigkszej nienawisci, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/sondaz-prezes-ka-
czynski-znow-obiektem-najwiekszej-nienawisci/93bply [dostep z dn. 18.03.2016].

10 Symboliczne przekazanie autokaru. Dudabus to teraz Szydtobus, http://wia-
domosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/493555,dudabus-zmienia-sie-w-szydlobus-
-prezydent-elekt-przekazal-kampanijny-pojazd-beacie-szydlo.html [dostep z dn.
29.03.2016].



BEATA SZYDEO VS EWA KOPACZ, ELZBIETA KRUK VS JOANNA MUCHA 47

ze Prawo i Sprawiedliwo$¢ bedzie mogto utworzy¢ rzad i wprowa-
dzi¢ w zycie poszczegodlne projekty ustaw, ktore prezydent podpisze.
W trakcie kampanii wytykano btedy dotychczasowej ekipy rzadza-
cej, w tym gtownie Platformy Obywatelskiej.

Ilustracja 1. Moment zmiany Dudabusu w Szydtobus

Zrodto: http://bi.gazeta.pl/im/2d/57/11/2181839811F,Kandydatka-PiS-na-premiera-
-Beata-Szydlo-inauguruje.jpg

Przeciwnicy Beaty Szydto podwazali jej samodzielnos¢, wskazu-
jac na zaleznos¢ od Jarostawa Kaczynskiego, prezesa PiS, ktory na
czas kampanii ,,zniknat z pola widzenia, ustepujac pola projektom
»prezydent Duda« i »premier Szydto«”!l. Ukazywanie przez czesé
publicystow kandydatow PiS: Andrzeja Dudy (kampania prezyden-
cka) i Beaty Szydto (kampania parlamentarna) jako projektéw PiS
deprecjonowato kandydatow i wskazywato na ich zaleznos¢ od pre-
zesa partii. J. Kaczyniski wraz z trzema wiceprezesami: Mariuszem
Kaminskim, Antonim Macierewiczem i Adamem Lipinskim mieli
ukry¢ sie na czas kampanii ze wzgledu na wysoki negatywny elek-

" A. Dabrowska, Prezes listy pisze, ,,Polityka” 2015, nr 36, s. 16.
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torat. Krystyna Pawlowicz i Marek Suski rowniez wycofali si¢ z me-
diow. Anna Dabrowska, publicystka ,,Polityki”, ocenita ten zabieg
mianem ,.kuriozum na skale swiatowa”: ,,Kampania to [...] okres
eksponowania przywo6dcow i przywodztwa, to na nich i wokot nich
jest zazwyczaj budowany przekaz wyborczy. Jesli partia, chcgca
zwyciezy¢, musi schowaé swoich szeféow, to znaczy, ze uwaza ich za
wizerunkowe i polityczne obcigzenie; posrednio przyznaje, ze si¢ ich
wstydzi, a jawnie niemal deklaruje zamiar manipulacji wyborcami,
okazuje cyniczng pogarde wobec ich naiwnosci i tatwowiernosci” 2.

O zalezno$ci Beaty Szydto od Jarostawa Kaczynskiego pisat
tez w trakcie kampanii ,,Newsweek”. Michat Krzymowski cyto-
wat jednego z dziataczy PiS, ktory ttumaczyt oschte relacje miedzy
Kaczynskim i Szydto: ,,Prezes wykonywat wobec niej wrogie gesty
nie po to, zeby odebrac jej premierostwo, ale wtasnie po to, by je
powierzy¢. On ja formatuje, ustawia sobie z nig relacje, probuje ja
wychowac. To test ulegtosci. Jarostaw daje do zrozumienia, kto tu
rzadzi, i obserwuje reakcje. Beata pare razy probowata postawic¢ na
swoim i prezesowi to si¢ nie spodobato. Odpowiedzig byto dalsze
dokrecanie $ruby”!3,

Zaleznosci Beaty Szydto od Jarostawa Kaczynskiego, co war-
to podkresli¢, nie wywodzono z faktu, ze Beata Szydlo jest ko-
bietg. Dowodem braku takich zaleznosci moze by¢ to, ze rowniez
Andrzejowi Dudzie, zar6wno podczas kampanii przed wyborami
prezydenckimi, jak rowniez po zwycigstwie, zarzucano zaleznos¢
w stosunku do Jarostawa Kaczyniskiego. Sugerowano tez sprawdza-
nie jego ulegtosci wobec prezesa PiS'*. Pte¢ zatem nie miata w tym
przypadku znaczenia.

Kandydatka PiS na premiera rzadu, Beata Szydto, miata row-
niez dobrg prase, nie tylko w przypadku tytutéow prasowych, ktoére
jednoznacznie sympatyzowaty z opcja polityczng, ktora reprezento-
wala Szydlo. A. Dabrowska na tamach ,,Polityki” wypowiadata si¢
o kandydatce PiS na przysztg premier, Beacie Szydto, pozytywniej
niz o innych dziataczach PiS na czele z prezesem ugrupowania:
,»Z catego »podziemnego« kierownictwa partii na widok publiczny

12 Tamze.
13 M. Krzymowski, Poskramianie Beaty Szydto, ,,Newsweek” 2015, nr 40, s. 17.
14 Zob. tamze.
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wystawiona jest tylko Beata Szydto. Jako zona, ktéra wychowata
dwoch synow (w tym jednego na ksiedza), prowadzita dom, pra-
cowata w miejskim domu kultury i poznata zwyczajne zycie, jest
bardziej przekonujaca w gloszeniu nowych haset wyborczych PiS
od prezesa, samotnego kawalera zyjacego wytacznie z polityki”!s.
Beata Szydto w swej kampanii skazana byta jednak przede
wszystkim na ciggte porownywanie jej kandydatury i posunie¢
kampanijnych z kandydaturg i dziataniami Andrzeja Dudy w trak-
cie jego kampanii prezydenckiej, ktorej byta szefowg. Poréwnania jej
i Dudy - jako kandydatow — wypadaty najczesciej na niekorzys¢ dla
niej. Stabsza pozycje Szydto najczesciej upatrywano w naturalnych
predyspozycjach kandydatki na przyszta premier rzagdu'®.

KAMPANIA EWY KOPACZ

Ewa Kopacz w trakcie parlamentarnej kampanii wyborczej pet-
nita role liderki ugrupowania namaszczonej przez Donalda Tuska
— p.o. przewodniczgcej Platformy Obywatelskiej. Pozbawiona byta
jednak charyzmy poprzednika: ,,Kopacz nie doréwnuje Tuskowi,
ktory w 2007 r. pokonat Kaczynskiego w decydujacej debacie,
aw 2011 r., jezdzac Tuskobusem, potrafit zmierzy¢ si¢ z gniewem
wyborcow. Kampania Kopacz obfituje we wpadki, jak otwieranie
nieczynnego gazoportu czy kuriozalna wypowiedz o budowie elek-
trowni atomowych — premier zaatakowata za takie plany rywali,
jakby zapomniata, ze jej rzagd wydal na to niemate pienigdze”!.
E. Kopacz probowata przebi¢ sie przez zarzuty zwigzane z aferg
taSmowa i ukazac sukcesy wtasnego ugrupowania, jednak w du-
zej mierze zmuszona byta stale ttumaczy¢ sie — jak pokazat wynik
wyboréw (nieskutecznie) — z btedow koalicji: ,,Polacy przypomnieli
sobie o aferach koalicji, z podstuchowa na czele, ukarali tez partie¢
rzadzaca za bolesne dziatania i zaniechania — podniesienie wieku

15 A. Dgbrowska, Prezes..., s. 16-17.

16 Zob.: J. Flis, Przedwyborcza réwnowaga stabosci, ,,Tygodnik Powszechny”
2015, nr 43, s. 5.

17°W. Szacki, Loteria wyborcza, ,,Polityka” 2015, nr 43, s. 21.
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emerytalnego, likwidacje OFE, de facto podniesienie podatkéw, nie-
rozwigzanie problemu frankowiczow, plage umow $mieciowych”18.

W kampanii wyborczej Platforma Obywatelska postawita gtow-
nie, jesli nie tylko, na E. Kopacz. O ile w przypadku kampanii PiS
Beata Szydlo byta jedynie wysunieta na czoto szeregu dziataczy,
ktorzy ja wspierali, o tyle mozna bylo odnie$¢ wrazenie, ze z catego
peletonu politykow PO Ewa Kopacz musi rywalizowaé z przeciw-
nikami politycznymi sama. Sprawiato to wrazenie osamotnienia
premier: ,,Platforma zapomniata, ze to jest jej kampania, widac
tylko Kopacz |[...]. Wyglada to troche tak jak przygotowanie do wy-
boréw szefa partii, a nie premiera; PO nawet nie udaje, ze tworzy
jakas druzyne”'’.

W mediach sprzyjajacych Platformie ocena jej dziatan byta po-
zytywna. Centrum analityczne POLITYKA INSIGHT w pazdzier-
niku 2015 roku, a wiec jeszcze w trakcie kampanii wyborczej, wy-
stawito Ewie Kopacz ocene B+, pozostawiajac ja na tej samej pozycji
w rankingu, co przed rokiem i wyzej oceniajgc ja niz ugrupowanie,
ktorym rzadzita??. O lepszych notowaniach Ewy Kopacz w porow-
naniu z notowaniami Platformy Obywatelskiej pisat tez, cytujac
swoich rozmoéwcow, Michat Krzymowski w ,,Newsweeku”?!,

Osamotnienie Ewy Kopacz, wspieranej r6znymi doradcami —
ktorzy mieli skrajnie rozne, czesto sprzeczne ze sobg pomysty — po-
wodowato, ze popetniata btedy. Norbert Maliszewski wskazywat na
trudnosci w okre$leniu, do kogo kierowany byl program wyborczy
Platformy: ,,Kopacz gra na kilku fortepianach. A to jedzie do Wa-
tykanu catowac pier§cien papieza, a to mowi, ze nie chce panstwa
wyznaniowego. A to zndw, ze jest za in vitro. Nie ma jednej wigzacej
idei”?2. Rozne osoby doradzaty jej rozne scenariusze, czesto ze sobg
sprzeczne. Maliszewski w dziataniach premier Kopacz widziat che¢
bycia przez nig kalka Donalda Tuska, jednak w jego opinii nasla-
dowanie bytego premiera nie bardzo si¢ premier Kopacz udawato.

18 Tamze.

19 Tamze.

20 t. Lipinski, Premier lepsza niz rzqd, ,,Polityka” 2015, nr 41, s. 17.

21 M. Krzymowski, Drgawki przedwyborcze, ,,Newsweek” 2015, nr 39, s. 27.
22 ]. Miziotek, PO bez twarzy, ,,Wprost” 2015, nr 34, s. 19.
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Proby pokazania przez Ewe Kopacz, ze jest twardym przywoddca, ze
zrobita porzadki w partii, odbierat jako zbyt ostentacyjne?3.

Na dzialania premier Kopacz w trakcie kampanii wptyw miaty
najblizsze osoby z jej politycznego otoczenia — byli to sami mez-
czyzni: spin doktor Michal Kaminski, szef gabinetu polityczne-
go premier Kopacz, Marcin Kierwinski, doradca Stawomir Nitras
i asystent bukasz Zareba. Dodatkowo (na odlegto$¢) miat doradzac
Donald Tusk, a z kolei na jego prosbe — réwniez PR-owiec Igor Osta-
chowicz?*. Czesto sprzeczne ze sobg rady doradcéw powodowaty
chaos w kampanii Platformy?.

Kampania Ewy Kopacz obfitowata w objazdy po Polsce, kto-
re przyczyniaty sie do licznych jej wpadek, tatwo przerabianych
w liczne memy. Osoby, ktore z nig podrézowaty, ocenialy ja jako
nieprzewidywalng; Swiadczy¢ o tym miaty takie sytuacje, jak styn-
ne juz: skok przez fontanne czy bujanie sie na urzadzeniu w sitowni
na $wiezym powietrzu?°.

KAMPANIA DWOCH KOBIET - KAMPANTIA DWOCH PARTII

Ze wzgledu na ponownie wykreowang koniecznos$¢ wyboru
w praktyce miedzy dwiema partiami parlamentarna kampania
wyborcza toczylta si¢ wokot dualizmu: PO kontra PiS. Tym samym
kampania przebiegata pod znakiem obu liderek: Ewy Kopacz i Beaty
Szydto.

Kampania obu pan odbierana byta wtasnie w taki sposob: ry-
walizacji: ,,Mapa wyjazdow (Beaty Szydto — przyp. A.L.-T.) jest
ustalana na biezgco i zblizona do planéw podrézy Ewy Kopacz,
wypisanych na stronie KPRM. Bo tu o zderzenie tych dwoch kobiet
chodzi. Kiedy Kopacz zapowiada wyjazdowe posiedzenie rzagdu na
przyktad w Krakowie, to Szydto jedzie tam kilka godzin wcze$niej
i przypomina o niespetnionych dla tego regionu obietnicach PO”?’.

23 Tamze.

24 M. Krzymowski, Drgawki..., s. 27.

25 Tamze.

26 E. Olczyk, J. Miziotek, Walka o gtosy ulicy, ,,Wprost” 2015, nr 43, s. 22.
27 A. Dabrowska, Prezes..., s. 18.
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To ,,zderzenie kobiet” zatozone przez sztab wyborczy PiS zna-
lazto odzwierciedlenie w mediach, w tym w telewizjach ogélno-
polskich. Jak wynika z Raportu podsumowujgcego telewizje ogolno-
polskie?8, pierwsze trzy miejsca pod wzgledem frekwencji i czasu
ekspozycji wsrod wszystkich kandydatoéw bioragcych udziat w wy-
borach parlamentarnych, ktorzy w ostatnim tygodniu byli pokazy-
wani w serwisach informacyjnych telewizji ogélnopolskich, zajety
kobiety: Ewa Kopacz, Beata Szydto i Barbara Nowacka. Frekwencja
ekspozycji E. Kopacz byta wigksza w ogoélnopolskich dziennikach
telewizyjnych w ostatnim tygodniu przed wyborami od frekwencji
B. Szydto (90 do 81). Dla Ewy Kopacz czas ekspozycji czynnej wyno-
sit 58’307, z kolei biernej — 22°29”. Dla Beaty Szydto odpowiednio:
4904”1 16°267%°.

Najbardziej spektakularnym momentem konfrontacji obu lide-
rek byta debata w telewizji publicznej 19 pazdziernika 2015 roku.
Wedtug sondazu przeprowadzonego przez Millward Brown dla Fak-
tow TVN debate wygrata Beata Szydto; na jej zwyciestwo wskazato
37% respondentow3°.

28 Monitoring wyborczy telewizyjnych serwiséw informacyjnych. Wybory do
Parlamentu RP 2015. Raport podsumowujqcy telewizje ogélnopolskie. Badanie
zrealizowane na zlecenie KRRiT,http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Por-
tals/0/komunikaty/wybory-2015/monitoring-wyborczy-telewizyjnych-serwisow-
-informacyjnych.-wybory-do-parlamentu-rp-2015.pdf [dostep z dn. 12.02.2016].

29 Tamze.

30 Sondaz: Szydto wygrata debate z Kopacz, http://wiadomosci.wp.pl/
kat,1342,title,Sondaz-Szydlo-wygrala-debate-z-Kopacz,wid, 17926488 ,wiadomosc.
html?ticaid=116b8f [dostep z dn. 25.03.2016].
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Tustracja 2. Debata obu liderek

Zrodto:https://www.google.pl/search?q=debata+kopacz-szyd%C5%820&espv=
2&biw=1280&bih=709& source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwj
ux63-hePLAhVI3iwKHaCRAIMQ_AUIBygC#imgrc=vvz7KM5Smyt9AbM%3A

Co ciekawe, fakt udzialu w kampanii parlamentarnej kobiet-li-
derek nie wptynat na tematyke kampanii. Dominowaty w niej -
obecne juz podczas prezydenckiej kampanii wyborczej — tematy
socjalne. Nieobecno$¢ problematyki kobiecej w parlamentarnej
kampanii wyborczej 2015 roku zauwaza réwniez Dorota Piontek.
Podkresla, ze kobiety s3 w polityce pragmatycznie wykorzystywane
przez partie; sg lepiej odbierane przez wyborcow niz mezczyzni,
poszerzaja elektorat ugrupowan, a takze ocieplajg wizerunek partii,
ktorg reprezentuja®!l. Nie zawsze jednak ich obecnos¢ w kampanii
przektada si¢ na obecno$¢ problematyki kobiet w agendzie tematy-
cznej, tak byto i tym razem.

31 Przed ciszq. Podsumowanie kampanii parlamentarnej 2015, http://oapuw.pl/
przed-cisza-podsumowanie-kampanii-parlamentarnej-2015-23-10-2015/ [dostep
z dn. 1.09.2016].
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Mimo iz rywalizacji obu kandydatek nie postrzegano tez raczej
przez pryzmat ich cech kojarzonych stereotypowo jako kobiece, to
jednak zaréwno Beata Szydto, jak i Ewa Kopacz podkreslaty w kam-
panii wlasng empatie i opiekunczosé: kandydatka PiS podczas kon-
wengcji inaugurujacej kampanie przedstawita sie: ,,Nazywam sie
Szydto, Beata Szydto, i bede stucha¢ ludzi”, ripostg na to miato by¢
hasto Ewy Kopacz: ,,Stucham, rozumiem, pomagam”32.

Tradycyjnie juz spersonalizowana kampania wyborcza jesienig
2015 roku wyro6zniata sie gtownie tym, ze — jak zauwaza Olgierd
Annusewicz — liderami poszczegdlnych ugrupowan byli politycy
partyjni ,,nizszej ligi”, z mniejszym dosSwiadczeniem politycznym
od poprzednikow?3. Jezeli wiec w niektérych przypadkach pod-
wazano niezalezno$¢ kandydata, to nie ze wzgledu na pte¢, a na
faktyczny udziat we wladzy. Swiadczy¢ o tym moga — wspomniane
juz wczesniej — sytuacje z prezydenckiej kampanii wyborczej 2015
roku, kiedy to Andrzejowi Dudzie zarzucano zaleznos¢ w stosunku
do Jarostawa Kaczynskiego.

LUBELSZCZYZNA - POLSKA W PIGULCE?
ELZBIETA KRUK VS JOANNA MUCHA

Podczas gdy na polskiej scenie politycznej wspoétzawodnictwo
obu partii symbolizowata walka Ewy Kopacz i Beaty Szydto, tak
w Lublinie rywalizacja miedzy obiema partiami réwniez sprowa-
dzona zostata (przynajmniej teoretycznie) do rywalizacji dwéch ko-
biet — jedynek na listach wyborczych Platformy Obywatelskiej oraz
Prawa i Sprawiedliwosci. Pierwsze miejsce na liscie PiS otrzymata
Elzbieta Kruk, z kolei na liScie PO - Joanna Mucha.

KAMPANIA ELZBIETY KRUK

Dla liderki listy PiS sporym utatwieniem byto kandydowanie
z okregu w wojewodztwie, ktére od lat (na podstawie wynikoéw wy-
boréw) traktowane jest jako matecznik Prawa i Sprawiedliwosci. Do-

32 E. Olczyk, Polityczna seksmisja, ,,Wprost” 2015, nr 36, s. 22.
33 Tamze.
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datkowo wysoka pozycja w sondazach catego ugrupowania dziatata
na korzys¢ kandydatki z pierwszego miejsca na liscie, niezaleznie od
podejmowanych dziatan kampanijnych samej Kruk. Tych zbyt wiele
nie byto. Przede wszystkim Elzbieta Kruk byta stosunkowo mato
aktywna w Internecie i mediach spotecznosciowych. Nie prowadzita
w czasie kampanii wyborczej wtasnej strony internetowej, chociaz
miata swoj profil na Facebooku. Réwniez poprzez billboardy i ba-
nery nie przypominata sie mieszkancom miasta.

19

Tustracja 3. Elzbieta Kruk

Zrodto: http://lublin.wyborcza.pl/lublin/56,35640,19068144,lista-nr-1-komitet-
-wyborczy-prawo-i-sprawiedliwosc,,1.html

KAMPANIA JOANNY MUCHY

Znacznie aktywniejsza od Elzbiety Kruk byta w okresie kampa-
nii wyborczej jedynka z lubelskiej listy Platformy — Joanna Mucha.
Jej zwigkszona aktywnos¢ wynikata po czesci z faktu, iz pelnita
ona w tym czasie funkcje rzecznika kampanii Platformy Obywatel-
skiej. Nominacje Joanny Muchy wigzano przede wszystkim z roz-
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grywkami wewnatrzpartyjnymi w samym Lublinie. Premier Ewa
Kopacz dazyta do ostabienia pozycji przewodniczacego PO w mie-
Scie, nagranego na taSmach Wtodzimierza Karpinskiego. Dobry
wynik Joanny Muchy miat wzmocni¢ pozycje postanki w regionie,
ostabiajac tym samym notowania Karpinskiego, a w konsekwencji
zwiekszytby mozliwos$ci samej premier w przypadku powyborczej
walki w partii. Z drugiej za$ strony nominacja Muchy na rzecznika
kampanii miata by¢ nagroda za lojalnos¢ postanki wobec premier
i checig E. Kopacz wynagrodzenia krzywd, ktorych doznata Mucha
w zwigzku ze zdymisjonowaniem jej z funkcji ministra sportu przez
Donalda Tuska3*.

Joanna Mucha jako rzecznik sztabu Platformy Obywatelskiej
poza prowadzeniem swoich wtasnych dziatan kampanijnych na te-
renie Lublina i okolic uczestniczyta tez czynnie w zwigzku z dziata-
niami kampanijnymi Platformy na terenie catego kraju. To z jednej
strony niewatpliwie pomagato (zwigkszato szanse na pojawianie
sie w mediach ogolnopolskich), z drugiej jednak strony ograniczato
czas na dziatania na obszarze, z ktérego kandydowata. Réwniez
popularno$¢ wynikajaca z pojawiania si¢ nie tylko na regionalnej,
ale i ogélnopolskiej scenie politycznej nie zawsze byta pozytywna.
Wtasnie podczas parlamentarnej kampanii wyborczej jako rzecz-
niczka zastyneta stwierdzeniem, ze program Platformy Obywatel-
skiej jest Swietny i zrozumiaty, tyle ze nie da sie go wyttumaczy¢3s.

Jako liderka listy PO byta bardzo aktywna w trakcie kampanii
rowniez na LubelszczyZnie. Aktywno$¢ ta byta widoczna zaréwno
na ulicach (w formie billboardéw, baneréw czy osobistych kontak-
tow z wyborcami, podczas ktorych wreczata ulotki, czy gadzety,
m.in. pilnik do paznokci z wizerunkiem jej oczu3®), jak rowniez
w mediach spotecznosciowych (Facebook i Twitter). Posiadata
roOwniez wlasna strong internetowa. Najpowazniejszym — jak si¢
wydaje — problemem dla kandydatki byty utrudnienia zwigzane
z kandydowaniem z okregu w wojewd6dztwie — mateczniku PiS, jak

34 ], Miziotek, PO..., s. 19.

35 W. Szacki, Loteria..., s. 21.

36 M. Ciastoch, Joanna Mucha: Wybratam pilnik, bo kalendarzyki sq nudne,
http://polska.newsweek.pl/gadzety-w-kampanii-wyborczej-joanna-mucha-rozdaje-
-pilniczki,artykuly,371761,1.html [dostep z dn. 15.02.2016].
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rowniez spadek poparcia dla catej Platformy po 8 latach sprawo-
wania rzadow.

Iustracja 4. Joanna Mucha

Zrodto:https://www.google.pl/search?q=joanna+Mucha+kampania+2015&biw=1
280&bih=709&noj=1&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjMt7
LHhuPLAhWEEiwKHcMzBWO0Q_AUIBygB#imgrc=L6mf7S_rOuZMSM%3A

ELZBIETA KRUK VS JOANNA MUCHA

Podobnie jak w przypadku dwoéch ogolnopolskich liderek, Ewy
Kopacz i Beaty Szydto, rowniez w poréwnaniu liderek obu ugru-
powan na Lubelszczyznie, Joanna Mucha przewyzszata frekwencija
ekspozycji Elzbiety Kruk. Frekwencja ekspozycji J. Muchy wynosita
22, podczas gdy E. Kruk w ogole nie jest wymieniona w zestawieniu
zamieszczonym w raporcie ani w jego aneksie, co oznacza, ze nie
pojawita sie w tym okresie w serwisach informacyjnych ogélno-
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polskich telewizji. Czas ekspozycji czynnej Joanny Muchy wynidst
4’317, za$ biernej — 2’25737,

W analizowanych wyborach obie kandydatki uzyskaty bardzo
zblizony wynik. E. Kruk zdobyta 43 432 gtoséw, J. Mucha za$ o 27
wiecej — 43 459 gloséw. Na oba wyniki miaty jednak wptyw zu-
pelnie inne czynniki. Sukces kandydatki PiS nie wynikat ze sku-
tecznej dziatalnosci kampanijnej, a raczej byt wypadkowsa sukcesu
catej partii, kandydowania z okregu w mateczniku PiS i najwyzszej
pozycji na liscie wyborczej. Utrzymujaca sie na fali po zwycieskich
wyborach prezydenckich parlamentarna kampania wyborcza Prawa
i Sprawiedliwosci przetozyta si¢ na bardzo dobry wynik kandydatki.
Dodatkowym czynnikiem, ktéry miat duzy wptyw na dobry wynik
Elzbiety Kruk byto jej kandydowanie z okregu w wojewodztwie
lubelskim — mateczniku PiS i rozpoznawalnos$¢ kandydatki.

Catkiem odmienne czynniki wydaja sie by¢ tymi, ktore zadecy-
dowaty o dobrym wyniku J. Muchy. W przeciwienstwie do E. Kruk
kandydatka PO osiggneta sukces wyborczy mimo spadku poparcia
dla Platformy Obywatelskiej, w okresie, w ktorym PO zaczeta byc
rozliczana m.in. za btedy oSmiu lat rzagdow i afere taSmowa. Sukces
Muchy byt wynikiem wtasnej dziatalno$ci kampanijnej kandydatki
mimo utrudnien zwigzanych z kandydowaniem w mateczniku PiS.

WNIOSKI

Wyeksponowanie kobiet w trakcie parlamentarnej kampanii wy-
borczej nie przetozyto sie na poprawe ich sytuacji na polskiej scenie
politycznej. Wobec Beaty Szydto rekomendowanej i nominowanej
przez zwycieski ob6z na premiera rzgdu, nadal (juz za rzagdow PiS)
wysuwane s3 zarzuty, ze nie jest politykiem samodzielnym, tylko
zaleznym catkowicie od prezesa Jarostawa Kaczynskiego. Zaréwno
obsada gabinetu, jak rowniez poszczeg6lne decyzje rzadu zdajg sie
by¢ co najmniej konsultowane z prezesem Prawa i Sprawiedliwosci.

Kleska wyborcza Platformy Obywatelskiej zadecydowata o prze-
granej we wiasnym obozie Ewy Kopacz. Poczatkowo chcaca walczy¢
o przywodztwo w partii, ostatecznie wycofata si¢ z walki o fotel

37 Monitoring wyborczy...
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przewodniczacego. Po zmianie witadzy w Platformie jest jednym
z postéw mato widocznym w mediach. Liderki ugrupowan na po-
ziomie regionalnym: Elzbieta Kruk i Joanna Mucha po zakonczonej
kampanii wypetniaja obowiazki posta.

Kilkumiesieczna obserwacja polskiej sceny politycznej po za-
koniczonej kampanii wyborczej do Sejmu i Senatu w 2015 roku
nasuwa wniosek, ze kobiety doceniono jedynie na czas kampanii
wyborczej. Wykorzystano je do odwrocenia uwagi wyborcow od
bardziej skompromitowanych politykow-mezczyzn, a takze do ocie-
plenia wizerunku ugrupowan. Po wykonanym zadaniu powrocity
do petnienia swoich dawnych, drugoplanowych rol.

Summary

The parliamentary campaign in Poland in 2015 was termed a cam-
paign of women. The largest parties put women on the forefront. The goal
of the article is to show the specificity of the latest parliamentary election
campaign from the standpoint of the struggle between women leaders
of the largest parties: Law and Justice, and Civic Platform, both on the
national (the Szydto-Kopacz rivalry) and regional scene (the Kruk-Mucha
rivalry).
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ANALIZA KAMPANII INTERNETOWE]J DO SEJMU
NA LUBELSZCZYZNIE W 2015 ROKU

WPROWADZENIE

Powstanie i ewolucja spoteczenstwa informacyjnego (cyfrowego)
znaczaco zmienito przestrzen publiczng, ekonomiczng i polityczng
wspotezesnych spoteczenstw, ktorych obywatele zaczeli na coraz
wiekszg skale wykorzystywaé nowe technologie informacyjno-ko-
munikacyjne w codziennym funkcjonowaniu. Jednym z determi-
nantéw rozwoju spoteczenstwa informacyjnego jest ciagty postep
technologiczny ITC, a w nim ekspansja Internetu. W spoteczenistwie
informacyjnym podstawowg formg dziatania jest produkcja, prze-
twarzanie, magazynowanie, przekaz i aplikacja informacji, a dostep
do informacji buduje nows stratyfikacje spoteczna’.

Wykorzystanie Internetu w celach politycznych stato sie pewne-
go rodzaju wyzwaniem dla politykéw. Wojciech Cwalina i Andrzej
Falkowski wyr6znili kilka czynnikéw, ktore wptynety na wyko-
rzystanie Internetu podczas kampanii wyborczych, gdzie ich ce-
lem byto pozyskanie wyborcéw oraz ksztattowanie ich zachowan.
W polskich realiach dwa z nich ciaggle wydajg sie by¢ aktualne:
pierwszy, to ciagty spadek liczby wyborcow, a tym samym malejacy
poziom partycypacji politycznej, ktory zdeterminowat poszukiwa-
nie nowych form komunikacji z wyborcami; drugi natomiast to
wzrost liczby taczy internetowych i internautow w Polsce?.

L E. Skrzypek, Jakos¢ zycia w warunkach spoteczeristwa informacyjnego w XXI
wieku [w:] Spoteczeristwo informacyjne. Wizje struktury i determinanty rozwoju, red.
C. Hales, Rzeszow 2009, s. 34.

2 'W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna,
Gdansk 2005, s. 438-442.
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Jak stusznie zauwaza Jan Garlicki, nowe media wptynety nie
tylko na procesy komunikowania politycznego, funkcjonowanie
demokratycznych spoteczenstw, ale rbwniez na wzrost partycypacji
politycznej obywateli i ich wptywu na procesy decyzyjne®. Wraz
z rozwojem Internetu zmianie ulegt system komunikacji politycz-
nej, a tym samym prowadzenia kampanii wyborczych. ,,Kampania
wyborcza jest mechanizmem budowy pewnych form komuniko-
wania podmiotéw rywalizacji z obywatelami (wyborcami). Musza
by¢ one efektywne politycznie i rozbudowane na skale masowsa,
tres¢ i forma przestania programowego za$§ powinna by¢ atrakcyjna
i sprzedana w jak najlepszej oprawie™. W Internecie powstaty nowe
narzedzia komunikowania, takie jak: strony internetowe, portale
spotecznosciowe (Facebook, Twitter), telewizja internetowa (You-
Tube), ktore zmienity oblicze komunikowania politycznego i prze-
kazywania informacji wyborcom. Nowe formy komunikowania
przetamaty monopol medioéw tradycyjnych w komunikowaniu po-
litycznym, wprowadzajac szybki i ciagly przekaz (codzienne infor-
macje, wydarzenia z przebiegu kampanii, catodobowa dostepnos¢)
oraz interaktywno$¢, gdzie odbiorca moze sta¢ sie nadawcg — co
prowadzi do dialogu polityka z wyborcg, jednocze$nie stwarzajac
mozliwo$¢ zaangazowania sie obywateli w kampanie.

Kampania wyborcza w Internecie daje mozliwos¢ personalizacji
przekazu, ktéra pozwala umiesci¢ wyborce, zgodnie z filozofig no-
woczesng marketingu politycznego, w centrum zainteresowania’.
W kampaniach zorientowanych na wyborce Robert Wiszniowski
wyrdznia nastepujgce nowoczesne techniki marketingu:

e komputerowe banki danych o wyborcach,

e stale sieciowe potaczenie organizacyjne ze wszystkimi agendami
wyborczymi partii,

* bezptatne satelitarne i tradycyjne linie telefoniczne i komputery
dla wyborcow,

e internetowe badania poparcia spotecznego,

3 ]J. Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczej do kampanii
permanentnej, ,,Studia Politologiczne” 2010, vol. 16, s. 40.

4 R. Wiszniowski, Kampania polityczna i wyborcza jako formy komunikowania
politycznego [w:] Teorie komunikowania publicznego i politycznego. Wprowadzenie,
red. B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Wroctaw 2002, s. 149.

5 S. Trzeciak, Marketing polityczny w Internecie, Warszawa 2010, s. 10.
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e poczte elektroniczng, strony www dostepne dla wyborcow®.

Nalezy doda¢ do tych narzedzi rowniez media spotecznosciowe,
ktore staly si¢ wyznacznikiem wspoéiczesnych kampanii.

Marketing polityczny jest niezbedny w efektywnym zarzadzaniu
kampanig wyborczg i mozna go definiowac jako forme polityczne-
go komunikowania perswazyjnego, ktorego celem jest wywotanie
okreSlonego zachowania o charakterze politycznym u odbiorcow
docelowych’. W nowej rzeczywistosci politycznej mamy do czy-
nienia z e-marketingiem (zwanym marketingiem wirtualnym lub
marketingiem online), ktory jest jedna z najnowszych form komu-
nikacji marketingowej, gdzie rozw6j technologii komunikacyjnych
stworzyt nowg przestrzen komunikacji, takich jak: strony interne-
towe, e-mail czy tekst®.

W niniejszym opracowaniu autorke interesuje ogbélna aktyw-
nos¢ kandydatéow w wyborach do Sejmu z poszczegolnych partii
politycznych na plaszczyZnie Internetu. Pytanie badawcze zatem
brzmi: czy kandydaci do Sejmu z okregu 6 wykorzystywali Internet
w celach marketingowych podczas kampanii wyborczej? Jesli tak,
to w jakim stopniu i jakie narzedzia internetowe zostaty wykorzy-
stywane? Analizie przypadku poddany zostat okreg wyborczy nr 6.
Pr6obg badawcza objeto kandydatow z pieciu list wyborczych, w ra-
mach klucza doboru polegajacego na najwyzszym wyniku kandy-
datéw na urzad Prezydenta RP w 2015 roku z poszczegolnych partii
politycznych w wojewodztwie lubelskim®. W zwigzku z doborem
celowym badaniu podlegaty listy wyborcze nastepujgcych partii
politycznych: Prawa i Sprawiedliwosci, Platformy Obywatelskiej,
Kukiz’15, Korwin, Polskiego Stronnictwa Ludowego.

¢ R. Wiszniowski, Wprowadzenie do teorii marketingu politycznego [w:] Mar-
keting polityczny w teorii i praktyce, red. A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw
2009, s. 54.

7 M. Kolezynski, Marketing polityczny w kampaniach wyborczych [w:] Mar-
keting polityczny w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, red. M. Jezinski,
Torun 2014, s. 55.

8 J. Lees-Marshment, Political Marketing: principles and applications, Abingdon
2009, s. 170.

9 Paristwowa Komisja Wyborcza, Wybory Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej
2015, http://prezydent2015.pkw.gov.pl/319_Pierwsze_glosowanie/06 [dostep z dn.
07.02.2015].
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W opracowaniu zostang wykorzystane zaréwno techniki ba-
dan ilosciowych, jak i jakoSciowych. Analiza iloSciowa obejmuje
badania aktywnosci kandydatow, natomiast jakosciowa analiza
zawartosci dotyczy poszczeg6lnych narzedzi internetowych.

Badanie aktywnosci kandydatéw obejmowato dni od 16 do 18
pazdziernika, czyli miato miejsce tydzien przed wyborami, ktore
odbyty sie 25 pazdziernika 2015 roku. Objete badaniem zostaty ta-
kie narzedzia komunikacyjne, jak: strony internetowe, Facebook!?,
Twitter, YouTube poszczegélnych kandydatow.

AKTYWNOSC KANDYDATOW Z LIST WYBORCZYCH

Aktywnos¢ cztonkow listy wyborczej Prawa i Sprawiedliwosci
przedstawia tabela nr 1 (tab. 1). Biorgc pod uwage posiadanie stron
internetowych przez kandydatéw korzystato z nich zaledwie dzie-
wieciu, co stanowi 30% wszystkich kandydatow z tej listy. Wiasny
profil na Facebooku posiadato znacznie wigcej kandydatow, bo az
dwudziestu jeden, czyli 70%. Uzytkownikami konta na Twitterze
byto dziesieciu kandydatow, to jest 33%. Swoje filmy, spoty wybor-
cze, wywiady czy inne nagrania na YouTube miato pietnastu kandy-
datoéw, co stanowi 50% kandydatow. Pieciu najbardziej aktywnych
kandydatéow — 20% wykorzystywato w swojej kampanii wyborczej
wszystkie objete badaniem narzedzia komunikacji internetowe;.
Natomiast szeSciu kandydatéw nie korzystato z internetowych na-
rzedzi.

Tabela 1. Aktywnos$¢ kandydatoéw Prawa i Sprawiedliwosci

Strona WWW | Facebook | Twitter | YouTube
1. Elzbieta Kruk - X - X
2. Krzysztof Michatkiewicz - X - X
3. Gabriela Mastowska X X - X

10°W badaniu uwzglednione zostaty zaréwno profile publiczne, czyli fanpagi,
z charakterystycznymi polubieniami ,,Lubie to!”, jak i prywatne profile kandy-
datow.
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4. Jarostaw Stawiarski - X - -
5. Jerzy Bielecki - X - -
6. Krzysztof Szulkowski - X - b
7. Lech Sprawka X X - X
8. Krzysztof Gtuchowski X X X X
9. Artur Sobon X X X X
10. Sylwester Tutajew b X X X

11. Zdzistaw Podkanski - - _ _

12. Bogna Bender-Motyka - X X -
13. Marcin Wieczorek X X X -
14. Ewa Zybata - X - b
15. Lech Tor X X X -
16. Henryk Dudziak - - - -
17. Stawomir Skowronek X X X X
18. Maria Stachowicz-Cioczek - b - b
19. Daniel Chudek - X - b
20. Sylwia Pisarek-Piotrowska - X - -
21. Marek Wojciechowski - X X X

22. Katarzyna Kubi$ - - - _
23. Aneta Kataska - - - -

24. Agnieszka Lenart - - - _

25. Aneta Pastuszak - X - -

26. Jerema Paprocki - - - _

27. Anna Romanczuk - - X X

28. Dorota Skrzat - - _ _
29. Ryszard Majkowski - - - _

30. Grzegorz Muszynski X X X X

Zrédto: badania whasne

Druga badang partig jest lista kandydatéw Platformy Obywa-
telskiej, ktorych aktywnos¢ przedstawia tabela nr 2 (tab. 2). Strony
internetowe podczas kampanii wyborczej posiadato siedmiu kandy-
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datoéw, co stanowi 23% wszystkich kandydatow z listy. Uzytkowni-
kami Facebooka byto dziewietnastu kandydatéw, czyli 63%. Z Twit-
tera korzystalo dziesieciu kandydatoéw, to jest 33%. Aktywnych
kandydatow postugujacych sie YouTube byto jedenastu, czyli 37%.
W przypadku kandydatéow z list Platformy Obywatelskiej wszystkie
narzedzia internetowe wykorzystywato pieciu, czyli 20%, natomiast
kompletnie nieaktywnych byto dziesieciu, co stanowi 33%.

Tabela 2. Aktywno$¢ kandydatéw Platformy Obywatelskiej

Strona WWW | Facebook | Twitter | YouTube

1. Joanna Mucha X X X X
2. Wiodzimierz Karpinski X X X X
3. Magdalena Gasior-Marek X X X X
4. Wojciech Wilk X X X X
5. Urszula Bancerz - X X X
6. Marta Wcisto X X X X
7. Bozena Lisowska - X X X
8. Waldemar Biatowas - X X -
9. Janusz Pozak - X - X
10. Adam Wasilewski - X - -

11. Krzysztof Bojarski - - - -

12. Zbigniew Jurkowski X X - X
13. Magdalena Dobrosielska - - - _

14. Irena Cholewinska - - _ _

15. Wojciech Malessa - X X -
16. Ayman Al Kusayer - - - -
17. Celina Stasiak - X - -
18. Rafat Zotynia - X - -

19. Monika Kulka - - - _
20. Teresa Sek - - - -

21. Marzena Doroszuk-Maj - X - -

22. Mariusz Cielica - - _ _
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23. Marcin Pisula X X X

24. Lukasz Werengowski - X - -

25. Justyna Zawrotnik-Bogusz - - - -

26. Ewelina Lamparty - - - -

27. Krzysztof Eatka X X - X

28. Pawel Maminski - X - -
29. Daria Banasik - - _ _
30. Mariusz Siembida - - — _

Zrodto: badania wlasne

Nastepnie zostata zbadana aktywnos¢ kandydatow z partii Ku-
kiz’15, ktorej wyniki przedstawia tabela nr 3 (tab. 3). Strony inter-
netowe posiadato zaledwie trzech kandydatow, czyli 10%. Uzyt-
kownikami Facebooka byto szesnastu kandydatéw, co stanowi 53%
wszystkich kandydatow z listy. Twittera wykorzystywato w czasie
kampanii trzech kandydatéw, to jest 10%, natomiast YouTuba tylko
dwoch, czyli 7%. Zaden z kandydatéw nie byt aktywny we wszyst-
kich badanych narzedziach. Z Internetu podczas kampanii nie ko-
rzystato az trzynastu kandydatéw, co odpowiada 43% catej listy.

Tabela 3. Aktywnos$¢ kandydatéw Partii Kukiz’15

Strona WWW | Facebook | Twitter | YouTube

1. Jakub Kulesza X X X -
2. Kamil Kope¢ X b - -
3. Stawomir Janicki - X - -
4. Matgorzata Tylus - X - -
5. Robert Gogotka - X X X
6. Krzysztof Kowalczyk - - - -
7. Jozef Godlewski - X -

8. Aleksandra Ceglarska - b b -

9. Jan Motyka - - - -




68 EWELINA KANCIK-KOETUN

10. Izabela Iwanek - - _ _

11. Pawet Zacharewicz - X - -

12. Krzysztof Serafin - - - _

13. Pawet Janulewicz - X - -
14. Agnieszka Biernacka- - X - -
Olesiejuk
15. Michat Dzierzak - b - -
16. Joanna Mania - X - -
17. Andrzej Bojanek b X - X
18. Przemystaw Kostrzewa - X - -
19. Monika Kozak - - - -
20. Sylwia Jakubas - X - -

21. Kamil Btaszak - - _ _
22. Anna Rola - - _ _

23. Joanna Swiader - - - _

24. Beata Tuziemska - - _ _

25. Katarzyna Graniczka - X - -

26. Matgorzata Geca - - - -
27. Marta Pitat - - - -

28. Mateusz Marzec - — — _
29. Marcin Grabowski - - — _
30. Jacek Madejek - - - -

Zrodto: badania whasne

Przedostatnig lista wyborczg biorgcg udziat w badaniu aktyw-
nosci kandydatow w Internecie byta lista partii Korwin, a jej wyniki
przedstawia tabela nr 4 (tab. 4). Zaden z kandydatéw nie posiadat
wtasnej strony internetowej. Z Facebooka korzystato za$ szesna-
stu kandydatow, czyli 53%. Uzytkownikami Twittera byto dwéch
kandydatow, co stanowi 7%, natomiast YouTuba czterech, to jest
13%. Ani jeden kandydat nie wykorzystat w kampanii wszystkich
narzedzi internetowych. Nieaktywnych w sieci byto czternastu kan-
dydatow, czyli 47%.
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Tabela 4. Aktywnos$¢ kandydatéw Partii Korwin

Strona WWW | Facebook | Twitter | YouTube
1. Michat Rozpendowski - X X X
2. Krzysztof Koziet - b - -
3. Jarostaw Konowatek - X - X
4. Natalia Wislinska - b X b
5. Anna Wojciechowska - X - -
6. Mirostaw Swis - X _ _
7. Tomasz Urba - X - _
8. Adrian Zakrzewski - - - _
9. Mariusz Niezbecki - X - -
10. Martyna Kuszyk - - - -
11. Marzena Grad - - - _
12. Artur Banach - X _ _
13. Jakub Rodak - - _ _
14. Anna Kotodziej - b - -
15. Michat Wypych - X - -
16. Marika Wasak - X _ _
17. Michat Wolski - X - -
18. Paulina Mundzik - X - -
19. Anna Kawecka-Oliwa - - - -
20. Dominika Kasprzak - - - -
21. Maciej Zabielski - - - _
22. Agnieszka Krol - - - -
23. Martyna Sobstyl - - - -
24. Jonasz Bryka - X _ _

25. Marta Sowa

26. Urszula Skupinska

27. Wojciech Oskrobka

28. Elzbieta Sewetyn

29. Pawet Kobylarz
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3

0. Jarostaw Hunek

Zr

o0dto: badania wtasne

Na koncu zostata przebadana aktywnos¢ kandydatow z listy
wyborczej Polskiego Stronnictwa Ludowego, co przedstawia tabe-
la nr 5 (tab. 5). Warto zauwazy¢, iz na tej liScie znajdowato sie
dwudziestu dziewieciu kandydatow, a nie jak w przypadku wczes-
niejszych - trzydziestu. Siedmiu kandydatéow korzystato podczas
kampanii wyborczej ze strony internetowej, co stanowi 24%. Profile
na Facebooku posiadato dwudziestu dwoch kandydatow, czyli az
76%. Uzytkownikami Twittera byto trzech kandydatow, to jest 10%.
Aktywnych na YouTube byto siedmiu kandydatow, czyli 24%. Jeden
kandydat (3%) korzystat ze wszystkich narzedzi internetowych, na-
tomiast nieaktywnych w Internecie byto szesciu kandydatow (21%).

Tabela 5. Aktywnos$¢ kandydatéw Polskiego Stronnictwa Ludowego

Strona WWW

Facebook

Twitter

YouTube

. Jan topata

X

X

X

. Henryk Smolarz

X

. Marian Sterownik

. Piotr Rzetelski

Marek Kos

. Leszek Swietochowski

. Zenon Rodzik

. Hanna Czerska-Gasiewicz

1
2
3
4
S.
6
7
8
9

. Roman Cholewa

1

0. Dariusz Kotodziejczyk

1

1. Andrzej Bienko

1

2. Maria Szczotka

1

3. Monika Wielogérska

14. Andrzej Kita

1

S. Elzbieta Rola
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16. Wioletta Wilkos - X - -
17. Iwona Giza - X - X
18. Jan Sek - X - -
19. Elzbieta Brzuch - - - -
20. Beata Woroszytko - X - -
21. Anna Augustyniak - X - X
22. Renata Kasprzak - - - -
23. Matgorzata Bujak - b - -
24. Arkadiusz Matecki X X - -
25. Magdalena Misiaszek - X - -

26. Jarostaw Szlendak - - - _

27. Krzysztof Stepniak - - - _

28. Mirostaw Korbut - X - -

29. Elzbieta Seredyn X X - -

Zrodto: badania wlasne

Najbardziej aktywnymi w Internecie byli kandydaci z listy Pra-
wa i Sprawiedliwosci, nastepnie z Platformy Obywatelskiej, Pol-
skiego Stronnictwa Ludowego, Kukiz’15 i Partii Korwin. Wyniki
poszczegblnych list partyjnych i wykorzystania narzedzi przedsta-
wia szczegdtowo ilustracja nr 1 (il. 1).

Z przeprowadzonych badan wynika, ze najczeSciej kandydaci
korzystali podczas kampanii z mediéw spotecznoSciowych, a mi-
anowicie w pierwszej kolejnosci z Facebooka, YouTube, Twittera.
Najmniej za$§ wykorzystywali strony internetowe. Biorgc pod uwage,
wykorzystanie danego narzedzia, to najwigcej profili na Facebooku
posiadali kandydaci z listy PSL, najbardziej aktywni na YouTube
byli kandydaci z listy Prawa i Sprawiedliwosci, najwiecej kandy-
datow z PiS i PO korzystato z Twittera, natomiast najwiecej stron
internetowych posiadali kandydaci PiS.

Analizujac wyniki badan, szczegélna uwage nalezy zwrécic¢ na
taczng aktywnos¢ w Internecie wszystkich kandydatow w stosunku
do os6b nieaktywnych. Aktywnos$¢ w sieci obrazuje ilustracja nr
2 (il. 2), z ktoérej dowiadujemy sig, ze az 67% kandydatow byto
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aktywnych w Internecie. Najwiecej nieaktywnych kandydatow star-
towalo z listy wyborczej Korwin - 14, natomiast najmniej takich
0so6b byto na listach PiS i PSL - po 6.

Wykorzystanie narzedzi internetowych przez
kandydatow

25

20

15

10

PiS
PO

Kukiz’15

Twitter

Strona
WWwW

B Korwin ®Kukiz’l5 =PSL ®mPO m=PiS

Tustracja 1. Wykorzystanie narzedzi internetowych przez kandydatow

Zrodto: badania whasne
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Aktywnos¢ kandydatow w Internecie

B Aktywni w Internecie W Nieaktywni w Internecie

67%

Tustracja 2. Aktywnos¢ w Internecie

Zrodto: badania wlasne

KANDYDACI POSZCZEGOLNYCH PARTII
NAJBARDZIE] AKTYWNI W INTERNECIE

Niemalze na kazdej liscie wyborczej byli kandydaci, ktérzy
swoja kampanie oparli wytacznie na narzedziach internetowych.
W niniejszym artykule autorke beda interesowaty szczegdlnie przy-
padki tych kandydatow, ktorzy nie zasiadali dotychczas w ostatnich
dwoch kadencjach Sejmu i swoje kampanie internetowe zaczeli od
podstaw. Z kazdej listy wyborczej zostat w taki sposéb dobrany
kandydat i byli to odpowiednio: Artur Sobon (PiS), Marta Wcisto
(PO), Jakub Kulesza (Kukiz’15), Michat Rozpendowski (Korwin),
Leszek Swietochowski (PSL). Najpierw poddane krotkiej analizie
zostang strony internetowe, a nastepnie Facebook, Twitter, YouTube.

Strony internetowe jako narzedzie komunikacji politycznej sg
najstarszym, a zarazem podstawowym elementem wirtualnej kam-
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panii wyborczej. Na stronach internetowych zamieszcza si¢ reklamy
polityczne, buduje si¢ wizerunek, bada opini¢ publiczng, wykorzy-
stujac wyniki do modyfikacji czy tworzenia strategii wyborczej,
zwtlaszcza komunikacyjnej'l. Biorgc pod uwage wszystkie narzedzia
wykorzystywane podczas kampanii wyborczej, to strony WWW
byty najrzadziej uzywanym elementem e-marketingu. W wiekszosci
przypadkéw ich jakosé byta bardzo staba nie tylko pod wzgledem
wizualnym, ale rowniez zamieszczanych tresci. Strona interneto-
wa kandydatki Platformy Obywatelskiej Marty Wcisto (il. 3) na
pierwszy rzut oka, czyli widok wejscia, wydawata si¢ by¢ - zaréwno
wizualnie, jak i pod wzgledem elementéw paska zadan - skonstru-
owana prawidtowo, jednak poszukujac dalszych informacji zaraz
po przewinieciu strony od razu widzimy wszystkie niedociggniecia.
Strona byta skonstruowana chaotycznie, informacje zawarte na niej
byty bardzo nieczytelne, tresci i watki tematyczne wymieszane,
zdjecia stabej jakosci, wizualnie kolory czcionek tekstu i zdje¢ byty
nieodpowiednio dobrane. Strona Marty Wcisto, biorac pod uwage
tresci, bardziej wygladata na stron¢ kandydatki do Rady Miasta
Lublin niz do Sejmu, na co wskazywaty takie watki zamieszczone
na koncu, jak: program, kadencja czy dziatania.
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Tustracja 3. Strona WWW Marty Wcisto

Zrodto: strona internetowa Marty Weisto, http://martawcislo.pl/ [dostep z dn.
17.10.2015]

' D. Walczak-Duraj, Wykorzystanie Internetu w komunikacji politycznej [w:]
Spoteczeristwo informacyjne. Aspekty funkcjonalne i dysfunkcjonalne, red. L. Haber,
M. Niezgoda, Krakéw 2006, s. 240.
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Dokonujac przegladu stron kandydatéw, bez watpienia pozy-
tywnie wyr6zniata sie strona Artura Sobonia z Prawa i Sprawied-
liwosci (il. 4), ktora zawierata nie tylko poprawna szate graficzna,
ale rbwniez posegregowane tematycznie treSci. Warto zaznaczyc, ze
jako jedna z nielicznych zawierata spoty wyborcze, gazetke — w tym
przypadku humorystyczny komiks, ikonowe przekierowania do me-
didow spoteczno$ciowych czy elektroniczny formularz kontaktowy.

Zwiana!

44%, SE,@,M/ ‘ﬁ gt

u »
_ onon
~4 ##PO_gon

25 pazdziernika
Miejsce nr =

Artur Scbor. 38 lat. Przewodniczacy klubu
radnych  Prawol  Sprawiediiwoié W

P Sejmiku Wojewodztwa Lubelskiego. h
Sekretarz Miasta Swidnik

Ilustracja 4. Strona WWW Artura Sobonia

Zrédto: strona internetowa Artura Sobonia, http://artursobon.pl/ [dostep z dn.
17.10.2015]

Kolejnym badanym narzedziem byt portal spotecznosciowy -
Facebook, ktory dla Michata Rozpendowskiego (il. 5) byt podstawo-
wym narzedziem marketingu. Kandydat partii Korwin zatozyt profil
fanowski, na ktorym byt bardzo aktywny pod wzgledem zamiesz-
czania nowych postéw i informacji. Jak na nieznanego kandydata,
to mozemy mowic o sukcesie Rozpendowskiego, ktory w krotkim
czasie zdobyt na tydzien przed wyborami ponad 1500 fanéw i nie-
co wiecej niz potowa mowita o tym (komentowata, udostepniata,
,,lubita to”).

Aktywny na Facebooku byt rowniez kandydat partii Kukiz’15,
Jakub Kulesza (il. 6), ktory korzystal wytacznie z profilu prywat-
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nego, co nie wskazywato konkretnego poparcia, tym samym miat
mniej komentarzy, polubien i udostepnien.

.Il Michal Rozpendowskl = Ewelma  Strona giowna
KORWIN ‘!"nwumm 3\Ilw BLIKANI

Lublin | migjsce nr 1
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feczyriski. lubelski

Mikroblog, Poliolog, miltarysta, wolnorynkowiec.

Tustracja 5. Michat Rozpendowski na Facebooku
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Iustracja 6. Jakub Kulesza na Facebooku

Zrodto: Facebook, https://www.facebook.com/ [dostep z dn. 17.10.2015]
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Tustracja 7. Jakub Kulesza na Twitterze
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Tlustracja 8. Artur Sobon na Twitterze

Zrodto: Twitter, https://twitter.com [dostep z dn. 18.10.2015]

Dokonujac analizy aktywnosci na Twitterze, nalezy dostrzec, iz
kandydaci zamieszczali na nim znacznie mniej tweetow niz postow
na Facebooku. Jakub Kulesza co prawda komunikowat si¢ z wy-
borcami za pomocg Twittera, ale dostownie byto to zaledwie kilka
tweetéw. Co ciekawe, po objeciu mandatu stal si¢ aktywniejszy
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na tym portalu. Bardziej aktywny w czasie kampanii byt Artur
Sobon, ktory kilka razy w tygodniu zamieszczal wpisy i zdjecia.
Bez watpienia w jego przypadku mozemy moéwic o dobrej strategii
komunikacyjnej w mediach spotecznosciowych.

P ) P e -

Janusz Konwin-Mikke | Michal Rozpendowski na konferencii prasowe] w
Lublinie 12.1002015

' o=m

Tustracja 9. Michat Rozpendowski na YouTube

Zrodto: YouTube, https://www.youtube.com [dostep z dn. 18.10.2015]

Ostatnim omawianym narzedziem marketingu politycznego
jest YouTube. Wiele spotéw wyborczych i r6znego rodzaju nagran
umieszczali kandydaci na tym serwisie internetowym. Biorgc pod
uwage badanych kandydatéw, to bardzo aktywny byt Michat Roz-
pendowski, ktory wiekszos¢ swoich wypowiedzi zamieszczat w for-
mie nagrania na YouTube i umieszczal na Facebooku. Jego wysta-
pienie z Januszem Korwinem-Mikke obejrzato ponad 1100 oséb
(il. 9), natomiast ponad 4 tys. wySwietleni miat filmik, w ktérym
to kandydat wyjasnia wyborcom dlaczego kandyduje!?. Kandydat
PSL - Leszek Swigtochowski (il. 10) na swoim kanale umiescit spot
wyborczy, ale obejrzato go zaledwie ponad 160 os6b. Kandydat ten
zamies$cit kilka nagran w czasie kampanii, natomiast byt aktyw-

12 YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=kZbdXL9au3k [dostep z dn.
18.10.2015]
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ny juz wczesniej, petnigc funkcje prezesa Agencji Nieruchomosci
Rolnych.
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Tustracja 10. Kanat Leszka Swietochowskiego na YouTube

Zrodto: YouTube, https://www.youtube.com [dostep z dn. 18.10.2015]

Dokonujac analizy aktywnoSci kandydatow w Internecie, nalezy
rowniez zwroci¢ uwage na wyniki wyborcze. Kampania internetowa
kandydatki Platformy Obywatelskiej — Marty Wcisto byta na bar-
dzo niskim poziomie i pomimo aktywnosci w sieci nie udato sie jej
uzyska¢ mandatu, otrzymata zaledwie 0,73% wszystkich glosow.
Artur Sobon (PiS) starat si¢ efektywnie wykorzystywa¢ w kampa-
nii internetowej narzedzie komunikacyjne, oczywiscie widoczne
sa w tym zakresie mate niedociggniecia, ale udato mu sie zdoby¢
mandat, otrzymujac 3,41% glosow elektoratu. Kandydat PSL Leszek
Swietochowski podczas kampanii wykorzystywat narzedzia marke-
tingu internetowego, ktore zostaty stworzone wczesniej do petnienia
przez niego funkcji prezesa, natomiast podczas samej kampanii byt
zaledwie troche bardziej aktywny, ale ta aktywnos$c¢ i tak byta na
niskim poziomie. Znacznie lepszg kampanie¢ internetowg miat Jakub
Kulesza z partii Kukiz’15, ktory swoja strategie internetowg opart na
prywatnym profilu facebookowym i stronie WWW. Udato mu sie
rowniez zdoby¢ mandat, uzyskujac 3,09% gtoséw. Na bardzo wy-
sokim poziomie kampani¢ internetowg miat Michat Rozpendowski
(Partia Korwin), ktéry wykorzystujgc media spotecznosciowe, opart
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na nich catg swoja kampanie wyborczg. Pomimo Ze nie udato mu sie
zdoby¢ mandatu'3, to mozemy moéwic o sukcesie samego kandydata,
ktory miat bardzo wysoki wynik - 2,52% gloséw, co dato mu 9.
miejsce pod wzgledem zdobytego poparcia w okregu. Tym samym
zdobyte przez niego poparcie byto wyzsze niz niektorych kandyda-
tow, ktorzy otrzymali mandat, np. Wojciecha Wilka (PO) - 1,30%,
Jerzego Bieleckiego (PiS) - 1,74%, Jana fopaty (PSL) — 1,59%4.

Dokonujac ogodlnej analizy tresci zawartosci stron internetowych
badanych kandydatéw, brane byty pod uwage elementy podstawo-
we, takie jak: zyciorysy kandydatéw, programy, kontakt, aktual-
nosci. Wszyscy kandydaci zamieszczali na stronach internetowych
mniej lub bardziej szczegétowe zyciorysy, w ktorych odnajdywa-
liSmy informacje odnosnie do daty i miejsca urodzenia, kariery
zawodowej, rodziny. Przy czym czesto w samej tredci trafiato sie
wiele btedéw jezykowych i stylistycznych. Konstruujac swoje pro-
gramy, kandydaci skupiali si¢ gléwnie na problemach lokalnych,
proponujac ich wlasne rozwigzanie. Wielu kandydatow zapomi-
nato natomiast o podaniu petnego kontaktu, zawierajagcego dane
adresowe, e-mail. Coraz wiecej kandydatéw pokusito sie natomiast
na elektroniczne formularze kontaktowe, ktére sg bardzo dobrym
narzedziem komunikacji. Odnos$nie do zamieszczania aktualno-
$ci to najbardziej aktywni byli kandydaci z czotowych miejsc list
partyjnych. Nowe wpisy ograniczaty sie w wiekszosci do podania
informacji i zdje¢ ze spotkan z wyborcami albo biezgcych interpre-
tacji wydarzen polityki lokalnej i krajowe;j.

Na Facebooku niewielu kandydatéw umieszczato swoj zyciorys.
Niektorzy natomiast zamieszczali w r6znych postach swoje postu-
laty programowe badz cale programy, zapominajac o kontakcie.
Zasadniczym elementem, ktéry w petni wykorzystywali kandy-
daci, byto zamieszczanie nowych postow. Nowe posty dotyczyty
biezacych wyrazen z przebiegu kampanii, zycia rodzinnego i co-
dziennego.

13 Partia Korwin nie przekroczyta progu wyborczego.

14 Dane dotyczgce procenta gloséw zdobytych przez kandydatow pochodzg ze
strony Panstwowej Komisji Wyborczej, http://parlament2015.pkw.gov.pl/349_Wy-
niki_Sejm/0/0/6 [dostep z dn. 15.02.2016].
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PODSUMOWANIE

Reasumujac, nalezy zauwazy¢, ze az 67% badanych kandyda-
tow wykorzystywalo narzedzia internetowe w czasie kampanii wy-
borczej w celach marketingowych. Skala aktywnosci konkretnych
kandydatow byta r6zna, w r6znym stopniu tez je wykorzystywali.
Biorgc pod uwage cate listy partyjne, najbardziej aktywni w Interne-
cie byli kandydaci Prawa i Sprawiedliwosci. Niezaleznie od przyna-
leznosci do listy partyjnej kandydaci najczesciej korzystali z mediow
spotecznosciowych, zwtaszcza Facebooka, ktéry znacznie domi-
nowat nad innymi narzedziami komunikacji. Bez watpienia wielu
kandydatow oparto na nim swojg kampanie, tak jak wspomniany
wcze$niej Michat Rozpendowski. Co ciekawe, jak wynika z badan
przeprowadzonych podczas kampanii wyborczej w 2011 roku, az
13% Polakoéw czerpato wiedze o wyborach z serwisow spotecznos-
ciowych, w tym z Facebooka's. Istnieje prawdopodobienstwo, ze
podczas wyboréw w 2015 roku procent ten ulegt wzrostowi.

Bioragc pod uwage ogodlng jakos¢ zawartoSci wykorzystanych
przez kandydatoéw stron internetowych, bez watpienia w wiekszosci
przypadkéw byta ona na niskim poziomie, przy czym warto zwrocié
uwage, ze wielu kandydatow bardzo dobrze, a czasami wrecz profe-
sjonalnie wykorzystywato Facebook podczas kampanii, ktory de fac-
to posiada znaczny potencjat marketingowy. NajczeSciej widoczne
byty strategie e-marketingu wyborczego u kandydatow zajmujacych
poczatkowe numery list wyborczych, ktorzy wykazywali rowniez
najwiekszg aktywnos$¢ w Internecie.

Summary

In this paper the author is interested in general activity of candidates
in elections to the Republic of Poland parliament in 2015 on the level of
particular, political parties as far as Internet is concerned. The research
included the following tools of marketing communication: websites, Face-
book, Twitter and YouTube profiles of candidates. In the introduction there
is a piece of information on theoretical issues, for instance: information

15 J. Zbieranek, Polacy o Internecie w kampanii wyborczej 2011 roku [w:] Wybo-
ry 2011. Organizacja - przebieg — efekty, red. M. Jezinski, A. Seklecka, W. Peszynski,
W. Szewczak, Torun 2013, s. 98.
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society, political marketing and political e-marketing. Further, author per-
forms the research on the activity of particular candidates in the Internet
during the election campaign. In the next part of the article she performs
a detailed analysis of chosen Internet campaigns of candidates. For analysis
the quantitative and qualitative techniques were used.
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Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie

KAMPANIA WYBORCZA NA FACEBOOKU
- STUDIUM PRZYPADKU AKTYWNOSCI LIDEROW
UGRUPOWAN POLITYCZNYCH NA LUBELSZCZYZNIE
W 2015 ROKU

»Facebook przypomina stonia stojagcego posrodku salonu me-
diéw spotecznosciowych. Jest ogromny i onie$mielajacy, a jed-
nak wszyscy chca znalez¢ sposoéb na prowadzenie tam dziatan
marketingowych”!.

WPROWADZENIE

Filozofia Web 2.0 przyczynita sie do postrzegania Internetu
nie tylko przez pryzmat kolejnego Zrodta informacji, ale réwniez
miejsca spotkan, nawigzywania i/lub podtrzymywania kontaktow
przez uzytkownikow. Serwisy spotecznosciowe, takie jak Facebook
doskonale wpisujg sie w role kanatu umozliwiajacego internautom
zarobwno publikowanie r6znorodnych informacji o sobie, jak i $le-
dzenia zmian w zyciu osoby obserwowanej czy w wigkszym stopniu
- zaproszonej do grona znajomych.

Wydaje sie, iz wspotczesnie trudno trafi¢ z przekazem wybor-
czym, zwlaszcza do najmiodszego elektoratu, inaczej niz za sprawg
najbardziej popularnego w tej grupie docelowej medium — Interne-
tu?. Wysoki wskaznik absencji wyborczej wsrod mtodych obywateli?
wskazuje de facto na znaczny odsetek ,,niezagospodarowanego” po-

1 D. Barefoot, J. Szabo, Znajomi na wage ztota. Podstawy marketingu w me-
diach spotecznosciowych, Warszawa 2011, s. 29.

2 Szerzej np.: Wyborca 2.0, red. D. Batorski, M. Drabek, M. Galazka, J. Zbie-
ranek, http://isp.org.pl/uploads/pdf/1674809630.pdf [dostep z dn. 31.10.2015].

3 Tamze.
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tencjalnego elektoratu, co niewatpliwie rodzi potrzebe podejmowa-
nia przez podmioty polityczne r6znorodnych dziatan promujacych
i motywujacych, w tym wykorzystujacych mozliwosci, narzedzia
oferowane przez ,,nowe media”.

Adoptowanie na gruncie polityki metod marketingu ekonomicz-
nego, w tym postrzeganie wizerunku kandydatow i sktadajacych sie
na niego komponentéw (m.in. takich jak: przynaleznos¢ partyjna,
wyglad czy trwatos¢ pogladow) w kategorii produktu politycznego*
sprawia, iz marketing polityczny zorientowany na media spotecz-
nosciowe ,,powinien by¢ cze¢scig internetowych dziatan marketingo-
wych, uzupetniajgcg tradycyjne [wtasna strona internetowa czy ban-
nery reklamowe — przyp. M.A.-Sz.] strategie promocyjne stosowane
w sieci”. Budowaniu relacji miedzy internautami (w kontekscie
podjetych badan odpowiednio: miedzy politykiem a potencjalnym
wyborcg oraz miedzy samymi wyborcami) stuzy fakt, iz ,,marketing
w mediach spotecznosciowych jest formg marketingu wirusowego
przekazywanego przez internautéw z ust do ust i opierajacego si¢
na informowaniu znajomych o mediach, ustugach czy produktach,
ktore dana osoba uwielbia lub ktorych nie znosi”®. Tym samym
taka swoista ,,rekomendacja” internauty dla opublikowanego wpisu
polityka, w przypadku Facebooka udzielana chociazby przy uzyciu
funkgji ,,Lubie to!” czy ,,Udostepnij”, powoduje jego nagtosnienie,
a w konsekwencji moze przyczynia¢ si¢ do wzrostu sympatii i pozy-
skania nowych zwolennikéw. Warto dodac, iz wspomniane funkcje
,Lubie to!” oraz ,,Udostepnij” wymagaja jedynie ,,biernej” aktyw-
nosci internauty wtasciwie ograniczajacej sie do samego ,,kliknie-
cia”: ,,Oprogramowanie Facebooka nadaje informacjom wirusowy
charakter. Idee upublicznione w tym serwisie w btyskawicznym
tempie trafiaja jednoczesnie do catych grup uzytkownikoéow, prze-
nosza si¢ z jednej osoby na druga niczym wirusy lub memy. Mozesz
wysta¢ wiadomos¢ do znajomych niemalze mimochodem, nie wy-
konujgc w tym celu zadnych konkretnych czynnosci”’. Konstrukcja

4 Szerzej np.: W. Peszynski, Produkt polityczny [w:] Wspétczesne zagadnienia
marketingu politycznego i public relations, red. M. Adamik-Szysiak, W. Magus,
Lublin 2013, s. 15-42.

5 D. Barefoot, J. Szabo, Znajomi..., s. 29.

6 Tamze, s. 29-30.

7 D. Kirkpatrick, Efekt Facebooka, Warszawa 2011, s. 15.
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Facebooka sprawia, iz rozpowszechnienie negatywnego stosunku
do polityka i/lub jego poczynan wymaga nieco wiekszego zaanga-
zowania ze strony internauty, wpisania komentarza czy zatozenia
adekwatnego tematycznego konta (antyfanpage).

Gtownym celem badawczym artykutu jest proba uchwycenia
zjawiska i ukazania sposobéw wykorzystania przez kandydatow
potencjatu mediéw spotecznosciowych na finiszu kampanii wy-
borczej. Z uwagi na niezwykta popularnos¢ w ostatnich latach ser-
wisu Facebook® przedmiotem refleksji uczyniono oficjalne konta
prowadzone tu przez kandydatow, ktérzy w wyniku wyboréw par-
lamentarnych, ktore odbyty si¢ 25 pazdziernika 2015 roku, uzy-
skali mandat poselski w okregu wyborczym nr 6. W okregu tym
wybieranych jest 15 postéw w systemie proporcjonalnym, a swym
zasiegiem obejmuje on obszar miasta na prawach powiatu Lublin
oraz powiaty: janowski, krasnicki, lubartowski, lubelski, teczynski,
tukowski, opolski, putawski, rycki i sSwidnicki. Wstepna weryfikacja
materialu badawczego wykazata, iz wszyscy kandydaci ubiegajacy
sie 0 mandat poselski z pozytywnym skutkiem (tj. 15 kandydatow)
prowadzili w okresie kampanii wyborczej konta na Facebooku.

W kontekscie podjetych badan wybor cezury czasowej byt celo-
wy — analizg objeto okres ostatnich dwoch tygodni trwania oficjal-
nej kampanii wyborczej, a wiec 12-25 pazdziernika 2015 roku. Do-
datkowo pobieznie przesledzono réwniez aktywnos¢ kandydatow
oraz internautéw tuz po ogtoszeniu oficjalnych wynikéw wyborow
(25-31 pazdziernika 2015 roku). Jednostkg badawczg uczyniono
pojedynczy wpis.

Pytania badawcze dotycza sposoboéw wykorzystania w strate-
giach komunikacyjnych przez kandydatoéw z Lubelszczyzny serwisu
Facebook. W badaniu interesujacy byt nie tyle sam fakt zatozenia
konta, ile sposéb jego prowadzenia przez poszczeg6lnych kandyda-
tow, a zwtaszcza poziom ich aktywnosci mierzonej zaréwno ilos-
cig, jak i jakoscig wpisow. W poszukiwaniu odpowiedzi na pytanie

8 Facebook w Polsce liczy ponad 19 mln uzytkownikéw i jest to tendencja
rosnaca; dane z wrze$nia 2015 r., badania Megapanel PBI/Gemius, szerzej: Naj-
popularniejsze serwisy tematyczne we wrzesniu 2015 roku, http://www.wirtualne-
media.pl/artykul/najpopularniejsze-serwisy-tematyczne-we-wrzesniu-2015-roku/
page:5 [dostep z dn. 31.10.2015].
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o wykorzystanie przez kandydatéw narzedzi oferowanych przez
media spotecznosciowe, w tym Facebook, uwage badacza zwraca
z jednej strony konstrukcja wpiséw, z drugiej — stopien zaintereso-
wania internautow publikowanymi przez kandydatow materiatami
oraz ewentualna rodzaca si¢ dyskusja miedzy kandydatami i inter-
nautami oraz miedzy samymi internautami.

W badaniu postawiono dwie hipotezy. Wedle pierwszej ilos¢
i jakos¢ materiatéw zamieszczonych na kontach kandydatow na
Facebooku, zwtaszcza na finiszu parlamentarnej kampanii wybor-
czej w 2015 roku, wskazuje, iz serwis ten byt istotnym narzedziem
autopromociji lideréw ugrupowan politycznych na Lubelszczyznie.
Druga hipoteza wskazuje, iz mimo interaktywnego charakteru Fa-
cebooka politycy najczeSciej traktuja go analogicznie do ,,trady-
cyjnych” mediow, w ktorych prym wiedzie komunikacja jednokie-
runkowa. Z kolei komunikacja na poziomie internautéw najczesciej
sprowadza si¢ tu jedynie do akceptacji dla danego wpisu ,,jednym
kliknieciem” (,,Lubie to!”/,,Udostepnij”).

Podstawowg metodg badawczg byta analiza zawartoSci, zarow-
no ilosciowa, jak i jakoSciowa. Metoda ta wydaje sie uprawniona,
zwtaszcza w odniesieniu do sfery komunikacji, w ktorej analizie pod-
daje sie najistotniejsze elementy ksztattujgce jej zawartosc i forme.

WYNIKI BADAN

Analizg objeto konta 15 postéow z okregu wyborczego numer 6,
ktorych zawarto$¢ w catosci lub w czesci byta publicznie dostep-
na wszystkim potencjalnie zainteresowanym internautom. Wery-
fikacja zebranego materiatu badawczego pozwolita doprecyzowac
przedmiot szczegbtowych badan, ktérym ostatecznie uczyniono
najpopularniejsze wirod internautéw (mierzone liczbg like’ow) ofi-
cjalne (publiczne) konta szeSciu kandydatéw (tab. 1): Joanny Mu-
chy (PO)?, Sylwestra Tutajewa (PiS)!?, Wtodzimierza Karpinskiego

9 Facebook, Joanna Mucha, https://www.facebook.com/joannamucha [dostep
z dn. 31.10.2015].

10" Facebook, Sylwester Tutajew, https://www.facebook.com/tulajew [dostep
z dn. 31.10.2015].
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(PO)!, Elzbiety Kruk (PiS)'?2, Artura Sobonia (PiS)!® oraz Jakuba

Kuleszy (Kukiz’15)'.

Tabela 1. Postowie z okregu wyborczego nr 6
wybrani w wyborach parlamentarnych w 2015 roku

Kandydat Lista wyborcza Liczba Liczba like’ow
(nr na liscie) | uzyskanych | publicznego konta
glosow kandydata
na Facebooku
Joanna Mucha PO (1) 43 459 8006
Elzbieta Kruk PiS (1) 43 432 1319
Gabriela Mastowska PiS (3) 23287 bd"
Sylwester Tutajew PiS (10) 17 289 2366
Artur Sobon PiS (9) 16 643 1275
Jarostaw Stawiarski PiS (4) 15 807 420
Krzysztof Michalkiewicz PiS (2) 15 806 bd
Lech Sprawka PiS (7) 15713 328
Jakub Kulesza Kukiz’15 (1) 15058 931
Wtodzimierz Karpinski PO (2) 10 260 1735
Krzysztof Gtuchowski PiS (8) 9924 266
Krzysztof Szulowski PiS (6) 9019 261
Jerzy Bielecki PiS (5) 8 510 103
Jan Eopata PSL (1) 7 750 bd
Wojciech Wilk PO (4) 6 348 bd

Zrodlo: opracowanie wtasne

' Facebook, Wtodzimierz Karpinski, https://www.facebook.com/Wlodzi-
mierz.Karpinski [dostep z dn. 31.10.2015].
12 Facebook, Elzbieta Kruk, https://www.facebook.com/kruk.elzbieta [dostep

z dn. 31.10.2015].

13 Facebook, Artur Sobon, https://www.facebook.com/sobonartur [dostep

z dn. 31.10.2015].

14 Facebook, Jakub Kulesza, https://www.facebook.com/jakubkuleszaiobywa-
tele [dostep z dn. 31.10.2015].
15 bd - brak danych” — na kontach zamknietych publicznie nie wy$wietla
si¢ liczba sympatykow danego konta.
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Badanie kont kandydatéw pod katem zaleznosci stopnia ich
popularnosci wsréd internautéw (wedtug stanu oficjalnej liczby
sympatykow — , liczby like’ow”) do uzyskanej liczby glosow w wy-
borach oraz aktywnosci kandydatéow na Facebooku (tab. 1 i 2) ws-
kazuje potrzebe dalszych szczegotowych badan powigzania tych
kwestii, jednocze$nie dajac podstawy jedynie do czesciowego wnios-
kowania. W konteks$cie badan mozna zauwazy¢, iz dwoch kandy-
datéw z najdalszych miejsc na liscie wyborczej PiS (9. miejsce Artur
Sobon i 10. miejsce Sylwester Tutajew) wyrdzniato si¢ zaréwno duzg
aktywnoscig, jak i popularnoscig na Facebooku, co mogto w rezu-
Itacie przyczynic sie do uzyskanego przez nich wysokiego poparcia.
W tym miejscu na podkreslenie zastuguje fakt, iz obaj kandydaci
wywodzili sie z mtodszego pokolenia wyborcow (Artur Sobon — 38
lat, Sylwester Tutajew — 33 lata) i jednoczesnie byli najmtodszymi
kandydatami z ramienia PiS, ktorzy uzyskali mandaty w okregu
wyborczym numer 6.

Dodac¢ nalezy, iz kilku kandydatéw zdecydowato si¢ zatozy¢
,zamkniete” konta na Facebooku!® (w tab. 1 w rubryce ,,liczba
like’ow” na tego rodzaju kontach figuruje informacja ,,brak danych”)
na ktérych — mimo iz wskazywano ich istnienie w kampanii wy-
borczej (na stronach internetowych, w spotach wyborczych, bill-
boardach czy plakatach) - publicznie dostepna byta tylko czes¢
zamieszczanych materiatow, aby zobaczy¢ pozostate, internauta
musiat zostac przyjety przez kandydata do grona znajomych. Czter-
ech z analizowanej grupy kandydatow (wszyscy reprezentujacy PiS:
Sylwester Tutajew, Jarostaw Stawiarski, Krzysztof Szulowski oraz
Jerzy Bielecki) promowato sie rownolegle na oficjalnych dwoch
kontach - jednym publicznie dostepnym, drugim ,,zamknigtym”.

Warto zauwazy¢, iz na kontach ,,zamknietych” w czesci pub-
licznie dostepnej Jan Lopata (PSL), Sylwester Tutajew (PiS) oraz Wo-
jciech Wilk (PO) zamiescili znacznie wigcej wpisow niz wiekszos¢
kandydatéw na kontach w catosci publicznie dostepnych (tab.
2). W przypadku wymienionych trzech politykéw uwage zwraca
rowniez wieksza aktywnos¢, w tym systematycznos$¢ publikowa-
nia materiatébw na koncie ,,zamknietym”, co wyraznie widoczne

16 Na koncie ,,zamknietym” widniata informacja: ,,Aby moc zobaczy¢, co
on (a) udostepnia znajomym, wyslij jej (jemu) zaproszenie do grona znajomych”.
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jest zwtaszcza w poréwnaniu aktywnosci na koncie publicznym
i ,zamknietym” Sylwestra Tutajewa (il. 1).

Tustracja 1. Aktywnos¢ Sylwestra Tutajewa na koncie publicznym
i,zamknietym”

Zrodto: opracowanie wiasne
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‘—S. Tutajew konto publiczne = S. Tutajew konto ,,zamknigte” ‘

Juz pobiezna analiza kont kandydatoéw w okresie przyjetej cezu-
ry (2 tygodnie), a takze niedtugo po ogtoszeniu wynikéw wyborow
(1 tydzien) wskazuje, dla ktorych kandydatow Facebook jest raczej
okazjonalnym narzedziem komunikacji z potencjalnymi wyborca-
mi, wykorzystywanym gtownie w okresie kampanii wyborczej (tab.
2). Po upublicznieniu rezultatow wyboréw wszyscy kandydaci za-
miescili przynajmniej jeden wpis dzigkujacy wyborcom za okazane
zaufanie, przy czym niektorzy politycy w analizowanym tygodniu
(w tab. 2 wszyscy kandydaci, ktérzy opublikowali od 1 do 3 wpi-
sOw) ograniczyli sie wytacznie do tego rodzaju wpisow. Realizacja
takiej strategii dowodzi, iz Facebook jest platforma komunikacji,
z ktorej czerpia przede wszystkim reprezentanci mtodszego poko-
lenia politykow. Wyjatkiem jest tu niezwykle aktywny na Facebo-
oku reprezentujacy PSL Jan Lopata (61 lat), wsréd ktérego grona



90

MALGORZATA ADAMIK-SZYSIAK

znajomych mozna jednak zauwazy¢ silng reprezentacje wyborcow

mtodego pokolenia.

Tabela 2. Aktywnos¢ kandydatéw na Facebooku na finiszu kampanii wyborczej
oraz tuz po ogtoszeniu wynikéw wybordéw [liczby]

Kandydat Liczba Liczba Laczna liczba
wpisow wpisow przeanalizowanych
12-25 X 2015 | 26-31 X 2015 | wpiséw (publicznie
dostepnych)
Joanna Mucha 25 31
Elzbieta Kruk 31 3 34
Gabriela Mastowska 1417 1* 0
Sylwester Tutajew 13 (38%) 11 (7%) 24
Artur Sobon 31 14 32
Jarostaw Stawiarski 26 (1%) 1 (0%) 27
Krzysztof Michalkiewicz 22% 6* 0
Lech Sprawka 22 5 27
Jakub Kulesza 37 7 44
Wtodzimierz Karpinski 21 2 23
Krzysztof Gtuchowski 24 3 27
Krzysztof Szulowski 13 (2%) 4 (2%) 17
Jerzy Bielecki 14 (1%) 3 (0%) 17
Jan Lopata 77% 33*
Wojciech Wilk 37% 4

Zrodto: opracowanie wiasne

Konstrukcja wpisow na kontach wszystkich kandydatow wy-
raznie pokazuje, iz dominujgcg formg materiatéw zamieszczanych
przez politykéw na finiszu kampanii wyborczej na Facebooku sa

17 Symbolem ,,*” oznaczone zostaly ,,zamkniete” konta kandydatow (wigk-
sz0§¢ opublikowanych na takim koncie materiatéw dostepna jest dla internautow
dopiero po przyjeciu go przez wiasciciela konta do grona znajomych), w badaniu
wzieto zatem pod uwage tylko wpisy publicznie dostepne.



KAMPANIA WYBORCZA NA FACEBOOKU 91

autopromocyjne wpisy opatrzone pojedynczym zdjeciem (lub gale-
rig zdje¢ zawierajaca jednak nie wigcej niz 3-5 fotografii), a takze
krotkim materiatem audiowizualnym (tab. 3 i 4). Zaznaczy¢ nalezy,
iz oficjalne konto na Facebooku (zapewne réwniez z racji relatywnie
niskich kosztow rozpowszechniania przekazu) jest takze podsta-
wowym miejscem publikacji przez kandydatéw wtasnych spotow
wyborczych!8,

W strategii Jakuba Kuleszy (Kukiz’15) oraz Elzbiety Kruk (PiS)
istotne miejsce (odpowiednio 42% i 40% wszystkich materiatow
zamieszczonych na kontach tych kandydatow) zajmowaty wpisy
promujgce wspomnianych politykéw przez pryzmat ich wypowiedzi
w mediach i/lub wskazujace na zainteresowanie mediéw gtownymi
postulatami reprezentowanego przez nich ugrupowania politycz-
nego. Jednak w poréwnaniu do najczesciej stricte informacyjnych
wpisow Elzbiety Kruk stylem wypowiedzi Jakub Kulesza podejmo-
wat proby nie tylko zainteresowania, ale i zachg¢cenia internautow
do aktywnoSsci. We wpisie z 18 pazdziernika retorycznie pytat: ,,Kto
ogladat wczorajsze wydanie Wiadomosci TVP? Pokazali fragment
mojej wypowiedzi z pigtkowej konferencji Kukiz’15 na Lotnisku
Chopina w Warszawie. Recepte na godne zarobki mtodych mozna
znalez¢ w moim programie: http://kulesza.pl/#section-ourservice:)
#PrzejmujemyMedia#PrzejmujemySejm”, po czym internauta mogt
obejrze¢ dotaczony do materiatu fragment newsa z wypowiedzia
kandydata. Wyrdzniajacy w przytoczonym przyktadzie sposob
budowania wpisow na podstawie hashtagow (stuzace grupowaniu
informacji/watkow dyskusji i bedace jednoczesnie hipertaczem do
danej przytaczanej kategorii — dzieki zastosowaniu takiego oznacze-
nia internauta moze niemal automatycznie zosta¢ przekierowanym
do wigkszej liczby informacji na Facebooku na dany temat) jednak
dominowat na koncie Joanny Muchy, pozostali kandydaci uzywali
go sporadycznie.

18 Badania audiowizualnych spotéw wyborczych z kampanii parlamentarne;j
prowadzonej przez kandydatéw na LubelszczyZnie w tym samym roku (a wigc
w 2015) wykazaty, ze cze$¢ spotow wyborczych byta rozpowszechniania wytacznie
w Internecie; szerzej: M. Adamik-Szysiak, A. Lukasik-Turecka, B. Romiszewska,
Barwy wyborczej kampanii samorzgdowej 2014 roku na LubelszczyZnie, Lublin 2016.
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Tabela 3. Konstrukcja wpiséw na kontach kandydatéw na Facebooku
w okresie 12-25 X 2015 r. [%]

)
& —
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2| % N
) & | g g
2l 2| 5| E| 2| 2
Kandydat/ S| & 2] S 2| =
3 3 1 —~
Konstrukcja wpisu < - < N = §
2l 5| B 2| 2| &
=i § ] %’ = o)
S| 8| 2| 2| | E
S|l E| & 2] 4] =
Whpis tekstowy 0 0 0 0 3 0
Whpis ze zdjeciem/galeria (+ foto rodzina) 53 116 | 30 | 43 | 48 | 15
0 10O ]G]0 ] 70
Wp1§ z .hnk1em/cytatem do mediow 1nlal ol19] 9| a
+ zdjecie
Whpis ze zdjeciem materialéw wyborczych g 2043l s 7 | 12
(plakat, ulotka, gazetka)
Wepis z wideo (w tym 27 |13 | 14 | 29 | 26 | 31
audiowizualne spoty wyborcze)
Inne (np. grafika) 1 11 8 4 0 0

Zrodto: opracowanie wiasne

Uwage ze wzgledu na sposoéb zachecania internautéw do interak-
cji zwracaty tez wpisy wspomnianego Jakuba Kuleszy prezentujace
materiaty wyborcze kandydata (przy czym dodac nalezy, iz wpisy
promujace wyborcze materiaty reklamowe dominowaty na koncie
Sylwestra Tutajewa — 43% wszystkich wpisow, tab. 3). 16 pazdzier-
nika J. Kulesza zamie$cit wlasnorecznie nakrecony krotki film uka-
zujacy maszyny drukujgce jego materialy promocyjne, w tym gaz-
etke wyborczg rodzimego ugrupowania z wizerunkiem kandydata
na czotéwce — ,WOW! Trafitem na oktadke najnowszego wydania
»Lubelskiego Super Faktu”. Patrzcie, jak si¢ drukuje! Patrzcie, jaka
ciekawa gazeta! Czytajcie! Konkurs z nagrodami. Do nabycia na
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najlepszych stronach wyborczych (http://kulesza.pl/#section-gazeta)
oraz u Twojego listonosza”.

Kandydaci na postéw z okregu nr 6 w strategii komunikacyjnej
realizowanej na Facebooku koncentrowali si¢ raczej na uwypuk-
laniu sfery swej dziatalnoSci zawodowej i aktywnoSci spotecznej,
sporadycznie na kontach publikowano rowniez materiaty przy-
blizajace internautom ich zycie prywatne. Czerpanie ze strategii
prywatyzowania wizerunku!® w zatozeniu stuzy¢ ma skroceniu dys-
tansu miedzy politykiem a potencjalnym wyborca. Prezentowanie
na ,,Facebooku” materiatow z zycia prywatnego kandydata mogto
zatem przyczynic si¢ do zainteresowania internautéw osobg polity-
ka z uwagi na ,,wspolnote do§wiadczen”, mozliwos¢ utozsamienia
sie z nim. W najwickszym stopniu materiaty ukazujgce zycie pry-
watne eksponowat na Facebooku reprezentujgcy PiS Artur Sobon
(tab. 3), koncentrujace sie jednak gtéwnie na podkresleniu relacji
rodzinnych i budowaniu domowego ogniska (il. 2). Pozostali kan-
dydaci, jesli w ogoéle ujawniali kulisy swego zycia prywatnego, to
najczesciej ograniczyli sie wlasciwie do zamieszczenia na Facebooku
wspolnego ,,oficjalnego” zdjecia z zong, dzie¢mi. Wyjatkiem byt tu
jedynie Jarostaw Stawiarski (PiS), na ktorego oficjalnym koncie jedy-
ny wpis, ktory dotyczyt zycia prywatnego, to fotografia urodzonego
w przeddzien wyboréw wnuczka kandydata?’. Zdjecie z rodzing
umieszczone zostalo w winiecie dwoch kandydatow PiS Artura So-
bonia i Lecha Sprawki, przy czym jedynie w przypadku pierwszego
z wymienionych kandydatow fotografia (dzieki aranzacji) wydaje
sie stuzy¢ ociepleniu wizerunku. Pozostali kandydaci za tto winiety
zazwyczaj obierali billboard/plakat wyborczy niekiedy dodatkowo
oznaczony hastem zawierajacym hashtagi (il. 3).

Analiza kont kandydatow pod wzgledem dominujgcej problema-
tyki poruszanej w publikowanych materiatach pozwolita wyréznic¢

19 Strategie prywatyzowania wizerunku szczegétowo opisuje chociazby
Christina Holtz-Bacha, szerzej: Ch. Holtz-Bacha, Das Private in der Politik: Ein
neuer Medientrend?, ,,Aus Politik und Zeitgeschichte” 2001, nr 41-42, s. 20-26.

20 Wpis z 24 pazdziernika na publicznym koncie kandydata zawierajacy
zdjecie wnuczka opatrzony zostat informacja: ,,Przedstawiam Panstwu Wiktora
Stawiarskiego, mojego czwartego wnuka. Ciesze sie ogromnie z jego dzisiejszych
narodzin ©©©”, Facebook, Jarostaw Stawiarski, https://www.facebook.com/sta-
wiarski.jaroslaw [dostep z dn. 31.10.2015].
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pie¢ kategorii: autopromocja, poparcie udzielone kandydatowi, wpi-
sy dotyczace zycia prywatnego, ukazujgce kandydata na tle rodziny,
materiaty atakujace konkurencje polityczng oraz inne (np. okolicz-
nosciowe zyczenia kandydata z okazji Dnia Edukacji Narodowej).

q Artur Sobon

S 12pa

Za chwile zaczynamy z Marysig pisanie dyktanda. Zyczcie powodzenia

i Artur Sobon

15 pazdziernik 0 21:13

Mie samymi wyborami Zyje cztowiek. Wieczorem do stoikdw... (2 zima
idzie!

Lubig to! Komentarz Udostepnij

33 osoby lubig to. MNajp

Napisz ki

i Artur Sobon Drugie miejsce (&) ) Lubie to! ¥ Komentarz + Udostepnij
gitk. Lubie to! - Odpowiedz - €32 - 12 paZdziernik o 18:22
= Marcin Wilk Powodzenia (&) 57 0s0b lubito Majpopularniejsze komentarze

Lubie to! - Odpowiedz - &3 1 - 12 pazd

Joanna Sobon Gratulacje dla Marysi Lakicts

Lubig to! - Odpowiedz - 12 pazdziernik o 18:24

“ Janusz Kopaczek Bedzie Zona zadowolona ... (22

Joanna Sobon Waria, trzymam keiuk? Lubie to! - Qdpowiedz - 15 pazdziernik o 21:13

Lubie to! - Odpowiedz - 12 pazd

rnik 0 16:48
Katarzyna Czernicka nie ma to jak normalnosc;)
Lubie to! - Odpowiedz - 16 p ik 0 13:15

Iustracja 2. Sposoby prywatyzowania wizerunku na Facebooku
— Artur Sobon (PiS)

Zrédto: konto Artura Sobonia (PiS) na Facebooku?!

21 Facebook, Artur Sobon...
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[lustracja 3. Wybrane winiety kont kandydatéw na Facebooku

Zrodto: konta na Facebooku kolejno: Artura Sobonia (PiS), Lecha Sprawki (PiS),
Wtodziemiarza Karpinskiego (PO) oraz Jakuba Kuleszy (Kukiz’15)??

22 Tamze; Facebook, Lech Sprawka, https://www.facebook.com/LSprawka
[dostep z dn. 31.10.2015]; Facebook, Wtodzimierz Karpiriski..., Facebook, Jakub
Kulesza...
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W przypadku wiekszosci kont kandydatow dominowaty wpisy,
w ktorych politycy prezentowali wiasne dokonania, postulaty wy-
borcze czy stanowisko w biezacych sprawach (tab. 4). Uwage zwra-
calo konto Sylwestra Tutajewa (PiS), zawierajace liczne wskazania
0sOb udzielajgcych mu rekomendacii (przy czym postac prezesa PiS
Jarostawa Kaczynskiego pojawiata sie kilkukrotnie). Doda¢ nalezy,
iz informacja o poparciu udzielanym kandydatowi zamieszczana
byta w r6znych formach (plakat, billboard, zdjecie, spot audiowi-
zualny) rzadko skonstruowanych wytacznie na potrzeby publikacji
w Internecie czy tylko na Facebooku, wyjatkiem byta seria audiowi-
zualnych krotkich nagran zamieszczona na koncie Joanny Muchy
skonstruowanych w formie reklamy-§wiadectwa — znanych os6b ze
Swiata polityki, filmu czy nauki.

Na finiszu kampanii wyborczej z przekazu negatywnego ata-
kujgcego konkurencje polityczna w najwiekszym stopniu czerpali
Jakub Kulesza i Elzbieta Kruk (tab. 4). W zdecydowanej wigkszosci
wskazywanie stabosci przeciwnikéw politycznych opierato si¢ na
zamieszczeniu tekstu i/lub wycinka materiatu filmowego (czesto
wyrwanego z kontekstu) z udziatem konkurenta lub tez fragmentu
bezposredniej wypowiedzi kandydata w mediach na temat gtow-
nego rywala politycznego. Dodatkowo Jakub Kulesza umieszczat
czesto krotkie amatorskie aranzowane filmy, w ktorych osobiscie
krytykowat konkurentow (zwtaszcza ugrupowanie Ryszarda Petru
oraz postanke PO Joanne Muche).

Tabela 4. Tematyka wpiséw na kontach kandydatéw na Facebooku
w okresie 12-25 X 2015 r. [%]

2

o] '% 6 -

iy S | E |2 | 52| g | £
Kandy at/. S » » E S =5
Tematyka wpisu « s o SR A M
= R R o
S5 | 22| 22| 25| £z | E%
SE| EE| FE| S| ZE| =¥

Autopromocja 60 65 38 81 70 70

Poparcie 24 16 54 19 13 4

Prywatne/rodzina 0 0 8 0 13
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Konkurencja 3 17 0 0 4 2
polityczna
Inne (np. zyczenia) 8 2 0 0 0 4

Zrodto: opracowanie wiasne

Analiza aktywnosci internautéw na kontach kandydatow wska-
zuje, iz dominujaca forma byto ,,bierne” okazywanie sympatii po-
litykowi poprzez zastosowanie funkgciji ,,Lubie to” i/lub ,,Udostep-
nij” (tab. 5). Wymagajacy z zasady nieco wieckszego zaangazowania
w poréwnaniu do wymienionych funkcji ograniczajgcych sie whasci-
wie do pojedynczego ,,klikniecia”, ,,Komentarz” byt znacznie mniej
popularny, co wiecej czesto wykorzystywany gtoéwnie przez grono
tych samych internautéw.

Tabela 5. Aktywnos¢ internautéw na kontach kandydatow na Facebooku
w okresie 12-31 X 2015 r. [liczby]

Aktywnos¢
internautow

Elzbieta Kruk (PiS)

Sylwester Tutajew (PiS)
Wtodzimierz Karpinski (PO)
Jakub Kulesza (Kukiz *15)

Joanna Mucha (PO)
Artur Sobon (PiS)

w
—
w
~
\e}
o~
N
w
NN
)
N
Sy

Liczba wpiséw 12-31 X 2015

Lubig to! 11 | 27 | 13 | 21 | 36 | 26
Udostepnij 10 | 6 10 | 17 | 31 | 21
Komentarz 10 2 9 16 | 17 | 12
Eaczna liczba aktywnosci internautow 31 | 35| 32| 54| 84 | 59
t.aczna liczba odpowiedzi kandydata 1 0 4 1 2 5

Zrodto: opracowanie wiasne
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Najwieksze zainteresowanie potencjalnych wyborcéw u kresu
kampanii budzity wpisy z jednej strony wskazujace osoby rekomen-
dujace kandydatow, z drugiej atakujace oponentéw politycznych.
Wyrézniajacym pod wzgledem liczby zaangazowanych internautéw
w analizowanym okresie byt wpis Artura Sobonia z 15 pazdziernika
prezentujacy fragment konferencji prasowej kandydata, podczas
ktorej — jak podkreslono w zapowiedzi - ,,Sobon miazdzy Siemonia-
ka” (988 udostepnien, 178 polubien, 15 komentarzy), a takze wpisy
Sylwestra Tutajewa z 12 pazdziernika (244 udostepnien, 124 polu-
bienia, 14 komentarzy) i Joanny Muchy z 17 pazdziernika (15 udo-
stepnien, 579 polubien, 79 komentarzy), oba informujgce o poparciu
udzielonym kandydatom, w pierwszym przypadku przez prezesa PiS
Jarostawa Kaczynskiego, w drugim — aktora Marka Kondrata. Warto
doda¢, iz Sylwester Tutajew, wykorzystujac funkcje ,,Komentarz”,
dodatkowo przypominat internautom o niektoérych wtasnych wpi-
sach, zachecajac do dalszego ich ,,Udostepniania” (il. 4).

Zauwazalne, iz wlasciwie tylko epizodycznie na kontach wszyst-
kich kandydatow pojawiaty si¢ wpisy zupelnie ,,zignorowane” przez
internautéw, a wiec nieposiadajace chocby kilku oznaczen ,,Lubie
to!” czy ,,Udostepnij”. Znacznie czeSciej taka sytuacja miata miejsce
w przypadku komentarzy. Wpis Jakuba Kuleszy z 16 pazdziernika
zawierajacy wideo, w ktérym stojagcemu obok kandydatowi popar-
cia udziela muzyk [i byty senator z ramienia PiS — przyp. M.A.-Sz.]
Krzysztof Cugowski cieszyt sie¢ najwieksza ,,bierna” popularnoscig
sposrod wszystkich wpiséw kandydata (44 udostepnienia, 33 po-
lubienia), jednak zaden z internautéw go nie skomentowat (0 ko-
mentarzy), przy czym na koncie polityka przy innych materiatach
pojawiato sie Srednio od 2 do 7 komentarzy.

Poza Elzbietag Kruk kazdy z kandydatow w badanym okresie
przynajmniej raz udzielit odpowiedzi na komentarze internautow.
W najwiekszym stopniu w dyskusje z internautami angazowali si¢
Jakub Kulesza oraz Sylwester Tutajew, pozostali politycy wtasciwie
ograniczyli si¢ do odpowiedzi na pojedyncze pytanie, stwierdze-
nie lub bezposredni zarzut internauty (tab. 5). Przyktadem préby
nawigzywania i podtrzymywania dialogu z internatami moze by¢
aktywnos¢ Jakuba Kuleszy przy wpisie z 17 pazdziernika dotycza-
cym rozpowszechniania jego billboardow, a skomentowanym przez
internaute Jarostawa Szydtowskiego stwierdzajacego: ,,W mojej oko-
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q Sylwester Tutajew
-\ 12 pazdziemik 2015

Juz czas na "Dobrag Zmiang?

Prosze o Padstwa glos. 55
Sylwester Tulajew Nr 10 na liscie PiS.... Zobacz wigce]

I,

——
=Y
Pi
Wiem,
ze nie zawiedzie.

1.1 it O v | Sipr ot

Lubie to! Skomentuj Udostepnij

o 127 Majpopularnigjsze kementarze ©

241 ponownych udostepnien

= Sylwester Tutajew Juz ponad 80 udostepnien tego postu. Bardzo
WA¥. serdecznie dzigkuje i prosze o dalsze wsparcie. Zostato juz niecate 10
dni kampanii wyborczej. 15
#DamyRade (&

Lubie to! - Odpowiedz 82 - 14 paidzie 08
= 1l Sylwester Tutajew 50 udostepnien - Bardzo dzigkuje i prosze o dalsze
A¥. udostepnianie [
#DamyRade g%
Lubie to! - Odpowiedz - €42 - 13 paZdziemik 2015 o 11:22
E Sylwester Tuitajew Prosze o udostepnienie |:'_
49| Drighuje (=
Lubie to! - Odpowiedz - €41 - 12 pa

Michat Baczewski Juz tylks kilka dni. Zwyciedymy wierze w to gieboko.
Czas na zmiany. Zycre panu wszystkiego dobrego. Pozdrawiam (22

Lubie to! - Odpowiedz - €91 - 12

LT Sylwester Titajew #DamyRade

Lubig te! - Odpowiedz - 12 p

Tlustracja 4. Przyktad proby aktywizacji internautéw przez Sylwestra Tutajewa

Zrédto: publiczne konto Sylwestra Tutajewa (PiS) na Facebooku?3

23 Facebook, Sylwester Tutajew...
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licy nie wida¢ w ogole materiatow zwigzanych z KUKIZ’15 ® tylko
PO-PiS i ZSL ®”24) w odpowiedzi Jakub Kulesza nawigzat dyskusije:
,»Chyba musimy odpali¢ silnik! Co to za okolica?”, kontynuujac,
Jarostaw Szydtowski wskazat: ,,Powiat radzynski, gmina Borki”,
wymiane zdan zwienczyto stwierdzenie kandydata: ,,To nie nasz
okreg wyborczy, ale odnotowujemy”. Warto przy tym dodac, iz
Jakub Kulesza, Sylwester Tutajew, Artur Sobon oraz Joanna Mucha
udzielali rozbudowanych odpowiedzi, z kolei Wtodzimierz Kar-
pinski ograniczyt sie w badanym okresie jedynie do syntetycznego
pozdrowienia.

WNIOSKI

Formuta mediéw spoteczno$ciowych, w tym analizowanego
Facebooka, daje mozliwosci z jednej strony zbudowania politykom
gtebszych wiezi?® z dotychczasowym elektoratem, z drugiej pozwala
pozna¢ opinie i potrzeby potencjalnych wyborcéw. Kluczowe zna-
czenie, zwtaszcza w okresie kampanii wyborczej ma tu rowniez
zmiana dokonana za sprawg interaktywnych ,,nowych mediow”
w ,.tradycyjnym” modelu komunikacji politycznej, w ktérym prym
wiedli dziennikarze przekazujacy spoteczenstwu, z uwagi chociaz-
by na ograniczony czas antenowy, selektywng wiedze (zjawisko
gatekeepingu®®). W tym kontekscie technologie Web 2.0. zminima-
lizowaty wptyw dziennikarzy na polityczng rzeczywistos¢ — polityk
zaktadajac konto/profil w mediach spotecznosciowych sam moze
zdecydowac o tym, jakiego rodzaju, w jakiej postaci i ile informa-
cji przekaze spoteczenstwu. Co wiecej, przeprowadzone badanie
wskazato, iz 827 z 15 postéw z analizowanego okregu wyborczego
postanowito zatozy¢ i promowaé¢ w kampanii rodzaj ,,zamknie-

24 Pisownia oryginalna.

25 David Kirkpatrick wskazuje, iz Facebook dzieki swej specyfice ,,sprzyja efek-
tywnej komunikacji, pielegnowaniu znajomosci i zwiekszaniu bliskosci”, szerzej:
D. Kirkpatrick, Efekt..., s. 19.

26 Szerzej: J.B. Abramson, F.Ch. Arterton, G.R. Orren, The Electronic Com-
monwealth: The Impact of New Media Technologies on Democratic Politics, New
York 1990, s. 158-159.

27 W tym 4 postow w ogole nie posiadato konta publicznego.
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tego” konta, na ktérym publicznie wySwietlana byta tylko czes¢
informacji, aby uzyskac ich wiecej (zobaczy¢, co polityk udostepnia
»Zhajomym”) internauta zobligowany byl do wystania politykowi
»Zaproszenia do grona znajomych” i uzyskania jego akceptacji. Ta-
kie dziatanie bez watpienia pozwala dodatkowo zawezi¢ nadawcy
grupe docelowg, do ktorej kierowane sg publikowane na Facebooku
materiaty, co w konsekwencji moze zaréwno zwiekszy¢ efektywnos¢
komunikacji, ale réwniez i zniecheci¢ internautéow poszukujacych
z jednej strony informacji o polityku, z drugiej — postrzegajacych
podobne dzialania w kategorii wymuszenia okreslonych zachowan
celem ,,sztucznego” pozyskiwania i zawyzania liczby sympatykow
(»,znajomych”).

Facebook traktowany w kategorii nowego narzedzia umozli-
wiajacego dotarcie do potencjonalnego wyborcy zyskuje wsrod
kandydatow na popularnosci, jednak najwieksza aktywnosc¢ poli-
tykow (,,odSwiezanie” zawartosci konta) zauwazalna jest w okresie
kampanii wyborczej. Kandydaci, zaktadajac konta na portalach
spotecznosciowych, poszukujg w ten sposéb nowych kanatéw do-
tarcia i zainteresowania swoja ofertg najmtodszych, czesto jeszcze
nie do konca uksztattowanych politycznie wyborcow, dla ktérych
serwisy spotecznosciowe sg nie tylko zrédtem informacji, ale przede
wszystkim integracji i rozrywki. Aktywnos¢ (pod wzgledem liczby
i jakosci wpisow) kandydatow na oficjalnych kontach na Facebooku
w badanym okresie ostatnich dwoch tygodni kampanii wyborczej
daje podstawy do wnioskowania co do waznosci tego medium w re-
alizowaniu strategii autopromocji liderow ugrupowan politycznych
na LubelszczyzZnie.

Facebook jest kanatem komunikacyjnym, dzigki ktoremu poli-
tyk moze porozumiewac si¢ z aktualnymi lub potencjalnymi wy-
borcami, jednak mimo tej interaktywnosci na kontach kandydatow
dominuje komunikacja jednokierunkowa. Podkresli¢ nalezy jednak
fakt stopniowego wtaczania sie politykéw do dyskusji z internauta-
mi. Udziat kandydatéow w debacie spotecznej i politycznej w formie
wirtualnej agory staje sie zatem sposobem na zainteresowanie po-
tencjalnych wyborcéw (zwtaszcza mtodego pokolenia cechujacego
sie najwyzszym wskaznikiem absencji wyborczej). Jednak wyraznie
zauwazalna dominacja wymagajacej niewielkiego wysitku ,,bierne;j”
aktywnosci (oraz aktywnych internautow, wiecej ,,biernego” uczest-
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nictwa, powoduje, iz z jednej strony tworzy sie nadreprezentacja
partycypacji waskiej grupy uzytkownikow formutujacej wigkszos¢
komentarzy, z drugiej — licznego audytorium zazwyczaj biernie sle-
dzacego tok rozmowy.

Summary

The aim of the research presented in the article is an attempt to cap-
ture the phenomenon and show the ways to use the potential of social
media by the politicians at the finish of the election campaign. Due to the
extreme popularity of Facebook in recent years, the object of reflection was
the official account conducted here by the candidates, who as a result of
the parliamentary elections, which took place on 25 October 2015, gained
a parliamentary seat in the constituency no. 6 (15 members).

Two hypotheses were posed in the study. According to the first one,
the quantity and quality of self-promotional materials posted on the can-
didates’ accounts on Facebook indicates that this social network was per-
ceived by them at the finish of the parliamentary election campaign in
2015 as the mainstream medium. The second hypothesis suggests that in
spite of the interactive nature of Facebook, politicians most often treat it
similarly to the “traditional” media, which lead the one-way communi-
cation. The results of the conducted analysis have ultimately confirmed
both hypotheses.
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BEZIDEQWOSC PO POLSKU, CZYLI POLITYCZNE
,BYC ALBO NIE BYC” JANUSZA PALIKOTA

WSTEP

Dziatalnos¢ polityczna od wiekéw zwigzana byta z ideologia,
czyli dziataniami z zakresu propagowania okreslonych wartosci
i zasad. Systemu, ,,z ktérego wywodzona jest catos$¢ jego podsta-
wowych zasad organizacyjnych i dyrektyw dziatania, a takze ich
uzasadnien oraz racjonalizacji”!.

Zwrot ku polityce medialnej, ktéra ogranicza si¢ do dziatan z za-
kresu public relations, oraz brak zrozumienia istoty tego zagadnienia
i nieumiejetno$¢ jego poprawnej interpretacji, to czynniki, ktore
spowodowaty utozsamianie politycznego public relations z propa-
gandg lub dziataniami o charakterze manipulacji i dyskredytacji
przeciwnika politycznego. Partie polityczne oraz ich przedstawiciele
ukazywani sg wiec przez pryzmat korzysci, ktore niosa za sobg wy-
grane wybory, a komunikacja polityczna ogranicza si¢ wytacznie do
kreowania wizerunku w taki sposob, aby osiagnac jak najwyzsze
poparcie wyborcze.

Dziatania te, bedgce nastepstwem wizerunkowych strategii mar-
ketingowych, wskazuja na fakt, ze dla wigkszosci politykow roz-
poznawalnos¢ medialna jest wazniejsza niz reprezentowana przez
nich doktryna polityczna, a ich gtébwnym celem jest zdobycie wta-
dzy. Proces ten niesie za sobg szereg negatywnych skutkow, w tym
upadek wartosci ideologicznych spoteczenstwa, ktore zastapity
potrzeby konsumpcyjne zaspokajane przez system ekonomiczny

1 J. Tarkowski, Socjologia Swiata polityki, t. 2: Patroni i klienci, Warszawa 1994,
s. 140.
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w zamian za podporzagdkowanie i przyzwolenie na rzgdzenie? za
posrednictwem ruchéw spotecznych i partii politycznych egzem-
plifikujace brak idei lub ich kompilacje.

Celem tego artykutu jest przedstawienie politycznych wcielen
Janusza Palikota, ideologicznego kameleona, ktéry zmienia barwy
polityczne oraz perspektywe i sposéb postrzegania problemoéw spo-
tecznych stosownie do okolicznosci. Analizie poddano dziatalnos¢
polityczng Janusza Palikota w latach 2005-2015, a wnioskowanie
oparto na materiatach medialnych oraz danych Panstwowej Komisji
Wyborczej.

BEZIDEOWOSC SPOSOBEM NA ZAISTNIENIE
NA SCENIE POLITYCZNE]J

W ciagu ostatnich kilku dekad komunikacja polityczna zosta-
ta poddana ogromnym zmianom, wynikajacym z zacie$niania si¢
zwigzkow polityki z mediami, implikujac daleko idgce konsekwen-
cje w obszarze politycznej demokracji. Nigdy wczesniej politycy nie
musieli bowiem tak mocno koncentrowac sie na komunikowaniu
sie z obywatelami.

Na proces ten znaczacy wptyw miat spadek znaczenia tradycyj-
nych mediow, bedacy nastepstwem kurczenia si¢ i postepujacego
rozwarstwiania odbiorcow, ktorych gusta i zainteresowania coraz
wyrazniej zwracajg sie ku mediom elektronicznym. Tendencja ta
szczegOlnie dostrzegalna jest wsrod mtodych, dla ktérych infor-
macje dostarczane przez profesjonalnych dziennikarzy nie sg tak
istotne, jak wiadomosci rozproszone w przestrzeni internetowej,
zaspokajajace ich potrzeby w zakresie rozrywki i informacji.

Elity polityczne szybko zaadaptowaty ten spos6b nawigzywa-
nia dialogu z elektoratem do strategii komunikacji marketingo-
wych, z nadziejg na utrzymanie lub odzyskanie prymatu na arenie

2 Tenze, Socjologia swiata polityki, t. 1: Wtadza i spoteczeristwo w systemie
autorytarnym, Warszawa 1994, s. 38.

3 K. Brants, K. Voltmer, Introduction: Mediatization and De-centralization of
Political Communication [w:] Political Communication in Postmodern Democracy.
Challenging the Primacy of Politics, red. K. Brants, K. Voltmer, New York 2011, s. 1.
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publicznej. W centrum tych dziatan znalazt sie mechanizm do-
stosowywania zachowan do nieustannie zmieniajacych sie opinii
spoteczenstwa, co w powigzaniu z kultura popularng oraz moz-
liwosciami, ktore dajag nowe technologie komunikacyjne, w tym
media spotecznosciowe, pozwala politykom czynnie uczestniczyc
w zyciu publicznym?.

Zachowania te spowodowaty, ze w literaturze z zakresu nauk
spotecznych coraz czesciej mozna spotkac si¢ ze stwierdzeniem, iz
zwiazek ten prowadzi do kryzysu demokracji. Istnieje bowiem nie-
bezpieczenstwo, ze postpolityka® powoduje erozje sfery publicznej,
a tym samym spadek obywatelskiego zaangazowania przez odpo-
wiednie ,,opakowanie” komunikacji politycznej i ,,uproszczenie”
wiadomosci politycznych®. To ,,[...] odejscie od demokratycznego
charakteru polityki przez postpolitykow [...| bywa opisywane jako
swoiste odtworzenie tradycyjnego wymiaru polityki, a mianowicie
»wladza oddaje ludowi to, co ludowe - polityke rytualng, stuzaca
gawiedzi«. Jezeli za§ chodzi o polityke realng, to jest ona »ukryta
przed oczami wigkszosci«, a jej najwazniejsze cele majg charakter
egoistyczny”’. Opisane tu zjawisko nie dotyczy wytacznie Polski,
lecz jest przejawem dynamiki zmian o charakterze globalnym,
w tym konsumpcjonizmu, ktéry nie ominat polityki czy tez upadku
dawnych idei, m.in. komunizmu w Europie Srodkowo-Wschodniej
w latach 1989-1991.

4 Tamze.

5 D. Piontek definiuje postpolityke jako ,,[...] polityke pozbawiong idei, uza-
lezniong od mediéw i koniecznosci wygrania wyboréw wtasciwie dla samego
sprawowania wiladzy, nie za$ po to, aby rozwigzywac problemy w sposob, ktory
wydaje sie stuszny z punktu widzenia przyjetej aksjologii. Aksjologia bowiem
zostata zastgpiona pragmatyka, ktora kaze traktowac idee jako instrumenty zdoby-
wania wtadzy. Poglad ten nie jest oczywiScie uprawniony, gdyz istota polityki jest
realizowanie okreslonych zamierzen, planéw, idei, proponowanie i implementacja
konkretnych programéw w celu rozwigzywania aktualnych i antycypowanych
probleméw”. Por.: D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tab-
loidyzacja informacji o polityce, Poznan 2011, s. 14.

6 Za: J. Street, Politics Lost, Politics Transformed, Politics Colonised? Theories
of the Impact of Mass Media, “Political Studies Review” 2005, vol. 3, nr 1, s. 20.

7 J. Oniszczuk, Ponowoczesnosé: panstwo w ujeciu postnowoczesnym (kilka
zagadnien szczegotowych), ,,Kwartalnik Kolegium Ekonomiczno-Spotecznego”
2012, nr 1, s. 26.
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Opisane tu zjawisko nie dotyczy wytacznie Polski, lecz jest
przejawem dynamiki zmian o charakterze globalnym, w tym kon-
sumpcjonizmu, ktéry nie ominat polityki, czy tez upadku dawnych
idei, m.in. komunizmu w Europie Srodkowo-Wschodniej w latach
1989-1991.

Klasyczny podziat na lewice i prawice, gdzie formuty ideolo-
giczne wskazywaty okreslony zbiér przekonan, wartosci i doktryn
oraz pola sporu politycznego, utracit swoj pierwotny sens, czego
nastepstwem jest ,,dyskrepancja wieloczynnikowa pelniej oddaja-
ca specyfike politycznego uniwersum”®. Zdaniem A. Kaminskiego
prawica winna bowiem t3czy¢ konserwatyzm $wiatopogladowy
z liberalizmem gospodarczym, zachowujac tradycje oraz niechec
do zmian obyczajowych, ale rowniez idealizacje wtasnosci prywat-
nej, catkowicie wolnego rynku i nieingerowania panstwa w zycie
gospodarcze. Z kolei lewice charakteryzowa¢ powinna otwartos$c
Swiatopogladowa na nowe zjawiska, akceptacja tego, co r6zni si¢ od
utrwalonych regut oraz aprobata wszelkiego rodzaju odstepstw od
zjawisk typowych. W zakresie gospodarki winna dba¢ o ochrong
pracownikoéw poprzez ingerencje rzadow w gospodarke i budowanie
panstwa opiekunczego’.

Wspotczesnie klasyfikacja ta zastgpiona zostata hybrydowymi
formami, ktére uosabiajg alternatywne spektrum polityczne, obej-
mujace elementy dwu lub wiecej wymiaréw ideologii, mogace by¢
wyrazem adaptacji ideologii do wizji elektoratu trzeciej fali. Jak po-
daja A. i H. Tofflerowie: ,,W przeciwienstwie do mas, ktore tworzyta
rewolucja drugiej falil® rodzacy sie elektorat trzeciej fali jest silnie
zr6znicowany. Sktadaja sie na niego jednostki, ktore bardzo sobie
cenig odmiennos¢ i niezaleznos¢. Z racji owej heterogenicznosci
brak im politycznej sSwiadomosci i o wiele trudniej ich zjednoczy¢

8 'W. Wojtasik, Segmentacja ideologiczna rynku wyborczego [w:] Segmentacja,
targeting, pozycjonowanie na rynku politycznym, red. M. Cichosz, D. Skrzypinski,
Wroctaw 2014, s. 25.

® W. Kwinta, Prawica czy lewica? Wybory pokazaty, ze tego podziatu nie ma,
http://www.parlamentarny.pl [dostep z dn. 25.02.2016].

10 Drugg falg A. Toffler i H. Toffler okres$laja okres, w trakcie ktorego powstata
cywilizacja przemystowa.
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niz dawne rzesze wyborcow. Tak wiec elektorat trzeciej fali musi
dopiero stworzy¢ swg ideologie polityczng i kategorie pojeciowe”!!.

Upadek komunizmu doprowadzit do powstania wielu sit ideolo-
gicznych, wérdd ktorych nalezy wymieni¢ nacjonalizm, ze szczegol-
nym uwzglednieniem nacjonalizmu etnicznego, liberalizm, konser-
watyzm oraz szereg ruchow spotecznych, jak: feminizm, ekologizm
czy ruchy o charakterze antysystemowym i populistycznym.

W XXI wieku kwestie porzagdku spotecznego, patriotyzmu i mo-
ralnosci w tradycyjnym zrozumieniu staty si¢ trudno rozpoznawal-
ne, a miejsce ideologii zastapita walka o wtadze, ktéra zaktada, ze
kierowanie wolg mas nie ma polega¢ na pracy na ich rzecz, lecz
wykorzystaniu ich do wiasnych celow, stosujgc pochlebstwa, pot-
prawdy oraz gre na emocjach ttumu'?. Teze te potwierdza T. Bodio,
podkreslajac, ze: ,,Polityka »bez ideologii« preferuje sztuke »bycia
wybranyme«, dostarczajac skutecznych narzedzi do osiggniecia tego
celu. Polityka »bez ideologii« to metaforyczne okreslenie tej odmia-
ny polityki demokratycznej, ktorej ideologig jest walka o zdobycie
i utrzymanie wtadzy przy zachowaniu formalnych procedur demo-
kratycznych. Polityka ta w ostatnich latach robi zawrotng kariere.
Apogeum popularnosci polityki »bez ideologii« przypada na okres
kampanii wyborczych”!3, co nie oznacza, ze w okresach miedzy
nimi politycy nie prowadzg dziatan, majacych stuzy¢é budowaniu
i utrzymywaniu pozycji politycznego celebryty.

W Swiecie wspotczesnej polityki emocje zajety wiec miejsce
programow, a wykreowany na potrzeby kampanii wizerunek stat
sie wazniejszy niz idee. Zdaniem E. Mistewicza: ,,W tym Swiecie
rzadzg dobrze przygotowane, profesjonalne opowiesci, omijajace
banat, rozumiejgce emocje, nie ideologie i programy. Zanikty wiel-
kie projekty czy ambitne cele. Przestaty by¢ wazne partie, ba, nawet
parlamenty. [...] Nowopowstajgce partie [...] deklaruja, ze ideologia
jest dla nich niewazna, idee nie s3 wazne, polityka jest dla nich nie-

11 A. Toffler, H. Toffler, Budowa nowej cywilizacji. Polityka trzeciej fali, Poznan
2003, s. 77.

12 J. Oniszczuk, Ponowoczesnosé..., s. 25.

13 T. Bodio, Polityka jako sztuka bycia wybranym, ,,Studia Politologiczne”
2002, vol. 6, s. 47.
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wazna, a to, co jest wazne, to wtadza”'4, jej zdobycie i utrzymanie.

Dlatego tez w zmediatyzowanym Srodowisku politycznym polity-
cy musza gtownie skupia¢ si¢ na rywalizacji o uwage, poswiecajac
znacznie mniej czasu na realizacje swoich pogladéw politycznych
oraz na podejmowanie waznych dla spoteczenistwa decyzji.

JANUSZ PALIKOT - DROGA DO POLITYKI

Janusz Palikot - filozof, biznesmen, polityk. Zanim zajal si¢
polityka, do roku 1989 pracowat w Instytucie Filozofii Polskiej Aka-
demii Nauk, w ktorej rozpoczat prace nad rozprawg doktorska, a na-
stepnie zajat sie biznesem. Rozpoczynat od produkeji drewnianych
palet do transportu alkoholu. Zarobione w ten sposéb pienigdze
zainwestowat w winiarnie i destylarnie, zaktadajac firme Ambra,
zajmujaca si¢ produkcja win musujacych, ktérg kierowat do roku
2001. W kolejnych latach umacniat swoja pozycje na rynku, ugrun-
towujac ja w wyniku przejecia firmy Cin-Cin. W 2001 roku zato-
zyt kolejng spotke Jabtonna SA, ktora kontrolowata m.in. Polmos
Lublin - producenta Zotadkowej Gorzkiej. W 2006 roku Janusz
Palikot sprzedat akcje Polmosu po wczeSniejszym wprowadzeniu
firmy na gielde. Pozbyt sie takze Ambry, gdy zajat sie polityka!.
Dzigki dziatalnosci w branzy spirytusowej uzyskiwat znaczne zyski,
regularnie pojawiajac si¢ tez na listach 100 najbogatszych Polakow.
W roku 2006 zajmowat 50. pozycje na licie 100 najbogatszych
Polakéw wedtug rankingu opracowanego przez tygodnik ,,Wprost”.

Zajmowat sie takze dziatalno$cig wydawniczg, jako wspotwtas-
ciciel wydawnictwa ,,Stowo/obraz terytoria” i konserwatywno-libe-
ralnego tygodnika o charakterze spotecznym ,,Ozon”, wydawanego
przez firme¢ Ozon Media. Tygodnik ukazywat si¢ od kwietnia 2005
do konca lipca 2006 roku. Dziatania te okazaty sie jednak bizneso-
wg kleska, o ktorej Janusz Palikot po latach opowiadat jako o po-
razce bardzo bolesnej, ale jednocze$nie pozyteczne;j.

14 E. Mistewicz, Idee niewazne, wazna wiladza, ,,Uwazam Rze” 2011, nr 4,
http://erykmistewicz.pl [dostep z dn. 5.02.2016].

15 Janusz Palikot, Ludzie.wprost.pl/sylwetka/Janusz-Palikot [dostep z dn.
19.07.2012].
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Dziatalnos¢ polityczng rozpoczat od wspotpracy z Platforma
Obywatelska (PO), w roku 2005 z sukcesem kandydujgc z jej listy
w wyborach do parlamentu w okregu lubelskim, a w kwietniu 2006
roku obejmujac stanowisko przewodniczacego regionu lubelskiego
PO. Po wyborach parlamentarnych w roku 2007 ponownie znalazt
sie w gronie parlamentarzystow PO, obejmujac funkcje przewod-
niczgcego sejmowej komisji ,,Przyjazne panstwo”. Jej celem byta
walka z prawnymi absurdami oraz dokonywanie zmian w prawie,
ktore pomoga w ich zwalczaniu.

Janusz Palikot to polityk, ktory wykreowat si¢ w otoczce skan-
dalu, budujgc swoj wizerunek na prowokacji. Jak sam mowi: ,,Lubie
swoje show. Lubie prowokacje, lubie wyprowadzaé¢ z rbwnowagi
i widzie¢, jak nie wytrzymuja swojej pozy i sie odbrazawiajg. Lubie
zakpi¢ z samego siebie i sytuacji, w ktorej sie znalaztem — przekro-
czy¢ jej wymiar w najbardziej nieoczekiwanym momencie. Ale we
wszystkim co robie, chodzi mi o prawdziwe, istotne sprawy. To nie
tylko widowisko dla widowiska. Forma, ktorg stosuje, wydaje mi si¢
najbardziej adekwatna do tresci, ktore chce przekazac. Z gledzenia
nic nie wynika”'®,

Jest mistrzem prowokacji dyskredytacyjnej, polegajacej na ,,wy-
wotaniu specjalnymi przemys$lnymi zabiegami odruchowych reakgcji
i skojarzen lub natretnym narzucaniu wrazen, ocen i emocji, na
utrwalaniu negatywnych stereotypoéw i uprzedzen w stosunku do
rywali, przeciwnikow i wszelkich podmiotéw |[...], ktérych postawa,
sama obecno$¢ lub wrecz samo istnienie jest dla nas niewygod-
ne, stanowi przeszkode w urzeczywistnieniu wtasnych dgzen”.
Jej celem jest ugruntowanie negatywnego wizerunku przeciwni-
ka, ale takze doprowadzenie do jego catkowitej kompromitacji
i wyeliminowania go z grona osob, posiadajacych poparcie spote-
czenstwa. W swych wystgpieniach nie stroni takze od manipula-
¢cji, majacej spowodowaé powstanie mylnych wyobrazen i domy-
stow, jak to miato miejsce w przypadku sugerowania, ze prezydent
RP Lech Kaczynski mial problemy z naduzywaniem alkoholu'®.

16 ]J. Palikot, Pop-polityka, Gdansk 2009, s. 20-21.

17 M. Karwat, Teoria prowokacji, Warszawa 2007, s. 215.

18 Akcja J. Palikota miata miejsce po tym, jak media podaty do wiadomo-
Sci publicznej, ze Kancelaria Prezydenta dokonuje zakupow duzej ilosci trunkéw
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Jego bezposredni spos6b zachowania, kontrowersyjne wypowie-
dzi i opinie o innych, czesto uznawane za obrazliwe, niekonwencjo-
nalny ubior oraz szeroki wachlarz rekwizytow wykorzystywanych
podczas happeningéw i konferencji prasowych spowodowaty, ze
stat sie dla mediéw obiektem gwarantujacym zainteresowanie spo-
teczne. Dziennikarze zdajg sobie bowiem sprawe z faktu, ze: ,,Media
staty sie jednocze$nie elementem gry kapitatowej i politycznej. In-
formacja nie jest juz informacja w dawnym tego stowa znaczeniu,
jej zadaniem przestato by¢ tylko opisywanie prawdy. Informacja ma
zrobi¢ wrazenie, ktore przyciggnie jak najwiekszg publiczno$é”?,
a Janusz Palikot doskonale to wykorzystuje.

Jest mistrzem w zdobywaniu rozgtosu i stosowaniu dziatan z za-
kresu event marketingu. Wie, ze prowokacja zwieksza naktad dzien-
nikow, dlatego tez podejmuje dziatania - czesto na granicy absurdu
- szokujac, btaznujac, przekraczajac granice dobrego wychowania
i poprawnosci politycznej w celu zwrdcenia uwagi na wazny prob-
lem i wyegzekwowania zmian, ktore ten problem rozwiaza. Ten
sposob wyrazania pogladow, obejmujacy ,,happeningi, prowokacje,
pastisze i inne lekkie formy, dzieki ktéorym — w dobie tabloidyzacji
[...] tatwiej jest przedostac sie do uszu opinii publicznej”?° spowo-
dowat, Ze stat sie jednym z najbardziej rozpoznawalnych politykow.

Popularnos¢ w mediach w latach 2008-2010 nie przedktadata
sie jednak na poziom popularnosci w partii, ktorg reprezentowat.
Jak podaje A. Lukasik-Turecka: ,,Zaczety pojawiac sie gtosy, ze moze
stanowi¢ zagrozenie dla samego Tuska. Palikota z gadzetami, »za-
rzadzajacego emocjami« nie wszyscy w strukturach lubelskiej PO
akceptowali”?!. Sytuacja ta w pewnym stopniu przyczynita sie do
rezygnacji z cztonkostwa w klubie PO. ,,Postponowany za swoje
ekscentryczne pomysty wizerunkowe, dystansujacy sie coraz bar-
dziej wobec PO, Janusz Palikot postanowit wystapi¢ z partii w trak-

w buteleczkach o matej pojemnosci. Postowie Prawa i Sprawiedliwosci nazwali
nawet ,,palikotkami” przesadne oskarzenia, prowokacyjne pytania, a takze nie-
potwierdzone informacje wykorzystywane w celu zdyskredytowania przeciwnika.
Por. Palikotki Cugier-Kotki, ,,Polityka” 2009, nr 25, s. 8.

19 J. Palikot, Pop-polityka..., s. 24.

20 Tamze, s. 106.

21 A. tukasik-Turecka, Od przywddcy lokalnego do przywddcy partyjnego. Stu-
dium przypadku Janusza Palikota, ,,Atheneum” 2013, vol. 38, s. 178.
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cie petnienia mandatu poselskiego w okresie, gdy Platforma miata
wysokie poparcie spoteczne”?? i zdecydowat sie na stworzenie no-
wej partii. Okolicznos¢ ta wywotata ogromny szum medialny oraz
liczne debaty, podczas ktorych probowano wyjasni¢ rzeczywistg
przyczyne tego zajscia.

Nowe ugrupowanie polityczne Janusza Palikota o nazwie Ruch
Palikota (RP) zostato wpisane do ewidencji w dniu 1 czerwca 2011 r.
W tym samym roku w wyniku wyboréw parlamentarnych partia
wprowadzita do Sejmu 41 postow, stajac sie trzecia sitg polityczna
w kraju. Swoj sukces wyborczy Janusz Palikot zawdzieczat prze-
de wszystkim umiejetnosci wykorzystywania mediéw do dziatan
z zakresu public relations, ale takze efektywnej diagnozie potrzeb
i nastrojow spotecznych oraz adaptowaniu do niej narracji swoich
politycznych wystgpien.

6 pazdziernika 2013 roku Janusz Palikot oglosit powstanie
nowego lewicowo-liberalnego ugrupowania o nazwie Twéj Ruch.
W jego skiad oprocz RP weszty takze: stowarzyszenie Ruch Spo-
teczny Europa Plus kierowany przez Marka Siwca, Racja Polskiej
Lewicy, Unia Lewicy, Unia Demokratyczna i Polska Partia Pracy.

Lata 2014-2015 to poczatek porazek politycznych Janusza Pali-
kota. Proby jednoczenia lewicy i ruchéw spotecznych o lewicowych
pogladach oraz budowania z nimi koalicji wyborczych, w tym koa-
licji Europa Plus Two6j Ruch, nie przyniosty zaktadanych rezultatow.
Wyniki wyboréw do Parlamentu Europejskiego w roku 2014 na
poziomie 3,58% byly zbyt niskie, aby zapewnic¢ koalicji reprezen-
tacje w Brukseli.

Problemy pojawity sie rowniez wewngtrz ugrupowania. Kon-
centrowanie uwagi przede wszystkim na antyklerykalnych hastach,
brak wizji na przyszto$¢ oraz utrata zaufania do lidera, ktéremu
zarzucano ,,niewyjasnione nieprawidtowosci finansowe”?3 powo-
dowaty, ze parlamentarzysci Twojego Ruchu zmieniali barwy par-
tyjne lub odchodzac z klubu, pozostawali postami niezrzeszonymi.
Doprowadzito to do rozwigzania klubu partii w marcu 2015 roku

22 D. Piontek, Personalizacja rywalizacji wyborczej w kampanii parlamentarnej,
,Roczniki Nauk Spotecznych” 4(40) 2012, nr 3, s. 122.

23 Rozenek zrezygnowat z funkcji w Twoim Ruchu. Powodem nieprawidtowosci
finansowe, http://www.tvp.info [dostep z dn. 12.01.2016].
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i przeksztalcenia sie w koto poselskie. Spowodowato réwniez pod-
jecie dziatan przez Janusza Palikota, ktory zapowiedzial, ze ,,bedzie
protestowat przeciwko »prostytucji politycznej« i zmianom barw
politycznych pod byle pretekstem”?4. Rok 2015 to takze przegrane
wybory parlamentarne. Nieuzyskanie w nich 8-procentowego po-
parcia spowodowato, ze koalicja wystepujaca pod nazwa Zjedno-
czona Lewica nie ma swoich przedstawicieli w Sejmie VIII kadencji.

POLITYCZNE STORYTELLING I MEDIALNE SPEKTAKLE
JANUSZA PALIKOTA

Nowoczesng komunikacje polityczng coraz czesciej cechuje
strategia oparta na opowiesciach, w ktorg wpisuje sie rowniez pro-
ces kreowania wizerunku politycznego. Szczegblnie widoczna jest
ona podczas dziatan zwigzanych z tworzeniem obrazu pozadanych
przymiotéw polityka. Wedtug M. Jezinskiego: ,,W narracji marke-
tingowej podkresla sig, iz dana osoba publiczna walczy o wartosci
istotne dla grupy, za$ jej czyny sg zawsze moralne, jezeli nawet
nie s3, to narracja marketingowa o nich nie wspomina lub wspo-
mina o nich jako o punkcie odniesienia do dziatan o charakterze
pozytywnym, podkreslajac zmiane i progresywny aspekt obecnej
dziatalnos$ci podmiotu. Jest zatem bohater-polityk ucieleSnieniem
mitycznych wartoSci, dajacych site spotecznosci w wymiarze gru-
powym, za§ w wymiarze jednostkowym - dajgcych legitymacje do
dalszego dziatania na rzecz reprezentacji politycznych interesow
zbiorowosci”?s.

Retoryka Janusza Palikota oraz jego opowiesci oparte sg na kon-
kretnych wzorcach, ktérych gtéwnym celem jest zwrdcenie uwagi
na samego autora. Zdaniem O. Tarasewicz-Gryt wystapienia Janu-
sza Palikota mozna zakwalifikowa¢ do ,,|...] retorycznego rodzaju
pokazowego (czy tez pochwalnego). Osobg, ktérg audytorium po-

24 Koniec Twojego Ruchu w Sejmie. Palikot: Postanowitem przerwac ten zenu-
jacy spektakl, http://wiadomosci. dziennik.pl [dostep z dn. 12.01.2016].

25 M. Jezinski, Cool images jako element kreacji wizerunku polityka [w:] Oblicza
wspotczesnej polityki (aspekty teoretyczne), red. A. Kasinska-Metryka, M. Skawin-
ska, Kielce 2005, s. 164.
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winno chwalié, jest sam autor stow — co jest typowe dla ‘spektaklu
autopromocji’ obecnego w polskiej polityce, [gdzie] [...] nadrzednym
celem polityka jest prowokacja, wywotanie oburzenia — zatem nie
probare czy delectare, a charakterystyczne dla osoby chcgcej zwrocic
uwage na siebie i swoje poglady flectere”?°.

Wykorzystanie narracji w dziatalnosci politycznej czesto taczy
sie z procesem teatralizacji. W ujeciu klasycznym zjawisko to defi-
niowane jest jako ,,suma materialéw i system znakéw wykorzysty-
wanych w spektaklu teatralnym poza tekstem literackim dramatu,
do ktorych nalezy zaliczy¢: ruch, gtos, dzwieki, muzyka, Swiat-
to, kolor itd.”?’. Wspdlczesnie nie ogranicza sie juz tylko do opisu
dziatan w obszarze sztuki, ale rowniez ,,opisu interakcji i sytuacji
spotecznych, a takze medialnych obrazow tychze zjawisk”?8.

J. Corner i K. Richardson proces teatralizacji polityki okreslaja
jako przejaw konfliktu wartosci i osobistych konfliktow wystepuja-
cych w kontekscie osobistych antagonizméw?°. Opinie te uzupetnia
W. Edelman, twierdzac, ze tworzenie politycznych przeciwnikow
wymaga nadania politycznemu widowisku dynamizmu poprzez
powigzanie widza z postacig konfliktu. ,,Nalezy bowiem pamietac,
ze wrog, ktory dla jednych jest sprzymierzencem, dla innych jest
niewinng ofiarg”3°.

Politycy przescigaja sie¢ wiec w budowaniu narracji konfliktu
w formie spektakli, gdzie operowanie symbolami, pobudzanie emo-
cji oraz bazowanie na gtebokich mitach kultury staje si¢ narzedziem
rywalizacji politycznej, oddziatujacej na spoteczng wyobraznie
poprzez swoistg manipulacje. Wykorzystywane w niej ,,praktyki
w wyrazny sposob spelniajace odczuwalne — cho¢ niekoniecznie

26 Q. Tarasewicz-Gryt, Homo seriosus i homo rhetoricus w dyskursie politycz-
nym. Strategie argumentacyjne Janusza Palikota i jego oponentéow, ,,Forum Artis
Rhetoricae” 2011, nr 3, s. 88-90.

27 Cyt. za: E. Fischer-Lichte, Theatricality Introduction: Theatricality: A Key
Concept in Theatre and Cultural Studies, ,,Theatre Research International” 1995,
vol. 20, nr 2, s. 86, http://journals.cambridge.org [dostep z dn. 25.02.2016].

28 E. Wachocka, Teatr — widowisko — dramat, Katowice 2010, s. 11.

29 ]. Corner, K. Richardson, Political Values and Television Drama, Paper for
the Panel Politics and Drama, Political Studies Association Annual Conference,
Manchester, April 2009, www.psa.ac.uk [dostep z dn. 27.05.2010].

30 Za: S.J. Parry-Giles, T. Parry-Giles, Meta-Imaging, The War Room, and the
Hyperreality of U. S. Politics, “Journal of Communication” 1999, nr 49, s. 38.
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w petlni zrozumiate - potrzeby konkretnych grup ludzi”3! sprawiajg,
ze granica miedzy skutecznoscig teatralizacji polityki a jej mani-
pulacyjnoscig jest niezwykle cienka. Z jednej strony moze bowiem
jednoczy¢ nar6d wokoét szlachetnych celéw i wartosci, z drugiej
moze jednak sta¢ sie formg ,,publicznego terroru”3?.

Wystgpienia publiczne Janusza Palikota, ktére ich autor okreslit
jako: ,,dziatania zmierzajace do okazania istoty sprawy opinii pub-
licznej przy pomocy bardzo nowoczesnych narzedzi medialnych”33
charakteryzuje kontrowersyjna retoryka. Skupiata si¢ ona gtéwnie
na dyskredytacji politycznych przeciwnikéw, demaskowaniu nie-
prawidlowosci w panstwie, antyklerykalizmie, w tym roli KoSciota
katolickiego w polityce i miejscu religii w przestrzeni publicznej,
legalizacji zwigzkéw partnerskich oraz zniesienia kar za posiadanie
marihuany na uzytek wiasny.

IDEOLOGICZNE SPORY, CZYLI JAKIMI WARTOSCIAMI KIERUJE SIE
JANUSZ PALIKOT

Przejawem hybrydyzacji ideologii jest ugrupowanie Janusza Pa-
likota. Jego lider stwierdzit, ,,[...] ze dotychczasowe kategorie opi-
sujace partie polityczne jako lewicowe, prawicowe i ewentualnie
liberalne odchodza w przesztos¢. Wytania sie cos nowego i widac
to we wszystkich krajach europejskich”34. Jaki zatem zbior przeko-
nan, wartosci i doktryn jest istotg dziatalnosci Janusza Palikota?
To pytanie, na ktére nie ma jednoznacznej odpowiedzi. Analizujgc
przebieg jego dziatalnosci biznesowej i politycznej, mozna jednak
przyjac, ze obecnie uosabiane ideaty znacznie odbiegaja od tych
reprezentowanych w poprzedniej dekadzie. Wielowymiarowos¢
postaci, ktore prezentuje Janusz Palikot, nie pozwala rowniez bez-
dyskusyjnie stwierdzi¢, ze ich stopniowa degradacja lub tez gwat-

31 E. Hobsbawm, Masowa produkcja tradycji: Europa, lata 1870-1914 [w:] Tra-
dycja wynaleziona, red. E. Hobsbawm, T. Ranger, Krakow 2008, s. 316.

32 Za: P. Dudek, M. Kus, Prawne, ekonomiczne i polityczne aspekty funkcjono-
wania mediow i kreowania ich zawartosci, Torun 2010, s. 420.

33 Dziesiec przykazan Palikota, ,Machina” 2008, nr 32, s. 48.

34 J. Palikot, Czy Ruch Palikota to lewica?, wpis z dnia 21 pazdziernika 2011
roku, http://palikot.blog.onet.pl [dostep z dn. 15.02.2016].
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towne odrzucanie to przejaw gitebokich przemyslen, wynikajacych
z dojrzatosci emocjonalnej oraz zdobytych doswiadczen. Mozna
bowiem zatozy¢, ze to tylko gra polityczna, w ktorej gtowny bohater
jest bezideowcem, poszukujagcym wtasnej drogi, odwotujac sie do
aktualnych nastrojow spotecznych.

Nie nalezy przy tym zapominac¢, ze gtbwng role w budowanych
przez Janusza Palikota narracjach odgrywajg media, ktore podkre-
slaja polaryzacje polskiej sceny politycznej oraz dziatania ukierun-
kowane na konflikt. Podziaty te budujg réwniez zasadniczy kontekst
tematow podejmowanych przez Janusza Palikota, gdzie na pierwszy
plan wysuwaja sie dwie antagonistyczne grupy — zwyktych ludzi
i elity, do ktorych zaliczyt koalicje rzadzaca oraz hierarchéw kos-
cielnych. Grono oséb, dla ktérych polityka nie oznacza dobrobytu
dla ogotu, lecz srodek do osiggniecia partykularnych celéw. Lider
Twojego Ruchu w bezkompromisowy sposéb wchodzit wiec w spo-
ry ideologiczne, podkreslajac troske o dobro wspdélne wszystkich
obywateli oraz budujgc na nich swoj wizerunek.

STOSUNEK DO RELIGII I KOSCIOEA KATOLICKIEGO

»Sprawy swiatopogladowe to istota polityki, ktora jest przeciez
naukg o najwyzszym dobru”3’, dlatego tez walka o wolnos$¢ w sferze
religijnej — zdaniem Janusza Palikota zagrozona z powodu domina-
cji religii rzymskokatolickiej — stata sie gtbwnym tematem wysta-
pien. Gtoszone w nich postulaty dotyczyly wycofania lekgcji religii
ze szkot, wypowiedzenia konkordatu pomiedzy Polska a Stolicg
Apostolskg, finansowania z budzetu panstwa Kosciota katolickiego
oraz jego przedsiewzieC na rzecz spoteczenstwa, a takze usuniecia
symboli religijnych z przestrzeni publiczne;.

Temat symboli religijnych rozpoczat si¢ od debaty na temat usu-
niecia krzyza z sali sejmowej w imie¢ ,,wolnosci od przymusu zycia
w Swiecie innych”3¢ oraz zaprzestania naruszania dobra osobiste-
go, ktorym jest wolnos¢ religijna. Na potwierdzenie tej tezy Janusz

35 Tenze, Krzyz i istota polityki, wpis z dnia 18 pazdziernika 2011 roku, http://
palikot.blog.onet.pl [dostep z dn. 15.02.2016].

36 Tenze, Argument krzyza, wpis z 11 grudnia 2013 roku, http://palikot.blog.
onet.pl [dostep z dn. 15.02.2016].
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Palikot przedstawit cztery ekspertyzy poSwiadczajace, ze nie ma
w Polsce ustawy, ktora by regulowata obecnos¢ symboli religijnych
w Sejmie, i stwierdzil, ze jego partia rozpocznie procedure sgdowa
zmierzajaca do podwazenia mozliwosci powieszenia krzyza w sali
parlamentu?’, co tez uczynit.

W kontekscie tym nasuwa sie pytanie, czy krzyz to wytacznie
symbol religijny, czy rowniez historyczny i kulturowy? Paradoksem
jest fakt, ze odpowiedzi na nie udzielit Janusz Palikot we wpisie na
blogu z dnia 6 grudnia 2009 r., oSwiadczajac: ,,[...] nie przeszkadzaja
mi krzyze w szkotach czy innych miejscach publicznych. Krzyz jest
w takim samym stopniu w Polsce symbolem religijnym, co naro-
dowym. Jesli komus przeszkadza symbol religijny, niech odczytuje
to w sposob narodowy wtasnie. Koscidt w Polsce byt zawsze bo-
wiem po stronie ludu i po stronie polskosci. Dlatego - inaczej niz
w Hiszpanii — nie mozna bezmyS$lnie walczy¢ z krzyzem. S3 jednak
sytuacje, gdzie zdecydowana wigkszos¢ jest innego zdania i w tych
miejscach powinno doj$¢ do zmiany. Krzyz nie powinien dzieli¢
Polakow”38, Wypowiedz ta jasno wskazuje na brak jakichkolwiek
obiekcji przed umieszczaniem krzyza w miejscach publicznych.

W tym miejscu nalezatoby zastanowic sie, co spowodowato tak
diametralng zmiane pogladéw Janusza Palikota oraz czy jest ona
autentyczna, czy to tylko nowa strategia przetrwania na rynku po-
litycznym? Czy dziatania te sg przejawem antyklerykalizmu i czy to
walka z krzyzem, czy tez moze walka o krzyz? Wytworzony wokot
tej sprawy szum medialny przyczynit sie bowiem do szerokiej dys-
kusji na temat krzyza nie tylko w obrebie wtadzy, ale takze w wielu
polskich domach. Gdyby nie retoryka Janusza Palikota i jego par-
tyjnych kolegéw, najprawdopodobniej nie miataby ona miejsca i nie
spowodowata umocnienia roli krzyza w zyciu spotecznym.

Dyskusja na temat miejsca religii w przestrzeni publicznej nie
ograniczyla sie wytacznie do krzyza. Podczas zaprzysiezenia no-
wych cztonkéw gabinetu Donalda Tuska w 2013 roku Andrzej Bier-
nat i Mateusz Szczurek swojg przysiege zakonczyli stowami: ,,Tak

37 Palikot przedstawit ekspertyzy ws. krzyza w Sejmie, http://wiadomosci.ga-
zeta.pl [dostep z dn. 25.10.2015].

38 ]. Palikot, Zalegtosci, wpis z 6 grudnia 2009 roku, http://palikot.blog.onet.
pl [dostep z dn. 15.02.2016].
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mi dopomo6z Bég”. Nie uszto to oczywiscie uwadze Palikota. Lider
Twojego Ruchu skomentowat ten fakt na Twitterze (il. 1), wywo-
tujac burzliwg debate na temat wiarygodnosci posta. Jak wynika
z zapisOw, na pierwszym posiedzeniu Sejmu RP V kadencji w dniu
19 pazdziernika 2005 roku poset Platformy Obywatelskiej Janusz
Palikot, po odczytaniu roty, wypowiedziat stowo ,,$§lubuje” oraz
,»Tak mi dopomo6z Bog”? (il. 2).

Tustracja 1. Wpis Janusza Palikota na Twitterze (zrzut ekranu)

Rafal Muchacki: Slubuje. Tak mi dopoméz Bég.

Jozef Piotr Klim: $lubuj;. Tak mi dopoméz Bég.

Danuta Pietraszewska: Slubuje. Tak mi dopoméz
Bog.

Ewa Wieckowska: Slubuje. Tak mi dopoméz Bég.

Malgorzata Kidawa-Blonska: Slubuje. Tak mi do-
poméz Bog. )

Rafal Grupinski: Slubuje. Tak mi dopoméz Bog.

Pawel Spiewak: Slubuje. )

Maria Paslo-Wisniewska: Slubuje. Tak mi dopo-
moéz Bog.

Janusz Palikot: §lubuj; Tak mi dopoméz Bog.

Andrzej Gut-Mostowy: Slubuje. Tak m1 dopomoz
Boég. )

Dariusz Antoni Kleczek: Slubuje. Tak nu dopoméz
Bog.

Michal Wojtkiewicz: élubu_]Q. Tak mu dopoméz Bog.

Monika Ryniak: Slubuje. Tak mi dopoméz Bog.

Jazef Rojek: Slubuje. Tak mu dopomoz Bog

Aleksandra Natalli-Swiat: Slubuje. Tak mi dopo-
moz Bog.

Tomasz Miroslaw Dudzinski: Slubuje. Tak mi do-
pomoz Bog. )
Stanislaw Ozog: Slubuje. Tak m1 dopomoz Bog.
Andrzej Szlachta: Stubuje Tak mi dopoméz Bég.
Jacek Bogucki: Slubuje. Tak mi dopoméz Bég
Jaroslaw Rusiecki: Slubuje. Tak nu dopoméz Bog.
Jaroslaw Jagiella: Slubuje. Tak mi dopoméz Bog.
Artur Gorski: Slubuje. Tak mi dopoméz Bog.
Jolanta Emilia Hibner: Slubuje. Tak mi dopomoz
Bog. :
Danuta Jazlowiecka: Slubuje. Tak mu dopoméz Bog.
Bozenna Bukiewicz: Slubuje. Tak mi dopoméz Bog.
Ewa Wanda Wolak: Slubuje Tak nu dopoméz Bég.
Krzysztof Grzegarek: Shubuje. Tak mu dopoméz Bog.
Julia Pitera: Slubujg. Tak mi dopomoéz Bog.
Halina Rozpondek: Slubuje. Tak mi dopoméz Bog.
Beata Malecka-Libera: élubujq. Tak nu dopoméz
Bog. )
Izabela Katarzyna Mrzyglocka: Slubuje. Tak mu
dopomoz Bog.
Beata Dorota Sawicka: glubn]q, Tak mi dopoméz
Bogz.

Zrodto: https://twitter.com/palikot_janusz [dostep z dn. 27.10.2015]

Kolejny przyktad ewolucji pogladéw Janusza Palikota na kwe-
stie religii, okresla jego wypowiedz opublikowana w ,,Newsweeku”
z dnia 15 maja 2010 roku. Wspominat w niej moment, w ktorym
dowiedziat si¢ o katastrofie prezydenckiego samolotu: ,,Wtaczytem
telewizor i wtasnie w tej chwili pojawita si¢ informacja, ze wszyscy
zgineli. Odwotalem wszystkie spotkania, wywiesitem flagi i poje-
chatem do Zony na wieS. Tam mamy kaplice, ktérg zrobitem rok po
$mierci papieza. Pomodlilismy sie”*?. Zaktadajgc teze, ze modlitwa

39 Podczas kolejnych kadencji Sejmu, w czasie zaprzysiezenia w latach 2007
i 2011 ograniczyt sie juz tylko do stowa ,,slubuje”.
40 Smieré Palikota, www.newsweek.pl [dostep z dn. 25.10.2015].
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jest potwierdzeniem istnienia Boga (modlitwa za zmartych pomaga
z kolei nie tylko im, ale takze sprawia, ze staje si¢ skuteczne ich
wstawiennictwo za nami*!), a whasna kaplica to miejsce kultu reli-
gijnego, coraz trudniejsze wydaje si¢ zrozumienie dziatan posta w la-
tach 2011-2015, zakonczonych odej$ciem z Kosciota katolickiego®2.

& Palikot Janusz Obserwuj

Ministrowie Biernat i Szczurek podczas
skladania przysiegi poprosili 0 pomoc
Boga... czyzby tylko on mégtim poméc?

9 7 GOPERHRIAL

. Tomasz Sekielski
5‘ il @Palikot_Janusz to zupednie jak swego czasu Pan w sejmie

N

Pokaz wiece|

Marein Piefikowski
@Palikot_Janusz Jakby Pan zapomniat, panie posle youtube com/watch?v=bo-

86r..

Tlustracja 2. Fragment stenogramu z posiedzen Sejmu RP V kadencji
— 1. posiedzenia Sejmu (obrady w dniu 19 pazdziernika 2005 r.), s. 8

Zrodto: http://orka.sejm.gov. pl [dostep z dn. 27.10.2015]

Finansowanie Kosciota katolickiego z budzetu panstwa oraz
udziat hierarchéw w zyciu politycznym to kolejny temat, ktorym
Janusz Palikot przyciggnat uwage spoteczng. Stat sie on wazny nie
tylko dla zdeklarowanych ateistow, ale takze dla oso6b wierzacych,

41 Katechizm Kosciota katolickiego, komunia za zmartych (958), www.kate-
chizm.opoka.org.pl [dostep z dn. 25.02.2016].

42 Janusz Palikot 19 maja 2012 roku ztozyt publicznie akt apostazji pod oknem
papieskim przed siedziba krakowskiej kurii.
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dla ktérych naktady te w stosunku do przeznaczanych na pomoc
najbiedniejszym, czy tez na rehabilitacje os6b niepetnosprawnych,
wydajg sie zbyt wysokie.

W lutym 2014 roku burze w mediach wywotata informacja
o przeznaczeniu 6 milionéw ztotych z budzetu ministerstwa kul-
tury na roboty budowlane w Muzeum Stefana Wyszynskiego i Jana
Pawta II, ktore stanowia czes¢ Swiatyni Opatrznosci Bozej oraz
dane dotyczace wydatkow przeznaczonych na lekcje religii w szko-
tach. Komentarz Janusza Palikota byt jednoznaczny: ,,W Polsce wg
GUS gloduje ponad p6t miliona dzieci! Tymczasem na lekcje religii
w szkotach rocznie wydajemy ponad 1,3 mld ztotych. Nakarmie-
nie tych i innych dzieci w szkotach dobrym i zdrowym jedzeniem
wpajajacym korzystne nawyki zdrowotne - to gora 300 min PLN!
Gora!!!! To szokujgce zestawienie”3,

Krytyka Janusza Palikota nie omineta rowniez dziatalnosci pro-
spotecznej kosciota. Na swoim blogu 13 stycznia 2014 roku dokonat
analizy finansowej dochodow uzyskiwanych przez Caritas ze sprze-
dazy Swiec. ,,Z kazdej swieczki sprzedanej przez Caritas, zaktadajac,
ze kosztuje np. 10 ztotych, podziat pieniedzy jest nastepujacy: 5
PLN dla ksiedza miejscowej parafii, 3 PLN dla Kurii, 2 PLN dla
potrzebujgcych”™*. Zapomniat prawdopodobnie, ze wspomagajac
w 2005 roku fundusz stypendialny ,,Szansa dla 10007, obejmujgcy
opieka mtodziez z terenu archidiecezji lubelskiej** nie dokonywat
tak szczeg6towych wyliczen i nie pytal, ile z przekazanej darowizny
trafia do dzieci.

MNIEJSZOSCI SEKSUALNE I ROWNOSC PLCI

Wspomaganie oséb o odmiennych preferencjach seksualnych,
w drodze do zréwnania ich praw z osobami heteroseksualnymi
oraz réwnos¢ ptci we wszystkich aspektach zycia, spotecznego,
gospodarczego, politycznego i kulturalnego, staty sie¢ kluczowymi

43 ]. Palikot, Biblig si¢ nie nakarmiq, wpis z dnia 4 lutego 2014 roku, http://
palikot.blog.onet.pl [dostep z dn. 15.02.2016].

44 Tenze, Caritas, wpis z 13 stycznia 2014 roku, http://palikot.blog.onet.pl
[dostep z dn. 27.10.2015].

45 Lublin: fundusz stypendialny ,,Szansa dla 1000” ma ponad 300 mtodych,
http://system.ekai.pl [dostep z dn. 27.10.2015].
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postulatami Ruchu Palikota w kampanii w roku 2011. Na listach
wyborczych miejsca otrzymali: Wanda Nowacka - dziataczka spo-
teczna, feministka, Anna Grodzka - dziataczka spoteczna, ktora
jest osobg transseksualng — numer jeden na liscie KW Ruch Palikota
w Krakowie, czy Robert Biedron - polityk, dziatacz na rzecz oséb
LGBT, byty prezes Kampanii przeciw Homofobii, ktéry otwierat
liste wyborczg w okregu gdynsko-stupskim.

Janusz Palikot brat udzial w feministycznych manifach oraz
paradach réwnosci. W roku 2009 zostat wyrézniony Hiacyntem
(nagroda przyznawang przez Fundacje Rownosci za zastugi na rzecz
tolerancji, rbwnouprawnienia i walki z dyskryminacjg) za odwage
stawiania pytan i zmuszania do dyskusji na temat innosci.

Poréwnujac ten obraz z biznesowymi dziataniami Janusza Pali-
kota, gdy jako wydawca prawicowego tygodnika ,,Ozon” nie prze-
ciwstawiat sie wspotpracy z publicystami o czesto skrajnie konser-
watywnych pogladach, zwiazanych z Kosciotem katolickim, w tym:
Grzegorzem Gornym, Tomaszem Terlikowskim, Piotrem Semka
i prof. Jadwiga Staniszkis, mozna odnie$¢ wrazenie, ze mamy do
czynienia z zupetnie inng osobg. Dopetnieniem tej oceny powin-
na by¢ oktadka jednego z numeréw czasopisma z hastem ,,Zakaz
pedatowania”, ktore stato sie symbolem wykorzystywanym czesto
przez organizacje narodowo-radykalne.

Odnoszac si¢ do tego wydarzenia, Janusz Palikot w roku 2011
stwierdzit: ,,Dzisiaj wstydze sie za te oktadke i jest mi przykro, ze
kiedykolwiek dotozytem do tego chociaz ztotéwke*°.

LEGALIZACJA MARIHUANY

Janusz Palikot ze swojg partig oraz Stowarzyszeniem Wolne Ko-
nopie, biorgc udziat w licznych manifestacjach oraz tworzgc hap-
peningi z marihuang jako rekwizytem?®’, opowiadat sie za zmiang

46 Palikot wyznaje: Wstydze si¢ oktadki ,,Ozonu” z ,,zakazem pedatowania”,
http://wiadomosci.gazeta.pl [dostep z dn. 27.10.2015].

47 Pierwszy z nich miat miejsce w jednym z pokoi sejmowych, gdzie Janusz
Palikot mimo szumnych zapowiedzi (deklaracje te postawity w stan gotowosci
dbajaca o bezpieczenstwo straz marszatkowska), ze zapali jointa, zapalit jednak
tylko kadzidetko ,,Cannabis”, okadzajac nim pomieszczenie. Drugi to udziat w ma-
nifestacji Wolnych Konopi przed Sejmem RP, bedacej wyrazem niezadowolenia
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przepiséw dotyczacych penalizacji za posiadanie niewielkich ilosci
marihuany oraz zalegalizowania jej dostepnosci, w tym takze w ce-
lach leczniczych. Niestety, podobnie jak we wczesniej opisanych
sytuacjach i w tym przypadku poglady na temat nieszkodliwosci
konopi oraz konieczno$ci wymierzania kar za ich posiadanie ulegty
radykalnej metamorfozie.

W roku 2006 poset PO Janusz Palikot gtosowat za przyjeciem
w catosci projektu ustawy o zmianie ustawy o przeciwdziataniu nar-
komanii oraz ustawy o odpowiedzialno$ci podmiotéw zbiorowych
za czyny zabronione pod grozba kary (il. 3).

T -

Glosowania v

V kadencja

Glosowanie nr 42 dnia 27-04-2006
Wyniki imienne postow PO

Malecka-Libera Beata Za Maniura Edward Za
Markowiak Andrzej Za Miodowicz Konstanty Za
Mtiynczak Aldona Za Mroczek Czestaw Za
Mrzyglocka Izabela Katarzyna Za Muchacki Rafat Za
Nitras Stawomir Za Nowak Stawomir Za
Nowak Tomasz Piotr Za Okularczyk Stanistawa Anna Za
Olechowska Alicja Nieobecny Olszewski Pawel Za
Pacelt Zbigniew Za Palikot Janusz Za
Pasto-Wisniewska Maria Za Piechota Stawomir Jan Za
Pierzehala Flzhista 7a Pistraczewska Nannta 7a

Iustracja 3. Glosowanie nad przyjeciem w catosci projektu ustawy o zmianie
ustawy o przeciwdziataniu narkomanii oraz ustawy o odpowiedzialnosci
podmiotéw zbiorowych za czyny zabronione pod grozba kary
— fragment stenogramu z dnia 27.04.2006 r.

Zrodto: www.sejm.gov.pl [dostep z dn. 27.10.2015]

z dziatania nowelizacji ustawy o zapobieganiu narkomanii, gdzie poset publicznie
zapalil skreta.
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LEWICOWY LIBERALIZM

Wydawatoby sie, ze potaczenie ideologii lewicowej z liberalng
jest sprzecznoscia samg w sobie, co wynika z ich podstawowych za-
tozen. W klasycznym rozumieniu pojecie ,,lewica” oznacza bowiem
orientacje polityczna, ktorg wyznaczaja: przekonanie o mozliwosci
racjonalnego kierowania rozwojem cywilizacji ludzkiej, prymat inte-
resu grupowego i spotecznego nad jednostkowym, uznanie rownosci
spotecznej za warto$¢ naczelng*® oraz neutralno$¢ Swiatopogladowy
panstwa. W obszarze gospodarki lewicowa koncepcja przedktada
wiare w wyzszo$¢ gospodarki kontrolowanej i sterowanej przez pan-
stwo nad systemem wolnorynkowym oraz dazenie do maksymalnej
rozbudowy zakresu polityki spotecznej panistwa.

,Liberalizm” jest natomiast podejSciem, ktore cechuje: wyrozu-
miatosé, otwartos¢ i tolerancja wobec postaw, pogladéw i czynow
ludzi oraz ideologia oparta na indywidualnej koncepcji cztowieka.
Zgodnie z nig harmonijny rozwdj jest efektem wolnej i nieskrepo-
wanej dziatalnosci jednostek, a optymalnym systemem politycz-
nym demokracja parlamentarna z prawami zagwarantowanymi dla
mniejszosci®’. Idea liberalizmu z punktu widzenia ekonomii stanowi
natomiast ,,emanacje wolnokonkurencyjnego kapitalizmu”*°, zakta-
da bowiem spojny zesp6t pogladéow dotyczacych regut funkcjono-
wania mechanizmu rynkowego®!, negujacego potrzebe ingerencji
panstwa we wiasciwe funkcjonowanie gospodarki oraz promujgcego
idee samoregulujgcego si¢ rynku.

W tym ujeciu pogodzenie obu idei szczegdlnie w kwestiach
ekonomicznych jest oczywiscie niemozliwe. Przyjmujac jednak, ze
pozostate zatozenia zostang spdjnie potaczone, a kwestie gospodar-
cze ograniczone do koncepcji liberalnej, powstanie kierunek, ktéry
mozna okresli¢ jako socjalliberalny lub liberalizm lewicowy. Nurt
ten powstal w XX wieku, gdy mysl liberalna ewoluowata w kie-

48 A. Piniarski, Jezyk polskiej debaty parlamentarnej, t. 2: A-Z, s. 74, https://
repozytorium.amu.edu.pl [dostep z dn. 28.10.2015].

4 Tamze, s. 75.

30 J. Heller, Liberalizm i etatyzm w praktyce gospodarczej krajow Unii Europej-
skiej, ,,Studia Regionalne i Lokalne” 2009, nr 3(37), s. 29.

51 A. Gomulowicz, J. Matecki, Podatki i prawo podatkowe, Warszawa 2011,
s. 37.
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runku lewicowym, dostarczajac intelektualnych podstaw ideowego
konsensusu, na ktérym oparto sie¢ demokratyczne panstwo opie-
kunczes?.

Zwolennikiem koncepciji liberalizmu lewicowego jest Janusz Pa-
likot - stronnik liberalizmu gospodarczego oraz liberalnego systemu
politycznego, ktory twierdzi, ze: ,,Modernizacja Polski jest mozliwa
jedynie na podstawie ideatéw liberalnej demokracji i wolnego ryn-
ku, czyli ustroju, w ktorym wolnos¢ jednostki ludzkiej jest funda-
mentem spotecznym, a indywidualna przedsigbiorczos¢ — Zrodtem
dobrobytu. Ustroju, w ktéorym jedynym ograniczeniem wolnosci
obywatela jest wolno$¢ wspotobywateli. Liberalna demokracja - au-
torka nie ma co do tego watpliwosci — jest absolutnie niezbedna, aby
sprostaé wyzwaniom zewnetrznym i nadrobi¢ dystans dzielacy nas
od bogatych tego Swiata”*3. Przejawem praktycznego zastosowania
tej koncepcji byta jego kariera w biznesie oraz wejScie do polityki
z ugrupowaniem o liberalnych korzeniach.

To takze oredownik lewicowych ideatéw w kwestiach §wiato-
pogladowych, czego dowodem byty jego liczne wystgpienia o cha-
rakterze antyklerykalnym oraz odcinanie sie od przesztosci, gdy
zwigzany byt z tygodnikiem ,,Ozon”. Wysuwane postulaty w tej
kwestii s3 tozsame z zatozeniami Konstytucji programowej SLD, do
ktorych naleza m.in.: zwigkszenie roli kobiet w zyciu publicznym,
neutralno$¢ swiatopogladowa panstwa oraz konieczno$¢ zmniej-
szenia wptywu Kosciota na zycie publiczne®.

WPLYW IDEOLOGII A POZIOM POPARCIA
- ANALIZA WYNIKOW WYBORCZYCH

Ideologie stanowia podstawe budowania podmiotéw politycz-
nych, to na ich podstawie tworzone s3 programy partyjne i stra-
tegie wyborcze. Wraz z ewolucjg spoteczenstw ewoluowaty takze

52 A. Walicki, Czy mozliwy jest liberalizm lewicowy?, http://www.tygo-
dnikprzeglad.pl [dostep z dn. 27.03.2016].

53 ]. Palikot, Poletko Pana P. , Gdansk 2008, s. 159.

54 Konstytucja programowa SLD ,,Paristwo socjalne i demokratyczne”, www.
sld-wlkp.pl [dostep z dn. 26.03.2016].
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doktryny polityczne, ktore partie polityczne dostosowywaty do
wymogow rzeczywistosci. Zestawienie partii politycznych obecnych
w roku 2016 na polskiej scenie z podziatem na ideologie przedstawia

tabela 1.

Tabelal. Podziat polskich partii politycznych ze wzgledu na ideologie

(stan na luty 2016)

< g Podstawowe wartoSci programowe Partie
gl Z
ER
— (=W
, Wolnos¢, rownosé. sprawiedliwos¢ i wrazli- | SLD
g 8 wos¢ spoteczna, neutralno$¢ Swiatopogladowa | SDPL
3 §\ panstwa, system parlamentarno-gabinetowy, | PPS
= £ regulacyjna rola panstwa, polityka wyrow- | UP
é = nywania szans, wspoélistnienie réznych form | Razem
wiasnosci.
‘= | Konserwatywne wartosci w sferze Swiatopogla- | PO
.Y 2 | dowej, w imie tradycyjnie pojmowanego idea-
% *? tu wspolnoty, rola panstwa tam, gdzie chodzi
& 2 | o kulture czy moralnosé, liberalne ograniczanie
._°§ g polityki w sferze gospodarki (wolny rynek).
g
© | Wolnos¢ jednostki, wolny rynek. Nowoczesna
= | 2
< =
< b}
2 =
BN
Wolnos¢ $wiatopogladowa, ograniczona inter- | PD
S o wengcja par’ls.t.wa w systerp rynkowy. W przy- Twéj Ruch
£ £ | padku partii o ekologicznych korzeniach | Zieloni
.§ g nawigzanie do koncepcji zréwnowazonego
E = | rozwoju, na bazie ustroju demokratycznego
- nastawionego na realizacje praw cztowieka,
w ramach spoteczenstwa obywatelskiego.
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Partie
niestandardowe

populistyczna

i elit postsolidarnosciowych i postkomunistycz-
nych ochrona intereséw narodowych, ,,trzecia
droga” w gospodarce, wstrzymanie prywatyza-
¢ji, rozbudowana polityka prosocjalna, daleko
idacy eklektyzm programowy.

s Oprocz wartosci chadeckich: naréd, religia | PR
S & g katolicka, implementacja norm katolickich
9 g g|w ustawodawstwie, protekcyjna polityka go-
2 3 S | spodarcza i polityka prorodzinna.
< q&) =
@) N g
<
& Jednostka, rodzina, narod, religia, cywiliza- | UPR
§ « | cia facinska, wolnos¢ obywateli, wolny rynek, | Korwin
> £ | ograniczony rzad, poszanowanie wtasnosci | Polska Razem
= § g prywatnej, obnizenie podatkéw, uproszczenie
8 =2 | i zaostrzenie przepisow prawa.
g Y= przep p
2 =]
s | £
:
4 8 | Nardd, wartosci chrzescijanskie, eksponowanie | PiS
S z ,E‘ roli Kosciota katolickiego, bezpieczne panstwo | SP
—§ z | stuzace narodowi, solidaryzm spoteczny, inter-
— . . . .
= 8 | wencjonizm w ramach gospodarki rynkowej,
= § | polityka prosocjalna.
i/
Neoagraryzm, nauka spoteczna Kosciota, spo- | PSL
g teczna gospodarka rynkowa z ograniczonym
3 interwencjonizmem, ochrona produkcji rodzi-
3 mej, protekcyjna polityka rolna, wyréwnywa-
nie dysproporcji miedzy miastem a wsig.
§ Niepodlegtos¢, suwerennosé, patriotyzm, tra- | RKN
k] dycja, etyka chrzescijanska, katolicka nauka | KPN
\% spoteczna, odbudowa panstwa, antykomu- | KPN-OP
Eo nizm, antyrosyjskos¢, ,,rozliczenie” przeszto-
= Sci, protekcjonizm gospodarczy, polityka pro-
g rodzinna.
L
Z
g 6 « | Narod, panstwo narodowe, katolicyzm, so- | LPR
i % ij) lidaryzm narodowy, strategiczne sektory go-
S 'g % spodarki w reku panstwa, wsparcie wtasnosci
2 S prywatnej.
Kontestacja kierunku przemian ustrojowych | Samoobrona
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KPN - Konfederacja Polski Niepodlegtej, KPN-OP — Konfederacja Polski Niepod-
legtej — Oboz Patriotyczny, LPR - Liga Polskich Rodzin, PD - Partia Demokratycz-
na — demokraci.pl, PiS — Prawo i Sprawiedliwos$¢, PO - Platforma Obywatelska,
PPS - Polska Partia Socjalistyczna, PR — Prawica Rzeczypospolitej, PSL — Polskie
Stronnictwo Ludowe, RKN — Ruch Katolicko-Narodowy, SDPL — Socjaldemokracja
Polska, SLD - Sojusz Lewicy Demokratycznej, SP — Solidarna Polska, UP — Unia
Pracy, UPR - Unia Polityki Realnej,

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie: K. Kowalczyk, Typologia polskich partii
politycznych wedtug kryterium programowego, ,,Srodkowoeuropejskie Studia
Polityczne” 2014, nr 1, s. 92-94; A. Smolar, Kilka stow wprowadzenia [w:]
Partie i zmiany granic polityki, red. P. Kosiewski, Warszawa 2009, s. 7.

Dziatalnos$¢ polityczna Janusza Palikota to rowniez proces, ktory
na przestrzeni ostatniej dekady znacznie ewaluowat, co odzwier-
ciedlat poziom jego poparcia w wyborach. W latach: 2005, 2007
i 2015 ubiegat sie 0 mandat posta w wojewodztwie lubelskim -
okreg nr 6. Obejmuje on miasto Lublin oraz nastepujace powiaty:
janowski, krasnicki, lubartowski, lubelski, teczynski, tukowski,
opolski, putawski, rycki, Swidnicki. W roku 2011 kandydowat na-
tomiast z okregu nr 19 z siedzibg w Warszawie, ktory obejmowat
swym zasiegiem miasto na prawach powiatu Warszawe oraz obwo-
dy zagraniczne, gdzie na kandydatéw gtosujq Polacy przebywajacy
i mieszkajacy w okresie wyboréw poza granicami kraju.

Jak wynika z analizy danych przedstawionych przez PKW,
w okregu wyborczym nr 6 najwyzszy poziom poparcia Janusz Pa-
likot uzyskat, gdy kandydowat z listy KW Platforma Obywatelska
RP, przy czym wynik w roku 2007 byt 0 2,19% wyzszy w stosunku
do roku 2005. Najmniej gtosow uzyskat natomiast w roku 2015, bo
zaledwie 3,10% (tab. 2), gdy kandydowat z listy KKW Zjednoczonej
Lewicy SLD+TR+PPS+UP+Zieloni.

Tabela 2. Wyniki wyborcze Janusza Palikota w latach 2005-2015%

Palikot Janusz Marian

Rok Gtlosy Procent

55 W latach: 2005, 2007 i 2015 Janusz Palikot kandydowat w okregu wy-
borczym nr 6 z siedzibg w Lublinie, w roku 2011 w okregu wyborczym nr 19
z siedzibg w Warszawie.
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2005 26 275 6,62
2007 44 186 8,81
2011 94 811 9,32
2015 15115 3,10

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej

Poziom poparcia, ktory uzyskat Janusz Palikot w roku 2011,
kandydujac z pierwszego miejsca listy KW Ruch Palikota w War-
szawie, musi by¢ rozpatrywany indywidualnie, gdyz ujmowanie go
w analizie poréwnawczej ze wzgledu na wystepowanie znacznych
rozbieznosci*® spowodowatoby fatszywe wnioski.

Tabela 3. Wyniki ugrupowan, z ktérymi w okresie wyborczym zwigzany byt
Janusz Palikot (okreg wyborczy z siedziba w Lublinie)

=
ES = g =5 SAN
S & 9 © A 8 x &
= 2= g5 g 55
2z = E = 2 T2
Rok o) = RNEE
=7
> = = g = = > =
- - - - - - -
© & © ~ © & © &
2005 | 67564 | 17,04
2007 | 147 852 | 29,47
2011 54139 | 11,77
2014 15720 | 3,94
2015 29172 | 8,41

Zrbdto: opracowanie whasne na podstawie danych Panistwowej Komisji Wyborczej

56 Na liste w okregu 19 gtosujg nie tylko mieszkancy Warszawy, ale takze
Polacy przebywajacy poza granicami kraju i Polonia. Poza tym, jak wynika ze
statystyk, na tzw. liste warszawskg gltosuje znacznie wiecej oséb. W roku 2011
frekwencja w okregu 19 wynosita 69,44%, przy frekwencji w okregu 6 na poziomie
49,31%. Por. http://wybory2011.pkw.gov.pl [dostep z dn. 27.03.2016].
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Podobng tendencje odnotowano w przypadku ugrupowan,
z ktorymi zwigzany byt Janusz Palikot. Mimo iz PO nie uzyskata
najwyzszego wyniku w okregu nr 6, to jednak w poréwnaniu z ro-
kiem 2005 byt on lepszy o 12,43% (tab. 3).

Szczegbtowa analiza zostata przedstawiona w dalszej czesci ar-
tykutu.

WYBORY PARLAMENTARNE 2005

W roku 2005 Janusz Palikot otwierat liste KW Platformy Oby-
watelskiej w okregu nr 6, w ktérym oddano ogotem 396 616 glosow.
Liczba glosow oddanych przez wyborcéw na kandydata w woje-
wodztwie lubelskim wynosita 26 275 gtoséw, co stanowi 6,62%
poparcia ogdtem oraz 38,89% poparcia na liScie wyborczej numer
8 (PO). W samym Lublinie wynik ten ksztattowat si¢ na poziomie
17 782 gtosow, tj. 13,44% poparcia ogotem i 53,10% na liscie KW
Platforma Obywatelska RP (tab. 4).

Tabela 4. Wybory do Sejmu 2005 — wyniki wyborcze w okregu nr 6,
lista nr 8 — KW Platforma Obywatelska RP

Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP
lul\)Ag)sll.(ie Lublin
Wyniki

Liczba gloséw waznych w okregu 396 616 132 333
Liczba glosow na liste nr 8 67 564 33490
Liczba gloséw na J. Palikota 26 275 17 782
Procent gtoséw oddanych na liste 17,04 25,31
Procent gtoséw oddanych na J. Palikota w okregu 6,62 13,44
Procent gtoséw oddanych na J. Palikota na liscie nr 8 38,89 53,10

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych Paistwowej Komisji Wyborczej

Wynik Janusza Palikota byt drugim w wojewodztwie lubelskim
i w mieScie Lublin, po kandydatce z listy KW Prawo i Sprawied-
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liwos¢ (PiS) Elzbiecie Kruk, ktora uzyskata 28 535 gtosow w wo-
jewodztwie i 18 865 gloséw w Lublinie, czyli odpowiednio 2260
i 1083 gtosy, wiecej gtoséw niz Janusz Palikot (tab. 5).

Tabela 5. Wybory do Sejmu 2005 - lista kandydatow, ktérzy otrzymali mandaty
(okreg wyborczy nr 6)

Liczba glosow
Nr listy | Pozycja Nazwisko i Imie

Woj. lubelskie | Lublin
3 1 Manka Andrzej 10 646 3855
3 2 Mastowska Gabriela 11977 6237
6 1 Kruk Elzbieta Matgorzata 28 535 18 865
6 2 Michatkiewicz Krzysztof 11 246 8003
6 4 Sadurska Matgorzata Barbara 6988 1275
6 6 Zaczek Jarostaw 6246 1104
6 12 Bielecki Jerzy 4748 377
7 2 Kurczuk Grzegorz 9683 5302
8 1 Palikot Janusz Marian 26 275 17 782
8 2 Karpinski Wtodzimierz 8751 1541
8 4 Wilk Wojciech 5501 350
10 1 Lopata Jan 8033 1397
10 26 Smolarz Henryk Jozef 4534 498
15 Borysiuk Bolestaw Borys 8256 1433
15 4 Gut Alina 8455 1020

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Panistwowej Komisji Wyborczej

Najwyzszy wynik w wyborach parlamentarnych w roku 2005
przypadt PiS (26,99%). PO w analizowanym okresie uzyskata popar-
cie na poziomie krajowym 24,14%. W wojewodztwie lubelskim
uplasowata sie bezposrednio za PiS (25,82%), zdobywajac 17,04%
glosow, a w miescie Lublin 25,31% przy wyniku PiS 31,63% (tab. 6).



130 MAEGORZATA POSYLEK

Tabela 6. Wybory do Sejmu 2005 — wyniki glosowania w podziale na komitety
wyborcze, ktérych kandydaci uzyskali mandaty poselskie

Oddane gtosy

Nazwa komitetu Polska Lubelskie Lublin

Liczba Proc. | Liczba | Proc. | Liczba | Proc.

KW Prawo
i Sprawiedliwos$¢

KW Platforma
Obywatelska RP

3185714 | 26,99 | 102 403 | 25,82 | 41 863 | 31,63

2849 259 | 24,14 | 67 564 | 17,04 | 33 490 | 25,31

KW Samoobrona
Rzeczpospolitej 1347 355 | 11,41 | 57 881 | 14,59 6551 4,95
Polskiej

KW Liga Polskich
Rodzin

KW Polskiego
Stronnictwa 821 656 6,96 | 45066 | 11,36 | 3755 2,84
Ludowego

940 762 7,97 | 49044 | 12,37 | 15688 | 11,85

KW Sojusz Lewicy
Demokratycznej

KW Wyborcow
»Mniejszos¢ 34 469 0,29 0 0,00 0 0,00
Niemiecka”

1335257 | 11,31 | 32086 | 8,09 | 13150 | 9,94

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej

Na rezultat ten znamienny wptyw miato wprowadzenie do
kampanii propagandowego hasta, przeciwstawiajacego ,,Polske li-
beralng”, utozsamiang z programem PO, w ktorej reprezentowane
sa tylko interesy bogatych ludzi i ktora wiaze si¢ z ,,drapieznym ka-
pitalizmem i podejrzang obco$cig narodowg™’, ,,Polsce solidarnej”,
w ktorej jednym z podstawowych zatozen jest zapewnienie rowno-
wagi interesow roznych grup spotecznych®. W wyniku tej akcji czesé

57 1. Krzeminski, Polska solidarna — Polska liberalna, ,,Przeglad polityczny”
2005, nr 73/74, s. 155-158.

38 Technika dzielenia spoteczenstwa zostata stworzona na potrzeby kampanii
George’a W. Busha przez stratega wyborczego i doradce politycznego Karla Rove’a.
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spoteczenstwa, a szczeg6lnie osoby starsze, mniej wyksztatcone, po-
chodzace z matych miast i wsi przestraszyty sig, ze program ten do-
prowadzi do pogtebienia sie niedostatku wsrod najubozszych, co naj-
prawdopodobniej wptyneto na zwyciestwo Prawa i Sprawiedliwosci.

WYBORY PARLAMENTARNE 2007

Rzady Prawa i Sprawiedliwosci w koalicji z Samoobrong i Ligg
Polskich Rodzin po szeregu afer zakonczyly sie jej rozpadem.
W przeciwienistwie do dwoch poprzednich rzad ten nie przetrwat
czteroletniego okresu, na ktéry zostat wybrany. ,,11 sierpnia Rada
Polityczna PiS przyjeta uchwate o zakonczeniu koalicji z LPR i Sa-
moobrong oraz poparciu wniosku o samorozwigzanie Sejmu”°, do
ktorego doszto 7 wrzesnia 2007 roku.

Ogtoszono wigc przedterminowe wybory i rozpoczeta sie nowa
kampania wyborcza, w ktoérej — podobnie jak w roku 2005 - rywa-
lizacja polityczna toczyla si¢ miedzy dwoma formacjami prawico-
wymi, wywodzgcymi sie z tego samego (postsolidarno$ciowego) Sro-
dowiska politycznego — Prawem i Sprawiedliwoscig oraz Platformg
Obywatelska. Zdaniem R. Markowskiego: ,,Po wyborach z 2005 r.
system partyjny zostat na nowo zdefiniowany woké6t dwoch duzych
obozow politycznych - »spoteczno-solidarnego«, reprezentowane-
go przez PiS (ich radykalnie populistycznych i nacjonalistycznych
sojusznikow) oraz »liberalnego« reprezentowanego przez PO,

Janusz Palikot w roku 2007 ponownie kandydowat z pierwszego
miejsca na liscie KW Platforma Obywatelska RP w okregu 6. Popar-
cie dla posta w wojewodztwie lubelskim wynosito 44 186 gtosow,
czyli 8,81% ogodtem i 29,89% gtosdéw na liscie nr 8. W Lublinie
wskaznik ten byl jeszcze wyzszy (26 871 gtoséw) i wynosit odpo-
wiednio 15,44% oraz 37,45% (tab. 7).

39 A. Dudek, Gtowne konflikty polityczne w Sejmie V kadencji [w:] Wybrane
aspekty funkcjonowania Sejmu w latach 1997-2007, red. ]J.K. Sokotowski, P. Po-
znanski, Krakow 2008, s. 180.

0 Cyt. za: K. Kowalczyk, Uwarunkowania, strategia i taktyka kampanii Bro-
nistawa Komorowskiego w wyborach prezydenckich 2010 r. w Polsce, ,,Studia Poli-
tologiczne” 2011, vol. 19, s. 201.
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Tabela 7. Wybory do Sejmu 2007 — wyniki wyborcze w okregu nr 6,
lista nr 8§ - KW Platforma Obywatelska RP

Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP
Woj. Lublin
lubelskie
Wyniki

Liczba glosow waznych w okregu 501704 | 174 041
Liczba glosow oddanych na liste nr 8 147 852 | 71 744
Liczba gloséw oddanych na J. Palikota 44 186 26 871
Procent gtosow oddanych na liste 29,47 41,22
Procent gltoséw oddanych na J. Palikota w okregu 8,81 15,44
Procent gtosow oddanych na J. Palikota na liscie nr 8 29,89 37,45

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Panistwowej Komisji Wyborczej

Analogicznie, jak w wyborach w roku 2005, w okregu nr 6 wy-
nik Janusza Palikota byt drugi po Elzbiecie Kruk z PiS, ktoérg popar-
to 53 474 os6b w wojewodztwie (9288 gtosow wiecej niz oddanych
na Janusza Palikota). W Lublinie zostal natomiast liderem rankingu
z wynikiem 26 871 gtoséw (15,44%), wyzszym od uzyskanego przez
kandydatke PiS o 1694 gtosow (0,94%) - tab. 8. W stosunku do roku
2005 wynik Janusza Palikota byt wyzszy o 2 punkty procentowe.

Filarem kampanii wyborczej PO byt jej lider, ktory w swych
wystgpieniach podkreslat, ze tylko jego partia moze spetnic¢ ocze-
kiwania Polakéw. W swych wypowiedziach odwotywat sie gtownie
do emocji, zdajac sobie sprawe, ze ,,sktadnik emocjonalny potrafi
zmieni¢ przedsiewziecie polityczne w kampanie ratowania kraju czy
mobilizacji w celu obrony przed rzeczywistym badZ symbolicznym
niebezpieczenstwem”®'. W ten sposob odzyty antagonizmy z kam-
panii wyborczej w 2005 roku i zaczety sie dziatania, ktérych celem
byto niedopuszczenie partii Jarostawa Kaczyniskiego do ponownego
objecia wtadzy.

61 O. Wysocka, Populizm — rzqdy emocji, ,,Znak” 2011, nr 679, www.miesiecz-
nik.znak.com.pl [dostep z dn. 28.02.2016].
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Tabela 8. Wybory do Sejmu 2007 - lista kandydatéw, ktorzy otrzymali mandaty
(okreg wyborczy nr 6)

Liczba glosow
Nr listy | Pozycja Nazwisko i Imig Woj. .

lubelskie | LUPln
6 1 Kruk Elzbieta Matgorzata 53474 | 25177
6 2 Michatkiewicz Krzysztof Stefan 11 250 6501
6 3 Sadurska Matgorzata Barbara 21420 2835
6 4 Zaczek Jarostaw 15 040 1611
6 5 Mastowska Gabriela 18 743 | 10 729
6 8 Stawiarski Jarostaw Piotr 11 949 284
6 9 Sprawka Lech Stanistaw 11 929 6838
8 1 Palikot Janusz Marian 44 186 | 26 871
8 2 Karpinski Wtodzimierz Witold 16 873 4603
8 3 Wilk Wojciech 9079 833
8 4 Mucha Joanna 21028 | 12603
8 8 Gasior-Marek Magdalena Ewa 16 114 | 10 532
10 1 Wojtas Edward 8375 2349
10 2 Lopata Jan 9128 1745
20 2 Sierakowska Izabella Antonina 24870 | 13661

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Panistwowej Komisji Wyborczej

Rola Donalda Tuska nie ograniczata si¢ wytacznie do wywoty-
wania negatywnych skojarzen zwigzanych z kontrkandydatem. Stra-
tegia wyborcza obejmowata bowiem marketing korzysci. Liberalne
postawy ugrupowania Donalda Tuska i jego wizja ,,drugiej Irlandii”
w Polsce miaty wiec swoje odzwierciedlenie w prowadzonej narracji.

Donald Tusk wiedziat, ze aby doprowadzi¢ spoteczenistwo do
dobrobytu niezbedna jest wiedza na temat jego potrzeb, dlatego
tez w swych wypowiedziach podkreslat, ze ,,[...] bardzo dobrze wie,
czego chcg wyborcy, totez jest wyrazicielem ich potrzeb. Uzywat
takich sformulowan, jak: »Polacy nie potrzebuja i nie chca wta-
dzy, ktora...«, »Czego tak naprawde chca Polacy?« »Polacy chca...«,
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»A sadze, ze to przekonanie podziela przygniatajaca wigkszos¢
Polakows, »Przygniatajaca wiekszos¢ ludzi ma poczucie porazkic,
»Polacy oczekuja od wtadzy, by byta normalna i skromnac, »Polacy
nie lubig tych, ktorzy dzielg skore na niedzwiedziu«”%2.

Retoryka ta okazata sie skuteczna, gdyz PO uzyskata najwyzszy
wynik w kraju. W okregu lubelskim najwyzszy wynik osiggneto
PiS (41,52%). PO uplasowato si¢ na drugim miejscu z wynikiem
29,47% (tab. 9).

Tabela 9. Wybory do Sejmu 2007 — wyniki gtosowania w podziale na komitety
wyborcze, ktorych kandydaci uzyskali mandaty poselskie

Oddane gtosy

Nazwa komitetu Polska Lubelskie Lublin

Liczba Proc. | Liczba | Proc. | Liczba | Proc.
KW Platforma
Obywatelska RP 6 701 010 | 41,51 | 147 852 | 29,47 | 71 744 | 41,22
KWPrawo 5183477 | 32,11 | 208 323 | 41,52 | 63675 | 36,59
i Sprawiedliwos¢
KKW Lewica
i Demokraci 2122981 | 13,15 | 52680 | 10,50 | 22722 | 13,06
SLD+SDPL+PD+UP
KW Polskiego
Stronnictwa 1.437.638 | 8,91 | 62.983 | 12,55 | 7.889 4,53
Ludowego
KW Wyborcow
»Mniejszos¢ 32.462 0,20 0 0,00 0 0,00
Niemiecka”

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Panistwowej Komisji Wyborczej

Zwyciestwo PO skomentowat na swoim blogu Janusz Palikot,
podkreslajagc w nim role miodziezy: ,,O ostatecznym zwycigstwie
zdecydowata miodziez, ktora SMS-ami, mailami, internetowymi
wpisami i komentarzami zmobilizowata sie we froncie antyka-

62 Za: D. Grzesinki, Jezyk wypowiedzi publicznych Donalda Tuska w latach
2005-2007, ,Refleksje” 2011, nr 3, s. 120-121.
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czyzmu. To juz drugi przypadek po Smierci Papieza, gdy mtodziez
potrafita si¢ zorganizowa¢ na masowg skale. Dzigki temu, tez po
raz drugi, internet i cata rewolucja technologiczna okazata sie tak
bardzo istotna i wrecz w jakims$ sensie — wyznacza przyszto$¢”e3.

WYBORY PARLAMENTARNE 2011

Odejscie Janusza Palikota z PO i utworzenie przez niego nowej
formacji stato sie medialng sensacjg. Dziennikarze i komentatorzy
przescigali sie w prognozowaniu wynikéw wyborczych partii i za-
stanawiali sie, do jakiej kategorii ja zaliczy¢.

Zdaniem K. Kowalczyka Ruch Palikota mozna zakwalifiko-
waé do ugrupowan, ktore reprezentujg dualizm ideologiczny, gdyz
»Z jednej strony opowiadaja sie za rozwojem przedsiebiorczosci,
z drugiej zas eksponuja potrzebe prowadzenia przez panstwo po-
lityki zapewniajacej rowne szanse wszystkim obywatelom, prze-
ciwdziatajgcej wykluczeniu spotecznemu”®*. Mozna wiec przyjac
za A. bukasik-Turecka, ze Janusz Palikot ,,wypetnit luke po lewej
stronie polskiej sceny politycznej, powstata wskutek nieporadnego
kierowania SLD przez Grzegorza Napieralskiego”®’, potwierdzajac
jednoczesnie teze, ze jego obecne poglady charakteryzuje lewicowy
liberalizm.

Kampania wyborcza nowego ugrupowania skupiata sie gtow-
nie na jej liderze, ktoéry przyjat role charyzmatycznego przywodcy
walczgcego z systemem. Jego gléwng narracja stato sie dazenie do
rozbicia dychotomii wtadzy PO-PiS i odzyskania kraju, w ktorym
od 20. lat rzadza te same twarze®®.

Przekazy medialne oraz bezposrednie rozmowy z potencjalnymi
wyborcami skupiaty si¢ gtéwnie na wizji nowoczesnego panstwa:
z rozdziatem panstwa od Kosciota, legalnymi zwigzkami partnerski-
mi (bez prawa do adopcji), dopuszczalnym posiadaniem miegkkich

63 J. Palikot, Mtodziez, wpis z dnia 26 pazdziernika 2007 roku, http://palikot.
blog.onet.pl [dostep z dn. 26.02.2016].

64 K. Kowalczyk, Typologia polskich partii politycznych wedtug kryterium
programowego, ,,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2014, nr 1, s. 79.

65 A. tukasik-Turecka, Od przywdédcy..., s. 172.

6 Nowoczesna Polska, Program Ruchu Poparcia Palikota, Katowice 2011, s. 4.
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narkotykow, zliberalizowang ustawg aborcyjng, finansowanymi
z budzetu panstwa zabiegami in vitro, rownymi prawami do wy-
nagrodzen dla kobiet i mezczyzn, darmowym dostepem do Srod-
koéw antykoncepceyjnych i Internetu oraz ograniczong biurokracjg®’.
Wymienione tu postulaty stanowig tylko czes¢ tych, ktore znalazty
sie w programie partii, jednak ze wzgledu na ich kontrowersyjny
wydzwiek, to wtasnie one byty istotg narracji.

Nowa formacja Janusza Palikota stata si¢ bardzo nosnym tema-
tem dla mediow. Dziennikarze, komentatorzy, ale takze politycy
z konkurencyjnych ugrupowan podejmowali si¢ spekulacji na temat
jej szans wyborczych. W debacie tej mozna byto ustysze¢ zaré6wno
pozytywne gtosy, ktore wskazywaty na nowe otwarcie dla polskiej
demokracji w spetryfikowanym systemie partyjnym, jak i opinie
krytyczne. Ich autorami w przewazajacej czesci byli rywale politycz-
ni oraz ich zwolennicy, dla ktérych wizerunek lidera Ruchu Palikota
byt odzwierciedleniem ,,przerostu formy nad trescig”.

Zdaniem Donalda Tuska Janusz Palikot ,,to niestabilny i nie-
dojrzaty partner, zajmujacy si¢ niepowaznymi sprawami”. Dla Ja-
rostawa Kaczynskiego to polityk niesamodzielny, sterowany przez
Donalda Tuska oraz ,,klon Donalda Tuska”%®, ktorego wybor wigze
sie z mozliwoscig zawigzania koalicji z PO. Sytuacja ta oznaczataby
»Stoczenie sie polskiego zycia politycznego juz nie na dno, tylko
ponizej dna”®®. Wedtug Ryszarda Kalisza z SLD Janusz Palikot to
»jakas podrobka” oraz polityk nieautentyczny, ,,strojacy si¢ w cu-
dze piorka” i tylko ,,udajgcy lewicowos¢””?. Natomiast zdaniem
lidera PSL Waldemara Pawlaka to ,,niepewny cztowiek”, ,;szalony
burmistrz”, ktéry dawat temu swiadectwo, ,,jesli spojrzymy, z jaki-
mi rekwizytami pokazywat si¢ w mediach”; o ktérym trudno jest
powiedzie¢, ,,czy to jest polityk, czy showman””!.

7 Tamze.

68 Za: M. Cichosz, Mr Hyde. Kreowanie negatywnego wizerunku rywala na
przyktadzie wyborow parlamentarnych 2011 roku w Polsce [w:] Wybory parlamen-
tarne 2011, red. A. Turska-Kawa, W. Wojtasik, Katowice 2012, s. 145.

9 Jarostaw Kaczyriski w Rzeszowie: Podkarpacie popiera PiS, www.nowiny24.
pl [dostep z dn. 26.03.2016].

70 Za: M. Cichosz, Mr Hyde..., s. 145.

7V Wybory 2011. Waldemar Pawlak: Nie jestem kumplem Tuska. PiS-owi trudno
uwierzy¢ — debata Super Expressu, http://www.se.pl [dostep z dn. 26.03.2016].
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Negatywny wizerunek Janusza Palikota prezentowany przez
politykow, przyczynit sie takze do wykluczenia go z debat przed-
wyborczych. A. Pieczynski w liscie do Janusza Palikota lidera RP
wyjasnit te sytuacje w nastepujacy sposob: ,,Nieobecno$¢ wynika
wytacznie z braku woli dyskutowania z Panem wyrazonej przez
cztery inne ugrupowania polityczne. [...] nie mam narzedzi, ktore
mogtyby zmusi¢ innych politykéw do dyskutowania z Panem, a jed-
noczesnie uznaje, ze lepsza debata czterech stron niz brak debaty.
Deklaruje po raz kolejny, iz w chwili, gdy przekona Pan pozostatych
lideréw partyjnych, iz warto z Panem debatowac, miejsce dla Pana
w naszym studiu natychmiast sie znajdzie””?. Janusz Palikot wzigt
udziat w debacie zorganizowanej w TVP - 7 wrzesnia 2011 roku,
podczas ktorej wypowiadat sie na temat gospodarki i ekonomii, oraz
5 pazdziernika w debacie lideréw, w ktorej nie uczestniczyli: lider
PiS (nikt go tez nie zastgpil), natomiast w imieniu Donalda Tuska
wystapit Jacek Rostowski.

Jako lider partii politycznej Janusz Palikot zdecydowat si¢ kan-
dydowac¢ w okregu nr 19 (Warszawa I) - podobnie jak liderzy PO
i PiS. Poziom poparcia, ktory uzyskat w Warszawie, wynosit 94 811
gtosow — 9,32% ogodtem i 85,73% gtoséw oddanych na liste KW
Ruch Palikota. Poza granicami kraju wynik ten ksztattowat sie na
poziomie 11 324 gltosow - 9,64% ogodlem oraz 87,69% na liscie nr 4
(tab. 10).

72 List z TVN, wpis z 6 pazdziernika 2011 roku, http://palikot.blog.onet.pl
[dostep z dn. 28.03.2016].
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Tabela 10. Wybory do Sejmu 2011 — wyniki wyborcze w okregu nr 19,
lista nr 4 — KW Ruch Palikota

Komitet Wyborczy Ruch Palikota

Miasto na .
Okreg . Statki .
prawach powiatu Zagranica
nr 19 (Warszawa)
Warszawa
Wyniki

Liczba glosow

. 1017 564 900 081 16 117 467
waznych w okregu
Liczba glosow
oddanych na liste 110 589 97 669 7 12913
nr 4
Liczba glosow
oddanych na 94 811 83.482 5 11 324
Janusza Palikota
Procent glosow
oddanych na liste 10,87 10,85 43,75 10,99
Procent gltosow
oddanych na 9,32 9,27 31,25 9,64
J. Palikota w okregu
Procent gltosow
oddanych na 85,73 85,47 71,43 87,69
J. Palikota ’ ’ ’ ’
na liscie nr 4

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Panistwowej Komisji Wyborczej

W stosunku do kontrkandydatow, ktorzy uzyskali mandaty po-
selskie, Janusz Palikot zajat trzecia pozycje pod wzgledem zgroma-
dzonych gltosow. Pierwszy byt lider PO Donald Tusk, ktory uzyskat
374 920 gtosow, drugi — lider PiS Jarostaw Kaczynski z liczbg 202
297 gtosow. Ryszard Kalisz reprezentujacy SLD uzyskat 53 451,
a wiec jego wynik byt gorszy od wyniku Janusza Palikota i plasowat
go na czwartym miejscu (tab. 11).
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Tabela 11. Wybory do Sejmu 2011 - lista kandydatow,
ktérzy otrzymali mandaty (okreg wyborczy nr 19)

Nr listy Pozycja Nazwisko i Imie Liczba glosow

1 1 Kaczynski Jarostaw Aleksander 202 297

2 Kaminski Mariusz 17 535
1 3 Gosiewska Matgorzata Maria 8129
1 6 Gorski Artur Cezary 4762
1 7 Wipler Przemystaw Janusz 4615
1 40 Kwiatkowski Adam Mariusz 6284
3 1 Kalisz Ryszard Roman 53 451
4 1 Palikot Janusz Marian 94 811
4 2 Nowicka Wanda Hanna 7065
7 1 Tusk Donald Franciszek 374 920
7 2 Kidawa-Btonska Matgorzata Maria 45 027
7 3 Vincent-Rostowski Jan Antony 10 743
7 4 Fabisiak Joanna 6739
7 5 Kierwinski Marcin Piotr 3580
7 7 Krajewska Ligia 3590
7 8 Swigcicki Marcin 6246
7 10 Kosecki Roman Jacek 4603
7 14 Dabrowska Alicja 4622
7 15 Szczerba Michat Roch 4137
7 40 Jastrzebski Leszek Andrzej 3075

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej

Wynik RP w okregu 19, wynoszacy 1 017 564 glosow (10,87%)
byt poréwnywalny z uzyskanym w kraju i dawat dwa mandaty po-
selskie, czyli o jeden wiecej niz SLD, ktore uzyskato 7,67% gltosow.
Wynik zwycieskiej PO wynosit 49% poparcia, a PiS 27,28%.

W okregu 6, gdzie we wczesniejszych wyborach kandydowat
Janusz Palikot, najwiecej glosow wsréd ugrupowan, ktore uzy-
skaty mandaty poselskie, otrzymato PiS - 38,58%, druga byta
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PO - 25,26%, na trzecim miejscu uplasowat sie RP z wynikiem
11,77%, a wiec wyzszym niz w kraju. Czwarty wynik przypadt
PSL — 12,52%, pigty natomiast SLD — 6,48% (tab. 12).

Tabela 12. Wybory do Sejmu 2011 - wyniki glosowania w podziale na komitety
wyborcze, ktorych kandydaci uzyskali mandaty poselskie

Oddane gtosy
Nazwa Polska Lubelskie Lublin
komitetu
Liczba Proc. | Liczba | Proc. | Liczba | Proc.
KW Platforma
Obywatelska RP 5629 773 | 39,18 | 116 252 | 25,26 | 53 819 | 34,24
KW Prawo

. o 4295016 | 29,89 | 177 543 | 38,58 | 53 857 | 34,26
i Sprawiedliwos$¢

KW Ruch Palikota 1439490 | 10,02 | 54 139 | 11,77 | 23 054 | 14,67

KW Polskie
Stronnictwo Ludowe

1201628 | 8,36 | 57.606 | 12,52 | 7777 4,95

KW Sojusz Lewicy
Demokratycznej

KW Wyborcow
»Mniejszos¢ 28014 0,19 0 0,00 0 0,00
Niemiecka”

1184303 | 8,24 | 29.799 | 6,48 7712 | 4,91

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej

Negatywne wypowiedzi o liderze RP oraz proby straszenia jego
osoba nie przyniosty kontrkandydatom zamierzonego rezultatu.
Ugrupowanie z wynikiem 10,02% weszto do parlamentu jako trze-
cia sita polityczna, wyprzedzajac PSL i SLD (rys. 4).

Wyb6r ten byt wielkim zaskoczeniem, stajac sie sensacja wybo-
row. Zaprzeczat bowiem ,,tezie o petryfikacji (czy jak pisali publi-
cysci zabetonowaniu) systemu partyjnego w Polsce””3.

73 W. Wojtasik, Nowa partia w systemie partyjnym: przyktad Ruchu Palikota
[w:] Demokracja w Polsce po 2007 roku, red. D. Plecka, Katowice 2014, s. 110.
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Ilustracja 4. Wyniki wyboréw do Sejmu w roku 2011

Zrodto: PKW, oficjalne wyniki wyboréw 2011. PO — 207 mandatéw, PiS — 157,
RP - 40, PSL - 28, SLD - 27, Mniejszo$¢ Niemiecka — 1, www.se.pl [dostep
z dn. 15.10.2015]

Zwyciestwo to byto zastugg przede wszystkim mtodych ludzi
w wieku 18-25 lat, ktorzy poparli hasta zmiany na scenie politycznej
i powr6t do normalnosci (23,3%). Wyborcy RP w wieku ponizej 39.
roku zycia stanowili 60%, w tym 32% miato nie wigcej niz 25 lat,
a 30,5% - 26-39 lat. 25,8% stanowity osoby w wieku 40-50 lat. Naj-
mniej liczng grupe 11,7% stanowity osoby powyzej 60. roku zycia’.

WYBORY DO PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO 2014

Nowym pomystem Janusza Palikota, ktory miat zjednoczy¢
polska lewice byta wizja zbudowania spojnego programowo, po-
litycznego obozu centrolewicowego skupionego wokoét Aleksandra
Kwasniewskiego. Byty prezydent podjat sie tego zadania, ogtaszajac,
ze jest gotow stworzy¢ wspolnag liste, gdyz tylko wspotdziatanie

74 Janusz Palikot gwiazdg mtodych. Optacity si¢ radykalne hasta, http://wia-
domosci.gazeta.p [dostep z dn. 8.03.2016].
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Srodowisk centrolewicowych moze da¢ alternatywe dla obecnie
rzadzacych.

Inicjatywa ta budzita silne emocje zar6wno wsrod politykow,
jak i zwyktych obywateli, ktérzy dzieki mediom wprowadzani byli
w dynamiczny proces budowania nowego organizmu na scenie poli-
tycznej. Najtrudniejsze rozmowy dotyczyty udziatu w koalicji SLD,
ktorego przedstawiciele otwarcie demonstrowali nieche¢ do Janusza
Palikota. Krzysztof Gawkowski, sekretarz generalny SLD, stwierdzit,
ze ,,z Januszem Palikotem nie ma o czym rozmawiac”, poniewaz
jest to cztowiek, ktory ,,juz dawno stracit wiarygodnos$¢ polityczna”
w wyniku zmian pogladéw i barw politycznych, a jego publiczne
wypowiedzi sg zbyt kontrowersyjne i czesto zbyt pochopne, by trak-
towac je powaznie”. Lider SLD Leszek Miller stwierdzit natomiast,
ze Aleksander Kwasniewski znizyt sie do poziomu Palikota, ale jego
ugrupowanie, ktore jest dumna, silng partia polityczna, podejmu-
jaca suwerenne decyzje, nie zamierza tego robic’°.

Ostatecznie w sktad Koalicyjnego Komitetu Wyborczego Europa
Plus Tw6j Ruch weszty: Twoj Ruch, Rownos¢ i Nowoczesnosé, Dom
Wszystkich Polska, Wolne Konopie, Patria Demokratyczna - De-
mokraci.pl, Stronnictwo Demokratyczne i Europa Plus. Wsr6d kan-
dydatow do Europarlamentu znaleZli sie m.in.: Kazimiera Szczuka,
Barbara Nowacka, Ryszard Kalisz i Marek Siwiec.

KKW Europa Plus Twoéj Ruch nie uzyskat zadnego mandatu na
LubelszczyZznie. W okregu nr 8 — Lublin oddano na niego 15 720
glosow, co stanowi zaledwie 3,94% gtoséw ogdtem (tab. 13). W skali
kraju wynik ten byt jeszcze nizszy i ksztattowat sie na poziomie
3,58% (tab. 14).

75 Europa Plus bedzie ekstraklasq polityczng. Aleksander Kwasniewski spekta-
kularnie podbije znéw polskq polityke?, http://www.lewicarazem.pl [dostep z dn.
27.02.2016].

76 Miller: Kwasniewski znizyt si¢ do poziomu Palikota. Kaliszowi grozi usuniecie
z SLD, http://www.rmf24.pl [dostep z dn. 27.02.2016].
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Tabela 13. Wybory do Parlamentu Europejskiego 2014 — wyniki

i podziat mandatéw (okreg wyborczy nr 8 w Lublinie)

Liczba | Procent .
. ; . Liczba
Nr listy Nazwa glosow | glosow )
. . mandatow
na listy | waznych

1 KW Solidarna Polska
Zbigniewa Ziobro 13932 3,49 0

2 KW Wyborcéw Ruch Narodowy 8994 2,25 0
KKW Sojusz Lewicy
Demokratycznej — Unia Pracy 21248 5,32 0

4 KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 164 578 41,20
KKW Europa Plus Twdj Ruch 15720 3,94 0

6 KW Polska Razgam 10 464 2.62 0
Jarostawa Gowina

7 KW Nowa Prawica —
Janusza Korwin-Mikke 27 482 6,88 0

8 KW Platforma Obywatelska RP 64 889 16,24 0

9 KW Polskie Stronnictwo Ludowe | 70 055 17,54 1

10 KW Demokracja Bezposrednia 2121 0,53 0
Komitety razem 399483 | 100,00 2

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej

Tabela 14. Wybory do Parlamentu Europejskiego 2014

— wyniki krajowe z podziatem mandatow

Liczba Procent .
. ) . Liczba
Nr listy Nazwa glosow glosow )
R . mandatow
na listy | waznych
1 KW Solidarna Polska
Zbigniewa Ziobro 281079 3,98 0
2 KW Wyborcéw Ruch 98 626 1,40 0
Narodowy
3 KKW Sojusz Lewicy
Demokratycznej — Unia Pracy 667 319 9,44 >
4 KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 2246870 | 31,78 19
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KKW Europa Plus Twdj Ruch 252.779 3,58 0
6 KW Polska Raz'em 223 733 3,16 0
Jarostawa Gowina
7 KW Nowa Prawica —
Janusza Korwin-Mikke 505 586 as 4
8 KW Platforma Obywatelska RP | 2 271 215 32,13 19
9 KW Polskie Stronnictwo 480 846 6,80 4
Ludowe
10 KW Demokracja Bezposrednia 16 222 0,23
11 KW Samoobrona 2729 0,04
12 KW Partia Zieloni 22 481 0,32
Komitety razem 7 069 485 | 100,00 51

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Panistwowej Komisji Wyborczej

Wynik SLD, ktéry wraz z Unia Pracy stworzyt koalicyjny KW
Sojusz Lewicy Demokratycznej-Unia Pracy, rowniez w okregu nr 8
nie przyniost oczekiwanego rezultatu. Jednak poziom poparcia dla
»starej lewicy” na poziomie 21 248 gtosow (5,32%) byt wyzszy od
tego, ktory osiggneta centrolewica. W skali krajowej byt on zdecy-
dowanie wyzszy i wynosit 9,44% (667 319 gltosow), co przetozyto
sie na uzyskanie pieciu mandatow.

Nieudana préba budowania jednej wspolnej koalicji z SLD oraz
porazka koalicji Europa Plus Tw6j Ruch w wyborach do Parlamen-
tu Europejskiego staty sie pretekstem do tworzenia nowej narracji
Janusza Palikota. Najprosciej mozna ja nazwac ,,rachunkiem sumie-
nia”, gdyz jest ona rozliczeniem si¢ posta z btedéow popeinionych
w przesztosci.

21 grudnia 2014 r. na swoim blogu Janusz Palikot napisat:

»Najwiekszym biedem moim i partii byta decyzja o budowa-
niu szerokiego obozu politycznego z postkomunistyczng lewicg.
Zarowno Europa Plus, jak i rozmowy z SLD ws. samorzadu spowo-
dowaty, ze utraciliSmy czes¢ (i to istotng) naszej wiarygodnosci!
Niestety! Dzi§ wiem, ze porozumienie z Kwasniewskim, Kaliszem
czy Millerem nie ma sensu. Ja i Two6j Ruch jesteSmy partia zmiany,
a nie wiadzy!
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Drugim wielkim btedem byta umowa z PO w sprawie wydtu-
zenia wieku emerytalnego do 67. roku zycia. Rzad nas oszukal,
gdyz nie dokonat catosciowej, proponowanej przez nas reformy
emerytalnej, a tylko podniost wiek i zabrat czes¢ pieniedzy z OFE.
A miato by¢ inaczej... Wielu ludzi ma o to zal, wiec przepraszam.
Nigdy wiecej!”

Za btedne uznat tez wulgarng walke z Kosciotem katolickim.
,»W krytyce Kosciota przekroczytem granice walki o Swieckie pan-
stwo na rzecz walki z Kosciotem. Nie na miejscu byty wypowiedzi
o dzieciach papieza i pedofilii biskupéw. Bo cho¢ wielu biskupow
tamie prawo i niestety ma skitonnosci pedofilskie, to przeciez nie
dotyczy to kazdego z nich”””.

Samoocena przesztosci okazata si¢ jednak wytacznie chwilowa
staboscia jej autora. Podczas kolejnej kampanii wyborczej znoéw
powrdcita retoryka antyklerykalna. Lider ,,partii zmiany” ponownie
rozpoczatl tez rozmowy z przedstawicielami partii i ruchéw lewi-
cowych o wspélnym kandydowaniu w wyborach parlamentarnych
pod szyldem Zjednoczonej Lewicy z Barbarg Nowackg jako kandy-
datka na premiera RP.

WYBORY PARLAMENTARNE 2015

Wybory w roku 2015 byty dla Janusza Palikota szansg na umoc-
nienie wizerunku lewicowca, ktory coraz bardziej przystaniat pre-
zentowane w roku 2011 liberalne ideaty.

Dziatania Twojego Ruchu, ktore zaczety ograniczac sie do in-
dywidualnych, medialnych wystepow postéw, braku realizacji po-
stulatow zawartych w programie oraz wewnetrznych konfliktow
w partii, staty si¢ przyczyna jej roztamu.

W zaistniatej sytuacji samodzielne tworzenie list wyborczych
byto nierealne, dlatego tez Janusz Palikot podjat decyzje o probie
utworzenia koalicji w wyborach parlamentarnych, w ktorej sktad
wchodzityby, oprécz Twojego Ruchu, SLD i Partia Zielonych. Pomy-
stowi temu przeciwni byli przede wszystkim potowie SLD, ktorzy

77 Przepraszam za bledy, http://januszpalikot.natemat.pl [dostep z dn. 30.10.
2015].
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zdawali sobie sprawe z aktualnych notowan (sondaze przedwybor-
cze nie dawaty szans na osiggniecie wymaganego dla koalicji o§-
mioprocentowego progu wyborczego)’8. ,;Twardy” elektorat SLD
byl niewystarczajacy, a zwolennicy TR z 2011 roku - szczegdlnie ci
najmtodsi, ktorzy poparli wizje szybkiej i gwattownej zmiany oraz
budowe nowoczesnego panstwa — nie chcieli zagtosowa¢ na skom-
promitowang lewice, ale takze na TR, ktéry zaczat by¢ postrzegany
w kategoriach partii, ktora za wszelkg cene chce zdoby¢ wtadze.
Przyczyny tego stanu rzeczy nalezy upatrywa¢ w braku zaanga-
zowania w prowadzong dziatalno$¢. Zdaniem R. Markowskiego:
»10, jak Palikot w ciggu ostatnich lat roztrwonit 10-procentowe
poparcie, moze sie¢ w przysztosci znalez¢ w podrecznikach, zeby
uczy¢ studentéw, jak nie nalezy prowadzi¢ partii politycznej””°.

Wsrod cztonkéw SLD nie brakowato tez glosow krytycznych
w stosunku do osoby Janusza Palikota. Podobne opinie formuto-
wali specjalisci z zakresu nauk spotecznych, twierdzac, ze decyzja
o koalicji jest nieprzemyslana i moze wigzac si¢ z porazka wyborcza.
Wedtug R. Chwedoruka ,,»Palikotyzacja« Millera tylko zaszkodzi
temu ostatniemu”8°. R. Markowski stwierdzit z kolei, iz ,,[...] in-
formacja, ze pan Palikot z panem Millerem i panig Nowacka nie
zagryzaja sie na Smier¢ i chca razem startowa¢ w wyborach, to nie
jest zaden sensowny przekaz”. Lewica potrzebuje bowiem nie tylko
zjednoczenia, ale programu®!, programu, ktory przyciggnatby nowy
elektorat.

Po dtugich i burzliwych dyskusjach do integracji jednak doszto.
8 sierpnia 2015 roku, fakt ten potwierdzit Leszek Miller, parafrazu-
jac wypowiedz Neila Armstronga ,,maty krok dla SLD, ale wielki
dla zjednoczenia lewicy w Polsce”82. Na czele Zjednoczonej Lewicy

78 M. Pienkowski, Sojusz Lewicy Demokratycznej. Niechciana koalicja, http://
www.rp.pl [dostep z dn. 28.03.2016].

79 Prof. Markowski: Polska to kraj Sredniowiecznego katolicyzmu. Lewica po-
winna mie¢ minimum 15 proc. Zjednoczenie to za mato. Trzeba miec program, www.
tokfm.pl [dostep z dn. 28.03.2016].

80 S. Klauzinski, SLD gra va banque, http://wyborcza.pl [dostep z dn.
28.03.2016].

81 Prof. Markowski: Polska...

82 Powstaje koalicja wyborcza Zjednoczona Lewica, www.parlamentarny.pl
[dostep z dn. 28.03.2016].
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staneta Barbara Nowacka, ktoéra jak powiedziat Janusz Palikot —
wraz z powstaniem po wyborach ,,antyPiS-owskiej” koalicji zosta-
nie kandydatkg [...] na premiera®.

Janusz Palikot na liscie KKW Zjednoczona Lewica
SLD+TR+PPS+UP+Zieloni w wojewodztwie lubelskim (okreg nr 6)
otrzymat numer jeden. W ramach kampanii wyborczej zaprezento-
wat plan rozwoju Lubelszczyzny, ktory zaktadat utworzenie okregu
przemystowego opartego na przetworstwie rolno-spozywczym (cy-
drownie, bimbrownie, gorzelnie, fabryki pigmentéw), ktéry obej-
mowatby Lubelszczyzne i Podlasie®?.

Poparcie dla Janusza Palikota w wojewddztwie lubelskim wy-
niosto zaledwie 15 115 gtoséw 3,1% ogdtem oraz 51,81% na liscie
KKW Zjednoczona Lewica SLD+TR +PPS+UP+Zieloni. Troche wyz-
szy wynik kandydat uzyskat w Lublinie — 7940 gtosow, tj. 5,07%
ogotem oraz 60,26% na liscie nr 6 (tab. 15).

Tabela 15. Wybory do Sejmu 2015 — wyniki wyborcze w okregu nr 6,
lista nr 6 - KKW Zjednoczona Lewica SLD+TR+PPS+UP+Zieloni

Koalicyjny Komitet Wyborczy Zjednoczona Lewica SLD+TR+PPS+UP+Zieloni

Woj. lubelskie Lublin
Wyniki

Liczna gltosow waznych w okregu 487 720 156 598

Liczba gloséw oddanych na list¢ nr 6 29172 13177

Llcgba gtoséw oddanych na Janusza 15 115 7940

Palikota

Procent gltos6w oddanych na liste 5,98 8,41

Procent gtosow oddanych na J. Palikota 3,10 5,07

w okregu

Proc.?n.t gltosow oddanych na J. Palikota 51,81 60,26

na liscie nr 6

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Panistwowej Komisji Wyborczej

83 Barbara Nowacka liderkq Zjednoczonej Lewicy, www.parlamentarny.pl
[dostep z dn. 28.03.2016].

84 Wybory 2015. Palikot ma plan dla Lubelszczyzny. Bimbrownie i gorzelnie,
http://lublin.wyborcza.pl [dostep z dn. 28.03.2016].
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Uwzgledniajac wyniki osiggniete w poprzednich wyborach, na-
lezy stwierdzi¢, ze zarysowat si¢ wyrazny trend spadkowy. W odnie-
sieniu do roku 2005 wynio6st on 3,52 punkty procentowe w okregu
i 8,37 punktow procentowych w Lublinie. W stosunku do roku
2007 réznica ta byta jeszcze wyzsza i wynosita 5,71 punktéw pro-
centowych w okregu i az 10,37 punktéow procentowych w Lublinie.

Liczba gtoséw oddanych na KKW Zjednoczona Lewica réw-
niez byta bardzo niska i wynosita odpowiednio 5,98% w okregu
oraz 8,41% w Lublinie. Wynik ten dal mu piata pozycje w okregu
po KW PiS, ktory osiagnat poparcie na poziomie 47,57%, KW PO
z wynikiem 16,59%, KW Wyborcéw Kukiz’15, ktory uzyskat 9,32%
poparcia oraz KW PSL z wynikiem 7,74%. Nieco lepszy rezultat
odnotowano w Lublinie, gdzie KKW Zjednoczona Lewica uzyskat
trzecig lokate po KW PiS, ktéry otrzymat 40,84% gtoséw i KW PO
z poparciem 23,79% wyborcow (tab. 16).

Tabela 16. Wybory do Sejmu 2015 — wyniki gtosowania w podziale na komitety
wyborcze, ktérych kandydaci uzyskali mandaty poselskie uzupetnione
o poziom poparcia dla KKW Zjednoczona Lewica SLD+TR+PPS+UP+Zieloni

Oddane gtosy

Nazwa komitetu Polska Lubelskie Lublin

Liczba Proc. | Liczba | Proc. | Liczba | Proc.

KW Prawo = 5711687 | 37,58 | 232014 | 47,57 | 63 956 | 40,84
i Sprawiedliwos$¢

KW Platforma

Obywatelaka RP 3661474 | 24,09 | 80892 | 16,59 | 37247 | 23,79
KW Wyborcow 1339094 | 8,81 | 45448 | 9,32 | 12927 | 8,25
,Kukiz’15

KW Nowoczesna
Ryszarda Petru

KKW Zjednoczona

1155370 | 7,60 | 22158 | 4,54 | 10720 | 6,85

Lewica

SLD+TR+PPS+UP 1147102 | 7,55 | 29172 | 5,98 | 13177 | 8,41
+Zieloni

KW Polskiego

Stronnictwa 779875 | 7,55 | 37733 | 7,74 | 3799 | 2,43

Ludowego
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KW Wyborcow
»Mniejszos¢ 27 530 0,18 0 0,00 0 0,00
Niemiecka”

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej

Krajowy wynik KKW Zjednoczona Lewica w wyborach parla-
mentarnych w roku 2015 wyniést 7,55% i byt nizszy od wymaga-
nego dla koalicji progu wyborczego. Tym samym przedstawiciele
lewicy oraz Janusz Palikot nie uzyskali mandatow poselskich.

PODSUMOWANIE

Zmiany barw partyjnych oraz wyrazanych idei staty si¢ domeng
polskiej polityki po roku 1989. Ich celem jest wybor ugrupowa-
nia dajgcego najwicksze prawdopodobienstwo osiggniecia sukcesu
wyborczego, a zatem stuzy wytacznie do osiggniecia kariery poli-
tycznej. Rola politykow wybieranych do petnienia swych funkcji
w demokratycznych wyborach, polegajaca gtéwnie na reprezento-
waniu wyborcow w parlamencie oraz podejmowaniu dziatan zmie-
rzajacych do poprawy ich zycia, zostata zastgpiona dziataniami
stuzgcymi uzyskaniu i utrzymaniu wtadzy.

Polityczne ,,by¢ albo nie by¢” stato sie takze udziatem Janusza
Palikota, polityka, dla ktérego marketing jest wazniejszy niz ideo-
logia, a narracje medialnych opowiesci, w tym takze ich kontekst
ideowy dostosowywane sg do biezacych trendéw spotecznych.

Wizerunek ,,btazna”, bedacy wizytowka posta w Platformie
Obywatelskiej, zastgpiony wiec zostal nowa maskg - lewicowego
liberata, ktory zapowiedziat radykalne zmiany w panstwie i odsu-
niecie od wtadzy ekipy, ktora ja sprawuje od 26 lat. Gdy w wyniku
braku realizacji postulatow wyborczych i utraty wiarygodnosci po-
ziom zaufania spotecznego do nowej partii, ale przede wszystkim jej
lidera zaczat spada¢, a wyniki sondazy wskazywaty na coraz nizszy
poziom poparcia, zwrocit si¢ w strone lewicy, budujac z nig cen-
trolewicowa formacj¢. Zakonczenie tego projektu niepowodzeniem
spowodowato, ze postanowit zawigza¢ lewicowa koalicje wyborczg
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z SLD i Zielonymi. Spoteczenstwo jednak nie dato sie zwie$¢ hasta-
mi socjalnymi i zaglosowato na innych kandydatow.

Jak wynika z przeprowadzonej analizy, niewiarygodny polityk,
postugujacy sie ideami, w ktoére nie wierzy, a w swej retoryce ograni-
cza sie do slogandéw, odgrywajac wyuczong na pamiec role, nie ma
szans na osiggniecie dobrego wyniku wyborczego. Brak autentycz-
nosci oraz utrata zaufania, ktérym spoteczenistwo obdarzyto lidera
Twojego Ruchu, w przypadku tak wyrazistego polityka, ktorym jest
Janusz Palikot, musiaty zakonczyc¢ sie porazka.

Czy jednak zmieni to sposéb postrzegania polityki przez Ja-
nusza Palikota oraz innych przedstawicieli wtadzy? Czas pokaze.
Najwazniejsze jest jednak to, by politycy zrozumieli, iz bezideowo$¢
lub budowanie strategii marketingowych wytacznie na podstawie
sondazowych preferencji wyborczych, bez uwzglednienia systemu
wartosci obywateli, moze prowadzi¢ do marginalizacji politycznej,
uniemozliwiajgcej powr6t do czynnej polityki.

Summary

Popular culture changes and progressing process of commercialization
in social life caused, that place of politics understood as rational actions
taken for common good was superseded by post-politics, where ideals are
not important, but there is only one goal — to be chosen. Personal aspect
and effective propaganda for politicians became a substitute for ideological
factors, and electoral success express only realization of individual affairs.
As an example of politician, whose approach to political reality presen-
tation evolved ideologically, including political colour changes, is Janusz
Palikot. Politician, who has charismatic personality, talents in recognition
of social moods, showmanship or using event marketingendeavours in
building electoral strategies, thus become one of the most identifiable
representative of Polish political scene. He is also regarded as a symbol of
irrecoverable hopes and personification of ideological self-identification
deficiency, for whom “to be or not to be” in politics is more important
than acknowledged values.
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WYBORY DO SEJMU PRL JAKO ELEMENT LEGITYMIZAC]I
MOBILIZACY]JNE] I PRAGMATYCZNE]

SEJM IWYBORY W SYSTEMIE POLITYCZNYM PRL

System polityczny Polski Ludowej spetniat definicje tadu mono-
centrycznego'. Jego gtowng cechg byt monopol wtadzy w rekach
Polskiej Partii Robotniczej/Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej
(PPR/PZPR), doktadnie I sekretarza Komitetu Centralnego (KC)
i jego zaufanych wspoétpracownikoéw. ,,Partie sojusznicze™: Zjed-
noczone Stronnictwo Ludowe (ZSL) i Stronnictwo Demokratyczne
(SD) jako ,,pasy transmisyjne” realizowaty tylko polityke PZPR,
ktorej Komitet Centralny okreslat wysokos¢ ich finanséw oraz
struktury, cele i sktad wtadz naczelnych.

Bedacy poza kontrolg spoteczng aparat partyjny dublowat i kie-
rowat konstytucyjnymi organami panstwa, petnigcymi funkcje fa-
sadowe. System nomenklatury kadr (obsada stanowisk kierowni-
czych uzalezniona od zgody partii rzagdzacej) gwarantowat udziat
jej dziataczy w strukturach poszczegélnych instytucji i organizacji.
Polityke panstwa traktowano jako tozsamg z polityka partii. W lu-
tym 1976 r. — mimo protestow — przewodnia rola PZPR stata sie
jedna z zasad ustrojowych.

Ustroj Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej (PRL) determinowat
role Sejmu - formalnie niezaleznego, ,,najwyzszego organu wiadzy
panstwowej i [...] wyraziciela suwerennej woli ludu pracujgcego”
(Konstytucja PRL z 22 lipca 1952 r.)>. W rzeczywistosci petnit on

LS. Ossowski (O nauce, Warszawa 1967, s. 175-177, 180) definiowat system
monocentryczny jako fad, w ktorym zachowaniem obywateli kieruje jeden oSrodek
decyzyjny za pomocg wyspecjalizowanych instytucji.

2 O roli Sejmu zob. np.: J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych
w wojewddztwie bydgoskim w okresie tzw. matej stabilizacji (1956-1970), Torun
2010; A. Dudek, ,,Pierwsza wtadza”. Model nadzoru PZPR nad wtadzq ustawo-
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funkcje stuzebng wobec centralnego kierownictwa PZPR, polega-
jaca po prostu na przeksztatceniu woli I sekretarzy w obowiazujace
prawo.

Nadzo6r nad Sejmem gwarantowat m.in. mechanizm elekcji po-
stow, formalnie wybieranych w gtosowaniu wolnym, rownym, taj-
nym i bezposrednim. Faktycznie zasada przedstawicielstwa zostata
ztamana. Polacy wybierali bowiem wyznaczonych przez Komitet
Centralny kandydatow, umieszczonych na jednej liscie wyborczej
(usankcjonowanej w styczniu 1976 r.). Liste oficjalnie prezentowano
jako przejaw woli catego narodu zjednoczonego pod kierownictwem
PZPR w ramach Frontu Narodowego — FN (1952-1956), Frontu Jed-
nosci Narodu — FJN (1957-1980) czy Patriotycznego Ruchu Odro-
dzenia Narodowego — PRON (lata osiemdziesiate).

Ponad potowe miejsc na listach przewidziano dla cztonkow
PZPR (umieszczonych na tzw. miejscach mandatowych — poczatek
listy). Pozostate dzielono miedzy ,,partie satelickie” — ok. 25% ZSL
i 8,5% SD. Od 1957 r. reszte miejsc przeznaczono dla os6b bez-
partyjnych, np. dziataczy Stowarzyszenia PAX, postéw katolickich
Znak i Chrzescijanskiego Stowarzyszenia Spotecznego. Tworzono
fikcje konsultacji spotecznych przy uktadaniu list, lecz kandydaci
niepozadani byli utrgcani — rowniez przez aparat represji.

Obywatele mieli gtosowa¢ w sposoéb jawny, kabiny celowo
umieszczano w przeciwlegtym krancu lokali, aby cztonkowie komi-
sji mogli widzie¢ osoby z nich korzystajace. Pewnos¢ ,,wtasciwego”
wyboru wzmacniato dodatkowo hasto glosowania bez skreslen na
liscie (tzw. gtosowanie bierne), oznaczajace oddanie glosu na osoby
z miejsc premiowanych. Od 1957 r. liczba kandydatow przekraczata
bowiem liczbe mandatéw, co miato stworzy¢ pozory rywalizacji.

Wiekszo$¢ obywateli byta §wiadoma, Zze Sejm nie decyduje
o ksztalcie polityki, dlatego wiasciwie nie interesowala si¢ przebie-
giem kampanii wyborczej i samej elekcji®. Na jego fasadowg role

dawczg, wykonawczq i sqdowniczq [w:] Wtadza w PRL. Ludzie i mechanizmy, red.
K. Rokicki, R. Spatek, Warszawa 2011; L. Mazewski, System rzqdow w PRL (1952-
-1989), Warszawa-Biata Podlaska 2011; W. Sokoét, System wyborczy w Polsce Ludo-
wej. Uwarunkowania, mechanizmy i konsekwencje polityczne [w:] Wybory i referenda
w PRL, red. S. Ligarski, M. Siedziako, Szczecin 2014.

3 Chlopi nie interesowali sie wyborami do Sejmu jako niemajgcymi wplywu
na polityke rolng. Z uwaga natomiast sledzili uchwaty poszczegélnych zjazdow
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i fikcje wyborow wskazujg m.in. stowa W. Gomutki wypowiedziane
w styczniu 1957 r. do premiera Chin Zhou Enlaia: ,;jak uczy do-
$wiadczenie, komuniSci w zadnym kraju nie zdobyli wiadzy pan-
stwowej w drodze wyborow parlamentarnych, tym bardziej wiec
nikt nie moze liczy¢ na to, ze na tej drodze mozna ich odsuna¢ od
wiadzy™.

Wybory do Sejmu PRL i kampanie wyborcze stanowity jed-
nakze wazne narzedzie politycznej legitymizacji wtadzy PZPR.
Przez legitymizacje polityczng nalezy rozumie¢ czynnosci podej-
mowane przez rzadzacych, dziatajacych bezposrednio i przez swoje
,»pasy transmisyjne” w celu uprawomocnienia wtasnych rzagdow?>.
Zachowania wyborcze obywateli decydowaty o reprodukcji tadu
politycznego. Nie mniej wazne byto mobilizowanie spoteczenistwa
do okazywania postuszenstwa. Dziatania te miescity sie w ramach
legitymizacji propagandowej i mobilizacyjnej. W obu przypadkach
wtadze odwotywaty sie do réznych argumentéw (ideologicznych,
teleologicznych, pragmatycznych czy patriotycznych). Celem aktu
wyborczego — nawigzujac do tezy L. Mazewskiego — byto bowiem
udzielenie zbiorowej akceptacji dla woli partii — rozumianej jako
»zorganizowana struktura ludu pracujgcego”®.

Dlatego co cztery lata rzadzacy rozpoczynali kampanie wybor-
cze, bedac ich jedynym rezyserem. Uktadali program (powtorzenie
programu PZPR), prezentowany spoteczenstwu w ramach FN, FJN
czy PRON. Pracownicy Wydziatu Propagandy KC PZPR decydowali
m.in. o wysoko$ci budzetu ,,partii sojuszniczych” przeznaczonego

PZPR jako determinujgce kierunki polityki wobec wsi (S. Stepka, Chtopi wobec
systemu komunistycznego w Polsce (1956-1970) [w:] Dzieje i przysztosé polskiego ru-
chu ludowego, t. 2: Polska Ludowa (1944/45-1989), red. W. Paruch, S. J. Pastuszka,
R. Turkowski, Warszawa 2002, s. 475.

4 A. Werblan, Rozmowy Wiadystawa Gomutki z Zhou Enlaiem w 1957 r.,
»Dzieje Najnowsze” 1997, z. 4, s. 129.

5 Definicje legitymizacji, zob.: L. Sobkowiak, Legitymizacja polityczna [w:]
Studia z teorii polityki, t. II, red. A.W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw 1998;
W. Sokél, Specyfika legitymizacji systemu politycznego Polski Ludowej [w:] PRL,
czyli Polska w drugiej potowie XX wieku. Studia i szkice oraz materiaty Zrédtowe.
Praca zbiorowa, red. E. Maj, J. Gryz, E. Kirwiel, M. Wichmanowski, Lublin 2013;
M. Zaremba, Komunizm, legitymizacja, nacjonalizm. Nacjonalistyczna legitymizacja
wiadzy komunistycznej w Polsce, Warszawa 2001.

¢ L. Mazewski, System rzgdow w PRL..., s. 43.
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na wyborczg agitacje. Dbali o oprawe propagandowa, starannie pla-
nujac przebieg i termin zebran przedwyborczych (np. kolejnos¢ wy-
powiedzi), tres¢ haset i plakatow. Szczegotowo ustalat np. przebieg
kampanii prasowej, nawet wyglad poszczegolnych wydan gazet’.
Przeanalizowano dziewie¢ kampanii wyborczych z lat 1952-
1985, aby uchwycic ich wspolne cechy i role w procesie legitymizacji
wtadzy w PRL8. Pominieto dwie elekcje — z 1947 r. i z 1989 r., majace
charakter czeSciowo rywalizacyjny. W 1947 r. obywatele gtosowali
bowiem na jedyna parti¢ opozycyjng — Polskie Stronnictwo Ludowe.
Czterdziesci lat p6zniej w wyniku obrad ,,okraglego stotu” znéw po-
jawita sie alternatywa polityczna (o 35% miejsc w Sejmie ubiegali sie
kandydaci niewyznaczeni przez PZPR). Istotne byty rowniez skutki.
W 1947 r. w wyniku fatszerstw wyborczych komunisci przejeli pet-
nie wtadzy, przystepujac do budowy systemu monocentrycznego.
Czerwiec 1989 r. oznaczat z kolei poczatek transformacji ustrojowe;j.

KAMPANIA WYBORCZA - ,,LEGITYMIZACJA PRZEZ MOBILIZACJE”

Celem wyborow byto zademonstrowanie poparcia dla wtadzy.
Powinno ono wynika¢ jednakze z odgoérnej i statej mobilizacii, t3-
czacej przymus (represje za brak udziatu) i entuzjazm z przekazem
informacji o oczekiwaniach rzadzacych (D. Beetham uznat legity-
mizacje mobilizacyjng za typowg dla systemu sowieckiego). Mobi-
lizacja stanowita substytut partycypacji politycznej. Zadaniem oby-
wateli pozbawionych wptywu na decyzje polityczne byt po prostu
masowy udziat w realizacji celéw narzuconych przez rzadzacych®.

7 M. Siedziako, Kampania wyborcza do Sejmu PRL w okresie rzqdéw Edwarda
Gierka (na przyktadzie okregu szczeciriskiego) [w:] Wybory i referenda..., s. 235-236;
J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewddztwie bydgoskim...,
s. 411-413; S. Ligarski, Wybory do Sejmu PRL w latach 1972, 1976, 1980 w prasie
dolnoslgskiej [w:] Obraz wyboréw w prasie XIX i XX wieku na Pomorzu, Slgsku
iw Wielkopolsce, red. A. Chlebowska, J. Nowosielska-Sobel, Szczecin 2007, s. 395-
-397.

8 Chodzi o wybory: 26 X 1952 r.; 20 1 1957 r.; 16 IV 1961 r.; 30 V 1965 1.; 1
VI19691r.; 1911119721521 111 1976 r.; 23 1111980 r.i 13 X 1985 r.

9 D. Beetham, The Legitimation of Power, Nowy Jork 1991, s. 155-156; M. Za-
remba, Komunizm jako system mobilizacyjny: casus Polski [w:] Komunizm. Ideologia,
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Kampania wyborcza byta wtasnie forma masowej mobilizacji do
ukazania powszechnego poparcia dla wtadzy PZPR!°. Dazono do
»uzyskania ogélnonarodowej akceptacji programu dalszego socja-
listycznego rozwoju kraju” uchwalonego przez kolejne zjazdy par-
tyjne, stanowigcego jednoczesnie ,,podstawe platformy wyborczej
Frontu Jednosci Narodu”.

Mobilizacji stuzyt mit jednosci narodu i partii: ,,Caty nar6d
popiera program VIII Plenum KC PZPR - program odnowy wszyst-
kich dziedzin zycia” (1957 r.). Cele wyznaczone przez parti¢ zawsze
bowiem prezentowaty ,,mysli, odczucia i pragnienia milionéw ludzi
pracy [...], chtopéw, inteligencji, cztonkéw partii i stronnictw poli-
tycznych, bezpartyjnych”. Gtowny slogan kazdej kampanii mozna
stre$ci¢ w stowach ,,partia z narodem, naréd z partig” i ,,program
partii — programem narodu”. Lista wyborcza, np. w okresie tzw.
normalizacji po wprowadzeniu stanu wojennego, byta ,,listg naro-
dowego porozumienia”, a Sejm: ,,forum narodowego porozumienia
i odrodzenia”!l.

Jedynym gwarantem osiggniecia sukcesu oraz utrzymania bez-
pieczenistwa wewnetrznego i zewnetrznego byta PZPR: ,,Glosujac za
programem FJN; gtosujesz za pokojem” (1980 r.). Kreowano wizje
,dobrej wtadzy”, zapewniajacej biezacy tad i tworzacej perspektywy
na przyszios¢ (realizacja intereséw spotecznych): ,,W ramach pro-
gramu FJN, znajda swoje spetnienie aspiracje wszystkich pokolen
naszego narodu” (stowa E. Gierka, hasto z 1976 r.). Wszystkie argu-
menty propagandowe zebrano w deklaracji wyborczej PRON (1985
r.), przekonujac, ze ,,W 40-leciu Polski Ludowej staliSmy sie krajem

system, ludzie, red. T. Szarota, Warszawa 2001, s. 112-113; L. Habuda, Rzgdzgcy
i rzqdzeni. Totalitaryzm w stosunkach wtadzy w PRL, Opole 2001, s. 172, s. 148.

10 Hasta wyborcze, za: M. Siedziako, Kampania wyborcza...; ]. Olejniczak,
Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewddztwie bydgoskim...; Kampania wy-
borcza i wybory do Sejmu 20 stycznia 1957 r., oprac. P. Machcewicz, Warszawa
2000; A. Hutnikiewicz, Obraz wyboréow parlamentarnych w latach 1947 i 1952
w prasie szczeciniskiej [w:] Obraz...; ]. Tyszkiewicz, Propaganda wyborow do Sejmu
PRL w 1952 roku na tamach prasy wroctawskiej [w:] Obraz...; R. Stoktosa, Wybory
do Sejmu PRL w latach 1957-1969 w swietle prasy wroctawskiej [w:] Obraz...; S. Li-
garski, Wybory...; M. Mazur, Strategie perswazyjne w wyborach do Sejmu w latach
1947, 1952, 1957. Model porownawczy [w:] Wybory i referenda...

' Zadania Partii w kampanii wyborczej do Sejmu PRL, ,,Sztandar Ludu”, 5
VIII 1985 r., s. 2.
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uprzemystowionym, zurbanizowanym, morskim. Odzyskane i za-
gospodarowane zostaty ziemie zachodnie i péinocne. Rewolucyjne
reformy i socjalistyczne przeobrazenia uwolnity spoteczenstwo od
niesprawiedliwos$ci spotecznej, bezrobocia i analfabetyzmu”!2.

Zasadniczym celem kampanii wyborczej byto zmobilizowa-
nie spoteczenstwa do masowego udzialu w glosowaniu. Dla ze-
wnetrznych obserwatoréw (i nie tylko) miat to by¢ bowiem syg-
nal, ze rzadzacy posiadaja spoteczng legitymacje dla swojej wiadzy
(zwlaszcza po tzw. kryzysach wiadzy). Dlatego np. w 1969 r. duzy
nacisk potozono na udzial mtodziezy (reakcja na jej bunt w mar-
cu poprzedniego roku), aby udowodni¢ jej przywigzanie do PRL.
W Krakowie kilkadziesigt tysiecy osiemnastolatkéw przed kame-
rami telewizyjnymi przyrzekato wiernos¢ rzadzgcym (baner nad
stadionem gtosit: ,,Slubujemy Tobie Ojczyzno — oddamy swe gtosy
na FJN”)13, W 1985 r. w trakcie tzw. normalizacji po wprowadze-
niu stanu wojennego wtadzom znéw zalezato na masowym udziale
obywateli w elekcji. Prasa przekonywata, ze ,,pomyslny przebieg
wyboréw bedzie Swiadectwem pogtebiajacej sie stabilizacji sytuacji
spoteczno-politycznej w kraju, umocni wewnetrznie nasze panstwo
oraz jego pozycje na arenie miedzynarodowej”'4.

Powstrzymanie sie przed glosowaniem przedstawiano jako dzia-
tanie nieracjonalne, wrecz wrogie. Hasta przestrzegaty: ,,Nie oddasz
glosu w niedzielg? Zyskaja Polski nieprzyjaciele” czy ,,Nie gtosujac,
wyrzadzasz swej Ojczyznie szkode! 1dZ czym predzej do urny, badz
razem z narodem” (fraszka wyborcza z lat sze$¢dziesigtych). Dlatego
obowigzywata tylko jedna lista wyborcza. Oddanie gtosu opisy-
wano jako obywatelski obowigzek i wyraz troski o ,,socjalistyczna
ojczyzne”.

Ostatnim etapem byt akt gtosowania. Poparcie dla rzagdzgcych
miato manifestowac si¢ w gtosowaniu jawnym (bez korzystania
z kabin) i bez skreslen (dziataczy PZPR i ,,partii sojuszniczych”
umieszczano na tzw. miejscach mandatowych). Szczegblnie mocno

12 Deklaracja wyborcza Patriotycznego Ruchu Odrodzenia Narodowego, ,,Sztan-
dar Ludu”, 2 VII 1985 r., s. 1-2.

13 J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewédztwie bydgo-
skim..., s. 418-419.

4 Zadania Partii..., s. 2.



WYBORY DO SEJMU PRL JAKO ELEMENT LEGITYMIZAC]JI 157

wezwanie do tej formy gltosowania zabrzmiato w trakcie wyboréw
w styczniu 1957 r., kiedy rzadzacy obawiali sie odrzucenia ich kan-
dydatow przez obywateli. Dlatego propaganda odwotywata sie do
poczucia obowigzku i troski za ojczyzne. W przemoédwieniu radio-
wym I sekretarz KC PZPR W. Gomutka szantazowatl obywateli, ze
skreslenie kandydatow partyjnych to ,,przekreslenie niepodlegtosci
naszego kraju, to skreslenie Polski z mapy Europy”!>.

Dla rzadzacych akt elekcji byt istotnym elementem uprawomoc-
nienia ich wtadzy. Za K. Nowakiem mozna moéwic o uzasadnieniu
legalistycznym, odwotaniu si¢ wtadz do charakterystycznych takze
dla panstw demokratycznych procedur formalnych przejmowania
wiadzy, w tym wypadku wyboréw (Weberowska wtadza racjonalno-
-legalna)'®. Wysoka frekwencja i wyniki wyborow — abstrahujac
od kontekstu ich uzyskania — byta dla centralnego kierownictwa
PZPR dowodem, Ze posiada spoteczny mandat do sprawowania
wladzy (oficjalnie na jedyna liste zawsze gtosowato ponad 90%
uprawnionych). Uzasadnienie legalistyczne miato czysto propagan-
dowy charakter, chociaz uzywano jezyka prawniczego. Mobilizacji
towarzyszyta rowniez ,,ideologia odSwietna” (element legitymizacji
propagandowej) obejmujgca opis rzeczywistoSci postulowanej jako
juz istniejacej — chwalenie sie zatozeniami jako zrealizowanymi cela-
mi. Argumenty propagandowe wpisywaly sie w zupetnie nierealny
obraz $wiata, ktory jednakze nalezato przyja¢ za prawdziwy, jesli
chciato sie unikngé¢ represjil”.

15 Kampania wyborcza i wybory do Sejmu..., s. 17. W 1957 r. w przekazie pro-
pagandowym znalazty si¢ hasta, ze wybory to ,,egzamin z patriotyzmu i politycz-
nej dojrzatosci”, a ,,odpowiednio oddany gtos to warunek kontynuacji przemian
pazdziernikowych” (R. Stoktosa, Wybory do Sejmu PRL..., s. 366, 368; M. Mazur,
Strategie perswazyjne...., s. 495).

16 K. Nowak, Kryzys legitymizacyjny systemu w perspektywie doswiadczen zycia
codziennego [w:] Spoteczeristwo polskie czasu kryzysu, red. S. Nowak, Warszawa
2004, s. 193-197.

17" M. Glowinski, Dzieri Ulissesa i inne szkice na tematy niemitologiczne, Kra-
koéw 2000, s. 98-110.
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ZACHOWANIA WYBORCZE JAKO ELEMENT
»LEGITYMIZACJI PRAGMATYCZNEJ”

Zachowania wyborcze Polakéw w okresie PRL byly wazng de-
terminantg stabilizacji systemu. L3czyty one kilka czynnikéw pod-
trzymywania rzagdow: strach i przekonanie o braku alternatywy dla
istniejacego systemu (wysoki koszt jego ewentualnej zmiany). Z nich
wynikata ,;masowa lojalnos¢”, bezrefleksyjne przyzwolenie oparte
na przyzwyczajeniu i ,,interesowna adaptacja” (tylko w ramach sy-
stemu mozna byto realizowa¢ witasne interesy)'s.

Strach byt niezwykle wazng determinantg zachowan politycz-
nych, wynikajacg z braku jasnych zasad uzycia sankcji przez rezim.
Obawiano sie nie tylko represji fizycznych, lecz przede wszystkim
utraty pracy, mozliwoSci nauki czy kar finansowych (na poczatku
lat osiemdziesigtych ok. 79% badanych jako powdd postuszenstwa
wobec wtadzy podato strach przed karg za krngbrnos¢)?°.

Lek kreowali sami rzadzacy. W 1961 r. I sekretarz KC PZPR
W. Gomutka sugerowat umieszczenie na afiszach wyborczych ano-
nimowych dopiskow: ,.kto nie gtosuje, ten na liscie figuruje”. Miaty
one ,,zacheca¢” do udziatu w wyborach, nikt bowiem nie wiedziat,
w jakim rejestrze sie znajdzie. Cztonkom komisji polecono jawnie
obserwowa¢ zachowania wyborcow, zwtaszcza oséb korzystajacych
z kabin?°,

Dlatego przez swoje zachowania (rzgdzacy arbitralnie mogli
uznac je za antysystemowe) nie chciano utraci¢ zdobytej pozycji
spotecznej, zawodowej czy materialnej. Jeden z pracownikéw Bazy
Transportowej z Bydgoszczy wskazywal, ze trzeba p6j$¢ na wybory,

18 W. Wesotowski, Weberowska koncepcja legitymizacji: ograniczenia i kon-
tynuacje [w:] Legitymizacja — klasyczne teorie i polskie doswiadczenia, red. A. Ry-
chard, A. Sutek, Warszawa 1988, s. 34-37; W. Lamentowicz, Kulturowe aspekty
legitymizacji monocentrycznych struktur politycznych [w:] Legitymizacja — klasyczne
teorie..., s. 69-70; E. Widawska, Totalitaryzm a wtadza legalna. Przypadek Polski
1945-1989, Torun 2007, s. 26-27; T. Buksinski, Prawo a wtadza polityczna, Poznan
2009, s. 125-132.

19 M. Marody, Warunki trwania i zmiany tadu spotecznego w relacji do stanu
Swiadomosci spotecznej, Warszawa 1986, s. 27; A. Podgoérecki, Spoteczeristwo pol-
skie, Rzeszow 1995, s. 100-103.

20 J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewédztwie bydgo-
skim..., s. 282-283.
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»2dyz FJN i MO zapisujg wszystkich, ktorzy nie gtosowali, ponad-
to wciaga ich na liste podejrzanych, wiec lepiej sie nie naraza¢”?!.
Dowodem na obawy przed skutkami niewziecia udziatu w elekcji
moze by¢ fakt niskiej frekwencji w gtosowaniu poza granicami kraju
(w 1961 r. wyniosta ona 22%). Tam bowiem tatwiej byto zachowac¢
anonimowos¢. Inaczej w miasteczkach i wsiach, gdzie istniata wiek-
sza mozliwos¢ kontroli gtosujacych, frekwencja zazwyczaj byta wyz-
sza niz w duzych miastach?2. Wydaje sie zatem, ze wiekszo$¢ osob
wrzucata kartke do urny dla Swietego spokoju, aby — jak uwazata
— nie znaleZ¢ si¢ na liscie przeciwnikow systemu. Trzeba bowiem
byto zy¢, pracowac, skonczy¢ studia i utrzymac rodzine.

Obywatele realizowali wytyczne partii w sferze publicznej, aby
w prywatnej zajac sie wtasnymi sprawami. Przyktadem mogg by¢
zachowania wyborcze ksiezy parafialnych, zazwyczaj gtosujacy
jawnie i bez skreslen. W ten sposob chronili sie przed reperkusja-
mi finansowymi ze strony wiadz. Oddawali po prostu Cezarowi
co jego, aby moc poswieci¢ sie najwazniejszemu zadaniu — pracy
duszpasterskiej?3.

Zachowania wyborcze w okresie PRL mieScity sie w ramach
strategii przetrwania i przystosowania do rezimu. Jednocze$nie
umozliwialy uzyskanie przez system legitymacji pragmatyczne;j.
Oznaczata ona narzucenie spoteczenstwu, przynajmniej w sferze
oficjalnej, zachowan zgodnych z regutami ustanowionymi przez
rzadzacych. Niektorzy badacze (np. A. Rychard) uzywali okreslenia
»przyzwolenie” — posrednia akceptacja systemu poprzez dziatanie
w nim realizowane. Czynnikiem reprodukcji systemu byt zatem
konformizm obywateli, a nie ich przekonanie o stusznosci ustroju®*.

21 Tamze, s. 309.

22 Tamze, s. 285; S. Ligarski, O fatszerstwach wyborczych w Polskiej Rzeczypo-
spolitej Ludowej — gtos w dyskusji [w:] Wybory i referenda..., s. 58.

23 A. Friszke, Przystosowanie i opor. Studia z dziejow PRL, Warszawa 2007,
s. 128. W 1961 r. czes¢ duchownych obawiata sie¢ skutkow stow ks. prymasa Stefana
Wyszynskiego, pozostawiajacego im wolng reke, jednoczesnie zapowiadajacego
swoja absencje. Pojawity sie pogtoski o pozbawieniu ks. prymasa funkcji i zastg-
pieniu go przez bpa Michata Klepacza jako gotowego do prowadzenia bardziej
elastycznej polityki wobec witadz (]J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych
w wojewddztwie bydgoskim..., s. 272, 315).

2% 'W. Narojek, Przeobrazenia spoteczne z perspektywy losu jednostki (Wstepne
zatozenia analizy zjawiska awansu spotecznego w PRL), ,,Studia Socjologiczne”
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Ten sam pragmatyzm wraz z warunkowg legitymizacja perso-
nalng prawdopodobnie zadziatat w trakcie wyborow 1957 r. Czes¢
spoteczenistwa postrzegata je bowiem jako wybor miedzy ,,zlibera-
lizowanym komunizmem narodowym” a ,,rezimem stalinowskim
dawnego typu”. Czes¢ wyborcow gtos na rzadzacych traktowata
jako wyboér mniejszego zta, czynnik ochrony niepodlegtosci przed
ewentualng sowiecka interwencja (podobne opinie mogty by¢ celo-
wo inspirowane przez aparaty — represji i partyjny). Dlatego wysoki
wynik uzyskat nowy I sekretarz KC PZPR W. Gomutka — uzna-
ny za gwaranta zmian politycznych i spodziewanej (przynajmniej
czeSciowej) demokratyzacji. Mozna mowic o uzyskanej przez tow.
,»Wiestawa” ograniczonej i warunkowej legitymacji personalnej?s.

W 1957 r. wysokg frekwencje takze mogto spowodowa¢ wezwa-
nie hierarchii KoSciota katolickiego, zwtaszcza ks. prymasa Stefana
Wyszynskiego, do udziatu w elekcji. Cze$¢ wyborcow gtosowata
jednak na wtasnych kandydatow z konca listy, skreslajac umieszczo-
nych na poczatku dziataczy PZPR (zjawisko czeste w latach 1957-
-1969)%¢.

Opisane zachowania w wiekszosci przypadkow nie stanowity
o uzyskaniu przez rzagdzacych legitymacji w rozumieniu Weberow-
skiej ,,wiary w prawomocnos$¢”, czyli legitymacji realnej (spotecz-
nej), wynikajacej przede wszystkim ze wspolnoty wartosci miedzy
rzadzonymi a rzadzgcymi, ktérzy wspomniane normy realizujg
w swoich dziataniach?”.

2011, nr 1, s. 184-185; A. Rychard, Komu potrzebna jest legitymizacja? [w:]
Legitymizacja — klasyczne teorie..., s. 303, 305-311, s. 313; K. Nowak, Kryzys
legitymizacyjny..., s. 193-197; M. Marody, Warunki trwania...., s. 36.

25 Kolportowane w styczniu 1957 r. ulotki nawotywaty do wyboru kandyda-
tow PZPR. Ich autor przestrzegat, ze ,,Jesli Gomutka i jego grupa przegra wybory,
bolszewicy oddadza wtadze swoim stugusom — Co kraj moze zyskac na tej prowo-
kacji?”, cyt. za: J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewédztwie
bydgoskim..., s. 211.

26 T. Danilecki, Formy oporu spotecznego zwigzanego z wyborami powszechny-
mi w Polsce w okresie ,,matej stabilizacji” — zarys problematyki, ,,Pamie¢ i Sprawied-
liwos$¢” 2012, nr 1(19), s. 128; J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych
w wojewddztwie bydgoskim..., s. 148.

27 W. Wesotowski, Legitymizacja jako potoczna filozofia wtadzy, ,,Studia So-
cjologiczne” 2011, nr 1, s. 557; G. Brunner, Legitimacy Doctrines and Legitimation
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Rzgdzacy dazyli do wyksztatcenia nawyku gltosowania, rozu-
mianego jako czynno$¢ powtarzalna niewymagajgca namystu, je-
dynie przypomnienia o obowiazku jej dokonania. Temu stuzyta
mobilizacja przedwyborcza (czyli kampania wyborcza), ktorej to-
warzyszyta — mniej lub bardziej jawna — presja ze strony PZPR i jej
»pasOw transmisyjnych”. Zreszta rzadzacy dazyli do uczynienia
»hawyku postuszenstwa cnotg powszechng”, ktéra musi jednak
zosta¢ wyuczona — wpojona perswazja (apelujaca do ré6znych mo-
tywow, np. ideologicznych czy interesu osobistego)?8.

Zgodnie z zatozeniami Polacy mieli odda¢ swoj gtos na odgor-
nie ustalonych kandydatéw. Potem wréci¢ do domow i zaktadow
pracy, aby ,,zwyczajnie i rzetelnie pracowac jako obywatele zdyscy-
plinowani, uczestniczacy w spotecznym podziale rél i zadan catego
spoteczenstwa”?’. Dlatego w 1972 r. Sekretariat KC PZPR zalecat,
aby media w trakcie kampanii wyborczej przekonywaty odbiorcow,
ze realizacja programu partii i wyborczego zaleze¢ bedzie od ,,co-
dziennego wysitku na kazdym stanowisku pracy”3°.

SKUTKI MOBILIZACJI I PRAGMATYZM ZACHOWAN

Sam nawyk mogt przetozy¢ si¢ na niezwykle wysoka frekwencje
odnotowywang w trakcie wyboréw parlamentarnych (abstrahujac
od mozliwosci jej sztucznego podwyzszenia). Wedtug danych ofi-
cjalnych przecietnie gtosowato od 94,7% (1961 r.) do 98,87% (1980
r.). W latach osiemdziesigtych wyniki oficjalne nie byty juz tak
wysokie — zgodnie z ogtoszeniem Panstwowej Komisji Wyborczej
w wyborach z marca 1985 r. wzieto udziat 78,9% uprawnionych3!.

Procedures in East European Systems [w:] Political Legitimation in Communist States,
red. T.H. Rigby, F. Fehér, Nowy Jork 1982, s. 264 i n.

28 S, Ossowski, O nauce, s. 177.

29 M. Jakubowski, Rola patriotyzmu i internacjonalizmu w jednolitym systemie
oswiatowo-wychowawczym [w:] Wspotczesny ksztatt patriotyzmu i internacjonali-
zmu, red. J. Kantyka, Warszawa 1976, s. 247, s. 132.

30 Cyt. za: M. Siedziako, Kampania wyborcza..., s. 245-246.

31 Wyniki za: T. Danilecki, Formy oporu spotecznego...., s. 111-114; S. Ligarski,
Fatszerstwa..., s. 53-54, 58.
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Liczby te budzg powazne watpliwosci, zwtaszcza dane z mar-
ca 1980 r. W tym czasie istniata bowiem zorganizowana opozycja
antysystemowa, ktorej przedstawiciele wzywali do bojkotu wybo-
row (np. Konfederacja Polski Niepodlegtej — KPN, Ruch Mtodej
Polski, Studenckie Komitety Solidarnosci, inicjatywa ,,Wolne Wy-
bory (WW)” rzucona przez Ruch Wolnych Demokratéw czy Ruch
Swiatlo-Zycie, ktory w swojej deklaraciji wskazywat, ze ,,Wybory to
prawo, nie obowigzek! Nie idziesz — nie sktamiesz”)32. Nie mozna
réwniez zapomina¢ o wydarzeniach w Radomiu, Ptocku i Ursusie
w czerwcu 1976 r. Koniec lat siedemdziesiatych oznaczat takze zna-
czacy spadek zaufania spotecznego do wtadz i poziomu optymizmu
wsrod obywateli®3. W lecie 1980 r. doszto do wybuchu strajkéw
robotniczych, ktore daty poczatek masowemu ruchowi spoteczne-
mu. Czy zatem do przewartosciowania postaw obywateli doszto
w tak krotkim czasie (marzec - lipiec 1980 r.), Ze wiosng gtosowato
niemal 100%, a w lecie strajkowano? Dziatacze KPN podawali, ze
w marcu 1980 r. wybory zbojkotowato ok. 15-20% uprawnionych.
Pamigtajmy, ze nie wszyscy uprawnieni brali udzial w gtosowaniu,
niektérzy z powodu choroby, niedoteznosci lub innych obiektyw-
nych przyczyn nie mogli tego uczynic. Kolejny element wigze sie
z faktem, Ze cze$¢ 0sOb po prostu nie szta na wybory. Nawet w 1952
r., w apogeum stalinizmu, wielu mtodych robotnikéw prawdopo-
dobnie nie poszto do urn3*.

Opisane zjawiska kazg si¢ zastanowi¢ nad rzeczywistym pozio-
mem frekwencji. Nie mozna jednakze zweryfikowa¢ tych danych,
brakuje bowiem Zrédet potwierdzajacych manipulowanie przez wta-
dze przy wynikach?’. Istniejg natomiast powazne przestanki, ze za-

32 K. Dworaczek, Opozycja wobec wyboréw do Sejmu PRL w 1980 r. [w:] Wy-
bory ireferenda..., s. 663-683; S. Ligarski, Spoteczeristwo polskie wobec wyborow do
sejmu w 1976 i 1980 roku [w:] Opozycja demokratyczna w PRL w latach 1976-1981,
red. W. Polaka, J. Kufel, P. Ruchlewski, Gdansk 2012, s. 342-343.

33 M. Zaremba, Zimno, ciepto, gorgco. Nastroje Polakéw od ,,zimy stulecia
do lata 1980 [w:] Solidarnosé od wewngtrz 1980-1981, red. A. Friszke, K. Persak,
P. Sowinski, Warszawa 2013, s. 16-18.

34 B. Brzostek, Robotnicy Warszawy. Konflikty codzienne (1950-1954), War-
szawa 2002, s. 79.

35 Rozwazania na temat ewentualnych fatszerstw wyborczych, bez jedno-
znacznej odpowiedzi, chociaz z licznymi argumentami ,,za”, zob.: S. Ligarski,
Fatszerstwa..., s. 43-65.

”»
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wyzano statystyki, zwlaszcza wobec faktu swoistej rywalizacji mie-
dzy wojewodztwami na frekwencje wyborcza. Nie mozna rowniez
wykluczy¢, ze rzadzacy, aby potwierdzi¢ na zewnatrz i przed Pola-
kami posiadanie mandatu spotecznego, uciekali si¢ do fatszowania
ostatecznych wynikéw. Centralne kierownictwo PZPR postrzegato
siebie jako przedstawiciela wszystkich obywateli ,,socjalistycznego
narodu”. Musiato zatem wraz ze swoim programem uzyskaé popar-
cie niemal 100% uprawnionych do gtosowania obywateli, w mysl
hasta ,,naréd z partig — partia z narodem”3¢,

Dodatkowo pojscie do lokalu wyborczego i jawne gtosowanie
bez skreslen nie stanowito jakiego$ szczegolnego wysitku ze strony
obywateli. Nie wymagato zaparcia sie swoich pogladéw i otwarte-
go jednoznacznego poparcia wtadzy, jak np. aktywne wystgpienie
w trakcie masowki, kiedy trzeba byto ,,opluwac zewnetrznych i we-
wnetrznych wrogéw PRL”.

Réwniez Kosciot nie sprzeciwiat sie udziatowi w wyborach, wie-
lu duchownych, w tym biskupéw oddawato swoj glos. Zdarzaty
sie rowniez wezwania z ambon do dokonania aktu wyborczego®’.
Dlatego wielu obywateli uwazato, ze nie jest to wysoka cena za
mozliwo$¢ realizacji whasnych celow w sferze prywatnej, a jedno-
czesnie zachowania dotychczasowych osiggnie¢ w sferze publicznej.
Nie oznacza to jednakze, ze uczestnicy wyboréw interesowali sie
zyciem politycznym. Wedtug danych z 1965 r. w wojewodztwie
bydgoskim gtos w trakcie spotkan przedwyborczych zabierato ok.
6% ich uczestnikow?®. Wiekszo$¢ z nich réowniez doskonale zdawata
sobie sprawe z fikcyjnosci samego aktu, lecz nie zamierzata przeciw
niemu wystepowaé — na bojkot i r6zne formy oporu decydowat sie
bowiem niewielki odsetek uprawnionych. Polacy postepowali tak
jak jeden z warszawskich licealistow: ,,Przynajmniej na pozoér cho-

36 W latach 1957-1980 na liste FJN glosowato ok. 99% uprawnionych, dane
za: J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewédztwie bydgoskim...,
s. 285, 356, 426; S. Ligarski, Fatszerstwa..., s. 54.

37 W 1976 r. gtosowalo np. 60% biskupow, oprocz ks. prymasa, arcybiskupa
krakowskiego i biskupow z diecezji przemyskiej (K. Sychowicz, Kampania przedwy-
borcza i wybory do Sejmu oraz rad narodowych na terenie wojewodztw biatostockiego
i tomzyniskiego w 1976 r. [w:] Wybory i referenda..., s. 260).

38 J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewédztwie bydgo-
skim...,s. 377.
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dzimy w tym kieracie. Nawet spokojnie recytuje ktamstwa z historii
w tym stylu, bo tak zostato ustalone” (wypowiedz z lat siedemdzie-
siatych). Dalej ten sam mtody cztowiek stwierdzat: ,,Ja akurat si¢
nie szarpi¢ [nie walcze o samodzielnosc¢], bo chce mie¢ swiety spo-
koéj w zyciu i na wtasng reke, w prawdziwym kontakcie z kolegami
rozwija¢ samego siebie”°. Nota bene cze$¢ z 0osOb zamierzajgcych
zaprotestowac czynita to w trakcie trwania gtosowania, de facto
biorgc w nim udziat i podnoszac frekwencje.

Wptyw na wysokg frekwencje mogt miec nie tylko sam pragma-
tyzm, lecz rowniez konkretne dziatania wtadz. Agitatorzy odwie-
dzali po potudniu w dniu wyboréw mieszkania oséb, ktore jeszcze
nie gtosowaty (komisje przedtuzaty czas pracy). Organizowano row-
niez zbiorowe i jawne gtosowania grup spotecznych i zawodowych.
W ten sposob uczestniczyli w wyborach pracownicy niektérych pan-
stwowych gospodarstw rolnych czy petnoletni mieszkancy interna-
tow szkolnych. W jednostkach wojskowych zolnierze glosowali na
komendeg (zazwyczaj ok. potudnia wybory w koszarach byty zakon-
czone). Urny dowozono do 0séb chorych i niedoteznych. Zdarzaty
sie rowniez przypadki przymusowego doprowadzania do lokali wy-
borczych 0s6b opornych. W niektérych miasteczkach i wsiach w wy-
borach mogli wzig¢ udziat wszyscy mieszkancy (trudno byto skorzy-
sta¢ z przywileju anonimowosci duzego miasta). Posrednio teze te
potwierdzaja wyniki wyboréw z marca 1980 r. podane przez opo-
zycje. Zgodnie z nimi w miasteczkach gtosowato 97,20% uprawnio-
nych, w dolnoslgskich wsiach — 99%*°. Wiekszos¢ takich oséb odda-
wata swoj glos bez skreslen — zgodnie z oczekiwaniami rzadzacych.

39 H. Swida-Ziemba, Mtodziez PRL. Portrety pokole#i w kontekscie historii,
Krakow 2010, s. 509.

40 K. Dworaczek, Opozycja wobec wyboréw..., s. 678-679. W wyborach kwiet-
niowych 1961 r. np. wzieli udziat wszyscy uprawnieni mieszkancy Zambrowa
(K. Sychowicz, Zambréw na przestrzeni wiekéw, Zambréw 2006, s. 141). O spo-
sobach zapewniania frekwencji podczas wyboréw, zob. np.: T. Danilecki, Formy
oporu spotecznego..., s. 130-131; J. Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych
w wojewddztwie bydgoskim...
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WYBORY JAKO ELEMENT DELEGITYMIZAC]I
SYSTEMU POLITYCZNEGO PRL

W tej czeSci pominieto zorganizowane formy sprzeciwu wobec
wyboréow pochodzace od opozycji politycznej (Komitet Obrony
Robotnikéw, Ruch Obrony Praw Cztowieka i Obywatela, KPN czy
»Solidarnosé” Podziemna). W wiekszosci przypadkéw wzywaty one
do bojkotu samego aktu, ukazujac jego niedemokratyczny i fikcyj-
ny charakter. Najwazniejsze byty bowiem postawy zwyktych oby-
wateli mieszczace si¢ w ramach oporu spotecznego, a wiec zacho-
wania o charakterze spontanicznym, niekierowanym, grupowym
lub indywidualnym (vide definicje A. Friszke i £. Kaminskiego)*!.
Chodzito przede wszystkim o dziatania delegitymizujace majace
miejsce w trakcie samego gtosowania. Karta wyborcza i zachowania
wyborcze stawaty si¢ wowczas zastepczym kanatem (wobec braku
wolnych medidw), dzieki ktoremu zwykty obywatel mogt wyrazi¢
swojg opini¢ na temat istniejgcego systemu i samych wyborow. Do
tej kategorii dziatan m.in. mozna zaliczy¢: skreslanie wszystkich
kandydatéw umieszczonych na liScie, wrzucanie do urn czystych
kartek (zamiast kart wyborczych), antysystemowe napisy na kar-
tach, a nawet kreslenie os6b z miejsc mandatowych czy ,,pdjicia za
zastone” (skorzystanie z przystugujacych praw)*.

Gtosowanie tajne czesto byto jedyna formg wyrazenia wiasnej
postawy. Z tej mozliwosci korzystata chociazby mtodziez, ukazu-
jac w ten sposob brak zaufania do wtadz (np. w 1969 r. wiekszos¢
warszawskich studentéw i KUL zachowata si¢ w ten sposob). Nalezy
jednakze pamietaé, ze liczba ,,idacych za zastone” nie byta zbyt
duza. W latach szes¢dziesigtych odsetek ten w skali catego kraju
zmalat z 18,5% (1961 r.) do 10,8% (1969 r.)*3.

41 A. Friszke, Opor spoteczny w PRL 1956-1980. Tezy, uwagi, pytania [w:] Stu-
dia z dziejow opozycji i oporu spotecznego, red. L. Kaminski, t. IV, Wroctaw 2000,
s. 40; £. Kaminski, Formy oporu spotecznego w Polsce w latach 1944-1948, ,,Polska
1944/45-1989. Studia i Materiaty” 1999, t. 4, s. 46-47.

42 O formach oporu spotecznego zwigzane z wyborami, zob. np.: S. Ligarski,
Spoteczeristwo polskie...; T. Danilecki, Formy oporu spotecznego...; J. Olejniczak,
Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewddztwie bydgoskim...

43 Dane za: . Olejniczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewédztwie
bydgoskim..., s. 286, 357, 427.



166 JACEK WOLOSZYN

Inng formg oporu byto oddanie gtosu niewaznego polegajace na
wrzuceniu czystej kartki (zamiast karty do glosowania) lub pustej
koperty. Czasami karty do glosowania zastepowano m.in. rosyjski-
mi banknotami, wycinkami z gazet, a nawet zdjeciami pornogra-
ficznymi. W latach sze$¢dziesigtych liczba gtosoéw niewaznych row-
niez spadata od 0,35% (1961 r.) do 0,04% (1969 r.)** — nie wszystkie
prawdopodobnie stanowity wyraz postaw politycznych, wsréd nich
bowiem mogty znalez¢ si¢ takze pomytki wyborcze.

Skreslenie wszystkich kandydatow, przekreslenie czy podarcie
karty miato jednakze znaczenie czysto symboliczne. Zgodnie bo-
wiem z obowigzujacymi ordynacjami wyborczymi nie powodowato
niewaznosci glosu (wedtug prawa byt to wyboér kandydatow z tzw.
miejsc mandatowych).

Czasami na zastepnikach karty lub na nich samych pisano
przyczyny protestu czy umieszczano antysystemowe hasta. Nie-
ktore z nich wprost negowaty sens wyboréw, wskazujac ich fik-
cyjny charakter: ,,Nam nie potrzeba postéw z teczki”, ,,Zadamy
sprawiedliwych wyboréw” czy ,,Zadamy wolnych wyboréw pod
kontrolg ONZ i ukarania przestepcow Katynia” (hasta z wojewodz-
twa biatostockiego). W 1980 r. na kartach wyborczych umieszczano
zapisy wskazujace np. na wsparcie dla ugrupowan opozycyjnych
(we Wroctawiu pisano po prostu KPN czy Wolne Wybory). Warto
jednakze doda¢, ze rowniez wszelkie dodatkowe napisy na kartach
nie stanowity o niewaznosci samego glosu.

Inng formga oporu, réwniez zwigzang z przetamaniem mono-
polu komunikacyjnego rzadzacych, byta tzw. szeptana propaganda
(w tym ulotki i wrogie napisy pojawiajgce sie w przestrzeni pub-
licznej) czy niszczenie oficjalnych plakatow i dekoracji wyborczych.
»dzeptana propaganda” obejmowata przede wszystkim wezwania
do bojkotu wyboréw czy skreslania kandydatow PZPR.

44 Dane za: T. Danilecki, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewédztwie
bydgoskim..., s. 123.
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ZACHOWANIA WYBORCZE NA LUBELSZCZYZNIE*

Nie odbiegaty one od notowanych w catym kraju. W wiekszosci
przypadkoéw mieszkancy nie interesowali si¢ przebiegiem wyboréw
i towarzyszacg im propaganda, traktujac je jako element oficjalne-
go rytuatu*®. Wiekszos¢ osob mieszkata w matych miasteczkach
i na wsi, co nie sprzyjato podejmowaniu bezposrednich form oporu
(bojkot wyborow, niszczenie afiszy propagandowych, akcja ulotko-
wa, skreslanie kandydatow czy korzystanie z kabin). Na te postawe
wyborcow mogty wptynaé dziatania wiadz, ktore z osobami wy-
razajacymi publicznie nieche¢ wobec aktu wyborczego prowadzity
za posrednictwem pracownikéw SB rozmowy dyscyplinujace?’. Sy-
tuacji tej nie zmienito rowniez pojawienie si¢ w drugiej potowie lat
siedemdziesigtych zorganizowanej opozycji politycznej, wzywajacej
do bojkotu wyboréw (np. w marcu 1980 r.)*8. Dopiero w trakcie wy-
boréw w pazdzierniku 1985 r. same wtadze przyznaty si¢ do spadku
frekwencji w duzych osrodkach robotniczych (Lublin, Swidnik,
Putawy i Leczna) i w sSrodowisku studenckim (wszystkie uczelnie),
co wigzano z wptywem opozycji. W gminach i matych miastecz-
kach nie odnotowano natomiast zmniejszenia liczby gtosujgcych®’.

45 Jako Lubelszczyzne nalezy rozumieé zaréwno istniejace do 1975 r. tzw.
duze wojewddztwo lubelskie, jak i pozniejsze wojewddztwa: bialskopodlaskie,
chetmskie i zamojskie.

46 W trakcie wyborow 1961 i 1960 r. lublinianie prawie nie interesowali si¢
przebiegiem kampanii. Przed elekcja 1972 r. odnotowano wiele gtoséw, pochodza-
cych z réznych srodowisk, ze gtosowanie jest fikcja, gdyz ,,wtasciwych kandyda-
tow” wybrano z chwilg ogtoszenia list wyborczych (J. Olejniczak, Wybory do Sejmu
i rad narodowych w okresie rzgdow Wtadystawa Gomutki [w:] Wybory i referenda
w PRL..., s. 164; AIPN Lu, 078/11, Meldunek o sytuacji w Lublinie w zwigzku
z kampania wyborczg za okres 17-23 V 1969 r., Lublin, 23 V 1969 r., k. 79; ibi-
dem, 0135/19, Ocena sytuacji polityczno-operacyjnej na terenie woj. lubelskiego
w okresie kampanii przedwyborczej do Sejmu PRL, Lublin, 4 III 1972 r., k. 11, 13).

47 Przed wyborami z kwietnia 1961 r. pracownicy SB w pow. tukowskim
przeprowadzili kilkanascie takich rozméw, ktére w wigkszosci spowodowaty, ze
dane osoby gtosowaty (AIPN Lu, 031/33, Ocena przebiegu kampanii wyborczej
na terenie pow. tukowskiego, Lukow, 18 IV 1961 r., k. 162-162v).

48 M. Choma-Jusiiska, Srodowiska opozycyjne na Lubelszczyznie 1975-1980,
Warszawa-Lublin 2009, s. 399.

4 AIPN Lu, 0141/10, Informacja dotyczgca przebiegu kampanii wyborczej
oraz wyboréw do Sejmu PRL w woj. lubelskim, Lublin, 6 XI 1985 r., k. 224-225.
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Niewielu decydowato sie na podjecie bezposrednich form opo-
ru spotecznego, rowniez w zakresie zachowan wyborczych. Jesli
juz dochodzito do odmowy uczestnictwa, to podiozem byt raczej
spor z lokalnymi wiadzami niz odrzucenie systemu politycznego.
W marcu 1980 r. ksieza z podzamoijskiego Sitanca nie poszli do urn
prawdopodobnie w protesScie przeciw decyzji administracji gminnej
nakazujacej rozbiorke nowej drogi krzyzowej*?. Wiekszos¢ duchow-
nych jednakze glosowata, traktujac te zachowania jako oddanie
Cezarowi, co jego, czasami rowniez zachecajac do tego swoich wier-
nych®!. Grupg, ktora najczesciej bojkotowata elekcje — z powodéw
religijnych — byli natomiast Swiadkowie Jehowy*2.

Brakuje pelnych danych dotyczacych réznych form oporu wy-
borczego. Informacje z 1961 r. wskazuja, ze ich liczba (ok. 160 wy-
padkow) nie przekraczata tzw. §redniej krajowej*3. Doszto natomiast
do nieudanych proéb zarejestrowania odrebnych list wyborczych.
W 1965 r. starali sie to uczyni¢ cztonkowie struktur Stowarzyszenia
PAX w powiecie putawskim. Pietnascie lat p6zniej (cze$¢ ogdlnopol-
skiej akcji) podobne dziatania w jednej z lubelskich komisji wybor-
czych podjeli dziatacze KPN. W wiekszosci przypadkow gtosowano

50 Wedtug danych zgromadzonych przez cztonkdéw komisji wyborczych na
Zamojszczyznie 15% bojkotujacych wybory w 1976 r. uczynito to w wyniku nieza-
dowolenia z decyzji urzedéw, np. efektow scalenia gruntéw, naliczenia podatkow
czy rent. W 1961 r. cze$¢ mieszkancow ul. Sierpinskiego w Lublinie nie chciato
uczestniczy¢ w wyborach w protescie przeciw zabraniu ich ziemi (M. Choma-
-Jusiniska, Opozycja na terenie bytych wojewddztw: lubelskiego, siedleckiego, chetm-
skiego, zamojskiego i bialskopodlaskiego w latach 1975-1980, s. 6 — podzigkowanie
dla autorki za udostepnienie maszynopisu; P. Gawryszczak, Przejawy niezaleznych
postaw wobec wtadz PRL na Lubelszczyznie w latach 1956-1975, Lublin 2006, mps
pracy doktorskiej KUL napisanej pod kierunkiem J. Konefata, s. 124).

S1W 1969 r. wiekszos¢ duchownych z Lubelszczyzny uznata, ze absencja
wyborcza bytaby zbedna manifestacjg polityczna, ktéra mogtaby zaszkodzi¢ rela-
cjom panstwo — Kosciét. Dlatego w wyborach z czerweca tr. gtosowato ok. 97,27%
ksiezy swieckich (AIPN Lu, 078/11, Ocena kampanii wyborczej do Sejmu i rad
narodowych w wojewddztwie lubelskim [1969 r.], b.d., k. 211).

52 W 1975 r. wedtug danych zgromadzonych przez cztonkow komisji wybor-
czych 65% niegtosujacych stanowili Swiadkowie Jehowy (M. Choma-Jusifiska,
Opozycja..., s. 6).

33 'W 1961 r. doszto m.in. do 26 przypadkéw nawotywania do bojkotu, 35
»oczerniania kandydatow” i 60 publicznych wystagpien (np. w trakcie zebran wy-
borczych) - T. Danilecki, Formy oporu spotecznego..., s. 116).
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jednakze bez skreSleni, poza wyborami ze stycznia 1957 r., kiedy
kandydaci partyjni otrzymali w woj. lubelskim najgorszy wynik
w kraju’*. Rownie niewielki odsetek korzystal z kabin w trakcie
gtosowania. Liczba przypadkéw oporu zmniejszata sie¢ wraz z ko-
lejnymi elekcjami. Rzadko wrzucano do urn catkowicie skreslone
karty, uzupetnione o antysystemowe napisy, czy darto je publicz-
nie>. Dlatego przyjmujac wyniki oficjalne, frekwencja wyborcza
byta w regionie jedna z najwyzszych w kraju — poza wyborami
w styczniu 1957 r.%¢

Podsumowujac, mozna postawic teze (wymagajaca weryfikacji),
ze zachowania wyborcze mieszkancow Lubelszczyzny nie odbiegaty
od wzorca przyjetego w catym kraju. Wiekszos¢ uwazata udziat
w wyborach za swoisty rytual, jedno z zachowan przystosowaw-
czych, ktore bez koniecznosci podejmowania decyzji moralnych
pozwalato unikng¢ represji i przeszkdéd w realizacji interesow.

3% 'W 1957 r. kandydaci partyjni otrzymali na LubelszczyzZnie ok. 80% gtosow.
Mogt to by¢ wynik postawy cze$ci miejscowych dziataczy ZSL wzywajacych do
ich skreslania (Kampania wyborcza i wybory do Sejmu..., s. 22; M. Wypych, Prze-
miany spoteczno-polityczne na Lubelszczyznie wobec wydarzen pazdziernika 1956
1., Lublin 2013, mps pracy doktorskiej KUL napisanej pod kierunkiem M.S. Ryby,
5. 257-258).

55 W 1961 r. z kabin skorzystato ok. 16% gtosujacych, w 1969 r. - 6,3%.
W 1985 1. — 11% (T. Danilecki, Formy oporu spotecznego..., s. 121-122; AIPN Lu,
0141/10, Informacja dotyczaca przebiegu kampanii wyborczej oraz wyboréw do
Sejmu PRL w wojewddztwie lubelskim, Lublin, 6 XI 1985 r., k. 225). W 1965 r.
wtasciwie nie zanotowano form oporu, poza wrzuceniem do urn w jednej z komisji
wyborczych obrazliwego dla cztonkéw partii anonimu (P. Gawryszczak, Przejawy
niezaleznych postaw...., s. 131-136).

56 Wedtug oficjalnych danych w styczniu 1957 r. do urn poszto 91,73% upraw-
nionych mieszkancéw wojewddztwa lubelskiego. Sytuacje te niektorzy autorzy
ttumaczyli niskim poziomem infrastruktury. W zimie do niekt6érych miejscowosci
nie mozna bytodojecha¢ (M. Wypych, Przemiany spoteczno-polityczne..., s. 262).
W latach szesédziesigtych gtosowato natomiast od 96,5% uprawnionych (1961 r.)
do ponad 99% (19651 1969 r.) W 1969 r. pod wzgledem frekwencji wojewodztwo
zajelo drugie miejsce w catym kraju, zob.: T. Danilecki, Formy oporu spotecznego...,
s. 121-122; AIPN Lu, 078/11, Ocena sytuacji polityczno-operacyjnej na terenie woj.
lubelskiego w okresie kampanii wyborczej do Sejmu i rad narodowych, Lublin,
28 lipca 1969 r., k. 229.
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Zachowania wyborcze Polakoéw nie wynikaty zazwyczaj z prze-
konania o prawie PZPR do sprawowania wladzy. Powodem gtosowa-
nia nie bylo takze przekonanie, ze obywatele biorg udziat w procesie
podejmowania decyzji politycznych. Wtasciwie wszyscy doskonale
zdawali sobie sprawe z fikcji wyborczej i fasadowej roli Sejmu. Naj-
czeSciej w trakcie mitingdéw przedwyborczych poruszano kwestie
znikomej roli wyboréw jako czynnika ksztattowania centrum wta-
dzy. Negowano mechanizm gtosowania bez skreslen, ktéry promo-
wal osoby z tzw. miejsc mandatowych (przedstawicieli centralnego
kierownictwa partyjnego). W 1965 r. ktos pytat: ,,Po co przepro-
wadza sie wybory, czy dla czystej formalnoSci skoro wiadomo, ze
w dalszym ciggu rzadzi¢ bedzie PZPR?”. Kto$ inny stwierdzit nawet,
,»pO co wybiera¢ postéw, nie lepiej ich mianowac”>”.

Decyzje wyborcze byty po prostu rezultatem strategii przysto-
sowawczych, stanowigcych jednakze wazny element reprodukciji
istniejacego tadu spotecznego i politycznego. Obywatele po prostu
zawierali dla Swigtego spokoju pewien ,,wewnetrzny kompromis
z systemem” — rodzaj niepisanej umowy. Jednym z jego warunkow
byto unikanie z ich strony akcji moggcych bezposrednio zagrozic¢
istniejagcemu porzadkowi. Polacy w relacjach z wtadza — doktad-
nie z reprezentujacymi ja instytucjami — postugiwali sie regutami
systemu. W tej kategorii mieScity sie takze okreslone zachowania
wyborcze (jawne glosowanie bez skreslen). Uznano to za ceng, ktora
warto zaptaci¢, aby w codziennym zyciu moc zrealizowaé swoje
interesy (uzyska¢ lub — przynajmniej — nie utraci¢ zdobytych ko-
rzysci) czy unikng¢ ewentualnych repres;ji: ,,Jezyk polityki — pisata
J.R. Wedel - stuzy Polakom do ukrycia, jak i promowania wtasnych
zywotnych interesow”8.

Omoéwione procesy przystosowawcze i stabilizacyjne wystepuja-
ce w trakcie wyboréw do Sejmu PRL, a doktadnie zwigzane z nimi
zachowania wyborcze Polakéw mozna zakwalifikowa¢ do kategorii
tzw. substytutow legitymizacji. J. Pakulski uzyt w tym wypadku
okreslenia ,,warunkowa tolerancja” (R. Lillbacka — ,,para legity-

57 Opinie, w tym dziataczy PZPR, dotyczace roli wyboréw, zob. m.in.: J. Olej-
niczak, Wybory do Sejmu i rad narodowych w wojewédztwie bydgoskim..., s. 347-
-348.

8 J. Wedel, Prywatna Polska, Warszawa 2007, s. 170.
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macja”). ,,Warunkowa tolerancja” nie wynikata z ,,uznania postu-
szenstwa za obowigzek” czy ,,0s6b sprawujacych wtadze za posia-
dajacych prestiz”, lecz raczej ,,z uwzglednienia przez spoteczenstwo
wzglednych kosztéw i korzysci (nie)subordynaciji”®. Podobnie pisat
J. Karpinski, ze: ,,KomuniSci nie budowali prawomocnosci, ale site
rOwniez dzieki temu, ze uczyli rezygnacji z oporu. Obywatelom
PRL pokazywano, ze optaca sie pokojowa koegzystencja z wtadza,
a opor sie nie optaca”®?,

Summary

Elections to the Sejm of the People’s Republic of Poland and electoral
campaigns were the important instruments of legitimation of PZPR’s power.
The main aim of those institutions — according to the L. Mazewski’s thesis
— was to give the mass consent to Party’s will (the Party was interpreted as
“organized structure of working people”). Those in power, however, had to
apply the various modes of bringing up of the desirable electoral behaviour.
The main goal was to mobilise the citizens with propaganda to show the
obedience (mobilisation was the supplementary mode of political partici-
pation). Those activities were related to the propaganda and mobilisation
modes of legitimation (characteristic for Soviet-type regimes). The rulers
appealed to various justifications (ideological, teleological, pragmatic or
patriotic ones). The Polishes’ electoral behaviours, which were determined
by utilitarian circumstances (the privet interests could be met only within
the regimes), decided the reproduction of political system. The regime,
thereby, was legitimated by the citizens’ behaviours in public sphere (area).
Those behaviours were consistent with the regime’s constitutive norms.
Thus, the main factor of system’s stability was not the citizens’ belief of its
legitimacy but the citizens’ conformism (pragmatic mode of legitimation).

9 J. Pakulski, Legitimacy and Mass Compliance: Reflections on Max Weber
and Soviet-Type Societies, ,,British Journal of Political Science” 1986, cz. 1, s. 48-
-49; R. Lillbacka, The Legitimacy of the Political System. The case of Findland, Abo
1999, s. 13, 27-28, 59.

60 J. Karpinski, Czym byta PRL? [w:] Spor o PRL, red. P.S. Wandycz, Krakow
1996, s. 137.
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