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Obrazy — nie tylko w wyobrazni.
Wizualna ewoludja radia

P odstawowym wyznacznikiem specyfiki radia jako srodka komunikacji jest
awizualnos¢. ,Nie mozemy zobaczy¢ jego przekazow, skladaja sie tylko
z dzwigku i ciszy, ale to z faktu jego Slepoty [org. blindness] wszystkie inne
cechy dystynktywne - typ wypowiedzi, zartéw, sposob, w jaki stuchacze z niego
korzystajg — ostatecznie si¢ wywodza'”. Zwigzane z radiem okreslenie blind
medium pochodzi z lat dwudziestych ubiegtego wieku, czyli najwczesniejszego
okresu radiofonii, kiedy przydomek Wielki Slepiec funkcjonowat analogicznie
do terminu Wielki Niemowa (the Great Mute), jakim opisywano pozbawione
wowczas glosu kino. W 1927 roku stynny The Jazz Singer jako pierwszy film
typu part-talkies pozwolil na przetamanie afonicznodci i dat poczatek nowej
formule estetycznej opartej na synchronizacji dzwieku i obrazu?. Tymczasem
radio nadal koncentrowalo si¢ na przekazie audialnym, wypracowujac swoj
oryginalny, pozbawiony doznan wzrokowych kod komunikacji®. Pierwsze
stuchowiska aranzowano w taki sposob, by ich tres¢ usprawiedliwiata brak
dostrzeganej wzrokiem scenografii i aktoréw: umieszczenie akcji w kopalni

* DR ANETA WOJCIszYN-WasIL — Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Katolicki
Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II, e-mail: wasil@kul.pl

U A. Crisell, Understanding Radio, London-New York 1994, s. 3.

2 Por. P. Skrzypczak, Koniec Wielkiego Niemowy? Uwagi o <rolach méwionych> w pierwszych
latach kina dZwigkowego, ,Litteraria Copernicana” 2016, nr 1, s. 107-117. Autor zwraca uwage, ze
nawet nieme filmy nie byly tak naprawde pozbawione dzwieku, poniewaz projekcjom towarzyszyla
muzyka wykonywana na zywo: ,kino nieme nie byto kinem bezdzwigkowym; zywe stowo i zywa
muzyka, a nawet efekty dzwiekowe, produkowane on live - unplugged, jak bysmy dzisiaj powie-
dzieli - wszystko to istnialo w kinie juz wczeéniej”. Tamze, s. 114.

* Wigcej: A. Wojciszyn-Wasil, Radio: w strong oryginalnego jezyka przekazu, [w:] Radio i spo-
teczeristwo, red. G. Stachyra, E. Pawlak-Hejno, Lublin 2011, s. 243-251 oraz w monografii Sztuka
radowa w Polsce i jej krytyka do 1939 roku, Lublin 2012.
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(Richard Hughes A Comedy of Danger, Ernst Johansen Pod ziemig*), w formie
rozmowy telefonicznej (Lucille Fletcher Sorry, Wrong Number®) czy wprowa-
dzajac jako bohateréw osoby niewidome (Witold Hulewicz Pogrzeb Kiejstuta,
Henryk Volger Las®).

Juz pionierzy radiofonii odkryli, Ze mowa i efekty akustyczne ozywiaja
wyobraznie odbiorcéw, wywolujac sugestywne obrazy. Bonnie M. Miller, oma-
wiajac publikacje z zakresu estetyki i pragmatyki radiowej z lat 1920-1950
stwierdza, iz ,,stuch okreslano jako rodzaj postrzegania wzrokowego™. Badaczka
przytacza m.in. komentarz zawarty w jednym z pierwszych podrecznikéw
przedstawiajacych koncepcje konstytuujacego sie wowczas teatru radiowego
i wskazowki dla jego przysztych autoréw: Radio Drama and How to Write It
(Londyn 1926): ,,obiektywnie oni [stuchacze] nic nie widza, ale subiektywnie
moga zobaczy¢ wszystko™. Niepelny wglad w dang sytuacje jest sila ekspresyjna
przekazu radiowego. Val Gielgud, wieloletni rezyser stuchowisk i szef produkeji
w BBC, ktdéry odpowiadal takze za pierwszg telewizyjng transmisje spektaklu
w 1930 roku, piszac o specyfice radia, zaznaczyl: ,,obraz i scena wydaja sie
wizualng barierg w utrzymaniu odbiorcéw w napieciu wewnatrz opowiesci;
prawdziwa blisko$¢ zachodzi, kiedy medium przestaje funkcjonowac na zewna-
trz™. Percepcja radiowa wymaga od stuchacza uwagi i zaangazowania. Dzieki
aktywnosci odbiorcy ,,obrazy sg lepsze w radiu. To, co mozesz sobie wyobrazi¢
jest zazwyczaj straszniejsze, Smieszniejsze, bardziej realistyczne i Zywe niz
bezposrednio przedstawione obrazy wideo i film™®.

Charakter ewokowanych dzwigkiem asocjacji teoretycy radia poréwnywali
do marzen sennych (Martin Esslin) i literatury (Donald Mac Whinnie). Ich

* Patrz: M. Kazidw, O dziele radiowym. Z zagadniet estetyki oryginalnego stuchowiska, Wroctaw
1973, s. 28. Autor wspomina takze o ogtoszonym w 1935 roku przez radiofonie brytyjska konkursie
na stluchowisko radiowe dla niewidomych autoré6w dramatycznych. Tamze, s. 29.

* Por.R.]. Hand, M. Traynor, The Radio Drama Handbook: Audio Drama in Context and Practice,
London-New York 2011, s. 105. Autorzy dodaja ciekawa w tym kontekscie informacje, iz sztuka byta
realizowana na antenie radiowej (zawsze na Zywo) az osiem razy w latach 1943-1960, co §wiadczy
0 jej duzej popularnoéci a przeniesiona na ekran w 1948 roku, jak oceniaja autorzy publikacji, nie
zdolata odda¢ emocjonalnego napigcia, ,,klaustrofobicznej grozy” jak wersja audio. Tamze.

¢ Podaj¢ za: M. Kazidw, O dziele radiowym, dz. cyt., s. 31.

7 B. M. Miller, <The Pictures Are Better on Radio>: A Visual Analysis of American Radio Drama
from the 1920s to the 1950s, “Historical Journal of Film, Radio and Television” 2017, [data publikacji
online: 1.06.2017] http://dx.doi.org/10.1080/01439685.2017.1332189, s. 2, [dostep: 30.08.2017].

® G. Lea, Radio Drama and How to Write It, London 1926, cyt. za: B. M. Miller, The Pictures
Are Better on Radio, dz. cyt., s. 2, [dostep: 30.08.2017].

° V. Gielgud, How to Write Broadcast Play: With Three Examples: Friday Morning, Red Tabs>,
and «Exiles», London 1943, cyt. za: B. M. Miller, The Pictures Are Better on Radio», dz. cyt., s. 5-6,
[dostep: 30.08.2017].

1 A. C.PowelIII, You Are What You Hear, [w:] Radio - the Forgotten Medium, ed. by E. C. Pease,
E. E. Dennis, New Brunswick and London 1995, s. 75.
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wykreowanie jest mozliwe dzigki akustyce: rejestracji odgtoséw otaczajacej

rzeczywistoéci oraz umiejetnemu uzyciu stowa. Jezyk radiowy powinien by¢
klarowny, logiczny, precyzyjny, pozbawiony nadmiernych ozdobnikéw styli-
stycznych i skomplikowanych konstrukeji utrudniajacych zrozumienie tresci,
jednak by przyciagal stuchacza, musi posiada¢ rowniez walor plastyczny: ,,Nie

nalezy zapominac o wizualnej stronie przekazu radiowego. Wypowiedziom warto

dodawac kolorytu i obrazowosci, a jesli to mozliwe, odwotywac si¢ réwniez do

zmystu smaku i dotyku. (...) Takie obrazy, jak kazda pomoc wizualna, zostaja
w umysle i ulatwiajg stuchaczowi zapamietanie tego, co mu powiedzielismy™".
Zajmujacy si¢ estetyka radia Leopold Blaustein jeszcze w okresie migdzywojen-
nym dla percepcji opartej na dzwieku zaproponowal termin ,,akuzja”, stworzony
poprzez analogie do stowa: wizja'?. Z kolei wspdlczesna autorka, Stawa Bardi-
jewska pisze o ,wyobrazni wzrokowej” aktywizujacej doswiadczenia wizualne

i pamie¢ wzrokowg odbiorcy: ,W tym pobudzeniu wewnetrznym moze powstac

nie tylko wtérna wizualizacja bedaca ciagiem <obrazéw» nieoptycznych dzia-
tajacych na «wewnetrzne oko», ale rowniez odczuwanie i odbior synestetyczny,
ktory znosi zréznicowanie miedzy réznymi obszarami spostrzezeniowymi

i doznaniami pochodzacymi z réznych zmystow™.

Silny zwigzek miedzy obrazem i dZwigkiem oddaje do dzi$§ nomenklatura
utrwalona w praktyce redakcyjnej oraz pracach z zakresu teorii sztuki radio-
wej: obrazek dzwigkowy, kolaz i portret radiowy, plener/plan akustyczny, tlo
nagrania, sceneria/scenografia dzwigkowa. Jeden z najbardziej rozpoznawalnych
gatunkow wlasciwych temu medium: stuchowisko, swa nazwe wywodzi od lek-
semu ,widowisko”, a jako propozycja programowa Polskiego Radia otrzymuje

" R. McLeish, Produkcja radiowa, przekt. A. Sadza, Krakéw 2007, s. 58-59.

12 L. Blaustein, O percepcji stuchowiska radiowego, [w:] tegoz, Wybdr pism estetycznych, oprac.
Z. Rosinska, Krakow 2005 , s. 165. Warto zaznaczy¢, iz L. Blaustein zwrdcil uwage na trudnosci
w konstruowaniu przez odbiorce na biezaco podczas programu szczegélowych obrazéw mental-
nych ze wzgledu na szybkie nastepowanie po sobie kolejnych elementéw audycji. Zwykle stuchacz
koncentruje si¢ na sygnalach dzwigkowych, ktére pozwalaja mu na interpretacje danej sytuacji
narracyjnej. Podobnie o szkicowym charakterze percepcji audialnej pisat Erik Barnouw, ze ,,radio
toleruje zwykle istnienie tylko tych elementdw, ktére s3 mu w danym momencie potrzebne. W sztuce
radiowej drzwi do pokoju istniejg jak gdyby potencjalnie w chwili, w ktorej si¢ ich uzywa lub o nich
mowi. W pewnym momencie drzwi otwieraja si¢ i staja si¢ nagle rzeczywistoscia i w tejze chwili
w umysle stuchacza powstaje wokét tego dzwigku obraz pokoju”. (E. Barnouw, Handbook of Radio
Writting, Boston 1949, cyt. za: ]. Mayen, Radio a literatura, Wroclaw 1965, s. 211). W tym kontekscie
Blaustein podkre$la znaczenie fazy post-percepcynej, kiedy po zakonczeniu audycji otwiera si¢
mozliwo$¢ swobodnej analizy ustyszanych tresci: ,W czasie tego ujecia liczne szczegdty uzyskuja
odmienne oblicze od tego, jakie mialy w czasie percepcji, nastepuje petne zrozumienie, ujrzenie
jakosci postaciowej wszystkich percypowanych po kolei faz stuchowiska, co umozliwia zar6wno
doznanie nowych emocji estetycznych, jak i snucie refleksji na temat idei stuchowiska, charakteru
0s6b i sposobu rozwigzania konfliktu dramatycznego” (Blaustein, s. 180).

13 S. Bardijewska, Nagie stowo. Rzecz o stuchowisku, Warszawa 2001, s. 38.
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w 1933 roku poetyckie miano: ,,Teatr Wyobrazni™*. Tego typu produkcje nazy-
wane sg takze ,teatrem do stuchania” czy ,kinem dla ucha™. Z kolei reportaz
radiowy, szczegolnie jego artystyczna odmiana feature — ,akustycznym filmem”,
Hfilmem bez obrazu™®.

W potowie lat 90-tych XX wieku radiowe okreslenia laczace doznania wzro-
kowe i stuchowe stracily wymiar przenosny, przestaly definiowa¢ jedynie
imaginatywny kontekst przekazu. Ekspansja Internetu sprawila, ze obrazy
w radiu staly si¢ rzeczywistoscig otwierajaca nowy wymiar komunikacji. Roz-
glos$nie wchodzity do Internetu, zakladajac strony www, ktére wkrotce zaczety
oferowa¢ uzytkownikom nowe funkcjonalnosci: oprécz informacji na temat
stacji i poszczegdlnych audycji takze mozliwoé¢ stuchania programu online,
archiwalne pliki dzwigkowe oraz coraz bardziej rozbudowane serwisy infor-
macyjne, ilustrowane galeriami zdjg¢, a nastepnie produkcjami wideo. Rosngca
aktywnos¢ w sieci potencjalnych odbiorcéw ustug medialnych sprawita, ze
w strukturze organizacyjnej rozglosni stworzono specjalne dziaty redakcyjne
zajmujace si¢ opracowaniem materialéw online, wspotpracujace z newsroomem
odpowiedzialnym za serwisy informacyjne ,,na antenie™”. Obecnie w Internecie
umieszczane sg nie tylko materialy, ktére swojg premier¢ miaty w programie
radiowym, ale ich rozszerzone, multimedialne wersje oraz produkcje realizo-
wane z przeznaczeniem wylacznie do publikacji online.

Migracja stuchaczy do nowych mediéw zmienita styl pracy dziennikarzy
radiowych, ktérzy obok nagran dzwiekowych i audycji przygotowuja fotorepor-
taze, prowadza blogi, redaguja teksty dla portali internetowych, pracuja z kamera,
s3 aktywni w serwisach spofecznosciowych'®. Transformacji ulegl réwniez model
korzystania z radia — obecnie coraz cze¢sciej odbywa si¢ w sieci i dzigki aplikacjom
na urzadzenia mobilne®”. W ten sposob radio stalo si¢ dostawcg multimedialnych

4 Por. ]. Bachura, Odstony wyobrazni. Wspétczesne stuchowisko radiowe, Torun 2012, s. 34.

> Por. K. Albinska, <Teatr do stuchania, iteratura do graniam, «kino dla ucha> : o rodowodzie
gatunkowym stuchowiska radiowego, ,Kultura i Historia” 2012, nr 21 [online] http://www.kultura-
ihistoria.umcs.lublin.pl/archives/3400, [dostep: 30.08.2017].

1 J. Bachura-Wojtasik, K. Klimczak, Feature w radiu - wymykanie si¢ wyznacznikom gatunku.
Uwagi genologiczne po festiwalu Prix Europa w latach 2012 i 2013, ,,Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Litteraria Polonica” 2014 nr 1, s. 44.

7 Por. RMF FM, Newsroom internetowy, [online] http://25lat.rmf.fm/tiki-index.php?page=New-
sroom+internetowy, [dostep: 30.08.2017].

18O zmianie stylu pracy i rozszerzeniu zakresu umiejetnosci zawodowych dziennikarza radio-
wego pisz¢ w wiecej w artykule: Kompetencje dziennikarza radiowego w dobie konwergencji mediow
[w druku].

1 Por. EBU, Public Radio and New Media Platforms 2011. Executive Summary, [online] https://
www.ebu.ch/CMSimages/en/MONTAGE__WEB_Executive_summ_SIS_Radio_2011_A4_tcm6-
72187.pdf, [dostep: 30.08.2017]; EBU, Vision 2020. Annexe 8: Distribution, Technology ¢~Audiences.
Report & Summary, [online] https://www.ebu.ch/files/live/sites/vision2020/files/app/annexe_8_
EN.pdf, [dostep: 30.08.2017].

376 ZNKUL 60 (2018), nr 1 (241)



OBRAZY — NIE TYLKO W WYOBRAZNI. WIZUALNA EWOLUCJA RADIA

tresci dla wielu rownolegle funkcjonujacych platform dystrybuciji. ,,Przeniesienie
radia do Internetu - konkluduje Mirostawa Wielopolska-Szymura - powoduje
konieczno$¢ zmiany w przekazie radiowym - przede wszystkim forma inter-
netowa wymaga konstruowania komunikatéw w formie tekstowo-graficzne;.
Jest to zwigzane z koniecznoscig zobrazowania tych komunikatéw fotografia,
rysunkiem, animacjg czy filmem wideo. Przekaz audialny zostaje rozszerzony
o sfere wizualna, do jego odbioru konieczne jest wykorzystanie zmystu wzroku™.
Przykladem opisanej tendencji jest udostgpnianie online obrazu ze studia
emisyjnego. Na poczatku lat dwutysiecznych atrakcjg dla internautéw byt widok
z jednej statycznej kamery, nie zawsze odpowiednio oswietlony w warunkach
kameralnego studia. Z czasem nastgpila dynamizacja materialu wizyjnego
poprzez miksowanie ujec z kilku kamer oraz dostosowanie pomieszczen radio-
wych do rejestracji wideo?'. Celem tych dzialan bylo zaréwno poprawienie
parametréw technicznych przekazu, jak i optymalne wykorzystanie waloru
promocyjnego: wyeksponowanie logo stacji oraz aranzacja scenografii na wzor
studia telewizyjnego, co mialo wzmocni¢ profesjonalny, nowoczesny wizerunek
rozglodni. Obecnie instalowane systemy kamer oparte s3 na ,,sztucznej inteli-
gencji” a sterujacy nimi komputer reaguje na intensywnos¢ interakcji miedzy
rozmoéwcami, automatycznie dobierajac najlepsze kadry*. Istnieje takze moz-
liwo$¢ dolaczania multimediow (tekst, grafika, animacja, reklamy, wizja Skype
rozméwcow), ktére emitowane sg rownolegle z dzwickowa warstwa audycji.
Wzrosta $wiadomo$¢ rangi wizyjnego przekazu w radiu. Analizujac materiaty
wideo Radia ZET i RMF FM z porannych rozméw z politykami w 2010 roku,
Monika Wawer pisze: ,,To, co widzimy w Internecie, to po prostu zarejestrowany
wywiad radiowy. Nawet obraz nie jest miksowany, twarz dziennikarza jest

2 M. Wielopolska-Szymura, Drugie Zycie radia. Transformacja radia pod wplywem proceséw
konwergencji, [w:] Radio w dobie nowych mediéw, red. U. Doliwa, Olsztyn 2014, s. 30.
2 W 2014 zainaugurowalo swojg dziatalnos¢ nowe studio emisyjne I Programu Polskiego Radia:
»W studiu znalazly si¢ roéwniez systemy wizyjne przeznaczone do emisji obrazu, umozliwiajace
nadawanie audycji w streamingu wideo na stronie internetowej”. Dwojka, Relacja z otwarcia nowego
multimedialnego studia Dwdjki, [online] http://www.polskieradio.pl/8/1874/Artykul/1061596,Relacja-
z-otwarcia-nowego-multimedialnego-studia-Dwojki, [dostep: 30.08.2017]. Rok pdzniej oddano do
uzytku zmodernizowane studio M2, z ktérego nadaje III Program Polskiego Radia: ,,Zesp6l studia
emisyjnego Trojki sklada sie m.in. ze studia, rezyserni (miejsce pracy realizatoréw dzwieku), pokoju
telefonistéw i newsroomu. Sg tam dwie uzupelniajace sie¢ przestrzenie — dzwigkowa, w ktdrej znajduje
sie stot mikrofonowy ze stanowiskami dla dwéch dziennikarzy prowadzacych program, dwoch
dziennikarzy serwisowych i dwdch gosci oraz czeé¢ wizyjna, w ktérej odbywaja sie rejestrowane
kamerami rozmowy z gos¢mi (np. podczas Salonu Politycznego Tréjki)”. Tréjka, Tréjka nadaje
z nowego studia emisyjnego, [online] http://www.polskieradio.pl/9/201/Artykul/1467191,Trojka-
nadaje-z-nowego-studia-emisyjnego, [dostep: 30.08.2017].
2 Por. M. Kozielski, Radio Wrocltaw ma nowoczesne studio emisyjne wyposazone w inteligentne
kamery, [online] http://www.press.pl/tresc/45796,radio-wroclaw-ma-nowoczesne-studio-emisyjne-
wyposazone-w-inteligentne-kamery, [dostep: 30.08.2017].
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czesto nieo$wietlona, a czesto widzimy wylacznie ujecie rozmoéwcy i nie wiemy,
co robi dziennikarz. Ani Monice Olejnik [wéwczas prowadzacej program Gos¢
Radia Zet - przyp. AWW], ani Konradowi Piaseckiemu nie zalezy na tym, zeby
wykreowaé, wyrezyserowac siebie. W wypowiedziach Moniki Olejnik obecnos¢
kamery jawi si¢ jako przeszkoda, co$, co trzeba tolerowac™. Obecnie redakcje
radiowe celowo projektuja sytuacje w studiu podporzadkowane wymogom
kamery, gdyz materialy umieszczone w sieci po zakonczeniu programu maja
potencjal wygenerowac viral, czyli zainteresowanie internautéw, np. na kanale
YouTube, w serwisie Facebook czy innych mediach spofecznosciowych. Warto
doda¢, ze opanowanie warsztatu telewizyjnego staje si¢ jednym z atutéw zawo-
dowych wspolczesnego dziennikarza radiowego —zaréwno pracujacego w studiu
prezentera czy publicysty, jak réwniez reportera i wydawcy. Dziennikarz, ktory
aspiruje do pracy w nowoczesnym newsroomie radiowym musi z t3 samg bieglo-
$cig obstugiwac programy do montazu dzwieku, jak do obrobki materiatu foto-
graficznego i filmowego: ,Redaktorzy maja specjalne dyzury, na ktérych ich obo-
wigzkiem jest realizacja kréotkiego wideo podsumowujacego wydarzenia dnia™*.
Radiowcy prowadzg przed kamera relacje ,,na Zywo”, nagrywaja filmy smartfo-
nami, a w wielu redakcjach maja tez do dyspozycji profesjonalny sprzet wideo.

Zdjecia i nagrania wideo staly sie radiowa forma podtrzymania relacji
z odbiorca. Przykladowo, Polskie Radio zaprasza swoich stuchaczy do przeka-
zywania informacji o waznych zdarzeniach wraz z materiatami audiowizual-
nymi: ,,Powiadom nas, przeslij zdjecie, film lub nagranie audio™. Rozglosnia
udostepnia elektroniczny formularz umozliwiajacy dotaczenie plikéw i numer
telefonu, na ktéry mozna nie tylko zadzwoni¢, ale wysta¢ wiadomos¢ SMS
i MMS. Podobne inicjatywy proponuje wielu nadawcéw, zaréwno komercyjnych,
jak i publicznych, m.in.: Gorgca linia RMF FM, Reakcja24 w Radiu Wroclaw,
Powiadom nas! w Radiu Krakéw czy Napisz do nas w lokalnym Radiu Tczew
czy Katolickim Radiu Zamo$¢. O popularnosci tej formy kontaktu stuchaczy
z rozglodnia decyduje powszechna dostepnos$¢ w urzadzeniach mobilnych
rozwigzan umozliwiajacych wykonanie i dystrybucje zdje¢ oraz nagran wideo.
Wyrdznieniem dla autora jest prezentacja jego materialu na portalu czy ante-
nie rozglos$ni, powolanie si¢ redakcji na sygnat od stuchacza. Niektdre stacje
zachecajg do przesytania informacji przekonujac, ze to rodzaj dziennikarstwa
obywatelskiego (Radio Krakéw?), szansa, by stac si¢ reporterem radiowym

# M. Wawer, Rozmowa w radiu, rozmowa w telewizji - specyfika przekazu, [w:] Radio i spote-
czetistwo, dz. cyt., s. 386-387.

24 M. Kozielski, Co musi umieé dziennikarz?, ,Press” 2017, nr 7-8, s. 12.

» Polskie Radio, Daj zna¢!, [online] http://www.polskieradio.pl/13,Polskie-Radio/2810,Alert/,
[dostep: 30.08.2017]

% Radio Krakéw, Powiadom nas, [online] http://www.radiokrakow.pl/powiadom-nas/, [dostep:
30.08.2017].
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(Radio Olsztyn?) czy jeszcze bardziej podkreslajac familiarne relacje — kolega
dziennikarzem: ,,(...) wyslij do nas film, zdjecie, informacje, felieton... Badz
dziennikarzem. Badz jednym z nas” (Radio Jura®). Radio ZET retoryczna
formule przesuwa jeszcze dalej — do skorzystania z Czerwonego telefonu prze-
konuje stuchaczy hastem: ,,Badz szybszy od dziennikarzy” i mottem: ,,Blisko
ludzi™®. Oczywiscie idea zgloszenia interwencyjnego w mediach nie jest nowa,
transformacji ulegta jej formula: ze ,,skrzynek radiowych”, czyli audyc;ji z listami
stuchaczy, ktére weszly do programu jeszcze w przedwojennym radiu do wysy-
tanych ze smartfonéw plikéw ze zdjeciami i filmami.

Nagrywane przez stuchaczy materialy wideo wykorzystywane sa réwniez
jako element zabawy konkursowej i promocji. W 2013 roku stacja RMF FM
zaproponowata stuchaczom wakacyjng akcje Ja Cig krece! polegajaca na nagry-
waniu filméw prezentujacych ich wlasne wykonania popularnych piosenek
emitowanych na antenie. Wyrdznieniem bylo umieszczenie wideo na stronie
internetowej stacji, dodatkowo covery, ktore zebraty najwiecej gloséw w plebi-
scycie stuchaczy premiowano nagrodami rzeczowymi. Zwyciezczyni zaspiewata
na scenie Opery Le$nej w Sopocie na festiwalu ,,Top of the Top™. Zabawa byta
czescig kampanii promocyjnej z okazji 25 rocznicy powstania stacji*'. Podobnie
materiatami filmowymi przygotowanymi przez stuchaczy rozglosnia promo-
wala organizowane wspdlnie ze stacjami telewizyjnymi plenerowe koncerty
sylwestrowe?.

Z kolei Grupa Eurozet w lipcu 2017 roku uruchomita projekt internetowy
mamzdanie.pl koordynowany przez dziennikarzy Radia ZET i funkcjonujacy
jako podstrona rozglos$ni pod adresem: www.mamzdanie.radiozet.pl. Idea plat-
formy opiera si¢ na prezentowaniu krétkich wypowiedzi wideo nagranych dzieki
aplikacji udostepnionej przez tworcow serwisu. Temat za kazdym razem propo-
nowany jest przez redakcje i sformulowany w sposob, ktéry wymaga odpowiedzi
»tak” lub ,nie™ ,,Czy nalezy zamkna¢ granice Polski przed uchodzcami?”, ,,Czy

¥ Radio Olsztyn, Skontaktuj si¢ z nami, [online] https://ro.com.pl/mvc/kontakt, [dostep:
30.08.2017].

# Radio Jura, Daj zna¢, [online] https://www.radiojura.pl/radio-jura/przeslij-informacje, [dostep:
30.08.2017]. Informacja tej samej tre$ci umieszczona jest na stronie nadajacego w Toruniu i Wroctawiu
Radia Gra oraz Radia 90 z Rybnika. Wszystkie wymienione lokalne stacje sg zwigzane z Grupa RMF.

» Radio ZET, Blisko ludzi [online] http://wiadomosci.radiozet.pl/Blisko-Ludzi, [dostep:
30.08.2017].

3 RMF FM, Ja Cig krece!, [online]

http://25lat.rmf.fm/tiki-index.php?page=Ja+Ci%C4%99+kr%C4%99c%C4%99, [dostep:
30.08.2017].

3 Por. P. Czarnek, Pozaantenowe formy rozrywki jako dopetnienie przekazéw stacji radiowych
w Polsce, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2014 nr, 1, s. 94 in.

2 RMF EM, Sylwestrowa Moc Przebojéw, [online] http://www.rmf.fm/f/sylwester-2016.html,
[dostep: 30.08.2017].
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Polska jest bezpieczna i nie musi bac si¢ zamachu terrorystycznego?”, ,,Prezydent
wstrzymal nominacje generalskie. Stusznie?”, ,,Czy Powstanie Warszawskie bylo
potrzebne? Czy mialo sens?”*. Wérod kwestii podjetych przez pierwsze dwa
miesiace funkcjonowania serwisu wigkszo$¢ odnosi si¢ aktualnych wydarzen,
ale dyskutowane takze zjawiska i problemy spoteczne, m.in.: szczepienia dzieci,
otylo$¢ czy placenie napiwkow w restauracjach. Kazdy temat przedstawiany
jest w formie materiatu filmowego o dlugosci ok. 2 minut (pierwotna, robocza
nazwa projektu Magazyn 120 minut) zbudowanego na zasadzie newsowej relacji
telewizyjnej czy radiowego ,,speca™ narracja dziennikarza przedzielana krétkimi
wypowiedziami ekspertéw (,,setkami”) i zakonczona podsumowaniem reportera.
W rogu kadru eksponowane jest logo rozgtosni. Publikacja internetowa obok
materialu wideo zawiera tekst problemowy zredagowany w oparciu o tresci
zawarte w nagraniach.

Dzigki aplikacji dostepnej na urzadzenia z systemem Android i iOS mozna
wyrazi¢ swoje stanowisko w danej sprawie w postaci wideo-komentarza. Zdaniem
tworcow projektu otwiera on szerokie mozliwosci przedstawienia publicznie
wlasych przekonan a ,,formuta wideo-opinii gwarantuje wylaczenie z dyskusji
internetowych hejteréw, ktorzy kryja sie za pseudonimami™*. Z kolei wedlug
Wojciecha Boratynskiego, jednego z dziennikarzy realizujacych materiaty dla
mamzdanie.pl, jest to narzedzie do uzyskania autentycznych wypowiedzi, pozna-
nia rzeczywistych pogladéw komentatoréw: ,,Jesli kogos cos boli, niech to powie,
zwlaszcza ze bedzie to «podpisywal> swoja twarza. To nie bedzie anonimowy
komentarz. Bedzie prawdziwy, bo bedzie pokazywal prawdziwego czlowieka™”.
Projekt dofinansowany z funduszu Google Digital News Initiative wydaje si¢ by¢
innowacyjng, adaptowana do oczekiwan stuchacza-internauty forma popularnej
sondy ulicznej (vox pop) czy audycji publicystycznej typu call-in.

Innym wariantem kreowania wizualnosci radia jest tzw. radio na wizji, czyli
odbidr programu radiowego poprzez kanaly telewizyjne: ,,Podstawowa zasada
nadawania radia na wizji jest umieszczenie w studiu radiowym kamer telewizyj-
nych i réwnolegle transmitowanie sygnatu w pasmach fonii i wizji™¢. Jak podaje
Richard Berry, dzieki operatorom telewizyjnym ,wiosng 2011 roku 2,84 miliona
widzdéw brytyjskiej TV ogladato program radiowy™”. W tym samym roku

% Radio ZET, Mam zdanie [online] http://mamzdanie.radiozet.pl/tematy, [dostep: 30.08.2017].

3 Centrum Prasowe Grupy Eurozet, Ruszyt projekt <Mam zdanie> Grupy Eurozet, [online]
http://www.eurozet.pl/Prasa/Ruszyl-projekt-Mam-zdanie-Grupy-Eurozet, [dostep: 30.08.2017].

* Radio ZET, Mam zdanie [wideo], http://www.radiozet.pl/Tego-jeszcze-nie-bylo!-Ruszyl-
innowacyjny-serwis-Mam-Zdanie-od-Radia-ZET, [dostep: 30.08.2017].

3¢ M. Wielopolska-Szymura, Od audialnosci do wizualnosci. Zjawisko konwergencji mediéw we
wspélczesnej radiofonii, [w:] Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla wspotczesnego dzien-
nikarstwa, t. 1 red. Z Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura, Katowice 2012, s. 420.

7 R. Berry, Radio with pictures: Radio visualisation in BBC national radio, “Radio Journal:
International Studies in Broadcast & Audio Media” 2013, vol. 11, is. 2, p. 169.
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w Polsce prekursorskie dziatania w tej dziedzinie podjat IV Program Polskiego

Radia, uruchamiajgc projekt ,,Czworka - radio z Wizjg™. W dostosowanym do

warunkow realizacji telewizyjnej studiu S2 prowadzone byty audycje dostepne

nie tylko w pasmie FM, ale takze w Internecie oraz w ofercie telewizji kablowych

i satelitarnych. Mimo entuzjastycznych zapowiedzi od potowy 2012 roku Polskie

Radio zaczelo wycofywac si¢ z emisji telewizyjnej wobec niskich — w poréw-
naniu do kosztéw produkeji programu — wynikéw stuchalnosci/ogladalnosci:

»Finalizacja tego projektu odbywala si¢ jednak stopniowo: najpierw zakonczono

satelitarng emisje¢ kanatu, pézniej wypowiadano kolejne umowy z operatorami

kablowymi™. Ostatecznie z koncem sierpnia 2014 roku catkowicie wytaczono

sygnal telewizyjny, pozostawiajac jedynie obraz ze studia radiowego udostep-
niany na stronie internetowej, co ,w poréwnaniu z rozbudowana poczatkowo

wersja — wzorowang na informacyjnych kanatach telewizyjnych - moze by¢
postrzegane raczej jako porazka ambitnego przedsigwzigcia™.

Zambkniecie projektu radia z wizja w Polskim Radiu nie zatrzymato dalszych
eksperymentéw angazujacych jednoczesnie te dwa segmenty produkeji medial-
nej. We wrzesniu 2016 roku réwnolegle na antenie Radia ZET i Polsat NEWS
rozpoczeto emisje godzinnego programu Sniadanie w Radiu ZET prowadzonego

»ha zywo” przez pary dziennikarzy z obu stacji*'. Wspoélne realizacje radiowo-
-telewizyjne mogg okazac si¢ nowym trendem zwigkszajacym potencjal do
niedawna wylacznie konkurujacych ze soba $srodkéw komunikacji.

Niniejszy artykul omawia tylko najbardziej charakterystyczne etapy wizualnej
ewolucji radia. Odrebnego opracowania domaga si¢ np. kwestia modyfikacji
poszczegolnych gatunkéw radiowych, ktore dostosowujac sie do nowych roz-
wigzan technologicznych, otwierajg sie na jezyk obrazu. Jak dotad badacze radia
najwigcej uwagi po$wiecili wizualnej ewolucji reportazu i jego nowej hybrydycz-

% Czworka, Radio z Wizjg, czyli Czwdrka na ekranie, [online] http://www.polskieradio.pl/10/512/
Artykul/301475,Radio-z-Wizja-czyli-Czworka-na-ekranie, [dostep: 30.08.2017].

¥ L. Brzezicki, Polskie Radio zakoticzylo nadawanie «Czwérki na Wizji». <Pozostanie anteng mul-
timedialng, [online] http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polskie-radio-zakonczylo-nadawanie-
czworki-na-wizji-pozostanie-antena-multimedialna, [dostep: 30.08.2017].

4 M. Wielopolska-Szymura, Drugie zycie radia, dz. cyt., s. 29. Od 1 wrzesnia 2016 roku na
czestotliwoéci IV Programu PR nadaje Polskie Radio 24 (format publicystyczno-informacyjny) zas

»Czworka” jest dostepna wylacznie w systemie DAB+ i w Internecie. Por. m.in. kl, Radiowa Czwérka
od wrzesnia br. tylko cyfrowo i w internecie. dnwestycja w program», [online] http://www.wirtual-
nemedia.pl/artykul/radiowa-czworka-od-wrzesnia-br-tylko-cyfrowo-i-w-internecie-inwestycja-w-
program, [dostep: 30.08.2017].

# Centrum Prasowe Grupy Eurozet, Wspélne sniadanie Radia ZET i Polsat NEWS, http://
www.eurozet.pl/Prasa/ Wspolne-sniadanie-Radia-ZET-i-Polsat-NEWS, [dostep: 30.08.2017]. Warto
zaznaczy¢, ze w 2011 roku transmisje wideo porannych rozméw w radiowej audycji Sygnaty Dnia
(I PR) pojawily si¢ na antenie TVP HD. Patrz: Jedynka, «Sygnaly Dnia> zadebiutowaly w telewizjil,
[online] http://www.polskieradio.pl/7/473/Artykul/314374,Sygnaly-Dnia-zadebiutowaly-w-telewizji,
[dostep: 30.08.2017]
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nej postaci, jaka jest fotokast*>. Waznym segmentem funkcjonowania radiofo-
nii, réwniez w aspekcie publikacji oraz produkcji materialéw fotograficznych
i filmowych, sa media spotecznosciowe: Twitter, Instagram, Snapchat, a szcze-
gélnie Facebook, jako ,lepiej zintegrowany z procesami produkecji radiowej™.
Podejmujaca ten watek Paulina Czarnek-Wnuk podkresla znaczenie cyfrowych
spolecznosci odbiorcéw, ktorych aktywnosé lezy w interesie nadawcéw: ,,Zalezy
im na gromadzeniu wokoét siebie wspdlnot odbiorcéw-uzytkownikéw medidw
spotecznoséciowych, co posrednio wptywa na budowanie pozytywnego wize-
runku, ale jednak przeklada si¢ na podnoszenie ich rynkowej wartosci™*. To
w gronie tych uzytkownikow dystrybuowane sg zapowiedzi audycji, zdjecia gosci
i autorow programow, grafiki i reklamy. W ten sposob kreowany jest wizerunek
stacji, ta droga stuchacz odkrywa osobowosci antenowe. Zaangazowanie owej
sieciowej wspolnoty jest dzi§ miarg oddzialtywania spotecznego radia.

Przez blisko stuleni okres funkcjonowania audialne medium przeszlo wiele
zmian zwigzanych z rozwojem technologicznym i przeobrazeniami audiowizu-
alnej, a potem cyfrowej kultury. Z opatentowanego przez Marconiego ,.telegrafu
bez drutu” fascynujacego mozliwoscig przesytania glosu i muzyki na odleglos¢
stalo si¢ producentem tresci multimedialnych. Ich znaczacym elementem sa
nie tylko przypisane radiu dzwigki, ale i obrazy, za ktérymi podazaja odbiorcy.

WHoski badacz Tiziano Bonini twierdzi, Zze w erze Facebooka nie ma juz
masowej publicznosci radiowej, ktdra jest pozbawiona wzroku (nie widzi zrodta
dzwieku), niewidzialna (nie jest widziana przez nadawcg), pasywna (nie moze
uczestniczy¢ w wymianie zdan) i bez wrazliwosci (nie manifestuje emocji wobec
moéwigcego)*. Media staly sie interaktywne, bezposrednie i spersonalizowane,
bo dzigki temu odpowiadaja oczekiwaniom odbiorcéw. To ich preferencje
i wybory zadecydujg o przyszlosdci radia.
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Streszczenie:

Przez lata immanentng cecha radia byta awizualno$¢. Obrazy funkcjonowaly jedynie w kontekscie
rozwazan o wrazeniach percepcyjnych wywotanych w wyobrazni stuchacza. Ekspansja Internetu
sprawila, ze obrazy w radiu staly sie rzeczywisto$cia. Wspolczesne radio, zachowujac sygnat ana-
logowy, jest rowniez producentem multimedialnych treéci publikowanych na wielu platformach
dystrybucji. Postuguje si¢ fotografia, wideo, wspodtpracuje z telewizja, jest widoczne w mediach
spoteczno$ciowych. Artykut omawia wybrane aspekty wizualnej ewolucji radia: udostgpnianie
obrazu ze studia, projekt radia z wizja, wspolne programy stacji radiowej i telewizyjnej. Wskazuje
réwniez, jak zdjecia i materiaty wideo stuzg do budowania relacji z odbiorca.

Slowa kluczowe: radio, wizualno$¢, Internet, ewolucja cyfrowa, technologia, dziennikarstwo.
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Pictures — not only in imagination. Visual evolution of the radio

Summary

For years, the immanent feature of the radio was avisuality. Pictures functioned only in the context
of reflections on perceptual impressions produced in the listener’s imagination. Thanks to the
expansion of the Internet, images in the radio have become reality. While retaining the analogue
signal, the modern radio is also a producer of multimedia contents published in many distribution
platforms. It uses photographs and video, co-operates with the TV and is visible in social media.
The article deals with selected aspects of the visual evolution of the radio: the provision of picture
from the studio, the project of a radio with vision, common programmes of radio and TV stations.
It also shows how photographs and video footages are used for building a relation with the recipient.

Keywords: radio, visuality, Internet, digital evolution, technology, journalism.
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