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Ks. Andrzej Fuczyriski'

Media a kultura srodowiska rodzinnego

Wprowadzenie

Wspdlczesnie coraz czesciej prawie wszystkie dziedziny zycia spolecznego
postrzegane i rozpatrywane sa w kategoriach szeroko rozumianego spoteczei-
stwa informacyjnego, ,rzeczywistosci sieci”?. Nowe technologie medialne,
gdzie rozwdj nastepuje w olbrzymim tempie, staja sie powaznym wyzwaniem
nie tylko dla szeroko pojetej sfery edukacji, ale réwniez dla ogromnej rzeszy
ludzi, ktérzy w §rodowisku wiasnych rodzin poddawani sg wielorakim wply-
wom $rodkéw masowego przekazu. Dlatego media niewatpliwie stanowia is-
totny obszar funkcjonowania wspolczesnego cztowieka, sg bowiem waznym
narzedziem ksztattowania kultury §rodowiska zycia (pracy, wychowania, wy-
poczynku, rozrywki itp.).? Nie ulega tez watpliwosci, ze ich wszechobecnoéé ma
znaczacy wptyw na ksztattowanie si¢ kultury srodowiska rodzinnego, w ktérym
nastepuje tradycyjna migdzypokoleniowa wymiana dorobku kulturowego, po-
zwalajagca nowym pokoleniom odnaleZ¢ sie w rzeczywistosci zycia spofecznego,
narodowego i rodzinnego.

Wymiana zachodzaca migdzy pokoleniami sprowadza si¢ zasadniczo do
dwoch wzajemnie dopetniajgcych si¢ proceséw. Pierwszy z nich przebiega we-
wnatrz diady matzeriskiej i rozpoczyna si¢ w momencie zawarcia zwigzku mal-
zenskiego, ksztattuje si¢ w trakcie ,,budowania” wlasnego srodowiska rodzin-
nego. Drugi z kolei obejmuje wptyw rodzicéw oraz Srodowiska rodzinnego,
ktore stworzyli, na ksztattujacy sie system wartosci i norm moralnych ich dzieci.

' Ks. dr Andrzej Euczysiski - Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta IT.

2 Zob. K. Denek, Cywilizacja informacyjna i edukacja medialna, w: T. Lewowicki, B. Siemie-
niecki (red.), Rola i miejsce technologii informacyjnej w okresie reform edukacyjnych w Polsce,
Torufi: Adam Marszatek 2008, s. 26.

3 Zob. J. Izdebska, Rodzina, dziecko, telewizja. Szanse wychowawcze i zagrozenia telewizji,
Bialystok: Trans Humana 2001, s. 53-54.
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W tej miedzypokoleniowej transmisji dorobku kulturowego rodziny duzg role
odgrywaja procesy: nasladowania, uczenia si¢, modelowania, identyfikacji
oraz ksztaltowania przez rodzicow strony znaczeniowe] docierajacych do
dziecka przekazéw medialnych®. Rodzina zatem jako pierwsza, w sposéb
spontaniczny przekazuje dziecku wiedzg o Swiecie przyrody i spoleczeristwie,
uczy postugiwania si¢ przedmiotami, bgdacymi wytworami kultury, wskazuje
wzory i zasady zachowania, nadaje znaczenia, wdrazajac do okres§lonego sys-
temu wartoscl.

Jedna ze wspdtczesnych teorii mass mediéw o dokonujacej si¢ zmianie
spotecznej, pochodzaca w ostatecznej wersji od Meyrowitza, zaktada, ze wszech-
obecnos¢ elektronicznych mediéw zmienia zasadniczo $wiadomos¢ spo-
feczna, a w tym réwniez $swiadomosé wspodlczesnej rodziny, przez obalenie
podziatéw przestrzeni spotecznych, tak typowych dla minionych epok. Tra-
dycyjne ludzkie doswiadczenie byto zwykle ,,ograniczone” przez zajmowang
pozycje 1 petniong role w srodowisku rodzinnym, czy tez przez sytuacje spo-
teczne wyraznie rozdzielone na sfere¢ prywatng (kulisy) i publiczna (scena).
Segmentacja do$wiadczen rodzinnych i spolecznych zwigzana byta m.in.
z plcia, wiekiem, wartosciami i tradycjg rodzinng a ustalone granice zaleznosci
1 wplywéw byly zasadniczo nieprzekraczalne. Media wszystkie te bariery
obality, nie ma juz tzw. tematéw tabu w wymiarze zycia spotecznego i rodzin-
nego — o dojrzatosci, seksie, wtadzy, §mierci moze sie dowiedzie¢ kazdy, bez
potrzeby wtajemniczenia, przynaleznosci do okreslonej grupy wyznaniowej
czy tez bez uczestnictwa tradycyjnej miedzypokoleniowej wymiany kulturo-
wej w rodzinie’.

Dzigki mediom dawne podstawy identyfikacji grupowej (rodzinnej) ulegajg
zasadniczej przebudowie. Jednak same techniki komunikacyjne nie majg tu
bezposredniego wptywu na zwyczaje 1 praktyki kulturowe. Wywieraja go do-
plero poprzez instytucje spoleczne, jakimi sg media, te za$ zalezg od kontekstu
spotecznego i kulturowego®. Dlatego tak niezwykle wazne wydaje sie podjecie
tematu wptywu mediéw na kreowanie kultury Srodowiska rodzinnego, w kt6-
rym nie tylko wszyscy czlonkowie rodziny powinni odnajdywaé bezpieczny
»azyl”, ale ktore rowniez powinno sta¢ si¢ za przyczyng mediéw swoistym
zaczynem podnoszenia standardéw zycia spofecznego i rodzinnego oraz odno-
wy duchowej czltowieka,

* Por. T. Rostowska, Rodzinny przekaz wartosci, ,,Problemy Rodziny” 1996, nr 4, s. 14.

* Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Warszawa-Krakéw: PWN 1999, s. 143,

® Tamze.
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1. Wychowawczy charakter kultury srodowiska rodzinnego

W swoim nauczaniu Jana Pawta [1 mocno podkresla, ze rodzina jako wspdl-
nota osob jest dla kazdego cztowieka droga pierwsza i z wielu wzgledéw naj-
wazniejszg. Jest droga powszechna, pozostajac za kazdym razem drogg szcze-
gblna, jedyna i niepowtarzalna, tak jak niepowtarzalny jest kazdy cztowiek’.
Charakterystyczna dla wszystkich epok i kultur stanowi integralng czes¢ kaz-
dego spoleczeristwa oraz jego najmniejszg, a zarazem podstawowg komorke,
bedaca elementarng instytucja dla zycia kazdego spoteczeristwa®. Po mimo tak
wieku uje¢ rodzing czesto okresdla si¢ rowniez jako naturalne i podstawowe
srodowisko zycia cztowieka, w jakim zawiera si¢ zespSt warunkdw, w ktérych
czowiek bytuje i czynnikéw, otaczajacych go w codziennym zyciu, oddziatuja-
cych stale lub przez dituzszy czas i jesli nawet nie determinuja, to jednak zde-
cydowanie wplywaja na jego jakos$¢ zaréwno w wymiarze materialnym, jak
i duchowym. Czlowiek i §srodowisko rodzinne sg ze sobg nierozerwalnie zwia-
zane, oddzialujg na siebie 1 tworza wzajemnie relacje. Zwiazek ten wyraza si¢
w stwierdzeniu, ze czlowiek jest istotg rodzinna (homo familiaris). To rodzina
bowiem ksztaltuje u czlowieka pierwsze wyobrazenie o §wiecie oraz jest glow-
nym ogniwem posredniczgcym w przekazywaniu najwazniejszych tresci kultu-
rowych miedzy osobg i spoteczeristwem, definiujac, co jest dobre, a co zte®.

Przystepujac zatem do analizy zagadnienia kultury sSrodowiska rodzinnego,
nalezy podkresli¢ na wstgpie, ze juz samo jednoznaczne zdefiniowanie kultury
(fac. colere — uprawiac) nie jest zadaniem prostym. Jest to bowiem pojecie
zlozone 1 wieloznaczne, co sprawia, ze na okreslenie zjawisk kulturowych wy-
pracowano wiele réznych stanowisk teoretycznych. Najczesciej spotykane r6z-
nice w teoretycznym ujmowaniu kultury sprowadzaja si¢ do odmiennego roz-
fozenia akcentu na dany jej aspekt badZ ustalenia innego typu zwigzkow i za-
leznosci'®. Réznice te potwierdzaja, ze kultura jest zjawiskiem o niezwyklym
bogactwie tresci, ktére w sposob istotny wptywaja na zycie jednostek i catych
spoteczedistw.

Mianem kultury w sensie ogélnym mozna zatem oznaczy¢ wszystko, czym
cztowiek doskonali i rozwija wielorakie uzdolnienia swego ducha i ciata, a droga
poznania 1 pracy w wolnosci poddaje sam $wiat pod swojg wladze, czyniac
bardziej ludzkim zycie spoleczne tak w rodzinie, jak i w calej spotecznosci
panstwowe]j przez postep obyczajéw i instytucji; wyrazajac, przekazujac i zacho-

7 Zob. Jan Pawel I, List do rodzin, Krakéw: Wyd. Sw. Stanistawa 1994, s. 14-20.

8 Zob. F. Adamski, Socjologia matzenstwa i rodziny. Wprowadzenie, Warszawa: PWN 1982,
s. 21-25.

? Por. R.K. Merton, Teoria socjologiczna i struktura spoteczna, Warszawa: PWN 1982, s. 200.

10 por. E. Wiodarczyk, Kultura, w: T. Piich (red.), Encyklopedia pedagogiczna XX1I wieku, t.2,
Warszawa: ,,Zak” 2003, s. 951-954.
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wujac jednoczesnie w swoich dzietach w ciggu wiekow wielkie doswiadczenia
duchowe i dazenia, aby stuzyly one postepowi wielu, a nawet catej ludzkosci' g
Takie ujecie kultury pozwala przede wszystkim dostrzec cztowieka jako pod-
miot i tworce kultury oraz zaakcentowac jego wolno$é, ktéra gwarantuje, ze
w tym, co jest tworzone, rzeczywiscie wypowie sie cata glebia ludzkiego ducha.
Kultura ma zatem stuzyé rozwojowi i doskonaleniu czlowieka i spotecznosci
ludzkiej, ma by¢ tym, przez co czlowiek staje si¢ bardziej cztowiekiem. Kryte-
rium aksjologiczne, wprowadzone do rozwazan o kulturze, podkresla jej do-
skonalgce zadania i tym samym wskazuje na wychowawczy wymiar kultury,
okreslajac réwnoczesnie jej stuzebny charakter oraz prymat kultury duchowe;j
nad materialng. Wyakcentowanie wychowawczego charakteru kultury pozwala
na wskazanie rodziny, ktdra jest niezastapionym miejscem wychowania, jako
nosnika inkulturacji przez przekazanie jezyka, wierzeni, zwyczajéw i wartosci'?.

Rodzina jest niewatpliwie grupa kulturotworcza, moze tworzy¢ kulture 1 ja
przekazywad, poniewaz ma wyraznie zakreslony charakter przez prawo i wiezy
pokrewiedstwa, wyrazZnie zakreslong przestrzen, jest bardzo zréznicowana
wewnetrznie pod wzgledem wieku, doswiadczen, pici i funkcji oraz wystgpuje
w niej ogromna ilo$¢ réznorodnych kontaktéw bezposrednich i calosciowych
Jtwarza w twarz” zwiazanych z osobistymi, gtebokimi przezyciami'®. Rodzina
jest zdolna do wytworzenia znakéw wzajemnej komunikacji, ktére czerpie
z Zewnetrznego otoczenia i nadaje im swoje znaczenia, wigczajac je do jej
funkcjonowania. W procesie socjalizacji rodzina ksztaltuje czlowieka twdrcze-
go, wprowadzajac go w §wiat wartosci i norm z nich wynikajacych, przez roz-
wijanie wiasciwosci poznawczych wprowadza go w $wiat dzialan, formutujac
wzory zachowan, a wérdd nich postawy zyciowe i role spoteczne. W rodzinie
nastgpuje najpelniejszy przekaz kultury i jej wytwordw oraz wszelkich norm
1 nadawania znaczen, poniewaz dokonuje si¢ w kontekscie wzajemnej mitosci,
bezinteresownosci, dialogu osobowym od pokoler starszych do mtodszych'®.
Kultura jest bezposrednio zwigzana z cztowiekiem i najblizszym mu §rodowis-
kiem, bez niego nie istnieje, jest efektem rozwoju i dzigki niej cztowiek si¢
rozwija. Rodzina oparta na bazie jezyka przekazuje dziedzictwo kulturowe
i broni je przed uprzedmiotowieniem i umasowieniem, przed unifikacja, co
na pewno dopetnia podmiotowa i twércza postawa indywidualnej osoby'>.

' Por. Gaudium et spes, w: Sobor Watykarski I, Konstytucje, Dekrety, Deklaracje, Poznari:
Pallottinum 1986, nr 53, 59, s. 583, 587.

'2 Por. J. Wilk, Pedagogika rodziny, Lublin: Wyd. Salezjariskie 2002, s. 63-65.

3 Zob. L. Dyczewski, Kulturomwéreza rola rodziny, ,Studia Polonijne™ 12(1989), s. 46-53.

!4 Tamze, s. 49-51.

'3 Zob. J. Nikitorowicz, Funkcja kulturowa rodziny w spofeczeristwie wielokulturowym, w:
J.M. Dolgga, JW. Czartoszewski, (red.), Rodzina w nauce i kulturze, Olecko: Wyd. MWN 2000,
s. 231-244.
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Kultura jest zatem jednym z istotnych obszaréw i narzedzi wychowawczego
oddzialywania Srodowiska rodzinnego, ktdre dziala na jednostke stale lub
przez czas dluzszy albo krétko, lecz ze znaczng sitg, jako samorzutny lub zor-
ganizowany system ksztattujacych ja podniet'®. L. Dyczewski stwierdza, ze
dziecifistwo jest najwazniejszym okresem w procesie przekazywania dziecku
dziedzictwa kulturowego rodziny. ,,W tym okresie swego zycia cztowiek jest
biologicznie i duchowo najbardziej dynamiczny i plastyczny, najbardziej nasta-
wiony na rozwoj i latwo przyswaja wszystko, co go otacza. Jak gabka wchtania
wilgo¢ zawartg w powietrzu, tak czlowiek nasigka wartosciami, normami i zwy-
czajami, uznawanymi w jego rodzinnym srodowisku”!’. Cechy rodziny jako
srodowiska kulturowego ksztattuja sie pod wplywem otaczajacej ja rzeczywis-
tosci spoteczno-ekonomicznej i tradycji kulturowe;j, ktérej jest nosicielem oraz
w wyniku wzajemnego oddziatywania na siebie poszczegdlnych oséb, ich indy-
widualnych postaw i zachowan'®.

Zdaniem J. Wilka, wychowawcza warto$¢ kultury srodowiska rodzinnego
w zyciu czlowieka wyraza si¢ przede wszystkim przez kulture materialng i du-
chowg rodziny, kulturg pedagogiczng rodzicdw, relacje migdzyosobowe w ro-
dzinie oraz atmosferg rodzinng, bgdaca niejako wypadkowa wszystkich sit
(elementéw) dziatajacych w srodowisku rodzinnym'®. Wyjatkowos¢ tych ele-
mentéw w sposdéb szezegdlny wynika z faktu, ze tworza one zawsze §rodowisko
rodzinne o jedynym 1 niepowtarzalnym charakterze majace swe zywe odzwier-
ciedlenie w osobowosci czlowieka.

Wychowawczy charakter Srodowiska rodzinnego wyraza si¢ przede wszyst-
kim w materialnym uposazeniu rodziny, stanowigcym niezbedng baze do funk-
cjonowania rodziny (standard zyciowy), scisle powigzang z pojeciami gospo-
darnosci i zapobiegliwosci. Do gléwnych wyznacznikéw kultury materialnej
rodziny zalicza si¢ przede wszystkim posiadanie ,,domu” i odpowiednie jego
wyposazenie, zapewniajace czlonkom rodziny poczucie intymnosci i bezpie-
czenstwa. Symboliczny wymiar domu stanowi nicodzowny elementem w wy-
chowaniu mtodego pokolenia (socjalizacja, inkulturacja), wyznaczajacy w przy-
sztodci poziom jego dojrzalosci spolecznej. Rodzina, bazujac zatem na ,,dorob-
ku materialnym”, staje sie¢ miejscem przechowywania i przekazywania wszel-
kich wartosci duchowych, zaréwno tych ogolnoludzkich, stanowiacych dzie-
dzictwo catej ludzkodci, jak i tych wlasnych, dziedziczonych i kultywowanych
z pokolenia na pokolenie. Wyrazem duchowej kultury rodziny o niezwyklej sile
oddziatywania wychowawczego jest przede wszystkim stowo, symbol, rytuat

16 Por. A. Kamiiiski, Funkcje pedagogiki spotecznej. Praca socjalna i kuliralna, Warszawa:
PWN 1982, s. 40.

7 L. Dyczewski, Rodzina polska i kierunki jej przemian, Warszawa: ODISS 1981, s. 208.

'8 Zob. J. Bednarski, Zréznicowanie rodzinnych srodowisk kulturowych, Poznan: WP 1987,
s. 119.

19 Zob. J. Wilk, Pedagogika rodziny, s. 53.



400 Ks. Andrzej Luczyfiski

i wartosci; to przez nie i w nich kazdy cztowiek okre§la i wyraza swoja tozsa-
mosé. Integralng czescig kultury srodowiska rodzinnego jest réwniez zdolnosé
rodzicéw do umiejetnego reagowania w sytuacjach wychowawczych (w zakre-
sie metod i §rodkéw), zgodnego z potrzebami dziecka, okreslonego przez wie-
dze, system wartosci, norm i sposobéw zachowania, polaczonego ze §wiado-
moscig celéw wychowania. Kompetencje wychowawcze rodzicow stajg si¢ nie-
zbednym zaczynem ksztaltowania si¢ tworczego (wyzwalajacego) uklad relacji
mi¢dzyosobowych w §rodowisku rodzinnym, w ktérym kazdy cztonek rodziny
odnajduje miejsce dla siebie. Osobista kultura pedagogiczna rodzicéw jest za-
wsze w jakim$ stopniu przejawem ogdlnej kultury rodziny, a takze wyrazem
troski instytucji spolecznych w zakresie pedagogizacji rodzicéw. Ostatecznie
dopelnieniem wychowawczego charakteru kultury srodowiska rodzinnego jest
atmosfera rodzinna (klimat rodziny), stanowiaca oryginalng i dynamiczng, a za-
razem emocjonalnie zabarwiong rzeczywisto$¢ codziennego zycia rodziny. Jej
sita wychowawczego oddzialywania wyrasta z naturalnej wigzi mitosci i poczu-
cia odpowiedzialnosci wsréd cztonkow rodziny za jej catos¢ oraz za kazdego
z nich z osobna®.

Wspdiczesnie jednak coraz czesciej méwi sie o kryzysie socjalizacji w sensie
kulturowym w obrebie rodziny, czyli wprowadzaniu mtodego pokolenia w sys-
tem norm i wartosci. Coraz doskonalsze formy przekazu informacji wskazuja,
ze nie tyle tres¢ przekazu, ile sama forma wptywa na zmiany zachodzace w czto-
wieku. Dominujgcy wplyw ekonomii na kulture prowadzi do korzystania z tzw.
kultury niskiej, najczgsciej dostepnej, mato ambitnej*.

»Kultura globalna” poczatku XXI wieku zdaje si¢ zatem pozbawiona
owego ukierunkowania na cztowieka (podmiot i twérce kultury) i srodowisko
rodzinne o wyraznym zabarwieniu wychowawczym. Ponowoczesno$¢ nie
sprzyja bowiem angazowaniu sie w trwale i silne przekonania, nie ma utrwalo-
nych standardéw, jest czasem relaksu, hedonizmu i indywidualizmu, zycia
chwila. Aspekty kulturowe ponowoczesnosci pomijaja tradycje, natomiast kon-
centrujg si¢ gléwnie na poszukiwaniu nowosci i innowacji, chwilowej radosci,
euforii, nostalgii, niekonsekwencji*?. Wiele cech wspétezesnej kultury odzwier-
ciedlaja mas media, od ktérych w coraz wigkszym stopniu ,uzaleznia” sig¢
cztowiek, rodzina i cale spoteczenistwa. To one kreuja rzeczywisto$é, dostar-
czajy informacji, rozrywki, wzruszen starajg sie odpowiedzie¢ na wszystkie
ludzkie potrzeby; tylko czy 6w przekaz jest ukierunkowany na budowanie
cywilizacji prawdy i mitosci? Dlatego tym bardziej szczegdlne zadanie spoczy-
wa na rodzinie, stanowigcej swoista ostone (filtr) przed negatywnym wpltywem

2 Tamze, 5. 52-87.

2L por. D. Bis, Style zycia dzieci w kontekscie medialnym, w: H. Marzec, C. Wisniewski, (red.),
Rodzina na poczatku 111 tysiqclecia — obraz przesziosci i terazniejszosci, t. 2, Piotrkéw Trybunalski:
NWP 2009, s. 262-263.

22 T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, s. 147-148.
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mass mediéw, lansujacych konformizm i relatywizm moralny, aby wciaz peinita
role tworcy i przekaziciela kultury.

2. Kulturotwérceze funkcje mediéw w srodowisku rodziny

Procesy komunikowania sg zwykle uwarunkowane wieloma czynnikami,
w ramach ktérych ,,méwi¢ mozna o trzech uktadach kultury. Pierwszy z nich
wigze si¢ z nieformalnym, bezposrednim procesem komunikowania. Drugi
uktad kultury - instytucjonalny — polega na bezposrednim, lecz formalnym
procesie komunikowania, gdzie wystepuje wewnetrzny krag odbiorcéw oraz
zewngetrzny krag nadawedw i1 organizatoréw. Trzeci uktad kultury opiera si¢ na
srodkach posredniego komunikowania, na uktadzie srodkéw masowego prze-
kazu”®. Ta kulturotwdrcza funkcja mediéw w odniesieniu do srodowiska ro-
dzinnego budzi stosunkowo najwigcej kontrowersji, co niewatpliwie wynika
m.in. z ré6znorodnego podejscia do kultury, jej zadan, wartosci oraz kierunku
i intensywnosci przeobrazen. Nie brak zatem gloséw przypisujacych mediom
przemoznego wplywu na ksztaltowanie norm i wzorcéw postgpowania w rodzi-
nie, poprzez poglady umiarkowane, az do totalnej krytyki, do zdecydowanego
obwiniania ich za obnizenie poziomu kultury srodowiska rodzinnego, ksztalto-
wanie ztego smaku i wrgcz oglupianie spoteczernistwa i niszczenie rodziny. Nie-
mniej jednak dystansujac si¢ od skrajnych opinii, nalezy dostrzec kulturotwor-
cze funkcje mediéw** w srodowisku rodzinnym, do ktérych mozemy zaliczy¢
przede wszystkim:

— funkcjg upowszechniania réznorodnych tresci - jest to jedna z podstawo-
wych funkcji kulturotwérczych mediow. Dostarcza ona réznorodnych informa-
cji cztonkom rodziny i pozwala je poznac i zrozumieé, motywuje ich do ksztal-
cenia i samowychowania, uzupetnia braki edukacji i dostarcza przezy¢ estetycz-
nych oraz budzi i rozwija zainteresowania, pozwalajgc rodzinie na kulturalne
i wspdlne spedzanie czasu wolnego oraz zacie$nienie migdzyosobowych wiezi
rodzinnych;

— funkcje ludyczng — realizuja ja przede wszystkim ,,tworcze” programy
rozrywkowe. Kultura zawsze znajdowata swe mocne zakorzenienie w zabawie
i $wigtowaniu. Funkcja ta dostarcza cztonkom rodziny wspolnych przezy¢ i od-
prezenia oraz poprawia ich samopoczucie; bawiac, uczy i uwrazliwia ich na

2 E. Wiodarczyk, Kultura, s, 954.
2 Zob. I. Gajda, Dominujgca rola mass mediéw i hipermediow w kulturze i edukacji, w:
Tenze, Edukacja medialna, Torui: Adam Marszatek 2002, s. 54-59.
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wartosci tkwigce w sztuce, wplywa takze na ksztattowanie ich opinii 1 postaw
moralnych, poszerzajac zakres kultury duchowej rodziny;

— funkcje stymulacyjng — polega na szukaniu najwlasciwszych dla czlowie-
ka drég samorealizacji poprzez réznorodne kontakty z naukg i sztuka, a takze
poprzez budzenie zainteresowan twdrczych. Pobudza ona cztonkdw rodziny do
aktywniejszego i petniejszego odbioru tresct dostarczanych przez media, pod-
noszenia wilasnego poziomu kulturalnego (uczestnictwa w kulturze) oraz
ksztattowania postawy tzw. otwartego umystu na $wiat;

- funkcje wzorcotwdrezg — wyraza sie w propagowaniu okreslonych styléw
zycia, ideatéw, wzoréw postepowania i zachowania oraz tresci wychowaw-
czych, znajduje swe aktywne urzeczywistnienie w kulturze pedagogicznej ro-
dzicéw. Dla cztonkéw rodziny stanowi ona wazny punk odniesienia w zakresie
upowszechniania okreslonych styiow godziwego zycia, wyrabiania indywidual-
nych i zréznicowanych zainteresowan oraz czynienia czlowieka bardziej elas-
tycznym 1 podatnym na pozytywne zmiany;

- funkcje interpersonalna — wynika ona giéwnie z powszechnosci i dostegp-
nosci do medidw, zaciesniajac $wiat do granic ,globalnej wioski”. Dzigki te]
funkeji cztowiek moze lepiej zrozumiec problemy i potrzeby swoich bliskich
w §rodowisku rodziny, ale takze innych, zyjacych czesto w odlegltych czesciach
$wiata. Pozwala to czlowiekowi na ukulurowienie i samookreslenie sie w zyciu,
co zwigksza jego wrazliwos$¢ 1 otwartos¢ na innych ludzi oraz pozwala mu
budowac trwate relacje miedzyosobowe w rodzinie.

Wymienione kulturotworcze funkcje medidw w §rodowisku rodziny uza-
leznione sg tak od tresci programowych przez nie upowszechnianych, jak réw-
niez od uzytku, jaki z nich robi odbiorca. W przypadku rodziny sg to poszcze-
gdlni cztonkowie rodziny, aczkolwiek szczegdlna rola przypada tutaj rodzicom
jako tym, ktérzy przede wszystkim sg odpowiedzialni za bezpieczne i twdrcze
poruszanie si¢ swych dzieci w §wiecie mediow.

3. Medialny obraz rodziny w kulturze upozorowania

Rodzina, uczestniczac w aktywnym i twérczym przekazywaniu dzieciom
wartosci, norm moralnych i wzorow zachowan oraz obyczajow kulturowych,
moralnych i religijnych — niekiedy bez glgbszej refleksji, sama ulega wptywom
mass mediéw lansujacych przede wszystkim kulture masowa, tak czgsto uza-
lezniong od wplywdéw mody i pozbawiong giebszych odniesien kulturowych.
Media nie tyle przedstawiaja rzeczywistosc, ile jg niejako wytwarzaja, staja si¢
jej Zrodtem. Wiele wspdiczesnych srodkéw masowego przekazu (telewizja,
Internet) nie stanowi juz swoistego ,lustra”, w ktérym odzwierciedlane jest
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zycie spoleczne (kultura srodowiska rodzinnego); jest raczej odwrotnie, to zy-
cie spoteczne wraz z tworzaca je kultura srodowiska rodzinnego staje si¢ ,,imi-
tacjg ekranu”. W konsekwencji prowadzi to do powstania , kultury upozoro-
wanej”, w ktorej rzeczywistos¢ spoteczna miesza si¢ z medialng do granic nie-
rozréznialnosci, kreujac tzw. hiperrzeczywistos¢ — dajgca w rezultacie cztowie-
kowi fatszywe wyobrazenie rzeczywistosci®.

Opierajgc si¢ na tak ,,spreparowanej” rzeczywistosci, ludzie z kolei zdoby-
waja swoje doswiadczenia zyciowe (przez kontakt z mediami), budujgc zreby
swej wyimaginowane]j tozsamosci spotecznej i rodzinnej. Kultura upozorowa-
nia wpisuje si¢ w codzienne zycie wielu rodzin m.in. dzigki temu, ze media
coraz czg¢sciej i z wigkszg intensywnoscig oferujg poszezegdlnym cztonkom
rodziny dostosowang do ich wieku 1 potrzeb bardziej interesujacg i frapujacg
rzeczywisto$¢ niz ich wiasne zycie i problemy. Medialny przekaz staje si¢ zatem
dla wielu z nich ,,substytutem dla codziennosci”?®, w ich Zyciu nastepuje po-
wolna utrata dystansu do $wiata medidw. W tym kontekscie tatwo zrozumieg,
dlaczego tak wielka popularnoscia cieszg si¢ wszelkie telewizyjne wielosetod-
cinkowe seriale, oferujace pewien dobrze przemyslany i wyrezyserowany mix
fikcji i rzeczywistosci (mito$é, bogactwo, podréze itp.) o silnym wplywie na
zycie odbiorcéw. Do$¢ istotnego znaczenia nabiera tu wiec twierdzenie zakia-
dajace, ze styl zycia cztowieka jest w duzym stopniu funkcja sposobu, w jaki
przetwarzamy docierajace do nas informacje (medialne)”’.

Nawiazujac do tezy M. McLuhana, w ktorej zaktada on, ze §rodek przekazu
jest przekazem, nalezy stwierdzi¢, ze zmiany kulturowe w srodowisku rodzin-
nym mimo wszystko maja swe uzasadnienie w tresciach przekazywanych za
posrednictwem okreslonych srodkow przekazu, lecz réwniez nie bez znaczenia
jest coraz powszechniejsza obecnos¢ i oddzialywanie samych medidw na $ro-
dowisko rodzinne cztowieka. Sposéb przekazu (forma) moze wige tylko czes-
ciowo wplywaé na zmian¢ docierajacych do nas tresci. Jednym z warunkow
umozliwiajacych zatem poznanie w pelni tresci przekazu jest zrozumienie na-
tury mediow, ktdre nie tylko w odpowiedni sposob ksztaltujg tresei, ale takze
probujg ,,urobié i podporzadkowac” sobie odbiorce®.

W kulturze upozorowania media odwoluja si¢ wiec nie tylko do tego, co
intelektualne, estetyczne i wartosciowe, lecz do tego, co sensacyjne, uproszczo-
ne, emocjonalne, zorientowane na przyjemnos¢ i rozrywke. Wspdlczesna ro-
dzina zyje niejako zanurzona w ideologii konsumpcji, ktérej wszechobecnym

%5 Zob. Z. Melosik, Mass media, edukacja i przemiany kultury wspolczesnej, ,Pedagogika
Mediow” 2005, nr 1, s. 61.

26 L. Grossberg, Pedagogy in the Age of Reagan. Politics, Postmodernity and the Popular,
»Curriculum and Teaching” 1988, nr 1-2, s. 59.

27 Por. B. Siemieniecki, Podstawowe koncepcje spoleczeristwa informacyjnego a pedagogika
medialna, ,,Pedagogika Medidw” 2005, nr 1, s. 88.

% Tamze.
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narzgdziem jest reklama oferujgca wszystkim 1 wszystko w imig wigkszej przy-
jemnosci, radosci i komfortu. Swiadomosé rodzicéw i dzieci jest nieustannie
zalewana potokiem reklamowych sloganéw stajacych sie z czasem zhudnym
synonimem ,,konsumpcyjnego szczgécia”, nieliczgcym sie z rzeczywistymi po-
trzebami cztowieka. W sposéb szczegdlny cierpi na tym kultura duchowa ro-
dziny; w imig¢ zasady ,,wigcej mie¢, niz by¢” rodzina czesto wyzbywa sig tego, co
stanowi jej prawdziwe bogactwo duchowe. Rozluzniajg si¢ relacje migdzyoso-
bowe w rodzinie, zanikajg tradycje rodzinne, wiara, wartosci, za§ atmosfera
rodzinna staje si¢ zimna 1 niesprzyjajaca wychowawczym kontaktom rodzicéw
i dzieci. Nawigzujac do mysli Z. Melosika, mozna powiedzieé, ze idealny kon-
sument wspotczesnej kultury jest sfragmentaryzowany, posiada sprzeczne mo-
tywy, pragnienia i fantazje®”; z jednej strony wysoko ceni rodzine i zycie ro-
dzinne, z drugiej jednak strony zbyt fatwo poddaje si¢ konsumpcyjnemu stylo-
wi zycia, rezygnujac z wlasnych przekonan i idealéw. Media przekonuja go
codziennie, ze moze w sposob dowolny, fatwy i szybki zmieni¢ samego siebie
1 swoje otoczenie — wybierajac z kulturowych ofert ,,nowa tozsamos¢”. Kreo-
wana w ten sposéb przez media ,kultura globalna” oderwana jest od jakiego-
kolwiek kontekstu, nie wigze cztowieka z konkretnym miejscem na ziemi (do-
mem), rodzing, narodem, jej istota jest poszukiwanie ,,nieuchwytnej terazniej-
szo$ci” lub ,,wyimaginowanej przyszitosci”*’. Czlowieka o takiej tozsamosci
cechuje zwykle mata wrazliwo$é na $wiat wartosci, réznorodnosé kulturowa
1bogactwo ludzkiego ducha, ktére w §rodowisku rodzinnym zyskuja najpetniej-
SZy wyraz.

Wizerunek rodziny, jaki mozemy spotkaé obecnie w mediach (radio, tele-
wizja, prasa, Internet), znacznie odbiega od rzeczywistosci. Mamy tu bowiem
czesto do czynienia ze skrajnie przeciwstawnymi obrazami rodziny, z jednej
strony z idealizacjg §wiata rodzinnego, ktéry wydaje si¢ ,,przestodzony” i sztucz-
ny, z drugiej zas$ strony z wizerunkiem rodziny obcigzonej réznorodnymi prob-
lemami badZ patologig. Tak kreowany obraz rodziny w mediach dodatkowo
bywa jeszcze uwikiany w gaszcz sensacji i skandali obyczajowo-politycznych.
Kolorowe pisma, jak réwniez komercyjne kanaly telewizyjne i radiowe kon-
centrujg si¢ zazwyczaj na przedstawianiu ,,barwnego zycia malzeriskiego i ro-
dzinnego” politykdw, biznesmendw oraz gwiazd estrady i filmu, nie oddajac juz
prawdy o rzeczywistosci zycia zwyczajnych rodzin>'. Podobnie reklama rodzin-
na, pokazujgc zycie w rodzinie, przywoluje okreslone emocje, wspomnienia
i skojarzenia, by nastgpnie wykorzystaé je w sprzedazy okreslonego produktu
pod pozorem odwolania si¢ do wizerunku idealnej i szczesliwej rodziny, gdzie

2 por. Z. Melosik, Mass media, s. 60.

% Tamze, s. 69.

3! por. K. Wolny-Zmorzyiiski, Obraz rodziny we wspdtczesnym reportazu polskim, w:
L. Dyczewski, (red.), Rodzina, dziecko, media, Lublin: Gaudium 2005, s. 146-147.
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dzieci sg zawsze grzeczne, rodzicie zawsze cierpliwi i wyrozumiali a dziadkowie
nieprzygnebieni i rado$ni®?. Ze wspétczesnych przekazéw medialnych wynika
zatem, ze mamy do czynienia z dychotomicznym obrazem spotecznej struktury
rodziny. Jednym rodzinom dzieje si¢ dobrze, umieja si¢ odnalez¢é w spoteczen-
stwie, pogodzié si¢ z przeciwnosciami losu, szukajg wytrwale nowych mozli-
wodci, dbajg o dzieci i ich wychowanie. Drugim natomiast dzieje si¢ catkiem Zle
i popadajg w coraz wigksze trudnosci, w ktérych problem rodzi problem nie do
rozwigzania. Na plan pierwszy wysuwane sg zagadnienia dotyczace alkoholiz-
mu, bezrobocia i przemocy, sugerujace zwlaszcza nieodpowiedzialno§¢ mezéw
i ojcow, ktérzy nie umieja stawic czota problemom i nie zapewniaja nalezytego
bezpieczeristwa zonom i dzieciom™.

Wydaje si¢ zatem, ze wspétczesny przekaz medialny nie moze ograniczad
si¢ jedynie do ukazywania fragmentarycznego obrazu rodziny, wyizolowanego
z szerszego kontekstu spoteczno-kulturowego. Media, dystansujac sie od sche-
matyzmu i powierzchownosci przekazu, powinny ukazywac rodzing w kategorii
srodowiska kulturowego — spogladajac na nig przez pryzmat kulturowych uwa-
runkowan, kulturowych regulatoréw i kulturowych przejawdw zycia rodzinne-
go, a wigc niejako dokonujac jej ,,medialnej analizy” jako przejmujacej, wspoi-
tworzacej i przekazujacej okreslone normy, wartosci 1 wzory kulturowe™.
Funkcja inspirujaca rodziny w przekazie medialnym powinna za$ tgczy sie
z budzeniem potrzeb kulturalnych w szerokich kregach spoteczerdstwa, ktdre
rozumiane jako dazenia i zamierzenia dotyczgce uczestnictwa w okre$lonej
formie dziatalnosci petnia funkcje regulacyjne, wptywajac na ksztaltowanie
si¢ postaw ku prawdzie, dobru i pigknu, ku trzem podstawowym warto$ciom
kazdej kultury.

Rodzina stanowi zatem naturalne srodowisko zycia czlowieka o niezwyklej
sile oddziatywania na jego sposéb funkcjonowania w spofeczeristwie. Jedno-
cze$nie jest niezwykly ,,areng”, na ktdrej spotykajg si¢ i $cierajg rézne nurty
kulturowe, réwniez te wspolczesne wspierane przez srodki masowego przeka-
zu; ukierunkowujac jej rozwdj, inicjujac zmiany, stwarzajac rodzaj pewnego
napiecia miedzy tym, co tradycyjne, a tym, co nowe. Rodzina nie moze istnie¢
bez kultury i kultura nie moze istnie¢ bez rodziny, jest to ten rodzaj symbiozy,
ktéry pozwala zawsze na poszukiwanie i odkrywanie nowych ptaszczyzn wspét-
istnienia i porozumienia.

32 por. A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Wizerunek rodziny i dziecka w reklamie telewizyjnej, w:
L. Dyczewski, (red.), Rodzina, s. 193; E. Wysokiniska, Wizerunek rodziny w reklamie prasowej
Tygodnika , Przyjacidtka” w latach 1989-2004, w: L. Dyczewski, (red.), Mafzeristwo i rodzina
w nowoczesnym spoteczeristwie, Lublin: Wyd. KUL 2007, s. 207-208.

3 K. Wolny-Zmorzyfiski, Obraz rodziny, s. 148-150.

3 Por. J. Bednarski, Zrdznicowanie, s. 5.
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4. Kultura popularna plaszczyzna tworczego wspdtdziatania rodziny
1 medidw

Poszukujac odpowiedniego ,,.kontekstu kulturowego” dla owocnej 1 twor-
czej wspotpracy rodziny i medidw, nalezy zauwazy¢, iz taka mozliwos¢ ot-
wiera sie obecnie na ptaszczyZnie kultury popularnej. W odczuciu przeciet-
nego ,.konsumenta kultury” kojarzy si¢ ona przede wszystkim z rozrywka,
reklamg, Internetem, nowymi technologiami medialnymi i wieloma innymi
dziedzinami zycia, ktére codziennie stajg si¢ udzialem milionéw rodzin na
calym $wiecie. Kultura popularna ma swe korzenie w kulturze masowej XX
wieku 1 stanowi jej kolejny etap rozwoju; poczawszy od odbiorcy biernego
i anonimowego, ewoluuje ku odbiorcy o zindywidualizowanych potrzebach
nie tylko chioniecia informacji i rozrywki, ale réwniez wyrazajacego potrze-
be ksztaltowania za pomocg multimediow odbieranego przez siebie przeka-
zu medialnego®. Kultura popularna stwarza wiec mozliwos¢ pewnej formy
,dialogu” miedzy jednostka, grupa a ,,Swiatem mediéw”. W tej perspektywie
wspdipraca miedzy rodzing a mediami nie tylko jest mozliwa, ale juz czes-
ciowo si¢ realizuje przez mozliwosé, jaka otrzymuje odbiorca w postaci wy-
boru bogatej oferty nadawanych tresci z wielu Zrédet nadawczych. Wazna
role mogg tu odegraé tzw. media interaktywne, ktére stwarzaja mozliwos¢ do
spotkania si¢ zapotrzebowania i zainteresowania odbiorcy (rodziny) z oferta
nadawcy w przestrzeni medialnej, w postaci np. poradnictwa i wsparcia ro-
dzinnego, dyskusji nad problemami rodziny, pedagogizacji rodzicow, orga-
nizacji czasu wolnego i rozrywki itp. Kultura popularna stwarza wigc sposob-
nos¢ rodzinie do aktywnego i tworczego wykorzystania mediow i wigczenia
ich w procesy socjalizacji i inkulturacji dokonujace si¢ w rodzinie i poprzez
rodzine.

Nie nalezy jednak zapominaé, ze kultura popularna w swej istocie jako
dynamiczna, heterogeniczna rzeczywisto$¢, kreowana zaréwno przez zespoty
profesjonalistéw, jak i ,,fanéw odbiorcéw”, stuzy przede wszystkim rozrywce.
Nie przekresla to jej wartosci jako nosnika tresci kulturotworczych w §rodowi-
sku rodzinnym, a moze stanowi¢ nawet pewien atut w postaci powszechnej
dostepnosci i duzego zapotrzebowania na jej ustugi na runku medialnym. Kul-
tura popularna, by mogta jednak stac si¢ sprzymierzericem rodziny we wspot-
czesnym globalizujacym si¢ §wiecie, musi uwzgledni¢ w swym przekazie me-
dialnym integralnos$¢i,,bogactwo” ludzkiego bytu, tak w wymiarze indywidual-
nym, jak i wspdlnoty rodzinnej. Z kolei czlonkowie rodziny, by mogli by¢
odpowiedzialnymi i wymagajgcymi odbiorcami kultury popularnej, muszg

35 Por. A. Sugier-Szerega, Dziecko a kultura popularna, w: D. Wadowski (red.), Kultura —
Media - Spoteczeristwo, Lublin: Wyd. KUL 2007, s. 543-544.
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uczestniczy¢é w procesie wychowania medialnego, prowadzonego na réznych
poziomach zycia spotecznego (w rodzinie, szkole, instytucjach kulturalnych).
Pozwolitoby to z czasem przygotowac zwtaszcza miode pokolenie do rozumie-
nia §wiata medidéw i zwigzanej z nim kultury oraz do §wiadomego i krytycznego
odbioru i tworzenia obrazéw medialnych, a w konsekwencji do nabycia kom-
petencji do selektywnego i zarazem twdrczego korzystania z wytwordw kultury
popularnej’.

Rodzice zatem jako pierwsi i niezastapieni wychowawcy, kultywujaciuka-
zujac swoim dzieciom $wiat warto$¢, tradycji i symboli, a jednoczesnie odno-
szac si¢ z szacunkiem i troska do ich ,,fascynacji” mediami i kulturg popular-
ng, sa w stanie w miedzypokoleniowej transmisji uwrazliwia¢ ich sumienia na
to, co wartosciowe i godne, a w zamian uczy¢ si¢ od swoich dzieci tego, co
nowe.

5. Refleksja koricowa

Nowa ciggle poszerzajaca si¢ przestrzen oddzialywania medidw na rodzi-
ne wzbudza szereg refleksji natury aksjologicznej, moralnej czy pedagogicz-
nej, zwigzanych m.in. z zagadnieniem komunikacji i porozumiewania si¢ w ro-
dzinie czy tez budowania wigzi migdzyosobowych i wspdlnotowych opartych
na zasobach kultury materialnej i duchowej rodziny. Globalizacja kultury
i ztozona sytuacja spoteczna, prawna i ekonomiczna rodziny w spoleczen-
stwach ponowoczesnych nie stuzg procesom integracji i inkulturacji w rodzi-
nie. Media kolonizujace srodowisko rodziny moga dodatkowo wzmagac po-
dziaty i wyjatawiaé kulture duchowa i materialng rodziny, zastepujac jg kul-
turg upozorowania, ale moga réwniez na plaszczyZnie kultury popularnej
stwarza¢ mozliwo$¢ do wzbogacenia tego, co tradycyjne, o nowe wartosci
i sposoby uczestnictwa wszystkich cztonkéw rodziny w kulturowym dorobku
ludzkosci. Rodza si¢ jednak pytania, w jaki sposéb pozyska¢ media dla pro-
ceséw inkulturacji rodzinnej, jak sprawié, by staly sie¢ one Zrédiem rozwoju
i integracji rodziny. Odpowiedzi na te pytania z pewnoscia poszukuje wspdt-
czesna edukacja medialna, ale musza poszukiwac jej réwniez same media,
okreslajac przy tym jednoczesnie swoj stosunek do odbiorcy przekazu me-
dialnego, jakim jest rodzina.

3 Tamsze, s. 555.
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Summary
The media and the culture of the family environment

A new, ever increasing space of the media influencing the family arouses a num-
ber of reflections of axiological, moral or pedagogical nature. It is also connected
with the issue of communication in the family or the building up of interpersonal and
community bonds on the basis of the material and spiritual resources of the family.
,,Globalization of culture” and a complex social, legal and economic situation of the
family in the post-modern society do not contribute to the processes of integration
and inculturation in the family.

The media, colonizing the family environment, can additionally strengthen the
divisions and sterilize the spiritual and material culture of the family, replacing it
with the ,,culture of appearances”. However, on the level of popular culture, they
may also create possibilities to enrich what is traditional with new values and ways of
participation of all family members in the cultural wealth of mankind. However,
questions arise in what way to gain the media for the processes of family incultura-
tion, and how to make them the source of development and integration of the family.
Answers to these questions are certainly sought by the contemporary medial edu-
cation, but they also have to be sought by the media themselves, which at the same
time have to define their relation to the receiver of the medial message, which is the
family.



