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Kompetencje dziennikarza radiowego w dobie
konwergencji mediow

Aneta Wéjciszyn-Wasil

Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawfa Il

Wspdtczesne radio podlega dynamicznym zmianom, ktérych przyczyng jest doko-
nujaca sie konwergencja mediow. Ewoluuje takze codzienna praca dziennikarza,
zblizajac te profesje do dziennikarstwa multimedialnego. Wymaga to opanowania
nowych umiejetnosci zawodowych i aktywnosci dziennikarza w réznych kanatach
dystrybucji tresci. Niniejszy artykut koncentruje sie opisaniu katalogu kompetendji,
ktore umozliwiaja dzis dziennikarzowi radiowemu funkcjonowanie w nowym eko-
systemie mediéw.

Stowa kluczowe: konwergencja, dziennikarstwo radiowe, kompetencje, multiskil-
ling.

Radio journalism skills in the media convergence era

Contemporary radio is in the dynamic process of change caused by media conver-
gence. Radio journalism evolves into multimedia journalism. New tasks involve new
skills and using different channels for distribution of the content. This article focuses
on radio journalist's skills enable to working in the new media ecosystem.

Keywords: convergence, radio journalism, skills, multiskilling.

Wielowymiarowy proces konwergencji mediéw, ktérego efektem jest zacieranie
granic miedzy tradycyjnymi srodkami przekazu, modyfikacja gatunkéw i formatéw
czy tworzenie nowych zasad w relacji: nadawca — odbiorca, prowadzi w konsekwen-
¢ji do zasadniczej ewolucji zawodu dziennikarza. Ze wzgledu na koniecznos¢ dostar-
czania materiatow dla wielu kanatéw dystrybucji i rosngce wymagania odbiorcy,
ktory ma do dyspozycji rozbudowang oferte szybkiej informacji i atrakcyjnej roz-
rywki, wzrosto tempo pracy w redakcjach, zmienit sie sposéb realizacji materiatow
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dziennikarskich, a co za tym idzie — zakres dziennikarskich obowigzkow i kompeten-
qji. Jeszcze do niedawna okredlenia: dziennikarz prasowy, telewizyjny czy radiowy
pociagaty za sobg precyzyjny zestaw specjalistycznych umiejetnosci kojarzonych ze
specyfika danego srodka komunikacji. Dzis w ,wielkiej orkiestrze mediow"! dzienni-
karz jest multiinstrumentalista, od ktérego oczekuije sie sprawnosci w postugiwaniu
sie zarowno mikrofonem, jak i kamerg czy aparatem fotograficznym, aktywnosci
w mediach spotecznosciowych, prowadzenia koncertéw, moderowania publicz-
nych debat, animowania wydarzen kulturalnych, spotecznych czy sportowych.

Karol Jakubowicz, opisujac przejawy konwergencji medidw na przyktadzie multime-
dialnego newsroomu, ktéry zastepuje tradycyjna redakcje informadji, referuje dwa
modele nowego sposobu organizacji pracy: konwergentny i transmedialny.
W pierwszym przypadku mamy do czynienia z jedng redakcja, pracujaca dla wszyst-
kich platform dystrybucji (co wymaga od dziennikarzy wszechstronnych kwalifikacji
—»multiskilling« — pozwalajacych stworzy¢ zaréwno materiat tekstowy, jak i dZwie-
kowy, wreszcie filmowy)"% Druga formuta zaktada wymiane materiatéw pomiedzy
redakcjami i ich przetwarzanie z uwzglednieniem specyfiki danej platformy dystry-
bucji. W praktyce oba rozwigzania wymagajg od autoréw materiatu opanowania
swoistej ,gramatyki” kazdego z mediow i sprawnego przechodzenia pomiedzy réz-
nymi narzedziami w konstrukcji wypowiedzi. Te medioznawczg analize potwier-
dzaja tworcy mediow: ,Przysztos¢ nalezy do dziennikarzy multimedialnych, takich,
ktorzy beda umieli sobie poradzi¢ w otoczeniu cyfrowym — kamer, zapisow, prze-
kazu, transmisji. Takich bedg ceni¢ pracodawcy” — przekonywat w wywiadzie dla
branzowego portalu Wirtualnemedia.pl Michat Pol, redaktor naczelny ,Przegladu
Sportowego”, odpowiadajacy jednoczes$nie za tresci o tematyce sportowej dla pism
i portali internetowych nalezacych do wydawnictwa Ringier Axel Springer Polska
(m.in. ,Fakt”, Onet.pl). Wszechstronno$¢, wielozadaniowos$¢ i otwartos$¢ na nowe
rozwiazania, ktére zawsze byty wpisane w dziennikarska profesje, w kontekscie roz-
woju nowych technologii nabierajg nowego wymiaru: ,To powinno by¢ juz auto-
matyczne. Jezeli gdzies jestes, powinienes$ zrobi¢ zdjecia, moze nagrac filmik, a moze
wejs¢ na zywo. Wszystko zalezy od sytuacji. To jest fajny nawyk, jesli to dziennikarz
ma, a widze, Ze juz wielu dziennikarzy tak robi"%. Aktywnos¢ w sieci daje pracowni-
kom medidw nowe mozliwosci kreowania wizerunku oraz budowania bliskiej relacji

' Zob. H. Jenkins, Kultura konwergendji. Zderzenie starych i nowych medicw,
przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak, Warszawa 2007.

2 K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediow. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa 2011,
5. 200.

> M. Pol (wywiad przepr. D. tukawski), Michat Pol: Przysztos¢ nalezy do dziennikarzy mul-
timedialnych, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/michal-pol-przyszlosc-nalezy-
do-dziennikarzy-multimedialnych (dostep: 30.03.2017).

* Tamze.
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z odbiorca, ale z drugiej strony — wymaga dodatkowych naktadéw pracy, zajmuje
coraz wiecej czasu’.

Trudno réwniez nie zauwazy¢ narastajacego przekonania o dewaluadji spotecznej
roli dziennikarza. Nowe trendy w branzy medialnej, ,zmiana zainteresowan odbior-
cow, aktywizacja audytorium medialnego oraz ilosciowy rozwéj mediéw i pogorn za
audytorium” prowadzg do zmiany form przekazu: skracania wypowiedzi, tabloidy-
zadji, upraszczania i powierzchownosci tresci. Redakcyjna koniecznos¢ zajmowania
sie réznorodng tematyka ogranicza rozwdj specjalistycznego dziennikarstwa, a ,0d-
chodzenie z zawodu doswiadczonych dziennikarzy oraz zajmowanie ich miejsc
przez media workeréw"” obniza wartos¢ merytoryczng materiatéw dziennikarskich.
W dobie dzisiejszego dziennikarstwa mniejszg role odgrywajg juz dawni pojedyn-
czy »wojownicy« z indywidualng wiedza idoswiadczeniem, a wiekszg team
z uksztattowanymi zasadami i celami pracy, zorientowany na produkt, bedacy
w znacznym stopniu towarem”®. Zawsze trudna do sprecyzowania definicja dzien-
nikarstwa i warunkow przynaleznosci do tej grupy zawodowej w dobie nowych me-
diow jest jeszcze bardziej rozmyta, bowiem czynnosci typowe dla tej profesji: rela-
cjonowanie aktualnych wydarzen, komentowanie, redagowanie wypowiedzi i ich
dystrybucja, wykonuja dzis niemal wszyscy korzystajacy z internetu. Nierzadko tez
uzytkownicy nowych mediow wyprzedzajg z dostarczeniem newsa profesjonalne
agencje informacyjne, a politycy, artysci, sportowcy, dziatacze spoteczniiinni uczest-
nicy zycia publicznego za pomoca Facebooka i Twittera kontaktujg sie ze swoimi

5 Opisang tendencje potwierdzaja badania przeprowadzone w 2014 r. przez Reuters
Institute for the Study of Journalism oraz Society of Professional Journalists. Uczestni-
czacy w nich dziennikarze (ponad 500 os6b z Europy i Ameryki Pétnocnej) byli prze-
konani, iz w przysztosci ,beda musieli pracowac ciezej, angazowac sie w budowanie
marki osobistej oraz wykazywac przedsiebiorczoscig, nie mogac réwnoczesnie liczyc
na stabilne zatrudnienie i prace na etacie; co wiecej nie beda mieli zadnej pewnosdi,
7e dziennikarstwo bedzie ich zawodem do korca zycia”. R. G. Picard, Journalists’ Per-
ceptions of the Future of Journalistic Work, https://reutersinstitute.poli-
tics.ox.ac.uk/publication/journalists%E2%80%99-perceptions-future-journalistic-
work (dostep: 30.03.2017).

K. Siezieniewska, Jak konwergencja wplyneta na zawdd dziennikarza? Analiza na pod-
stawie badania jakosciowego, [w:] K. Dudek, M. Koszembar-Wiklik, P. Celej, M. By-
chawska (red.), Problemy konwergencji mediow Il, Sosnowiec-Praga 2015, s. 159.
Tamze.

A. Chalewicz, Aktor spoteczny czy racjonalny cztowiek gospodarujqcy? O roli dziennika-
rzy w dobie nowych medidw, [w:] M. Sokotowski (red.), Nowe media i wyzwania wspot-
czesnosci, Torun 2013, 5. 294.

o
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fanami, wyborcami czy oponentami bezposrednio — bez potrzeby angazowania in-
nych $rodkéw przekazu®. Zmiany w obrebie profesji dziennikarskiej sg na tyle gtebo-
kie, iz mowi sie o kryzysie tozsamosci dziennikarza, a nawet zmierzchu czy usmier-
caniu dziennikarstwa'’.

Wskazane powyzej wektory transformacji medialnych odnosza sie réwniez do funk-
cjonowania radia. Rozwdj technologii, rozproszenie odbiorcéw oraz sytuacja ekono-
miczna stacji sprawia, ze ,nadawcy szukajg nowych perspektyw, by ten biznes po-
zostat dochodowy i mierzg sie z konkurencjg cyfrowych mediow"!. Aktywno$¢ roz-
gtosni radiowych w sieci to juz nie tylko udostepnianie programu online czy za-
mieszczanie podcastéw z archiwalnymi audycjami, ale swiadomie zaplanowana
strategia realizacji i dostosowywania tresci dla réznych platform przekazu. Te same
wydarzenia relacjonowane s3 na potrzeby ,anteny” i prowadzonej przez stacje
strony internetowej, przenikaja do medidéw spotecznosciowych, pojawiajac sie za-
réwno na oficjalnym fanpage'u rozgtosni, redakgji lub audydji, jak i na prywatnym
profilu autora materiatu. Przy czym za kazdym razem forma przekazywanych infor-
macji musi by¢ dostosowywana do wymogdw danego medium i nowego kontek-
stu.

Zmultiplikowanie kanatow dystrybucji wigze sie z rozszerzeniem wykorzystywanych
narzedzi: obok tekstu pisanego i charakterystycznego dla tego medium stownego
komentarza redakcje radiowe przygotowuja materiaty fotograficzne i filmowe
aw studiu instalowane sg kamery. Tym samym zostaje zniesiona wiasciwa radiu awi-
zualnos¢ przekazu. Niektore stacje decydujg sie nawet na uruchomienie ,radia na
wizji", czyli ,réwnolegte transmitowanie sygnatu w pasmach fonii i wizji"'2. W Pol-
skim Radiu wedtug tej koncepcji funkcjonowat wlatach 2011-2014 Program

)

Przyktadowo, ignorowanie nawet najwiekszych stacji telewizyjnych przez Donalda
Trumpa opisuje Leszek Krawczyk, stwierdzajac: ,Donald Trump jest najpotezniejszym
przywodca swiatowym i ma 24 min czytelnikéw na Twitterze. Dziennikarze tylko mu
zawadzaja". L. Krawczyk, Rozwdd z rzeczywistoscig, ,Press” nr 3/2017, s. 54.

19Por. R. G. Picard, Killing journalism? The economics of media convergence, [w:] S. Russ-
Mohl, H. W. Nienstedt, B. Wilczek (red.), Journalism and Media Convergence, Berlin-
Boston 2013, 5. 19-27; M. Kita, M. Slawska (red.)., Transdyscyplinarnos¢ badar nad
komunikacjq medialng. t. 3: Tozsamos¢ dziennikarza, Katowice 2013.

""'P. Cordeiro, Radio becoming r@dio: convergence, interactivity and broadcasting trends
in perspective, ,Participations. Journal of Audience & Reception Studies” nr 2/2012,
S.492.

12 M. Wielopolska-Szymura, Od audialnosci do wizualnosci. Zjawisko konwergencji me-

didw we wspdtczesnej radiofonii, [w:] Z. Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura (red.),

Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla wspdtczesnego dziennikarstwa, t. 1, Ka-

towice 2012, 5. 420.
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Czwarty'. Jan Kreft zauwaza: ,Takie »skonwergowane« radio oznacza jednak ro-
snace wymagania stawiane pracownikom rozgtosni”'4, bowiem w praktyce zmusza
dziennikarzy do zwiekszonej aktywnosci i poszerzenia zakresu umiejetnosci warsz-
tatowych.

Wobec tak dynamicznych zmian w ekosystemie mediéw podjecie proby wskazania
kompetencji niezbednych obecnie do profesjonalnego uprawiania dziennikarstwa
radioweqgo staje sie przydatne nie tylko dla sprecyzowania celéw ksztatcenia dzien-
nikarskiego, ale pozwala réwniez na uchwycenie tendendji, ktére zadecyduja o roli
i funkcjonowaniu radia w najblizszej przysztosci. Niniejszego opracowania nie nalezy
traktowac jako kompletnego katalogu kompetencji radiowcédw, to raczej zaprosze-
nie do dyskusji o gtéwnych wyzwaniach tej profesji. Dodatkowo nalezy wzig¢ pod
uwage, iz istniejg rézne formy radiowej pracy redakcyjnej. Do grona dziennikarzy
radiowych zaliczajg sie przeciez i zasiadajgcy przed mikrofonem prezenterzy, i dba-
jacy spoza studia o zawarto$¢ audycji wydawcy, sg researcherzy, reporterzy czy au-
torzy audycji specjalistycznych. Kazde z przykladowo wymienionych tutaj zadan
dziennikarskich akcentuje nieco inne umiejetnosci warsztatowe. Nalezy réwniez
mie¢ Swiadomos¢, iz poszczegolne rozgtosnie ma swoista strukture organizacyjna,
forme zatrudnienia, styl pracy, charakter programowy i co za tym idzie — oczekiwa-
nia wobec zwigzanych z nig dziennikarzy. Jakie umiejetnosci pozwalajg zatem scha-
rakteryzowac dziennikarza radiowego w dobie nowych mediéw?

Przez lata radiowcdw wyrdzniato ,czute ucho”", czyli wrazliwos¢ na brzmienie, dba-
tos¢ o jakos¢ emitowanego dzwieku. Bez wzgledu na coraz czestszg obecno$¢ w ra-
diu rozwiazan wizualnych wysokie standardy akustyczne moga nadal stanowic¢ wy-
réznik produkgji dystrybuowanych przez rozgtosnie. Od autoréw nagran: zaréwno
Jwstawek” reporterskich, jak i rozbudowanych realizacji np. stuchowiskowych, ocze-
kuje sie zatem umiejetnosci wyboru wiasciwego miejsca nagrania ze wzgledu na
akustyke pomieszczenia, regulowania poziomu rejestrowanego dzwieku, przewidy-

13 Por. m.in.:+Sz/PAP/Polskie Radio, Radio z Wizjq czyli Czwdérka na ekranie,
http://www.polskieradio.pl/10/512/Artykul /301475 Radio-z-Wizja-czyli-Czworka-na-
ekranie (dostep: 30.03.2017); . Brzezicki, Polskie Radlio zakoriczyto nadawanie »Czwdrki
na Wizji«. »Pozostanie anteng multimedialng, http.//www.wirtualnemedia.pl/arty-
kul/polskie-radio-zakonczylo-nadawanie-czworki-na-wizji-pozostanie-antena-multime-
dialna (dostep: 30.03.2017); T. M. Augustyniak, Czwarta zmiana, ,Press” nr 11/2011,

5. 47-49; M. Baran, Czwdrka i Eska z wizjq, czyli o tym, jak radio {qczy sie z telewizjq, ,Acta
Universitatis Lodziensis Folia Litteraria Polonica” nr 1/2014, s. 107-123.

' J. Kreft, Radio regionalne w internecie. Strategiczne wyzwania, [w:] B. Nierenberg, J. Ka-
nia, J. Kreft (red.), Przysztos¢ dziennikarstwa radiowego, Krakdw 2016, s. 35.

' Por. A. Wojciszyn-Wasil, Czufe ucho. O kompetencjach dziennikarza radiowego,

[w:] J. Szulich-Katuza, M. Stawek-Czochra (red.), Réznorodnos¢ kompetencji medialnej
nadawcow, Lublin 2015, s. 31-39.
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wania i eliminowania ewentualnych zaktécen. Wprawny radiowiec na biezaco oce-
nia zmieniajace sie warunki akustyczne (odgtosy tfa czy odsuniecie sie rozmoéwcy od
mikrofonu) oraz kontroluje prace urzadzenia rejestrujacego dzwiek. ,Ani swietny po-
myst, ani jego idealne wykonanie, ani tez btyskotliwe przedstawienia nie majg wiek-
$zego znaczenia w sytuacji, gdy zawodzi strona techniczna” — pisze Robert McLe-
ish'®. Jakos¢ dzwieku decyduje o czytelnosci przekazu i jego poprawnym zrozumie-
niu, ale takze modeluje znaczenie: ,To stuchacz w swojej wyobrazni generuje ima-
ginatywny obraz postaci, ksztatt przedmiotéw i projektuje przestrzenng scenogra-
fie"!”. Z perspektywy odbiorcy akustyka staje sie elementem przykuwajgcym uwage,
warunkujacym zaangazowanie percepcyjne, wptywajacym na ocene stuchanej pro-
dukgji'®.

Kategoria ,brzmienia” w radiu nie odnosi sie wyfgcznie do akustycznej aranzacji
przestrzeni, ale réwniez do waloréw gtosu wystepujacych przed mikrofonem oséb.
Barwa, dykcja, tempo mowienia, stanowig istotny element ich medialnego wize-
runku. Dla dziennikarza radiowego gtos jest atutem, ktéry pomaga zjednac stucha-
czy: ,W ogtoszeniach o pracy w radiu czesto mozna przeczytac, ze stacje poszukuja
prezenteréw o »dobrych warunkach gtosowyche. Z reguty oznacza to gtos w miare
gteboki, czysty donosny i pozbawiony oczywistych wad, jak zajecza warga, jakanie
sie czy seplenienie”?. Niegdys$ kwestie ,przydatnosci antenowe]” regulowata karta
mikrofonowa, jak to okreslit Wojciech Mann: ,glejt, o ktérym marzyt kazdy radio-
wiec"?. Dziennikarz wspomina: ,Zeby otrzymac karte mikrofonowa, trzeba byto zda¢
trudny egzamin. Obejmowat on zadania dziennikarskie i niemal aktorskie. Trzeba sie
byto wykaza¢ umiejetnoscia wyraznego czytania (dykgja), regulowania oddechu,
improwizowania na podstawie jakiej$ notatki, prawidtowego wymawiania obcoje-
zycznych nazw i tak dalej, i tak dalej"'. Wymienione zadania egzaminacyjne sg od-
zwierciedleniem codziennej pracy prowadzacego audycje. | cho¢ nadal zasiadajacy
w studiu prezenterzy ,improwizuja na podstawie jakiejs notatki”, raz po raz wyma-
wiaja obcojezyczne nazwy sama zasadnos¢ posiadania karty mikrofonowej, a nawet

18 R. McLeish, Produkcja radiowa, przet. A. Sadza, Krakéw 2007, s. 21.

17 ). kastowiecki, Intryga audio Hybrydyczna rzeczywistos¢ stuchowiska Krzysztofa Cze-
czota Andy, ,Acta Universitatis Lodziensis Folia Litteraria Polonica” nr 2/2015, s. 135.

18 Wptyw warunkéw akustycznych na ocene przekazu dobrze widac na przyktadzie wy-
konan utworéw muzycznych iich recenzji: ,Dlatego zreszta ci, co stuchali Konkursu
Chopinowskiego przez radio czy w Internecie, odbierali mtodych pianistéw zupetnie
inaczej niz ci, co siedzieli na sali (ja dodam, ze i na sali tez wiele zalezato od miejsca,
w ktorym sie siedziato, nie mowiac o, ze tak powiem, stanie skupienia)”. D. Szwarc-
man, (zemu akustyka jest tak wazna, http://szwarcman.blog.poli-
tyka.pl/2011/02/24/czemu-akustyka-jest-tak-wazna/ (dostep: 30.03.2017).

19 A Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworze-
nia programoéw informacyjnych, przet. A. Sadza, Krakéw 2011, s. 203.

W, Mann, Rock Mann, czyli jak nie zostatem saksofonistq, Krakow 2014, s. 90.

2 Tamze.
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wiecej: wzorowa artykulacja i poprawnosc jezykowa przestaty by¢ niezbednym wa-
runkiem pracy w mediach. To kwestia wcigz dyskutowana w $rodowisku pracowni-
kéw rozgtosni i odbiorcow. Karta kart, ale i tak w radiu najbardziej liczy sie dusza
i charakter” — mowit w jednym z wywiaddw inny dziennikarz , Trojki”, Piotr Stelmach.
,Moze opowiadam tu herezje, ale charyzma i osobowos¢ s3 elementami, ktére
w pierwszej kolejnosci pozwalajg na prowadzenie auta z napisem »radio«. Dopiero
pbzniej znaczenie ma radiowe prawo jazdy w postaci karty mikrofonowej. Bo radio
to troche czary-mary, a do tego potrzebny jest prawdziwy cztowiek i jego wnetrze.
Nawet, jesli ma jakies wady wymowy, moze je pieknie przykrywac¢ swojg osobowo-
$cig, wiedzg i sprawnoscig antenowa"?%. Stuchaczy przycigga swoboda, z jakg pre-
zenterzy moéwig do mikrofonu i wiarygodnosc.

Obecnie dziennikarz radiowy powinien zna¢ nie tylko zasady pracy z mikrofonem,
technike rejestracji i montazu dzwieku. To juz nie wystarcza. Coraz bardziej po-
trzebna jest nowa w radiu umiejetno$¢ sprawnej realizacji materiatéw fotograficz-
nych i wideo. Oczywiscie podczas reporterskiej obstugi wydarzenia, trzymajac
w reku mikrofon, pilnujac poziomu dZwieku, koncentrujac sie na rozméwcy, trudno
jednoczesdnie zrobi¢ zdjecie, ktére spetniatoby standardy profesjonalnej fotografii
dziennikarskiej: dobrze skadrowane, z pomystem, kompozycja, odpowiednim Swia-
ttem a jednocze$nie opowiadajgce historie, ,dobry fotoreporter bowiem musi przy-
ku¢ uwage odbiorcy: uchwycic czyjes spojrzenie i przekazac je innym”#. Wymaga to
zardwno znajomosci warsztatu i ,czutego oka”, ale i dobrej organizacji pracy. Nie
zawsze jednak redakcja ma mozliwo$¢ obok dziennikarza z mikrofonem wystac na
miejsce zdarzen fotoreportera czy ekipe z kamera. Tymczasem materiat wizualny
peni nie tylko funkcje dokumentacyjna i uzupetnia zapis audio, ale stanowi element
przyciggajacy odbiorce. Jest niezbedny przy publikacji materiatéw w sieci.

Wymogi publikacji internetowe] réwniez decydujg o tym, iz dziennikarze radiowi —
nie porzucajac zainteresowan dzwiekiem — musza opanowac w praktyce warsztat
pracy filmowca i dziennikarza telewizyjnego. Zgtebiaja techniki rejestracji i montazu
materiatu audiowizualnego oraz reguty autoprezentacji przed kamerg. Monika Wa-
wer, analizujac pierwsze nagrania wideo radiowych rozmoéw Moniki Olejnik w cyklu
,G0s¢ Radia Zet”, pisata o dziennikarce: ,Prowadzi program zwykle sportowo ubrana,
nad stosem porannych gazet. Zachowuije sie tak, jakby kamer nie byto: lezy na stole,

22 p_ Stelmach (wywiad przepr. P. Bollin), Piotr Stelmach: muzyka troche thumaczy nam
swiat, utatwia sie w nim odnalez¢, http://muzyka.onet.pl/rock/piotr-stelmach-muzyka-
troche-tlumaczy-nam-swiat-ulatwia-sie-w-nim-odnalezc-wywiad/fs5rbp (dostep:
30.03.2017); por. takze: K. Gtowinski, Odkurzony relikt, ,Press” nr 2/2006, s. 69-71.

2 C.B. Larsen (wywiad przepr. R. Zygmunt), Wolnos¢ fotoreportera, ,Press” nr 6/2006,

s. 33.
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drapie sie, poprawia wiosy podczas kazdego wywiadu"*. Dzi$ daje sie zaobserwo-
wac profesjonalizacje radiowych realizacji wideo. Audycje prowadzone sg w multi-
medialnych studiach dostosowanych do wymogdw pracy ,na wizji’, ze specjalnie
zaaranzowang scenografig i o$wietleniem, a dziennikarze coraz bardziej $wiadomie
kreujg swoj wizerunek, kontrolujac gest, dobierajac stréj czy np. decydujac sie na
czytanie wiadomosci na stojgco®. Dla rozgtosni materiaty ,z wizjg" stajg coraz wiek-
szym segmentem produkcji, gdyz — jak ttumaczyt Piotr Rzepka, dyrektor progra-
mowy Radia VOX FM i VOX Music TV — ,wsparcie srodkami wyrazu uzywanymi
w filmie i telewizji moze stanowi¢ atrakcyjng dla odbiorcy tego programu wartos¢
dodang, pozwala tez zaistnie¢ samodzielnie na platformach video"?.

Dalszym krokiem jest taczenie wspotpracy radia i telewizji podczas produkgji wspél-
nego programu, czego przykfadem jest audycja ,Sniadanie Radia Zet”, tworzona od
wrzesnia 2016 r. wspolnie przez dziennikarzy Radia Zet i Polsat News27. Program
jest nadawany ,na zywo" i dostepny réwnolegle na obu antenach a jego produkdja,
jak wyjasnia Daniel Adamski, dyrektor informacji Grupy Eurozet, ,wymaga scistej
wspotpracy dwach ekip, doskonatego zgrania, to trudna realizacja, dbatosc o detale,
to nie tylko kamera w studiu, to co$ wiecej niz radio"%,

Umiejetnos¢ pracy przed kamerg, a nawet talent aktorski przydaja sie nie tylko pod-
czas prowadzenia tego typu programéw. Najbardziej rozpoznawalni dziennikarze
radiowi stajq sie ,twarzami stacji’, wystepuja w spotach promocyjnych i innych ma-
teriatach reklamujacych rozgtosnie. Przyktadowo w kampanii promocyjnej audydji
,Gos¢ Radia Zet” wziat udziat nowy gospodarz tego programu, znany wczesniej
z anteny RMF FM, Konrad Piasecki. W trzydziestosekundowym filmie podaje swoja
recepte na udany wywiad, pokazuje, jak przygotowuje sie do programu. Spoty byty

M. Wawer, Rozmowa w radiu, rozmowa w telewizji — specyfika przekazu, [w] G. Sta-
chyra, E. Pawlak-Hejno (red.), Radio i spofeczeristwo, Lublin 2011, s. 385.

% pp, Radio Zet ma nowve studio. Wiadomosci sq czytane na stojgco, http://www.wirtual-
nemedia.pl/artykul/radio-zet-ma-nowe-studio-wiadomosci-sa-czytane-na-stojaco-
wideo (dostep: 30.03.2017); M. Kozielski, W Radiu Zet prezenterzy wiadomosci czytajq
je na stojqco, http://www.press.pl/tresc/36349,w-radiu-zet-prezenterzy-wiadomosci-
Czytaja-je-na-stojaco (dostep: 30.03.2017).

% Ib, »Pierwsza zmiana« w VOX FM nadaje z multimedialnego studia w kanale VOX Music
TV, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/pierwsza-zmiana-w-vox-fm-nadaje-z-mul-
timedialnego-studia-w-kanale-vox-music-tv (dostep: 30.03.2017).

27 Centrum Prasowe Grupy Eurozet, Wspdlne sniadanie Radia ZET i Polsat NEWS (infor-
macja prasowa z dn. 29.08.2016) http://www.eurozet.pl/Prasa/Wspolne-sniadanie-
Radia-ZET-i-Polsat-NEWS (dostep: 30.03.2017).

% M. Kozielski, »Sniadanie w Radiu Zet« ma wyzszq stuchalnos¢ niz »Siédmy dzieri tygo-
dnia« Moniki Olejnik http://www.press.pl/tresc/46995,_Sniadanie-w-radiu-zet_-ma-
wyzsza-sluchalnosc-niz-_siodmy-dzien-tygodnia_-moniki-olejnik (dostep:
30.03.2017).
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prezentowane w ogélnopolskich stacjach telewizyjnych oraz w internecie®. Z kolei
w kampanii reklamowej Trzeciego Programu Polskiego Radia ,Tréjka nie nadaje
bzdur. Pokazuje je tylko w reklamie” obok aktora Zbigniewa Zamachowskiego i mu-
zyka Dawida Podsiadfo wystapit autor audycji radiowych, a jednocze$nie popularny
konferansjer i artysta kabaretowy Artur Andrus®’. Podobne dziatania podejmujg nie
tylko ogolnopolskie rozgtosnie. Jesienig 2016 r. Polskie Radio Lublin wyprodukowato
reklame jesiennej raméwki i nowego logo stacji z hastem ,Polskie Radio Lublin —
lubie to!”, w ktérej wystapili dziennikarze informacyjni tej stacji: Tomasz Spicyn,
Krzysztof Faron i Agata Zalewska oraz kierujgcy anteng miejska (,Radio Freee”) Grze-
gorz Chylinski.

Dziennikarze staja sie celebrytami kreujacymi w sposéb planowy swoj wizerunek
i marke stacji, korzystajac w tym celu z szerokiego wachlarza umiejetnosci wykracza-
jacych poza typowo dziennikarskie kompetencje. Z tej perspektywy nalezy spojrzec
na udziat znanego komentatora sportowego przez wiele lat zwigzanego z Polskim
Radiem, obecnie prowadzacego audycje w Radiu Zet, Tomasza Zimocha w telewi-
zyjnym show ,Dancing with the Stars. Taniec z gwiazdami” wiosng 2017 13! Dziesie¢
lat wczesniej w tym samym programie wystapit dwczesny prezenter Radia Zet Rafat
Bryndal. Rozgto$nie generujg wydarzenia, ktére majg zaprezentowac ich pracowni-
kow jako wyjatkowe osobowosci obdarzone szczegélnymi talentami, np. wokal-
nymi, aktorskimi czy sportowymi. Dziennikarze nagrywajg zatem $wigteczne pio-
senki i teledyski, jak czynia to juz od wielu lat ,przyjaciele karpia”, czyli dziennikarze
Tréjki*2, ale takze okazjonalnie pracownicy Pierwszego Programu Polskiego Radia®,

2 |b, »Transfer roku« — Radio Zet promuje Konrada Piaseckiego w »Gosciu Radia ZET«,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/transfer-roku-radio-zet-promuje-konrada-pia-
seckiego-w-gosciu-radia-zet (dostep: 30.03.2017).

30 Trojka, Rusza kampania Tréjki. Zobacz niezwykty spot!, http://www.polskiera-
dio.pl/9/1364/Artykul/981658/ (dostep: 30.03.2017).

31 Por. Redakcja Radia Zet, Tomasz Zimoch w »Taricu z gwiazdamic, http://www.radio-
zet.pl/Rozrywka/O-tym-sie-mowi/Tomasz-Zimoch-w-Tancu-z-gwiazdami-2017-
00036136 (dostep: 30.03.2017).

32Trojka, Przyjaciele Karpia, http://www.polskieradio.pl/9/210/Artykul/741201,Przyja-
ciele-Karpia (dostep: 30.03.2017).

3tb, Dziennikarze radiowej Jedynki spiewajq kolede stuchaczom, http://www.wirtualne-
media.pl/artykul/dziennikarze-radiowej-jedynki-spiewaja-kolede-sluchaczom-wideo
(dostep: 30.03.2017).
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Radia Zet* czy Radia Rzeszéw?. Z kolei dziennikarze Radia Zet rozegrali ze swoimi
stuchaczami mecz pitki noznej* i hokeja® na Stadionie Narodowym, a ekipa Pol-
skiego Radia Lublin wzieta udziat w zawodach ptywackich®. Najgtosniejszym i naj-
bardziej niekonwencjonalnym dziennikarskim wyczynem sportowym byt samotny
rejs Kuby Strzyczkowskiego przez Atlantyk z okazji pie¢dziesieciolecia , Trojki” w 2012
r¥ Kazda z tych akcji miata na celu wygenerowanie dodatkowego zainteresowania
stuchaczy, wzrost identyfikacji stacji, nawet przez osoby, ktére nie stuchaja jej co-
dziennego programu, czyli zwiekszenie swiadomosci marki przektadajace sie na wy-
niki stuchalnosci.

Zawodowa aktywnos¢ radiowca to dzi$ takze przykuwajaca uwage obecnos¢
w sieci. Dziennikarze staja sie wiec blogerami, co daje duzy potencjat skupienia od-
biorcéw, ale zmusza do regularnego tworzenia tekstéw w specyficznej dla e-me-
diow stylistyce. Wpisy wymagaja bowiem dynamicznego jezyka, bezposredniej nar-
racji i wejscia w bliska relacje z odbiorca: ,Czytelnicy blogéw oczekuja od blogeréw
komunikacji interaktywnej, z ktéra zwiazana jest wymiana rol pomiedzy autorem
a czytelnikiem. Internauci w sposob krytyczny oceniaja trwanie przez dziennikarza
w pozycji nadawcy ograniczajacego sie do przekazywania tresci i niereagujacego na
komentarze. Uzytkownicy sieci, swiadomi regut komunikacji internetowej, spodzie-
wajg sie zaangazowania blogeréw wykraczajacych poza nadawanie przekazow.
Chca, by ich komentarze byty przez autoréw blogéw czytane, ale tez oczekujg od-
powiedzii dyskusji"®. Podobnie duzej aktywnosci i nastawienia na wielokierunkowa

3% asz, Roman Osica, Konrad Piasecki i Marcin Sorita Spiewajq polskq wersje »Last Christ-
mas« ze stuchaczami Radia ZET, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/roman-osica-
konrad-piasecki-i-marcin-sonta-spiewaja-polska-wersje-last-christmas-ze-slucha-
czami-radia-zet-wideo (dostep: 30.03.2017).

31b, Pracownicy Radia Rzeszéw ze swiqtecznq piosenkq »Wszyscy wierzq w cudac,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/pracownicy-radia-rzeszow-ze-swiateczna-
piosenka-wszyscy-wierza-w-cuda-wideo (dostep: 30.03.2017).

%6 Redakcja Radia Zet, Wielki Mecz: Stuchacze kontra Radio ZET. Mamy relacje!,
http://www.radiozet.pl/Radio/Wielki-Mecz-Radio-ZET-kontra-Sluchacze-00012641
(dostep: 30.03.2017).

7 M. Rachwalska, Mecz hokeja juz za nami! Zobacz, jak radzilismy sobie na lodzie,
http://www.radiozet.pl/Rozrywka/O-tym-sie-mowi/Sluchacze-Radia-ZET-vs-Czer-
kawski.-Galeria-i-video-z-meczu-00001266 (dostep: 30.03.2017). =

%8 JZon (Jarostaw Zon), Sztafeta Radia Lublin najszybsza na Aqua Lublin, http://radio.lu-
blin.pl/news/58038be783ba88441f3c9869 (dostep: 30.03.2017).

39 Patrz mi.in.: Trojka, Kuba Strzyczkowski przeptyngt samotnie Atlantyk!, http://www.pol-
skieradio.pl/9/201/Artykul /741083 Kuba-Strzyczkowski-przeplynal-samotnie-Atlantyk
(dostep: 30.03.2017).

O M. Wieckiewicz, Dziennikarze w blogosferze. Potencjat interaktywnosci dziennika inter-
netoweqo a jeqo (nie)wykorzystanie, [w:] M. Sokotowski (red.), Nowe media i wyzwa-
nia..., dz. cyt,, s. 264.
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komunikacje wymaga prowadzenie mikroblogéw w mediach spotecznosciowych,
czyli profili na Facebooku i Twitterze. To wazne dzis przestrzenie organizacji publicz-
nosci online skupionej wokoét danego tematu czy osobowosci: ,Relacja z czytelni-
kami pozbawiona jest w tym kontekscie charakterystycznego dla medidw tradycyj-
nych dystansu, sprzyja tworzeniu sie wspolnot, a komunikaty przekazywane poprzez
Twittera przypominaja transmisje typu »intercast«”*. Wymaga to duzej sprawnosci
w redagowaniu krotkich, ,szybkich” tekstéw oraz swiadomego balansowania po-
miedzy zawodowg narracjg a prywatnoscia. Dodatkowe przestrzenie dystrybucji
otwierajg nowe wymiary odpowiedzialnosci.

Dziennikarstwo zawsze byto wymagajacym zawodem. Wiedza, dociekliwos¢ i wyra-
zista osobowos¢ dawaty szanse na odniesienie sukcesu w branzy. W radiu najwaz-
niejszy byt gfos, ktéry miat potendjat, by wywotac tzw. magie radia, czyli ,wciagnac
stuchacza w nastréj"*. Dzi$, do katalogu umiejetnosci radiowych nalezy dodac wa-
chlarz kompetendji wizualnych, znajomos¢ nowych medidéw oraz aplikacji mobil-
nych, gdyz ,moc procesora telefonu oraz dostepne oprogramowanie pozwalajg wy-
konac kazdy rodzaj materiatu dziennikarskiego, opublikowac tekst, zmontowac film,
docia¢ i zmontowac pliki dzwiekowe, przeprowadzi¢ relacje na zywo lub opubliko-
wac reportaz multimedialny, a na koricu budowac¢ ich zasieg w social mediach™®,
Radiowcy ze szczegding uwaga $ledza rozwigzania, ktére pozwalajg na wyekspono-
wanie tresci audio w przestrzeni multimediéw, jak narzedzie typu TapeWrite pozwa-
lajace na dodawanie do podcastow zdje¢ i materiatow graficznych czy SoundCiteSJ
— umozliwiajgce umieszczenie klipu dzwiekowego w tekscie™.

Ewoluujaca technologia zawsze wptywata na prace dziennikarza, zmuszajac go do
poszukiwania nowego jezyka wypowiedzi, budowania na nowych zasadach relacji
z odbiorca, modyfikujac praktyke redakcyjng. Dzi$ konwergencja mediéw sprawia,
ze dziennikarstwo radiowe przechodzi w kierunku dziennikarstwa multimedialnego,
co wymaga od pracownikéw stacji zmultiplikowania zawodowych umiejetnosci.
Biorac pod uwage tempo dokonujacych sie zmian, najwazniejsza z nich moze oka-
zac sie zdolnos¢ do uczenia sie, poznawania nowych narzedzii kreatywnego ich wy-
korzystania.
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