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Summary: In today's world, mass media and hypermedia have become inherent elements of a modern
life. Interchangeably, there are used the following terms: mass media, communication and social inter-
action media. As a result of radical changes in education and Poland’s accession to the European Un-
ion, the use of computer and Internet among young people from secondary school has become very in-
teresting topic to research. The study was conducted among secondary school students in Poland and
France.

W dzisiejszym §wiecie mass media i hipermedia staly si¢ nieodtacznymi elementami
wspblczesnego zycia. Zamiennie uzywa si¢ okreslen: mass media, $rodki masowego przekazu,
komunikowania czy spotecznego oddzialywania. Odnosi si¢ je gtéwnie do prasy, radia i telewi-
zji, rzadziej natomiast do ksiazki. Z kolei hipermedia lub multimedia sg to $rodki techniczne,
ktérych podstawa jest komputer w sieci z oprogramowaniem, podtaczony do innych mediéw,
takich jak: monitora, magnetowidu, odtwarzacza ptyt kompaktowych, skanera, drukarki czy
mikrofonu. Hipermedia, w przeciwienstwie do mass mediéw, nie sa przekazywane z centrum.
Nadawcami sa zazwyczaj pojedyncze osoby, ktére — w dowolnym miejscu i czasie — moga
wysytaé i odbiera¢ informacje. Sita, zasigg oraz wplyw mass mediéw i hipermediéw staja si¢
coraz wigksze. Oddzialuja na nasze mysli, wolg, uczucia i wyobraznig. W epoce werbalnej $wiat
poznawalo sig za posrednictwem stowa drukowanego, a w epoce audiowizualnej Swiat poznaje
sig za posrednictwem telewizji, radia i Internetu’,

W literaturze przedmiotu spotka¢ mozna rézne definicje pojecia multimedia, ktére okre-
§lane jest zamiennie jako hipermedia’. Réznice te wynikaja z pozycji rozpatrywania procesu
technologicznego lub komunikacyjnego. Niemniej w obu przypadkach uzytkownik komputera

"'W. Lewandowski, Multimedia w praktyce edukacyjnej, [w:] Media a edukacja, (red.) W. Strykowski, Poznan 1997.
% A. Markowski, R. Powlec, Wielki stownik wyrazéw obcych i trudnych, Warszawa 2001,
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ma mozliwos$¢ potaczenia standardowego tekstu i grafiki z dzwigkiem i obrazem realizowanym
w technice wideo celem zapewnienia interakcyjnego dostepu do informacii’.

Tradycyjne spojrzenie technologiczne na definicj¢ multimediéw, jako zbioru wielu urza-
dzen funkcjonujacych oddzielnie, staje si¢ nieaktualne ze wzgledu na integracje poszczegdlnych
mediow w jedna catos¢. Wobec tych zmian przez multimedia rozumiane sa zardwno tradycyjne
srodki, umozliwiajace réznorodny przekaz informacji, jak réwniez komputer ze wszystkimi
elementami sktadajacymi sig na jego multimedialnos¢’.

Stanistaw Juszczyk terminem ,,multimedia” okreslit integracje réznorodnych mediéw —
srodkow przekazu na pewnej wspdlnej bazie, np. komputera albo specjalnego urzadzenia odtwa-
rzajacego, jako jednego wspdlnego medium shuzacego informacji’.

Trafna definicj¢ zaproponowal réwniez Bogustaw Siemieniecki, ktéry twierdzit, ze multi-
media — to caloksztalt komunikatéw oraz narzedzi technologii informacyjnej, jakimi dysponuje
cztowiek w procesie poznania’.

Szybki rozwdj techniczno-naukowy oraz postep w dziedzinie technologii komputerowej
spowodowal, ze wspofczesne spoteczenstwo zaczgto okresla¢ mianem Spoteczenstwa Informa-
cyjnego, ktére charakteryzowato sie przygotowaniem i zdolnosciq do uzytkowania systemow
informatycznych, skomputeryzowane i wykorzystujace ustugi telekomunikacji do przesytania
i zdalnego przetwarzania informacji’. Wiele pojeé, takich jak: nowe media, multimedia, hiper-
tekst, wirtualne szkoty, elektroniczne nauczanie, sieci komputerowe czy innowacyjne technolo-
gie weszly na stale do stownikéw naukowcdow, biznesmendw, politykéw. Szczegblnie wysoka
rangg zaczeto przypisywaé nowym technologiom, stosowanym w dziedzinie edukacji i badaf
naukowych.

Inwestowanie w rozwdj nowoczesnych technologii informatyczno-komunikacyjnych stato
si¢ waznym punktem wspdlnej polityki edukacyjnej Unii Europejskiej. Istotna role w zrefor-
mowanym systemie ksztalcenia zaczglo odgrywac przygotowanie mtodych ludzi do funkcjono-
wania w spoteczenstwie wiedzy. Posiadanie umiejgtnosci komunikowania sig, sprawnego ko-
rzystania z elektronicznych Zrédet informacji, zespotowej pracy w sieci, samooceny i samodo-
skonalenia oraz tworzenie prezentacji multimedialnych znalazto zastosowanie w edukacji dzieci
i mtodziezy®. Innowacje te spowodowaty, Ze, jak twierdzit Zenon Fajfer: Czy sie to komus po-
doba czy nie, nadchodzi nowa E-ra, a rzekomo kulisty swiat na powrdt przybiera forme dysku,
z tq tylko réznicq, ze jest to dysk kompaktowy’.

W wyniku radykalnych przemian zachodzacych w o$wiacie oraz akcesji Polski do Unii
Europejskiej interesujace okazato si¢ zbadanie wykorzystania komputera i Internetu wsréd mto-
dziezy licealne;.
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Tabela 1. Uzytkowanie komputera

Dziewczeta Chlopcy
Uzytkowanie Liczba
. %
komputera wskazan Liczba
. % Liczba wskazan %
wskazan

Tak 436 926 277 94 159 99

Nie 19 4 17 6 2 1
Razem 455 100 294 100 161 100

Wskazania licealistow udowodnity, ze badana przeze mnie miodziez na poczatku XXI
wieku bardziej interesowata si¢ komputerem i ogladaniem telewizji (96%) niz czytaniem ksia-
zek (74%). Jedynie 4% respondentéw — w tym tylko 1% chlopcéw i 6% dziewczat — nie korzy-
stato z komputera.

Wzrost popularnosci komputeréw wsrod Polakéw odnotowano réwniez podczas badan
prowadzonych przez CBOS. Liczba uzytkownikéw na poczatku XXI wieku zwigkszata sig
powoli, lecz systematycznie. W 2002 roku 37% Polakéw korzystato z komputera, a w 2004
roku 41%. W roku 2005 liczba ta wzrosta o 2%, podobny wynik uzyskano w 2006 roku. Nato-
miast w 2007 potowa dorostych Polakéw (49%) deklarowata, ze korzystali z komputeréw'’.

W zmiennej wieku popularno$¢ tego medium wsréd badanej przeze mnie mtodziezy byla
réwniez wysoka. Nieco wigksze zainteresowanie wykazali licealiSci dziewigtnastoletni (97%)
niz miodziez szesnastoletnia (94%). Tylko 1% chtopcow, bez wzgledu na wiek, oraz 4% matu-
rzystek 1 8% licealistek z pierwszych klas nie korzystato z komputera.

Uzytkowanie komputera wérdéd mtodziezy licealnej w trzech réznych $rodowiskach byto
takze wysokie. Najwigksze zainteresowanie (98%) wykazali licealiSci z Radomia (100% chtop-
cy i1 97% dziewczgta), nieznacznie mniej wskazan (97%) byto wsrdd licealistéw w matych mia-
stach (98% chiopcy 1 96% dziewczeta). Duze zainteresowanie komputerem (92%) wykazata
takze mtodziez z lice6w wiejskich (98% chtopcy 1 90% dziewczgta).

Komputer jest znakomitym narzedziem indywidualizacji procesu ksztatcenia charaktery-
stycznego dla wspotczesnej szkoly. Praca z komputerem rozwija umiejgtnosci i wyobraznig
mtodziezy, ktéra uczy si¢ kreatywnego podejscia do programéw ksztalcenia. Dlatego wskazania
licealistow, dotyczace czgstotliwosci korzystania z tego medium, nie byty dla mnie zaskakujace.
Trzy piate respondentéw (60%) wskazato, ze korzystato z komputera codziennie, w tym prawie
4/5 chtopcéw (78%) i potowa ankietowanych dziewczat (50%). Znaczna czg$¢ badanych liceali-
stow (24%) uzywata komputera od jednego do trzech razy w tygodniu. Tylko 9% mtodziezy
deklarowato, ze korzystato z komputera raz w miesiacu i 4% rzadko. W zmiennej Srodowisk
najwigcej czasu przed komputerem spedzali licealisci z Radomia (79% codziennie), duzo czasu
poswigcali licealisci z matych miast (67% codziennie), a najmniej wolnych chwil spedzata
przed komputerem mtodziez ze wsi (32% codziennie).

19 CBOS, Korzystanie 7 Internetu i komputeréw, Warszawa 2007.
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Powyzsze wyniki udowodnity, ze mlodziez na poczatku XXI wieku wykazywata duze za-
interesowanie nowymi mediami, ktére zdecydowanie dominowaly nad czytelnictwem ksigzek
1 wypieraly pozostate formy spgdzania wolnego czasu.

Wiasciwe wykorzystanie nowych technologii komputerowych moze wptyna¢ pozytywnie
na rozwdj mlodziezy, przyczyni¢ si¢ do uzyskania wysokich osiagnie¢ w szkole, rozwina¢ dobre
relacje interpersonalne oraz umozliwi¢ zdobycie wysokiej pozycji w zespole klasowym
i w srodowisku lokalnym. O procesie ksztalcenia z wykorzystaniem nowych technologii wypo-
wiadat si¢ réwniez Stanistaw Juszczyk. Twierdzit on, ze: Zasady, na jakich opiera sie stosowa-
nie nowych technologii, sq takie same, jak te, ktore charakteryzujq proces ksztatcenia. Z jednej
strony proces ten ustanawia relacje miedzy jednostkami, wzajemnosé relacji nauczyciel-uczqcy
sie, z drugiej strony ksztatcenie przebiega tym lepiej, im czesciej jest inicjowane przez uczqcego
sie oraz przez nauczycieli dobrze znajqcych nowoczesng technologie ksztatcenia”.

Na pytanie, do czego stuzy Ci komputer? — ponad cztery piate badanych licealistow (84%)
odpowiedziato, ze do nauki (prace domowe, wypracowania, prezentacje itp.). Czynnosci te
w wigkszosci preferowaly dziewczgta (89%) i1 3/4 chlopcéw. Respondenci wykorzystywali
takze komputer do zabawy (42%), lecz w gry komputerowe bawilo si¢ zdecydowanie wigce]
chtopcéw (65%) niz dziewczat (29%). Ankietowana miodziez, korzystajac z komputera, stucha-
ta réwniez muzyki (21%) i ogladata filmy (17%).

Wykorzystanie komputera przez mtodziez w trzech réznych $rodowiskach bylo dosy¢
zréznicowane. Do nauki komputer stuzyt najczgsciej licealistom z Radomia (88%). Niewiele
mniej mlodziezy ze wsi (86%) korzystato réwniez z komputera w celach dydaktycznych. Wy-
soki wskaznik uzyskata takze mtodziez, ktora ksztalcita si¢ w matych miastach (79%). Zwolen-
nikéw gier komputerowych bylo najwigcej wsrdd licealistéw z matych miast (53%). Nieco
mniejsze zainteresowanie wykorzystaniem komputera do zabawy wykazata mtodziez z Radomia
(40%) 1 najmniejsze licealisci ze szk6t wiejskich (30%). Muzyki przez komputer czgsciej stu-
chata réwniez miodziez z matych miast (25%) niz licealisci z Radomia (19%) i mlodziez z lice-
6w wiejskich (9%). Filmy z kolei czgsciej ogladali respondenci ze wsi (25%), nastgpnie mto-
dziez z matych miastach (16%) i badani liceali$ci z Radomia (11%).

Media masowe, w ktérych dominowata prasa, zaczety oddziatywaé na spoteczenstwo juz
w XIX wieku. W kolejnym stuleciu publicznoscia zawladnglty masowe media elektroniczne,
czyli: radio, telewizja i Internet. W tym bardzo ogélnie zarysowanym kontekécie medialnym
w latach dziewigcdziesiatych ubiegtego wieku na szersza skalg zaczgty oddziatywaé przekazy
rozpowszechniane poprzez globalng sie¢ komputerowa, ktéra pod nazwa Internetu funkcjono-
wala juz od lat siedemdziesiatych, ale dopiero dzigki wprowadzeniu aplikacji www (World
Wide Web), umozliwiajacej wypetnienie Internetu trescia, mogta sig¢ sta¢ petnowarto$ciowym
srodkiem przekazu. Internet jest medium specyficznym. Bedac wytworem sieci telekomunika-
cyjnych, technologii komputerowych oraz mediéw masowych, stanowi $rodek komunikacji
1 przekazu oraz potegzne archiwum wszelkich wspétczesnych form zapisu. Dzigki stale rozwija-
jacym si¢ technologiom informatycznym, poprzez globalna sie¢, w ktdrej kazdy komputer petni
role odbiornika i nadajnika, przekazywane moga by¢ tresci wlasciwie wszystkich dotychczaso-

'S, Tuszezyk, Formy i rodzaje interreakcji w procesie uczenia sie na odleglosé, [w:] Teoria i praktyka ksztatcenia
w dialogu i perspektywie, (red.) A. Karpinska, Biatystok 2003.
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wych mediéw sprowadzone do postaci cyfrowej, czyli: ksiazki, gazety i czasopisma, obrazu,
fotografii, nagrania muzycznego, filmu, programu radiowego i telewizyjnego, oraz typowo
internetowej formy przekazu'.

Globalna sie¢ komputerowa stata si¢ swoistym supermedium i jako taka stanowi wyzwanie
dla obiegu ksiazki, prasy, filmu, radia czy telewizji. Internet od tradycyjnych no$nikéw infor-
macji rézni si¢ w istocie tym, ze — jak stwierdzit Claus Leggewie: ...pozwala nie tylko na jedno-
stronng, wertykalng komunikacje, ale takze na dwukierunkowq interakcje i to zaréwno w komu-
nikacji indywidualnej, jak i masowej. Jest ponadto szybszy, tanszy i bardziej horyzontalny niz
telewizja i inne media®.

Jesli sie¢ www jest hipertekstem, pozwalajacym poprzez linki przemieszczaé si¢ migdzy
milionami stron internetowych, ktére sa réznego rodzaju tekstami, to przeszukiwanie i prze-
mieszczanie si¢ w tych multimedialnych zasobach nie jest mozliwe bez umiejgtnosci czytania.
Wobec powyzszych mozliwosci oczywiste staje si¢ czytelnictwo internetowe. Chociaz Glen
A. Kurtz twierdzit, ze ,,surfowanie” po sieci bardziej przypomina konsumpcj¢ rozmaitych tresci
niz ich czytanie', to Michael Levy w nawigowaniu po hipertekstowych zasobach sieci www
widziat jeszcze bardziej aktywny i zaawansowany sposob czytania®, a Jay David Bolter twier-
dzit, ze hipertekstowe Srodowisko Internetu stwarza catkowicie nowa i nieograniczona prze-
strzen dla rozwoju pisania i czytania'®. Z kolei Jacob Nielsen internetowe czytanie postrzegat
jako utylitarne. Twierdzit on, ze czytanie na stronach sieci www jest pobiezne i przypomina
skanowanie, a internauci preferuja teksty krétkie, zwarte i fatwe do ogarnigcia'’. Podobnego
zdania byt Sven Birkerts, ktory ubolewat nad upadkiem umiejgtnosci uwaznej i doglgbnej lektu-
ry spowodowane przez nawyki wyniesione z Internetu'®.

O popularnosci Internetu wéréd badanych przeze mnie licealistéw u progu XXI wieku
swiadczy ponizsza tabela 2.

Tabela 2. Uzytkowanie Internetu

i Dziewczeta Chtopc
Uzytkowanie Internetu LICZba, % ¢ pey
wskazan

Liczba wskazan % Liczba wskazan %

Tak 362 80 230 78 132 82
Nie 93 20 64 22 29 18
Razem 455 100 294 100 161 100

S. Wierny, Uzytkowanie Internetu i czytelnictwo internetowe w Polsce w 2006 roku, [w:] G. Straus, K. Wolff,
S. Wierny, Czytanie, kupowanie, surfowanie. Spoteczny zasieg ksigzki w Polsce w 2006 roku, Warszawa 2008,
s. 118-120.

C. Leggewie, Internauci — czyli dobrze poinformowany obywatel w spoteczenstwie wspdtczesnym, ,,Transit —
Przeglad Europejski”, 4/1998, s. 12.

G.A. Kurtz, From Work to hypertexts: authors and authority in a reader directed medium, 1997. Za: S. Wierny,
Uzytkowanie Internetu..., op.cit., s. 141.

D. De Kerckhove, Inteligencja otwarta, Warszawa 2001, s. 111.

1.D. Bolter, Writing Space, The Komputer, Hypertext and the History of Writing, New York 1991.

17" J. Nielsen, How Users Read on the Web, 1997, www.useit.com/alertbox/9710a.html

S. Birkerts, The Gutenberg Elegies. The Fate of Reading in an Electronic Age. London, Boston 1994.
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Wskazania te dowodza, ze nie wszyscy respondenci, ktérzy korzystali z komputeréw, byli
uzytkownikami Internetu, niemniej 4/5 ankietowanych (80%) zadeklarowato, ze korzystali
z sieci. Internet cieszyt si¢ duzym zainteresowaniem zaréwno wsrdd chlopcow (82%), jak
i wrdd dziewczat (78%). Popularno$¢ Internetu — wérdd badanych licealistéw polskich — nie
przewyzszyla zainteresowania telewizja (96%) czy czytania czasopism (84%), ale Internet cie-
szyt si¢ wigkszym zainteresowaniem wéréd mtodziezy niz czytanie ksiazek (74%).

W prezentowanych wynikach badan Instytutu Ksiazki i Czytelnictwa dostgp do globalnej
sieci komputerowej w 2002 roku deklarowato 22% ogétu respondentéw, natomiast w 2006 juz
ponad jedna trzecia (36%) badanych Polakéw korzystato z Internetu. Sebastian Wierny pisat, ze:
Utrzymujqgca sie w ostatnich latach dynamika wzrostu liczby uzytkownikéw Internetu miata
w Polsce charakter niejako strukturalny, a jej motorem byt bardzo wysoki i wciqz rosnqcy za-
sieg uzytkowania Internetu wsrod mtodych grup wiekowych. W roku 2002 odsetek internautow
w grupie wiekowej 15-19 lat siggat 60%, a w 2006 — 71%. Od kilku lat grupa ta zdecydowanie
przodowata pod wzgledem uzytkowania Internetu'’.

Zestawiajac wyniki moich badan z sondazami prowadzonymi przez Instytut Ksiazki i Czy-
telnictwa, mogg stwierdzi¢, ze badana przeze mnie mtodziez licealna w wieku 161 19 lat w roku
2004 przewyzszata znacznie (80%) ogdlnopolskich uzytkownikéw Internetu nawet z roku 2006
(71%). Wynik moich badan byt tym bardziej zadowalajacy, ze 50% tej mtodziezy pochodzito ze
WS

Systematyczny wzrost zainteresowania Internetem odnotowano réwniez w ogdélnopolskim
sondazu prowadzonym przez CBOS. Grupa uzytkownikéw Internetu od roku 2002 do 2007
zwigkszyta si¢ ponaddwukrotnie. W 2002 roku byto 17% zwolennikéw Internetu, w 2004 liczba
ta wzrosta do 26%, a w 2005 do 28%. Z kolei w 2007 roku prawie dwie piate dorostych Pola-
kéw (37%) korzystato z Internetu®.

Wedtug badan GUS z 2008 roku 62% Polakéw w wieku od 16 do 74 lat deklarowato, ze
korzystali kiedykolwiek z komputera, a 56% os6b z Internetu. Regularnie z komputera korzysta-
fo 50% Polakéw, a z Internetu 44%"".

Niewielka r6znica wystapita takze wsrdd badanej przeze mnie mtodziezy, ktora ksztalcita
si¢ w trzech réznych $rodowiskach. LicealiSci ze wsi 1 z matych miastach w 73% deklarowali,
ze korzystali z Internetu. W zmiennej pici wigkszym zainteresowaniem cieszyl si¢ Internet
wsrdd chlopcow ze wsi (78%) niz wéréd dziewczat (70%), ale korzystanie z sieci bylo bardzie;
popularne wsrod dziewczat, ktore uczyty si¢ w matych miastach (74%) niz poérdd chlopcow
z tego Srodowiska (71%). Zdecydowanie najwigksze zainteresowanie Internetem wykazali lice-
alisci z Radomia (93%), wérdd ktdrych byto 96% chtopcéw i 91% dziewczat.

Rezultaty moich badan okazaly si¢ zbiezne z sondazem prowadzonym przez CBOS w la-
tach 2002-2007, z ktérych wynikato, Ze korzystanie z sieci internetowej byto bardzo silnie
zréznicowane przez czynniki spoleczno-demograficzne, czyli: wiek, wyksztalcenie, sytuacje
materialng i miejsce zamieszkania. Uzytkownikami Sieci byla najczeéciej miodziez. Respon-
denci, ktorzy mieli przynajmniej maturg, w wigkszosci korzystali z Internetu, pozostali (z wy-
ksztalceniem zasadniczym zawodowym lub podstawowym) w zdecydowanej wigkszosci nie

19°S. Wierny, Uzytkowanie Internetu..., op.cit., s. 118 i 128.
20 CBOS, Korzystanie z Internetu i komputerdéw, op.cit.
2 GUS, Rocznik Statystyczny 2009.
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mieli z nim styczno$ci. Internautéw bylo proporcjonalnie znacznie wigcej w duzych miastach
niz w $rednich i matych czy na wsi*.

Powyzsze wskazania $wiadczyly o tym, ze internautéw byto wigcej w duzych i matych
miastach niz na terenach wiejskich. Niemniej sytuacja ta ulegala pozytywnym zmianom.
W raporcie GUS z 2008 roku odnotowano, ze w pierwszym kwartale 2006 roku 22% mieszkan-
C(’)z\;v wsi regularnie odwiedzato sie¢, podczas gdy w 2004 roku tylko 11% korzystato z Interne-
tu™.

Na pytanie, gdzie korzystasz z komputera i Internetu? — odpowiedzi badanych przeze mnie
licealistéw byly réwniez zbiezne z tymi, ktére wskazywali respondenci w badaniach ogdélnopol-
skich.

Wyniki mojego sondazu ilustruje tabela 3.

Tabela 3. Miejsce korzystania z komputera i Internetu

Miejsce korzystania Badani ogétem Dziewczgta Chtopcy
z komputera i Internetu’ N=455 % N=294 % N=161 %
Dom 324 71 185 63 139 86
Szkota 139 31 107 36 32 20
Znajomi 32 7 22 7 10
Kafejka internetowa 7 1 5 2 2 1

Mtodziez licealna najcze$ciej korzystata z komputera i Internetu w domu (71%). Swiad-
czylo to réwniez o tym, ze w 2004 roku prawie 3/4 respondentéw posiadato komputer z doste-
pem do sieci internetowej. Tylko 31% licealistéw korzystato z komputera i Internetu w szkole.
W dalszej kolejnosci mtodziez wskazata znajomych (7%) oraz kafejke internetowa (1%). Cze-
$ciej z Internetu w domu korzystali chtopcy (86%) niz dziewczeta (63%), ale w szkole zaintere-
sowanie komputerem i Internetem byto wigksze wsrdd dziewczat (36%) niz wsérdd chtopcéw
(20%), pozostate wskazania w zmiennej pici byly minimalne.

Powyzsze moje stwierdzenia okazaly si¢ takie same, jak wnioski Sebastiana Wiernego,
ktéry pisat, ze: Od poczatku wieku gtownym miejscem korzystania z Internetu w naszym kraju
pozostaje wlasny dom. W 2006 roku wedhug badan IKiCz z siecia w domu faczylo si¢ 28%
og6tu badanych Polakéw. W ciagu czterech lat (2002-2006) odsetek internautéw, korzystaja-
cych z tej formy dostepu, wzrést z 49% do 78%. Moje badania potwierdzity réwniez wyniki
sondazu IKiCz, w ktérych odnotowano znaczny spadek korzystajacych z Internetu w szkole
(z26% w 2002 roku do 12% w 2006) oraz z kawiarenek internetowych (z 14% do 6%). Zga-
dzam si¢ rowniez ze stwierdzeniem S. Wiernego, ze kawiarenki internetowe, podobnie jak na
Zachodzie, powoli odchodzq w niepamigé, tak jak wczesniej przestaty funkcjonowaé swietlice
telewizyjneZS.

22 CBOS, Korzystanie z Internetu i komputeréw, op.cit.
3 GUS, Rocznik Statystyczny 2008.

* Respondenci wskazywali wiecej niz jedna odpowiedz.
B S. Wierny, Uzytkowanie Internetu..., op.cit., s. 131.
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O duzej popularnosci komputera i Internetu wsréd Polakéw $wiadczyly takze badania
CBOS z 2008 roku. Dwie piate respondentéw (41%) deklarowato korzystanie z komputera
w domu, a ponad 34% posiadato w domu facze internetowe. Jedna czwarta dorostych (25%)
uzywato komputera w pracy lub w szkole, natomiast 16% korzystato w innych miejscach™.

W zmiennej Srodowisk najwigcej zwolennikéw korzystania z Internetu w domu bylo
wsrdd badanych przeze mnie licealistow z Radomia (89%), nieco mniej mtodziezy z matych
miast i wsi deklarowato takze korzystanie z domowej sieci internetowej (66%). Wyniki te
$wiadczyly o coraz lepszych warunkach uzytkowania Internetu i pokonywania bariery finanso-
wej przez mieszkancow wsi i matych miast. Popularno$¢ korzystania z komputera i Internetu
w szkole wsréd badanej mlodziezy byla zdecydowanie najwigksza w liceach wiejskich (48%).
Ponad jedna czwarta licealistéw z matych miast (30%) réwniez deklarowato korzystanie z kom-
putera i Internetu w szkole, a tylko 16% respondentéw z licedw radomskich. Z kolei u znajo-
mych z Internetu korzystali cz¢sciej licealiSci z matych miast (14%) niz mlodziez ze wsi (5%)
1 z Radomia (1%).

Z mojego sondazu, jak réwniez z badan Instytutu Ksigzki i Czytelnictwa wynikato, ze ob-
szary wiejskie stanowily niejako naturalng barier¢ dla rozwoju Internetu. W badaniach IKiCz
stwierdzono, ze w 2002 roku byto 10% uzytkownikéw Internetu na wsi i chociaz liczba ta
w 2006 roku zwigkszyta si¢ dwukrotnie (21%), to jednak dysproporcje migdzy wsia a miastem —
w tym okresie — byty znaczne i nie zmniejszaty si¢ (rok 2002 — 28%, rok 2006 — 45%)”.

Sadzg réwniez, ze duzy wskaznik uzytkowania Internetu wynikat nie tylko z lepszych wa-
runkéw materialnych rodzin badanej przeze mnie mlodziezy wiejskiej, ale takze z wysokiego
poziomu wyksztatcenia ich rodzicow (49% wyksztatcenie Srednie i 27% wyzsze). O poziomie
wyksztatcenia, ktéry wyraznie réznicowat wskaznik korzystania z globalnej sieci komputerowe;j
pisat réwniez S. Wierny. Stwierdzit on, ze: Pod wzgledem korzystania z Internetu réznica po-
miedzy najstabiej, a najlepiej wyksztatconymi grupami (odpowiednio 2%—63%) byta znacznie
wyrazniejsza niz réznica powodowana rozpietosciq dochoddow (17%—45%)™.

Media masowe cieszg si¢ coraz wigkszym zainteresowaniem wsrod mtodziezy ze wzgledu
na ich atrakcyjnos¢, fatwos¢ dostgpu i popularno$¢ wsréd réwiesnikéw, a takze dla tego, ze
zajmuja bardzo duzo czasu. Internet powoduje, Ze staje si¢ on ztodziejem czasu w stopniu jesz-
cze wyzszym niz telewizja. Korzystanie z Internetu jest zajgciem indywidualnym, dlatego ko-
nieczne jest efektywne wprowadzenie edukacji medialnej uczacej korzystania z mediéw elek-
tronicznych i $wiadomego decydowania o sposobie korzystania, czyli ograniczania czasu wol-
nego oraz krytycznego wyboru tresci.

Wskazania licealistow dotyczace czestotliwosci korzystania z Internetu dowodza, ze sie¢
internetowa staje si¢ coraz bardziej powszechna forma spedzania wolnego czasu przez mto-
dziez. Surfowanie po Internecie codziennie deklarowato 33% respondentéw, w tym prawie
potowa chlopcéw (48%) i1 ponad jedna czwarta dziewczat (26%). Od jednego do trzech razy
w tygodniu swdj wolny czas spedzato w sieci 26% badanej miodziezy, nieco wigcej dziewczat
(29%) niz chtopcéw (20%). Raz w miesiacu z Internetu korzystato 13% licealistéw (14%

% CBOS, Korzystanie z Internetu i komputeréw, op.cit.
'S, Wierny, Uzytkowanie Internetu..., op.cit., s. 128.
* Tbidem, s. 134.
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dziewczat i 12% chtopcéw). Rzadko surfowato po Internecie 7% respondentéw, ale az 10%
dziewczat i tylko 2% chtopcow.

Sposréd form spedzania wolnego czasu komputer i Internet zajmowat pierwsze miejsce
(30%) wsréd chtopcéw. Z kolei czytanie ksiazek (od szesciu do dziesigciu godzin tygodniowo)
deklarowato tylko 16% respondentéw, a telewizjg (od 6 do 10 godzin) ogladato 32% liceali-
stéw. Z komputera natomiast korzystato codziennie 60% badanej mlodziezy, a z Internetu 33%.
Byt to wynik imponujacy, zwlaszcza ze badania prowadzitam w 2004 roku, a wyniki sondazy
ogblnopolskich — prezentowane wczesniej z tego okresu — nie byly tak wysokie. Nawet z badaf
— prowadzonych przez CBOS w 2006 roku — wynikato, ze codziennie lub prawie codziennie
z Internetu korzystato 21% ankietowanych Polak6w™.

Internet cieszyt si¢ zdecydowanie najwigkszym powodzeniem wsérdd badanych licealistow
z Radomia. Trzy piate tej mtodziezy (60%) deklarowato korzystanie z sieci codziennie, w tym
prawie cztery piate (79%) chtopcéw i prawie potowa (48%) dziewczat. W pozostatych Srodowi-
skach zdecydowanie mniej mtodziezy spedzato swdj wolny czas, surfujac po Internecie. 28%
licealistow z matych miast korzystato z Internetu codziennie, w tym 38% chtopcéw i 23%
dziewczat i tylko 11% licealistow ze wsi, a wérdd nich 22% chtopcéw i 5% dziewczat.

Z analizy tych wypowiedzi wynika, ze Internet na poczatku XXI wieku byt prawie niedo-
stepny dla mtodziezy wiejskiej (zwlaszcza wérdéd dziewczat), nawet z rodzin inteligenckich.
Moje badania potwierdzity réwniez wyniki sondazy ogélnopolskich, w ktérych w ostatnie;
dekadzie odnotowano nieznaczng réznic¢ w uzytkowaniu Internetu migdzy wsig i miastem.
Zauwazono natomiast wigksza dynamike wzrostu internautéw w duzych i matych miastach.
Oznaczato to réwniez, ze urbanizacyjny potencjal internetyzacji w naszym kraju napotykat na
duze ograniczenia.

Internet jest jak multimedialny podrecznik, w ktérym uczen odkrywa coraz to nowe infor-
macje, poznaje r6zne kultury, a strony www — jak pisze Bronistaw Siemieniecki — sa tak skon-
struowane, Ze niemozliwe jest praktycznie zastosowanie w nich jakiejkolwiek cenzury. Zagle-
biajac si¢ w ,,pajeczyne” tych stron, mozemy znalez¢ w nich wszystko, co nie oznacza, ze beda
to tylko informacje pozyteczne™.

Wobec tak réznorodnych mozliwosci korzystania z zasobow sieci internetowych, interesu-
jace okazalo si¢ zbadanie, czego szukali w Internecie ankietowani licealisci. Ze wskazan mto-
dziezy wynikalo, ze Internet byt dla licealistow przede wszystkim zrédlem zdobywania infor-
macji (70%). Gléwnymi zainteresowaniami okazaly si¢ poszukiwania informacji zwigzanych
z nauka, czyli: gotowych prac domowych, wypracowan, streszczen lektur oraz wypowiedzi
i prezentacji na maturg ustna. Wskazania te okazaty si¢ do$¢ niepokojace, poniewaz dla 70%
mtodziezy licealnej, zardwno dziewczat (69%), jak i chtopcéw (73) Internet byt ,,brykiem”. Dla
16% badanej mtodziezy sie¢ internetowa byta Srodkiem komunikowania si¢ (poczta elektro-
niczna, Gadu-Gadu, Skype). Nieco czg¢$ciej z komunikatoréw korzystaty dziewczeta (17%) niz
chtopey (15%). Co dziesiaty licealista (10%) stuchat muzyki w Internecie, ale czgsciej zaintere-
sowania te wykazywali chtopcy (17%) niz dziewczgta (6%). Tylko 4% respondentéw ogladato
filmy, w wigkszosci byli to chtopcy (8%) i 2% dziewczat. Stosunkowo najmniejszym zaintere-
sowaniem — tylko wsréd chtopcéw — cieszyto sig korzystanie ze stron erotycznych (1%).

» CBOS, Korzystanie z Internetu i komputeréw, op.cit.
0B, Siemieniecki, W.M. Lewandowski, Internet w szkole, Torun 2000.
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Natomiast w badaniach prowadzonych przez CBOS w 2006 roku stwierdzono, ze blisko
jedna trzecia dorostych Polakéw (30%) uzywato poczty elektronicznej, z tego wigkszo$¢ co-
dziennie lub prawie codziennie. W grupie mlodziezy odsetek ten byl nieco wyzszy. Maile wysy-
tato regularnie 36% nastolatkéw’'. Z zestawien tych wynika, ze Internet przestaje by¢ juz tylko
zrédlem informacji, a staje si¢ coraz czg$ciej kanalem komunikacji, ktérej formy sa réznorodne.

W zmiennej Srodowisk preferencje internetowe badanej przeze mnie miodziezy byly nieco
zréznicowane. We wszystkich wskazanych powyzej zainteresowaniach przewazata miodziez
z licebw w Radomiu. Informacji zwiazanych z naukg szkolng poszukiwato 79% licealistow
z Radomia. W zdecydowanej wigkszosci byli to chtopcy (93%), ale duza grupg stanowily réw-
niez dziewczgta (70%). Dosy¢ duzym zainteresowaniem cieszylo si¢ poszukiwanie informacji
wsrdd licealistéw uczacych sig na wsi (69%) i ponownie dominowali chtopcy (76%) nad dziew-
czgtami (65%). Nieznacznie mniejsze zainteresowanie w zdobywaniu informacji przez Internet
wykazali licealiSci z matych miast (64%), ale tym razem przewazaly dziewczgta (72%) 1 potowa
chtopcéw (50%). Internet szybko zyskat na znaczeniu jako przestrzen, w ktérej nawiazuje si¢
kontakty, toczy dyskusje, prezentuje wlasne poglady, wytwory i osiagnigcia. Ponad jedna piata
(21%) licealistow z Radomia kontaktowata si¢ przez komunikatory internetowe, w tym 1/5
dziewczat i 1/4 chtopcéw. Przez Internet komunikowali si¢ réwniez liceali$ci z matych miast
(16%), forme t¢ wybieraly czeéciej dziewczeta (17%) niz chtopey (12%). Internetowe komuni-
katory nie byly obce mtodziezy, ktéra uczyta si¢ w liceach wiejskich (12%), ale zdecydowanie
wigksze zainteresowania komunikowaniem si¢ wykazaty dziewczgta (12%) niz chtopey (7%).
Muzyki w Internecie stuchali zaréwno licealisci z Radomia (13%), jak i z matych miast (12%).
Najmniejsze zainteresowanie muzyka on-line wykazali licealisci ze wsi (3%). W zmiennej plci
we wszystkich trzech Srodowiskach dominowali chtopcy (mate miasta — 24%, Radom — 18%,
wie$ — 17%) nad dziewczgtami (Radom — 10%, mate miasta — 6%, wie$ — 3%). Z kolei filmy
on-line ogladali tylko licealisci z Radomia (9%) i z matych miastach (4%). W zmiennej ptci
ponownie dominowali chtopcy (Radom — 14%, mate miasta — 9%) nad dziewczg¢tami (Radom —
5%, male miasta — 2%). Zainteresowanie pornografia w Internecie wykazali tylko dziewigtna-
stoletni chtopcy (5%) z liceum w Radomiu.

Wobec powyzszych wskazan mogg stwierdzi¢, ze nowe pokolenie mtodziezy jest catkowi-
cie medialne: oglada, stucha i dziata (Internet), czyli obcuje z mediami codziennie. Nauczycie-
lem i wychowawca wspotczesnej mtodziezy jest przede wszystkim telewizja i Internet, a domi-
nujacymi formami zainteresowan sa muzyka i film.

Sposrdd 455 licealistow, badanych przeze mnie w 2004 roku, tylko jeden uczef odpowie-
dziat, 7e przez Internet robit zakupy i jeden posiadat wtasna strone www. Zaden z respondentéw
nie wskazal na czytanie ksiazek i prasy w sieci, stuchanie radia i ogladanie telewizji on-line.

Z kolei w sondazu CBOS z 2006 roku mozna byto wyczytaé, ze prawie potowa internau-
tow (16% wszystkich badanych) czytalo internetowe wersje gazet codziennych. Jedna trzecia
dorostych (12% ogétu respondentéw) stuchato przez Internet radia, a prawie co 6smy (5%)
ogladat telewizje™. Internauci wykazali takze duze zainteresowanie Korzystaniem z mediéw
tradycyjnych on-line w 2008 roku. Z badaf marketingowych INDIKATOR wynikalo, ze az
59,5% respondentéw przynajmniej raz czytato elektroniczna wersj¢ dziennikéw. Radia przez

' CBOS, Korzystanie z Internetu i komputeréw, op.cit.
3 Tamze.
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Interr}get stuchato prawie 45% badanych. Najmniejsza popularno$cia cieszyto sig ogladanie tele-
wizji™.

Z powyzszych badan wynika, ze w Polsce z roku na rok wzrastata liczba oséb korzystaja-
cych z komputera i Internetu nie tylko wérdd mtodziezy, ale réwniez wéréd dorostych Polakéw.
Internautéw byto wigcej w duzych i matych miastach niz na wsi, ale réznica ta coraz bardziej
zmniejszala sig. Jednak w wigkszosci krajow Europy Zachodniej oraz w Stanach Zjednoczonych
czy Kanadzie — w ostatniej dekadzie nowego stulecia — Internet byt zdecydowanie bardzie;
rozpowszechniony niz w Polsce. W Stanach Zjednoczonych w 2002 roku odsetek dorostych
uzytkownikéw Internetu wynosit 54%*. W Kanadzie w roku 2005 dostep do Internetu posiada-
to ponad 70% respondentéw®. Natomiast w obrebie Unii Europejskiej stopa internetyzacji
w roku 2006 przekraczata potowe gospodarstw domowych (51%), a najwyzsza byta w Szwecji
(77%), Finlandii (65%) 1 w Anglii (63%)36. W Polsce natomiast w 2006 roku byto 34% uzyt-
kownikéw Internetu”.

Z sondazy prowadzonych we Francji wynikato, ze w 2001 roku bylo 31% uzytkownikéw
Internetu, a w roku 2004 odsetek ten wzrést do 46% (w Polsce 26%)™. W badaniach prowadzo-
nych przez Mediametrie stwierdzono, ze rok 2006 uptynat pod znakiem nowych rekordow
w zakresie uzytkowania Internetu przez Francuzéw. W ciagu roku przybylo 2,5 miliona uzyt-
kownikéw Internetu, czyli 55% ludnosci francuskiej posiadato komputer z dostgpem do sieci
(w Polsce 36%). Wsrdd badanych byto 75,5% mitodych internautéw ponizej 25 lat. 33,8% Fran-
cuzéw robito zakupy przez Internet, a radia on-line stuchato 27% uzytkownikéw sieci. Prawie
1/3 respondentéw posiadato swoje blogi lub strony internetowe. Siedem blogéw na dziesig¢
uzytkowali mtodzi internauci ponizej 25 lat”. W kolejnych latach systematycznie przybywato
uzytkownikow Internetu. W 2008 roku 63% Francuzéw korzystato z sieci (w Polsce 56%),
a w roku 2009 byto 70% uzytkownikéw komputera z dostgpem do sieci internetowe;j”.

W ostatniej dekadzie — zaréwno w Polsce, jak i we Francji — Internet byt najbardziej dy-
namicznie rozwijajacym si¢ medium, podczas gdy inne $rodki przekazu przezywaly albo sta-
gnacje (radio, TV), albo spadek intensywnos$ci wykorzystania (prasa, ksiazki). Zasigg Internetu,
nie tylko wéréd Polakéw, ale rowniez wsrdd Francuzéw rozwijat si¢ w nieréwnomierny sposab.
Najszybciej docierat do miodszych, a nastgpnie do starszych grup wiekowych. Sadzg, ze byt to
wynik pokoleniowej zmiany spofecznej, jaka dokonata si¢ w ciagu ostatnich dziesigcioleci.
Pisata o tym réwniez Margared Mead w swoim studium migdzypokoleniowym: dzieci, a nie ich
rodzice czy dziadkowie reprezentowaé bedq to, co nastqpi®.

3 Centrum Badan Marketingowych INDIKATOR, Rynek..., op.cit.

#2002 Survey of Public Participation In the Arts. National Endowment for the Arts, Washington DC 2004, raport
dostgpny na stronie: www. Arts.gov/pub/NEASurevey2004.pdf

Reading and Buying Books for Pleasure. 2005 National Survey. Canadian Heritage, Montreal 2005.

M. Skaliotis: Key Figures on Cultural Participation in the European Union. Luxembourg 2002. Raport dostgpny
na stronie: www.readingeurope.org

GUS, Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych w 2006 r., Warszawa 2007.

La France des internautes: progression 2001-2004, www.atelier.fr/gallery2/1media/2005/France-des-interneutes.gif
Mediametrie, L'annee Internet 2006, mars 2007.

Ministére de 'Economie, de 1'Industrie et de 1'Emploi — 11 décembre 2009.

M. Mead, Kultura i tozsamosc. Studium dystansu miedzypokoleniowego. Warszawa 2000, s. 122.
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7 wywiadu przeprowadzonego wsréd badanych przeze mnie licealistéw francuskich
w 2007 roku wynikato, ze wszyscy respondenci korzystali codziennie z komputera i Internetu
wdomu i w szkole. Francuscy licealiSci — podobnie jak miodziez polska — korzystali z sieci
najczgsciej w celach dydaktycznych i komunikowania sig. Czgsto stuchali muzyki i ogladali
filmy. Respondenci francuscy czytali czasopisma w Internecie, a w wywiadzie potwierdzili, ze
stuchali réwniez radia i ogladali telewizj¢ on-line. Niektérzy posiadali wiasne blogi i strony
internetowe. Chociaz uzytkowanie komputera i Internetu wérdd licealistéw francuskich domi-
nowato nad ogladaniem telewizji i czytaniem ksiazek, to jednak nie stanowito najwazniejsze;
formy spgdzania wolnego czasu nawet wsrod chlopcow, ktdrzy czgsciej korzystali z nowych
mediéw niz dziewczeta.

Wyposazenie szkét francuskich w sprzet medialny oraz wykorzystanie nowoczesnej tech-
nologii przez nauczycieli i mtodziez w procesie ksztalcenia zdecydowanie réznito si¢ od placé-
wek oswiatowych w Polsce.

W liceum katolickim Saint Charles w Athis-Mons wszyscy uczniowie korzystali z mul-
timediéw, posiadali indywidualne hasta dostgpu do Internetu i byli zalogowani w systemie
szkolnym. Pracownie wyposazone byly w komputery i laboratoria z profesjonalnym oprogra-
mowaniem, umozliwiajacym potaczenie metody empirycznej z symulacja komputerowa, ktére
nauczyciele stosowali w nauczaniu jezykéw obcych, historii, geografii, matematyki, fizyki,
biologii i chemii. Szkota posiadata programy zabezpieczajace przed korzystaniem z niewlasci-
wych stron.

W liceum Jean-Baptiste Corot w Savigny sur Orge wszyscy uczniowie i pracownicy
szkoty posiadali karty (chipowe) do korzystania z sieci internetowej i ustug multimedialnych.
W klasach znajdowaly si¢ komputery z petnym i profesjonalnym oprogramowaniem. W kazde;
pracowni obowiazywaly inne zasady korzystania ze sprz¢tu multimedialnego tylko w obecnosci
lub za zgoda nauczyciela. Kazdy uczen posiadat ,,konto osobiste” (dane personalne i hasto) oraz
prawo dostgpu do zasobéw dydaktycznych i kulturalnych szkoty. Dane uczniéw byty chronione,
a system monitorowany.

Z Kkolei liceum liberté w Romainville mogto si¢ pochwali¢ wspaniatym wyposazeniem
zar6wno w sprzgt komputerowy, jak i medialny pracowni biologicznej i chemicznej. Szkota ta
ksztatci przysztych pracownikéw opieki spotecznej, asystentki pielegniarek opiekujacych sig
noworodkami oraz sekretarki. Dlatego pracownie z przedmiotéw zawodowych wyposazone
byly w profesjonalne laboratoria oraz klasy z pelnym oprogramowaniem komputerowym,
w ktorych ksztalcity si¢ przyszte sekretarki. Wysoki standard wyposazenia w komputery z do-
stepem do sieci oraz w sprzet multimedialny posiadato réwniez liceum Clement Ader w Athis-
Mons. Szkota specjalizuje si¢ w profilach naukowych, technicznych i przemystowych. Ksztatci
miedzy innymi przysztych inzynieréw technologii informatyczne;.

Reasumujac powyzsze rozwazania dotyczace osiagnigé ostatnich lat w zakresie rozwoju
i upowszechniania technologii informacyjnych i komunikacyjnych, moge stwierdzi¢, ze wptyng-
ty one w znacznym stopniu na sposéb zycia wspétczesnych spoteczenstw. Nie ulega watpliwo-
sci, Ze Zyjemy w epoce urzadzen audiowizualnych: fakséw, modeméw, telewizoréw, kompute-
réw, telefondw komoérkowych, Internetu oraz innych $rodkéw przekazujacych i przetwarzaja-
cych dane. Zapewne nikt juz nie wyobraza sobie zycia bez wykorzystania takich mediéw, jak:
radio, telewizja czy telefon. Nikogo nie dziwi réwniez coraz bardziej powszechne korzystanie
z komputeréw praktycznie w kazdej dziedzinie Zycia. Internet, telewizja, radio, prasa i ksiazki
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staly si¢ $rodkami edukujacymi i wspomagajacymi edukacje nie tylko dzieci i miodziezy, ale
takze dorostych.

Wplyw Internetu na edukacjg licealistéw jest ogromny. Nigdy wcze$niej mtodziez nie mia-
fa tak tatwego dostgpu do wielu danych i takich mozliwosci komunikowania si¢. Sadzg, ze re-
wolucja ksiazki, ktdra glosit francuski socjolog literatury Robert Escarpit, moze dokonaé si¢
w Internecie 1 pokona¢ bariery rozpowszechnienia, nieograniczonego i wciqz ponawianego
przekazu do wszystkich ludzi®.

Prezentowane wyniki moich badan $wiadcza o tym, ze media petnia bardzo wazna role
wsrdd wspdtczesnej mtodziezy z réznych srodowisk. Sa narzedziem pracy intelektualnej oraz
przyczyniaja si¢ w istotny sposéb do zniesienia bariery czasu i przestrzeni. Niemniej jednak,
obok niewatpliwych zalet, nowe media stanowia przyczyneg wielu zagrozen. Problem korzysta-
nia miodziezy z Internetu nie wynika z obfitosci informacji, lecz z ich selekcji. Jak twierdzi
U. Eco kazdy, kto wprawit sie juz w wedréwkach po Internecie, wie jak trudno odréznic¢ zrodta
wiarygodne od dziwacznych i ekscentrycznych®. Dlatego wraz ze wzrostem liczby informacji
staje si¢ potrzeba ich selekcjonowania. Wspétczesna szkota powinna stworzy¢ dla mtodziezy
mozliwosci usystematyzowania wiedzy na temat Internetu oraz poznania réznorodnych zaso-
béw sieci 1 jej ustug. Powinna rozwina¢ takze umiejgtnosei krytycznego odbioru komunikatéw
medialnych. Mtodziez powinna réwniez ograniczy¢ duza ilo§¢ czasu spedzana w sieci, migdzy
innymi dlatego, aby $wiat wirtualny nie stat si¢ dla nich bardzie] atrakcyjniejszy od realnego.
Internet przestaje by¢ wylacznie zrédlem informacji, a staje si¢ dla mtodziezy waznym kanalem
komunikacji w réznych formach. Zyskuje na znaczeniu jako kanat dystrybucji produktéw
i ustug, jako przestrzen, w ktorych nawigzywane sa znajomosci, prezentowane poglady i opinie.
Sadzeg, ze komunikacja przez Internet powinna by¢ jak najbardziej wykorzystywana, ale nie
moze by¢ to jedyne miejsce, w ktérym miodziez komunikuje si¢ ze znajomymi. Nalezy pamig-
ta¢ réwniez, ze mass media nie tylko informuja, wychowuja i bawia, ale réwniez rzadza.
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