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Agnieszka Lukasik-Turecka

Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawla 11

Technika Swiadectwa w reklamie wyborczej
w trakcie parlamentarnej kampanii wyborczej
2015 roku na Lubelszczyznie

Abstrakt: Niniejszy artykul ma za zadanie ukazaé, czy 1 w jakim zakresie zareje-
strowane w 6. okregu wyborczym komitety wyborcze zastosowaly w swych rekla-
mach wyborczych technike §wiadectwa w trakcie parlamentarne) kampanii wy-
borczej w 2015 roku. Materialem badawczym byly nieodptatne audycje wyborcze
emitowane na antenie Radia Lublin S.A. w trakcie omawianej kampanii wybor-
czej, a takze reklama wizualna eksponowana pod postacia billboardéw i baneréw
oraz zamieszczana na oficjalnych stronach internetowych kandydatéw. Zastosowa-
na metoda badawcza byla analiza zawartosci 1 analiza poréwnawcza. W artykule
zdefinlowano omawiana, technike, a takze ukazano, ktére komitety wyborcze za-
stosowaly ja. Zaprezentowano réwniez wyniki badan dotyczace osob, ktore swiad-
czyly ustugi na rzecz kandydatéw. Wyniki badan ukazano w kontekscie innych
badan, przeprowadzonych wezeéniej wérdd poszezegolnych elektoratow, gdzie an-
kietowani ustosunkowali sie do wplywu poparcia kandydatéw przez innych, bar-
dziej znanych politykow na decyzje wyborcza, ankietowanych.

Slowa kluczowe: technika §wiadectwa, reklama wyborcza, parlamentarna kam-
pania wyborcza 2015 roku na Lubelszezyznie

Podejmujac rywalizacje wyborcza kandydaci cheg sie wyréznié z cale]
rzeszy innych, rywalizujacych o mandaty kandydatéw w tym samym okre-
gu wyborczym. Jednym ze sposobéw na wyréznienie sie z thumu jest wy-
korzystanie reguly autorytetu, z ktora to reguta mamy do czynienia wow-
czas, gdy dana osoba pokazuje sie publicznie lub jest utrwalona np. na
fotografii z inna, bardziej znana i ceniona osoba. Sila autorytetu przechodz
woéwczas na osobe mniej znang, w tym przypadku, na mniej znanego kan-



Technika $wiadectwa w reklamie wyborczej... 225

dydata'. Zastosowana w tej sytuacji technika to technika irradiacji, kté-
rej mechanizm Stanistaw Kuémierski ttumaczy promieniowaniem uczué
z obiektu atrakeyjnego i cieszgcego sie pewna renoma na rynku na inny
obiekt, w jaki$ spos6b z nim zwigzany, na przyklad wowczas, gdy wspél-
nie sie prezentuja. Wowczas, zdaniem Kusmierskiego: ,,Walory produktu
wysoko notowanego «przepromieniowuja» na produkt nizej notowany lub
mniej znany”’?. Wspdlna prezentacja, o ktorej wspomina Kuémierski, to
wszelkiego rodzaju materiaty wizualne, audytywne 1 audiowizualne, na
ktorych kandydat wystepuje z inna, bardziej znana 1 bardziej niz on roz-
poznawalna osoba, ktora éwiadezy za kandydatem. Tego rodzaju materia-
ly najczesciej prezentowane sa pod postacia reklam podezas kampanii wy-
borczych, kiedy to kandydaci rywalizuja o mandaty lub urzedy. Reklame
taka, okreslamy za Bogustawg Dobek-Ostrowska, mianem reklamy osobi-
stego dowodu, forma $éwiadectwa. Angazuje sie do niej osoby znane i sza-
nowane ze $wiata polityki, kultury 1 sportu®.

W historii polskiego marketingu politycznego zapisatly sie zdjecia kan-
dydatéw z list komitetéw obywatelskich ,Solidarnosct” z Lechem Watesa
z kampanii parlamentarnej 1989 r., ktore dzi$ traktowane sa jako klasy-
ka tej techniki marketingowej’.

Stosunek elektoratu do dzialan wspierajacych kandydata
przez innych politykow

Jesienia 2014 roku w ramach corocznego projektu badawczego, ktore-
go wyniki publikowane sa w ,,Preferencjach Politycznych”, przeprowadzo-
no badania ankietowe wérdd dorostych Polakow na temat wyboréw samo-
rzadowych i do Parlamentu Europejskiego w Polsce®. W kwestionariuszu

' R. CiaLpint: Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria ¢ prakiyka. Przel. B. Woiciszki. Gdansk
2002, s. 186.

2 S, Kusmingrski: Reklama jest szlukg. Warszawa 2000, s. 155-156.

3 B. Dosrk-0srrowska: Komunikowanie polilyczne i publiczne. Warszawa 2007, s. 406.

1 Zob. szerzej: A. K. Piaseckr: Wybory w Polsce 1989-2011. Krakow 2012, s. 17; M. DrzoNEK:
Miedzy standaryzacjq a kreatywnosciq. Wybrane aspekly markelingu wyborczego w Szczeci-
nie w 2010 roku. W: Wybory 2010. Media @ markeling polityczny. Red. M. JeziNski, W. Prszyx-
SKi, A. SEKLECKA. Torun 2012, s. 258; A. Lukasik-TURECKA: Kampania wyborcza na ulicach Lu-
blina czyli wizualna reklama zewnetrzna w trakcte kampanit do Parlamentu Europejskiego
w 2014 roku. W: Wvybory do Parlamenlu Europejskiego na LubelszczyzZnie w 2014 roku. Red.
A hukasik-Turtcka. Lublin 2015, s. 153-154.

" Preferencje Polityczne” 2015, nr 10.
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ankiety znalazly sie dwa twierdzenia autorki niniejszego artykutu, do kté-

rych ankietowani mieli sie ustosunkowad:

1. ,Wskazanie przez przywddce partii badz przez innego waznego polity-
ka, na ktérego kandydata z danej listy glosowaé, wptywa na mojg de-
cyzje wyborcza”,

2. ,,Wspdlna fotografia z przywddea partii na plakacie wyborczym poma-
ga kandydujacemu w wyborach™®.

Pomzej, w tabelach 1-6 zaprezentowano uogélnione wyniki tych badan.

Tabela 1. Rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie , Wskazanie przez praywodce partii
bad? przez innego waznego polityka, na ktorego kandydata z danej listy glosowaé, wplywa
na moja decyzje wyborcza” w poszczegolnych elektoratach w wyborach do Parlamentu
Europejskiego w 2014 roku [%]

Elektorat Nie” Trudno_powiedzieé Tak
Nowa Prawica Janusza KorwinMikke 64,4 15,6 22,0
Platforma Obywatelska b 50,5 18,4 ] 31,0
Polskie Stronn_ictwo Ludowe I 45,6 21,7 ' 32,6 |
Prawo i Sprawiedliwoéé [ 450 17,5 | 376
SLD-UP o | 685 7,4 | 241

Zr6dto: A bukasik-Turecka: Poparcie kandydala. ..

Ustosunkowujac sie do twierdzenia ,Wskazanie przez przywédce par-
tii badZ przez innego waznego polityka, na ktérego kandydata z danej li-
sty glosowaé, wplywa na moja decyzje wyborcza” w przypadku wyboréw
do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku, wickszoéé ankietowanych od-
powiledziala negatywnie. Najwiekszy odsetek negatywnych odpowiedzi od-
notowano wérod oséb, ktére scharakteryzowatly sie jako przedstawiciele
elektoratu SLD-UP (68,5%); niewiele nizszy odsetek (64,4%) odnotowano
wérdd przedstawicieli elektoratu Nowej Prawicy Janusza Korwin-Mikke.

Znacznie rzadziej ankietowani ustosunkowywali sie do powyzszego
twierdzenia w sposéb pozytywny. Tu z kolei najwiekszy odsetek oséb, kto-
re potwierdzily teze zawarta w twierdzeniu odnotowano wérod przedsta-
wicieli elektoratu partii Prawo 1 Sprawiedliwosé (37,6%).

5 A, Lukasik-TurkcKA: Poparcie kandydata przez lidera partii a decyzje wyborcéw. Bada-
nta elektoratu. ,Preferencje Polityczne” 2015, nr 10, s. 121-132.

7 Na potrzeby niniejszego artykulu zsumowano odpowiedzi negatywne: ,zdecydowanie
nie” i ,racze) nie”, tworzac jedna kategorie ,nie”. Podobnie postapiono z odpowiedziami po-
zytywnymi: odpowiedzi ,zdecydowanie tak” i raczej tak” potaczono w jedna kategorie ,tak”.
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Tabela 2. Rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie ,Wskazanie przez przywodcee partii
badz przez innego waznego polityka, na ktérego kandydata z danej listy glosowac, wplywa
na moja decyzje wyborcza” w poszczegolnych elektoratach w wyborach do sejmikow
wojewodztw w 2014 rokun [%]

_ Elektorat | Nie | Trudno powiedziec'__ Tak
Nowa Prawica Janusza Korwin-Mikke | 70,2 5,4 i 24,3__
P—latforr;a Obywatelska _5,8 18,7 29,6 |
Polskie Stronnicavg Ludowe_ 48,8 24,4 26,7 ]

_Koalicja Prawo 1 Sprawiedliwoéc-
Polska Razem J. Gowina-Solidarna
Polska Z. Ziobry 50,3 13,8 35,9

Koalicja SLD-Lewica Razem 66,7 6,7 | 266 |

Zr6dto: A. LUKasik-TURECKA: Poparcte kandydala...

Przy ocenie tezy zawarte] w tym samym twierdzeniu, ale w kontek-
scie wyboréw do sejmikéw wojewddztw, odpowiedzi ankietowanych rozio-
zyly sie nieco inaczej. Najwiekszy odsetek oséb, ktére ustosunkowaly sie
do twierdzenia negatywnie odnotowano wsrod elektoratu ugrupowania
Nowa Prawica Janusza Korwin-Mikke (70,2%), nieco mniejszy za$, cho-
ciaz nadal wysoki, wérod przedstawicieli elektoratu Koalicji SLD-Lewica
Razem (66,7%).

Podobnie, jak w przypadku wynikéw zaprezentowanych w tabeli 1, naj-
wiekszy odsetek pozytywnych ustosunkowan do tezy zawartej w twierdze-
niu ,,Wskazanie przez przywoédce partii badz przez innego waznego polity-
ka, na ktérego kandydata z danej listy glosowaé, wplywa na moja decyzje
wyborcza” odnotowano wérdd sympatykéw ugrupowania Prawo 1 Sprawie-
dliwoé¢, tym razem poszerzonego o koalicje z Polska Razem Jarostawa Go-
wina i Solidarna Polske Zbigniewa Ziobro (35,9%).

Tabela 3. Rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie ,Wskazanie przez przywodce partii
badz przez innego waznego polityka, na ktorego kandydata z danej listy glosowac, wplywa
na moja decyzje wyborcza” w kontekscie deklarowanych pogladéw politycznych [%]

[ - Elektorat Nie Trudno powiedzieé Tak
Lewica o 62,8 13,7 23,5
|>Centrum 58,6 | 16,5 | 25,0
Prawica 52,0 153 32,7 |

Zré6dlo: A hukasik-Turkcka: Poparcie kandydata. ..
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Rozktad procentowy odpowiedzi na pytanie ,Wskazanie przez przywod-
ce partil badz przez innego waznego polityka, na ktérego kandydata z da-
nej listy glosowaé, wplywa na moja decyzje wyborcza” w kontekscie de-
klarowanych pogladow politycznych jednoznacznie wskazuje, ze najwiece]
ustosunkowan negatywnych do tezy zawarte] w powyzszym twierdzeniu
odnotowano wérod przedstawiciel elektoratu lewicowego (62,8%). Trady-
cyjnie juz, znacznie rzadziej ankietowani ustosunkowywali sie pozytywnie
do wspomnianej tezy. Wsréd tych, ktérzy dali odpowiedz pozytywna, naj-
wiekszy odsetek stanowili ankietowani okreélajacy siebie mianem przed-
stawicieli elektoratu prawicowego.

Tabela 4. Rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie ,Wspolna fotografia z przywddca partii
na plakacie wyborczym pomaga kandydujacemu w wyborach” w poszczegolnych elektoratach
w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku [%]

_ Elekt;rat Nie | Trudno powiedzieé . Tak

[ Nowa Prawica Janusza Korwin-Mikke 38,9 | 18,6 42,4 1
Platforma Obywatelska 1 330 26,2 40,7
.gl;kie Stronnictwo Ludowe - 50,0 19,6 30,4
Prawo i Sprawiedliwo$éé : 31,9 20,0 48,2 |
SLD-UP 38,9 241 | 371 |

Zr6dto: A bukasik-TursekA: Poparcie kandydala. ..

Ustosunkowujac sie do twierdzenia ,,Wspdlna fotografia z przywod-
ca partii na plakacie wyborczym pomaga kandydujacemu w wyborach”
w przypadku wyboréw do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku, ankie-
towani nie byli juz tak krytycznie nastawieni, jak przy poprzednim twier-
dzeniu. Najwiekszy odsetek gloséw negatywnych (50%) odnotowano wérdd
przedstawicieli elektoratu partii Polskie Stronnictwo Ludowe. Z kolet,
znacznie wiecej 0s6b w porownaniu z reakeja ankietowanych na teze weze-
$niejsza, ustosunkowato sie pozytywnie do tezy zawarte] w twierdzeniu do-
tyczacym wspdlnej fotografii przywddcey 1 kandydata. Najwickszy odsetek
os6b, ktore pozytywnie ustosunkowaly sie do tezy odnotowano w przypad-
ku elektoratu partii Prawo 1 Sprawiedliwoéé (48,2%), a takze elektoratu
Nowej Prawicy Janusza Korwin-Mikke (42 4%).

Ustosunkowujac sie do twierdzenia ,,Wspdina fotografia z przywéd-
cq partii na plakacie wyborczym pomaga kandydujacemu w wyborach”
w kontekécie wyboréw do sejmikéw wojewddztw ankietowani opowie-
dzieli sie nieco inaczej. Najwiekszy odsetek ankietowanych, ktérzy ne-
gatywnie ustosunkowali sie do zawarte] w twierdzeniu tezy odnotowano
w przypadku sympatykéw Koalicji SLD — Lewica Razem (40%). Z kolei,



Technika swiadectwa w reklamie wyhorczej... 229

tradycyjnie juz, najwiekszy odsetek osob, ktére pozytywnie ustosunkowa-
ty sie do twierdzenia, odnotowano wérdd przedstawicieli elektoratéw No-
wej Prawicy Janusza Korwin-Mikke (48,6%) 1 Koalicji Prawo 1 Sprawie-
dliwosé¢ — Polska Razem Jarostawa Gowina — Solidarna Polska Zbigniewa
Zaobro (44,3%).

Tabela 5. Rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie ,Wspélna fotografia z przywodca partii
na plakacie wyborczym pomaga kandydujacemu w wyborach” w poszczegolnych elektoratach
w wyborach do sejmikow wojewodztw w 2014 roku [%]

Elektorat I\Tie Trudno pBwiedziec' Tak
Nowa Prawica Janusza Korwin-Mikke 32,4 18,9 48,67 i
Platforma Ol;ywatelska 34,2 22,8 43
Polskie Stronnictwo Ludowe 38,4 26,7 34,9

Koalicja Prawo 1 Sprawiedliwo$é-
Polska Razem J. Gowina-Solidarna
Polska Z. Ziobry 34,2 21,6 44,3

Koalicja SLD-Lewica Razem 40.0 30,0 30,0

Zr6dlo: A bukasik-Turecka: Poparcie kandydata...

Tabela 6. Rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie ,Wspolna fotografia z przywodea partii
na plakacie wyborczym pomaga kandydujacemu w wyborach” w kontekscie deklarowanych

pogladow politycznych [%]

Elektorat Nie | Trudno powiedzieé Tak
Lewica 454 | 26,2 28,3
Centrum 37,2 25,6 37,2
[Prawica 32,2 20,6 47,2

Zrédio: A hukasik-Turkcka: Poparcie kandydalta. ..

Rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie ,Wspolna fotografia z przy-
wodca partii na plakacie wyborczym pomaga kandydujacemu w wybo-
rach” w kontekécie deklarowanych pogladéw politycznych jednoznacznie
wskazuje, ze, podobnie jak w przypadku pierwszego twierdzenia, tak row-
niez i tu, najwiecej ustosunkowan negatywnych do tezy zawartej w dru-
gim twierdzeniu odnotowano wérdod przedstawiciel elektoratu lewicowego
(45,4%). Z kolei najwiekszy odsetek pozytywnych ustosunkowan odnoto-
wano wérdd przedstawiciel elektoratu prawicowego (47,2%).
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Technika Swiadectwa w materialach kandydatow 6. okregu
wyborczego w parlamentarnej kampanii wyborezej 2015 roku

Przedstawione powyzej wyniki badan stanowily punkt wyjécia przy ba-
daniach przeprowadzonych na potrzeby niniejszej publikacji, dotyczacych
zastosowania techniki $éwiadectwa w reklamie wyborcze] w trakcie par-
lamentarnej kampanii wyborczej 2015 roku na Lubelszezyznie. Okresem
badawczym byt formalny czas trwania parlamentarne] kampanii wybor-
czej 2015 roku, materiatem badawczym — reklama wizualna kandydatow
z okregu 6. prezentowana w formie zewnetrznej reklamy wizualnej (bill-
boardy, banery) 1 na oficjalnych stronach internetowych kandydatéw oraz
nieodplatne audycje wyborcze kandydatéw z tego okregu emitowane na
antenie Radia Lublin. Zastosowana metoda badawcza byta analiza zawar-
tosci, jakoSciowa 1 ilosciowa, a takze analiza por6wnawcza.

Przed przystapieniem do badan sformutowano nastepujace hipotezy
badawcze:

H1 — Reklame osobistego dowodu forme éwiadectwo czeéciej stosowall kan-
dydaci ugrupowan prawicowych niz lewicowych.

H2 — Cze$ciej zaswiadcezali za danym kandydatem inni politycy (bardziej
rozpoznawalni od kandydatéw) niz celebryci.

Ponizsza tabela przedstawia wyniki badan dotyczace zastosowania
techniki §wiadectwa w audytywnej (radiowej) reklamie wyborczej:

Tabela 7. Technika swiadectwa w audytywnej reklamie wyborczej kandydatow 6. okregu
wyborczego w parlamentarnej kampanii wyborczej 2015 roku na Lubelszczyznie

. Zastosowanie -
Komitet wyborczy (okreg 6) techniki [%)] Swiadectwo
1 2 o 3 o

1. KW PiS 3 Jaroslaw Kaczynski

2. KW PO RP 100 Krzysztof Zuk — prezydent
miasta

3. KW Razem 0 -

4. KW KORWiN 0 -

5. KW PSL 3 Krzysztof Hetman —
eurodeputowany

6. KKW ZL 6,7 Jacek Czerniak/Stanistaw
Kieronski

7. KWW KUKIZ' 15 100 Jerzy Janiszewski —
emerytowany dziennikarz
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cd. tab. 7.
1 2 3

8. KW Nowoczesna Ryszarda -
Petru 0

9. KWW Ruch Spoteczny RP 0 -
10. KW Samoobrona 0 =
11. KWW Grzegorza Brauna =
~Szezesé Boze” 0

Zrédlo: A Lukasik-Turecka: Poparcie kandydata. ..

Wyniki badan jednoznacznie wskazuja na to, ze w przypadku reklam
radiowych, emitowanych w ramach nieodplatnych audycji wyborczych
na antenie Polskiego Radia Lublin, jedynie dwa komitety wyborcze: KW
Platforma Obywatelska RP i1 KWW KUKIZ'15 w kazdej audycji wybor-
czej (100%) zastosowaly technike swiadectwa. Symbolicznie zastosowano
te technike w spotach KKW Zjednoczona Lewica (6,7%), a takze w mate-
rialach KW Prawo i Sprawiedliwosé (3%) 1 KW Polskie Stronnictwo Lu-
dowe (3%).

Swiadectwa mniej znanym kandydatom zazwyczaj udzielali zazwyczaj
inni, bardziej znani politycy. W przypadku spotow Prawa 1 Sprawiedliwo-
éci byt to Jarostaw Kaczynski, Platformy Obywatelskiej — Krzysztof Zuk
(prezydent miasta Lublin®), Polskiego Stronnictwa Ludowego — Krzysz-
tof Hetman (eurodeputowany, byty marszatek wojewodztwa lubelskiego)
1 Zjednoczonej Lewicy — Jacek Czerniak 1 Stanistaw Kieronski (nawzajem
zachecali do glosowania na siebie).

Jedynie w przypadku spotow KWW KUKIZ'15 swiadectwa kandyda-
tom udzielal Jerzy Janiszewski — byly dziennikarz Polskiego Radia Lublin,
ktory prezentowal sylwetki kandydatow 1 zachecal do glosowania na oso-
by startujace z list KWW KUKIZ’15. Mimo, ze Janiszewski nie przedsta-
wial sie na antenie radiowej, to ze wzgledu na wieloletnia prace w Radiu
Lublin, charakterystyczny glos i ogromna popularnos¢, jaka zdobyt wérod
sluchaczy, bez watpienia byt rozpoznawany przez wiekszos¢ odbiorcow
Radia Lublin. W przypadku radiowych reklam wyborczych byta to jedyna
sytuacja, kiedy to byly dziennikarz jako celebryta, a nie inny polityk, za-
Swiadczat za kandydatami.

W ponizszej tabeli przedstawiono wyniki badan dotyczace zastosowa-
nia techniki éwiadectwa w wizualnej reklamie wyborczej:

% Pelnigey funkeje prezydenta miasta druga kadencje.
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Tabela 8. Technika Swiadectwa w wizualnej reklamie wyborczej kandydatow 6. okregu
wyborczego w parlamentarnej kampanii wyborezej 2015 roku na Lubelszczyznie

- =
Komitet wyborczy okreg 6 Z;iilolfﬁ:?;}e Swiadectwo

1. KW PiS 3 Jarostaw Kaczynski

2. KW PO RP 13,3 Krzysztof Zuk — prezydent
miasta

3. KW Razem 0 -

4. KW KORWIN 0 -

5. KW PSL 13,3 Krzysztof Hetman — ach
eurodeputowany

6. KKW ZL 0 —

7. KWW KUKIZ'15 0 -

8. KW Nowoczesna Ryszarda -

Petru

9. KWW Ruch Spoteczny RP 0 -

10. KW Samoobrona 0 -

11. KWW Grzegorza Brauna -

Szczesé Boze” 0

Zr6dto: A. Lukasik-TURECKA: Poparcie kandydata...

W przypadku wizualnej reklamy wyborczej kandydaci tylko z trzech ko-
mitetéw wykorzystali technike §wiadectwa do promocji wtasnej osoby. Byli
to kandydaci KW Platforma Obywatelska RP (13,3%), KW Polskie Stron-
nictwo Ludowe (13,3%) 1 KW Prawo 1 Sprawiedliwos¢ (3%). Za kandydata-
mi $éwiadczyli bardziej od nich znani i1 rozpoznawalni politycy: w przypadku
spotéw KW Prawo 1 Sprawiedliwos§¢ — Jarostaw Kaczynski, KW Platfor-
ma Obywatelska RP — Krzysztof Zuk i KW Polskie Stronnictwo Ludowe
— Krzysztof Hetman. Pozostate komitety wyborcze nie wykorzystaty tech-
niki swiadectwa w tym typie reklamy do promocji swoich kandydatow.

Kampania wyborcza kandydatéow z list KW Platforma Obywatelska
RP wyrdzniala sie od innych wtaénie poprzez zastosowanie techniki éwia-
dectwa 1 oparcie jej o model sprawdzony w samorzadowej kampanii wy-
borczej w 2014 roku. Podobnie jak wowczas, tak 1 teraz, w trakcie parla-
mentarnej kampanii 2015 roku za kandydatami éwiadczyt Krzysztof Zuk
—prezydent miasta, petniacy swa funkcje juz druga kadencje, wybrany za
drugim razem w pierwszej turze z wysokim wynikiem 60,2%°. Wizualne
reklamy wyborcze niektérych kandydatoéw z list PO, na ktorych obok wi-

" http://lublin.eu/prezydent-miasta-lublin/prezydent-miasta/ [dostep: 4.01.2016].
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zerunku osoby kandydujacej widnial wizerunek prezydenta Zuka i napis
~Popieram. Krzysztof Zuk”'® bardzo przypominaty plakaty z kampanii sa-
morzadowej, z ta roznica, ze wowczas poparcie ograniczato si¢ do samego
napisu bez prezentacji wizerunku prezydenta. Mimo ze w ostatniej kam-
panii wyborcze) liczba kandydatow, ktorych popart prezydent nie byla juz
tak liczna, jak w przypadku kampanii samorzadowej, to jednak duza licz-
ba billboardéw 1 banerdéw, na ktorych widniat wizerunek prezydenta mia-
sta mogta wprowadzaé¢ w blad wyborcow okregu 6., ktorzy w dziennikar-
skich sondach oswiadczali, ze zagtosuja na Krzysztofa Zuka, zupelnie nie
zauwazajac, ze on jedynie wspiera kandydatow z list KW PO RP, sam zas
w tych wyborach nie kandyduge.

Fotografie 1—4. Technika Swiadectwa w reklamie wizualnej kandydatow z listy KW PO RP
w kampanii parlamentarnej w 2015 roku

wsparcie
dla Lublina
i Regionu

A f O nartawoislo.pl

B e e liiaoo e

oddam g‘OS na

' KARPINSKIEGO ¢

Zrédto: Archiwum wlasne autorki.

" Tylko w jednym przypadku, na plakatach kandydata Wlodzimierza Karpinskiego zamiast
napisu ,Popieram. Krzysztof Zuk” widnial napis ,Oddam glos na Karpinskiego. Krzysztof
Zuk”.
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Fotografie 5-8. Technika Swiadectwa w reklamie wizualnej kandydatow z listy KW PO RP
w kampanii samorzadowej w 2014 roku

& Nr1 . s

ZMmus: & o
| agzyngm

o

Razem

. wsed 48 nr 1nali g
r 2 naliscie 15 LUB i - aliscie 13 LUBLIN
i Popieram Piotre Kowatczuka
Popieram! '

o]

E _
 Marcin NOWak

Zr6dto: Archiwum wlasne autorki.

Weryfikacja hipotez

W oparciu o wyniki badan zweryfikowano hipotezy badawcze, przyje-
te przed przystapieniem do badan. Hipoteza nr 1 zaktadajaca, ze reklame
osobistego dowodu forme §wiadectwo czesciej stosowali kandydaci ugrupo-
wan prawicowych niz lewicowych zostata zweryfikowana czesciowo pozy-
tywnie. KWW KUKIZ'15 w kazdej (100%) audycji wyborcze) wyemitowane)
na antenie Radia Lublin zastosowat technike Swiadectwa, ale z kolei kan-
dydaci tego ugrupowania nie stosowali jej w przypadku wizualnej rekla-
my wyborczej. Jednego z kandydatéw KW Prawo 1 Sprawiedliwosé wspart
sam prezes Jarostaw Kaczynski w obu analizowanych rodzajach reklam,
ale wiekszos¢ kandydatow z list tego komitetu nie korzystata z techniki
$wiadectwa przy promocji swojej osoby. Z drugiej strony, co prawda jedy-
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nie w przypadku dwéch kandydatow, technike te, w radiowych reklamach
wyborczych, stosowali réwniez kandydact z list KKW Zjednoczona Lewica
(6,7%) czy KW Polskie Stronnictwo Ludowe (3% , a w przypadku wizual-
nej reklamy wyborczej — 13,3%).

Z kolei hipoteza nr 2, zaktadajaca, ze za danym kandydatem czesciej
zaswiadczaé beda inni polityey (bardziej rozpoznawalni od kandydatow)
niz celebryci zostata zweryfikowana pozytywnie. Zazwyczaj za kandydatem
séwiadezyli inni, bardziej znani 1 rozpoznawalni politycy szczebla lokalnego,
wojewodzkiego 1 ogdlnopolskiego. W przypadku wizualnych reklam wybor-
czych politycy stanowili 100% o0s6b, ktore udzielaly swiadectwa kandyda-
tom. Jedynym przypadkiem, w ktérym to celebryta, a nie polityk udziela}
sSwiadectwa kandydatom byt byly dziennikarz Radia Lublin, Jerzy Jani-
szewski, ktory w radiowych materialach wyborczych przedstawiat sylwet-
ki kandydatéw z list KWW KUKIZ’15 1 zachecat do oddania na nich glosu.

Podsumowanie

Zaprezentowane powyzej wyniki badan wskazuja jednoznacznie, ze
technika swiadectwa byta wykorzystywana zaré6wno w audytywnych (ra-
diowych), jak réwniez wizualnych reklamach wyborczych. Pie¢ z jedenastu
zarejestrowanych w okregu 6. komitetéw wyborczych zastosowalo ja w ra-
diowych reklamach wyborczych, natomiast jedynie w przypadku trzech
komitetéw, kandydaci zastosowali omawiang technike w wizualnej rekla-
mie wyborczej. Swiadectwa udzielali kandydatom inni politycy, zaréwno
szczebla ogélnopolskiego, wojewddzkiego, jak i1 lokalnego. Tylko w jednym
przypadku za kandydatami §wiadczyt celebryta — byly dziennikarz radio-
wy, znany i popularny na LubelszczyZnie.

W odniesieniu do wynikéw badan zaprezentowanych w pierwszej czesei
artykutu, najbardziej efektywne wydaje sie stosowanie omawianej techni-
ki przez ugrupowania prawicowe; ankietowani okreslajacy sie jako przed-
stawiciele elektoratu prawicowego najczescie] przyznawali, ze wskazanie
przez przywodce partii badz przez innego waznego polityka, na ktorego
kandydata z danej listy glosowaé, wplywa na ich decyzje wyborcza, a tak-
ze, ze ich zdaniem, wspolna fotografia z przywodca partii na plakacie wy-
borczym pomaga kandydujacemu w wyborach. Prym w tej grupie wiedli
ankietowani identyfikujacy sie z partia Prawo 1 Sprawiedliwoé¢. Tymeza-
sem, mimo ze kandydaci ugrupowan okreslajacych swe miejsce po prawej
stronie polskiej sceny, korzystali z techniki swiadectwo, to robili to albo
rzadko (wsérod kandydatéw z listy PiS tylko 1 kandydat) albo niekonse-
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kwentnie (KUKIZ’15 stosowat technike §wiadectwo tylko w reklamach ra-
diowych, pomijajac reklamy wizualne). Z drugiej strony technike te sto-
sowali kandydaci z list Zjednoczonej Lewicy, mimo iz elektorat lewicowy
najbardziej krytycznie ustosunkowat sie do wplywu tego rodzaju poparcia
kandydata na ich decyzje wyborcza.

Odnoszac sie do analizy wynikéw badan nad zastosowaniem techni-
ki éwiadectwa w reklamie wyborcze] w trakcie parlamentarne; kampanii
wyborczej 2015 roku na Lubelszezyznie w kontekscie wynikéw badan za-
prezentowanych w pierwszej czesci artykulu, nalezy pamietac o lokalnym
(regionalnym) charakterze badan, a takze o innych czynnikach, ktére na-
lezy wziaé pod uwage, jak chociazby niejednorodny charakter elektoratu
ugrupowania KUKIZ’15. Trzeba réwniez pamietac o tym, ze kandydaci,
ktérych dziatania kampanijne zostaly poddane analizie, nie znali wyni-
kéw badan, zaprezentowanych w pierwszej czesci artykutu, gdyz zostaly
one opublikowane juz po wyborach parlamentarnych. Autorka niniejsze-
go tekstu zywi nadzieje, ze niniejsza analiza stanie sie przyczynkiem do
dalszych badan nad stosowaniem techniki §wiadectwa w réznych typach
reklamy wyborcze;j.
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Celebrated Party Members’ Endorsement technique in the election advertising
during the parliamentary election campaign in Lublin Region in 2015

Summary

The objective of the present article is to show whether and to what extent the
election committees registered in the constituency no. 6 used the Celebrated Par-
ty Members’ Endorsement technique during the parliamentary election campaign
in 2015. The research material was free election broadcasts aired on Radio Lub-
lin S.A. during the election campaign in question, and the visual advertisements
presented in the form of billboards and banners as well as placed on the candi-
dates’ official websites. The method applied was the content analysis and compar-
ative analysis. The article defines the presented technique and shows which elec-
tion committees used it. The paper also presents the research results concerning
persons who endorsed support for the candidates. The results were shown in the
context of other surveys conducted earlier among individual electorates, in which
those polled took a position on the impact of endorsement of the candidates by oth-
er, better-known party members on the voting decisions of those surveyed.

Key words: Celebrated Party Members’ Endorsement, electicn advertising, 2015
parliamentary election campaign in Lublin Region
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